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Najwazniejsze obserwacje

Kampania wyborcza na urzad Prezydenta RP, ktorej pierwszy etap zakonczy sie 18 maja, przebiega-
ta, szczegdlnie w jej ostatnim okresie, pod znakiem intensywnych dziatan - zaréwno w tradycyjnych
formach, jak i w Internecie, ze szczegélnym uwzglednieniem mediéw spotecznosciowych. W kolej-
nych raportach bedziemy podsumowywac jeszcze przebieg catej kampanii wyborczej, ale juz teraz
mozna zauwazy¢, ze sztaby duzo bardziej profesjonalnie niz przy okazji poprzednich wyboréw plano-
waly i prowadzity agitacje w mediach spotecznosciowych. Swiadczy o tym m.in. odpowiednie dobie-
ranie tematéw, ktore majg potencjat angazujgcy uzytkownikéw, precyzyjne targetowanie okreslonych
grup wiekowych czy tych regionéw, gdzie nalezato intensywniej zmobilizowa¢ swoich zwolennikéw.
Niezaleznie od konsekwentnie realizowanej strategii, kazda z os6b kandydujacych w wyborach miata
przestrzeh do spontanicznych wystapien i kierowania przekazéw dotyczacych biezgcych wydarzen.
Jednak - jak pokazujg sondaze - wyboréw nie wygrywa sie tylko w Internecie. Liczba wyswietlen czy
nowych obserwujgcych niekoniecznie bedzie sie przektadac na wiecej gtoséw, a zupetnie nowi kandy-
daci, ktérzy dodatkowo nie wywodzg sie z doswiadczonych w wyborczych bojach srodowisk politycz-
nych, nie weszli przebojem do czotéwek sondazy.



Na finiszu kampanii prezydenckiej wyraznie rosnie intensywnos¢ dziatan kandydatéow w Interne-
cie - szczego6lnie Karola Nawrockiego, Stawomira Mentzena i Szymona Hotowni. Najwieksze zasiegi
generujg tresci krytyczne, a kampanie koncentrujg sie na tematach bezpieczenstwa i relacji z Unig
Europejska. W mediach spotecznosciowych najwiecej obserwujacych ma Stawomir Mentzen, jednak to
profile Joanny Senyszyn zanotowaly najszybszy wzrost.

Kampanie reklamowe w Internecie

Karol Nawrocki utrzymuje intensywne tempo kampanii, przekraczajac w ostatnim tygodniu kampanii
2 tysigce opublikowanych reklam i osiagajgc ponad 100 milionéw wyswietleri. Cho¢ kampania Rafa-
ta Trzaskowskiego wyraznie spowolnita, nadal pozostaje on niekwestionowanym liderem pod wzgle-
dem liczby odston. Wyrazng intensyfikacje dziatari odnotowano u wiekszosci kandydatéw - najwiecej
nowych reklam opublikowat Stawomir Mentzen, natomiast Szymon Hotownia odnotowat najwieksze
wzrosty zaréwno wydatkow, jak i liczby wyswietlen.

Analiza dotarcia

Mtodsi wyborcy sa celem kampanii Adriana Zandberga, Stawomira Mentzena i Magdaleny Biejat,
a starsi - Karola Nawrockiego, Artura Bartoszewicza i Grzegorza Brauna. Do os6b w $rednim wieku
najczesciej docierajg Rafat Trzaskowski i Szymon Hotownia. Najwieksze budzety reklamowe kandyda-
téw odnotowano na Podkarpaciu (Karol Nawrocki), w Matopolsce (Rafat Trzaskowski), Wielkopolsce
(Stawomir Mentzen) oraz na Pomorzu (Szymon Hotownia).

Dominujgce tematy kampanii

W ostatnim tygodniu kampanii wcigz dominowaty tematy bezpieczenstwa, relacji miedzynarodowych
i Unii Europejskiej, a kandydaci skoncentrowali sie na kwestiach kluczowych dla swoich elektoratéw,
takich jak migracja (Stawomir Mentzen), prawa kobiet (Magdalena Biejat) czy bezpieczenstwo dzieci
(Szymon Hotownia).

Kandydaci w mediach spotecznosciowych

Sposrod wszystkich kandydatéw najwiecej kont obserwuje Stawomira Mentzena, za nim uplasowali
sie Szymon Hotownia i Rafat Trzaskowski. Najszybszy wzrost liczby fanéw odnotowaty profile Joanny
Senyszyn i Marka Wocha, cho¢ ten ostatni wcigz pozostaje najmniej rozpoznawalnym kandydatem.
Najwyzsze zaangazowanie uzytkownikéw przypadato na rézne momenty kampanii: dla Trzaskowskie-
go byt to marzec, dla Mentzena - okres od marca do kwietnia, dla Nawrockiego - poczgtek maja, a dla
Hotowni - czas debat w Konskich (11 kwietnia). Najwigkszy zasieg miaty tresci o charakterze krytycz-
nym, czesto stanowigce element kampanii negatywnej, wymierzonej w kontrkandydatéw.
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Metodologia

Raport obejmuje analize kampanii prezydenckiej w Polsce w mediach spotecznosciowych od
15 stycznia do 12 maja 2025 roku'. Przedstawia strategie promocyjne kandydatéw, dominujgce
tematy oraz efektywnosc¢ ich kampanii.

Zakres monitorowania obejmuje reklamy emitowane na platformach nalezacych do Alphabet (Go-
ogle Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizie podlegajg wszystkie re-
klamy oznaczone oraz mozliwe do zidentyfikowania jako polityczno-spoteczne, objete programami
przejrzystosci reklam, ktore zostaty wyemitowane od 15 stycznia do 12 maja 2025 roku.

Dodatkowo monitoring obejmuje organiczng komunikacje kandydatéw na urzad Prezydenta Rze-
czypospolitej Polskiej w mediach spotecznosciowych na pieciu platformach: Facebook, Instagram, X,
YouTube oraz TikTok. Analizie podlega 13 kandydatéw oficjalnie zarejestrowanych przez Paristwowg
Komisje Wyborcza.

Kampanie reklamowe w Internecie

Prezentujemy wyniki analizy reklam politycznych opublikowanych na platformach nalezgcych do Meta
oraz Alphabet w okresie od 15 stycznia do 12 maja 2025 roku. Dane zostaty pozyskane za pomocg
biblioteki reklam Meta oraz Centrum Przejrzystosci Google.

Sposrod 13 zarejestrowanych kandydatéw 8 prowadzi ptatne dziatania reklamowe na platformach
nalezacych do Meta i Alphabet. Pozostali kandydaci ograniczaja sie do aktywnosci organicznej lub
obecnosci w sieci za posrednictwem zewnetrznych kanatow.

Karol Nawrocki kontynuuje intensywng kampanie reklamowa, przekraczajgc w ostatnim tygodniu
granice 2 tysiecy opublikowanych reklam. Aktywnos$¢ zwiekszyli réwniez inni kandydaci - Szymon Ho-
townia wyprzedzit Adriana Zandberga i awansowat na drugie miejsce pod wzgledem liczby reklam,
natomiast Stawomir Mentzen opublikowat najwiecej materiatéw promocyjnych w ostatnim tygodniu -
ponad 300. Tymczasem kampania lidera sondazy, Rafata Trzaskowskiego, wyraznie zwolnita. W ciggu
tygodnia zamiescit on jedynie 17 nowych reklam, co sprawito, ze spadt na széste miejsce w zestawie-
niu, wyprzedzajac jedynie Grzegorza Brauna i Artura Bartoszewicza.

1 Woczedniej na temat tegorocznej kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych opublikowali$my: K. Izdebski, M. Rudz,
A. Winciorek, R. WozZniak, Przewidywalne narracje. Obraz kampanii prezydenckiej, w mediach spotecznosciowych, Fundacja im. Ste-
fana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/03/Obraz-kampanii-prezydenckiej.pdf;

K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych - kto méwi najgtosniej,

a kto najskuteczniej?, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/
Obraz.kampanii.prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowcy_raport.2.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Obraz
kampanii prezydenckiej w mediach spofecznosciowych. Wiecej pieniedzy, wiecej polaryzacji, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa
2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/Obraz-kampanii-prezydenckiej-w-mediach-spolecznosciowych.
-Wiecej-pieniedzy-wiecej-polaryzacji.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Ostatnia prosta kampanii: reklamy, emocje
i walka o gtosy. Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025,
https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/0braz.kampanii.-prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowych_Ostatnia.
prosta.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Nadzieja w niezdecydowanych. Obraz kampanii prezydenckiej w mediach
spotecznosciowych, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/0b-
raz.kampanii.prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowych_Nadzieja.w.niezdecydowanych.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek,
R. Wozniak, O kim sie méwi? Analiza wzmianek o wybranych kandydatach w mediach spofecznosciowych, Fundacja im. Stefana Bato-
rego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/0.kim_.sie_.mowi_Kampania.prezydencka.2025.w.
mediach.spolecznosciowych.pdf (dostepy: 14 maja 2025).
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Liczba opublikowanych reklam
15.01-12.05.2025

Karol Nawrocki 2046 (+224)

Szymon Hotownia 791 (+192)
Adrian Zandberg 753 (+57)
Stawomir Mentzen 591 (+319)

Magdalena Biejat 470 (+93)

Rafat Trzaskowski 432 (+17)

Grzegorz Braun 200 (+26)

Artur Bartoszewicz 46 (+26)

Wydatki na reklame

Pod wzgledem wydatkéw kampanijnych coraz wyrazniej zarysowujg sie réznice miedzy czotowymi
kandydatami w wyscigu prezydenckim. Karol Nawrocki przeznaczyt juz na promocje blisko 1,5 miliona
ztotych, podczas gdy budzet Rafata Trzaskowskiego byt o p6t miliona nizszy. Najwieksze wzrosty nakta-
déw odnotowano w kampaniach Szymona Hotowni i Grzegorza Brauna, ktérzy w ostatnim tygodniu
zwiekszyli swoje budzety odpowiednio o 64% i 55%. Najwolniej natomiast rosty wydatki Rafata Trza-
skowskiego (5%).

Wydatki kandydatow na reklamy
15.01-12.05.2025

Kandydat Liczba reklam Minimalna suma wydatkéw  Maksymalna suma wydatkéw Suma wydatkéw (usredniona)

Artur Bartoszewicz 46 9350 zt 15406 zt 12378z
Magdalena Biejat 470 365 700 zt 480473 zt 423086 zt
Grzegorz Braun 200 107 700 zt 151 056 zt 129378 zt
Szymon Hotownia 791 433650 zt 576 221 zt 504 935 zt
Stawomir Mentzen 591 62 600 zt 121509 zt 92 054 zt
Karol Nawrocki 2046 1144 550 zt 1787 415 zt 1465 983 zt
Rafat Trzaskowski 432 851 500 zt 1075093 zt 963 296 zt
Adrian Zandberg 753 80 050 zt 173 540 zt 126 795 zt
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Wyswietlenia

Najwiekszy wzrost liczby wyswietlert w ostatnim tygodniu odnotowali Szymon Hotownia (62%) i Mag-
dalena Biejat (42%). Hotownia znaczaco zblizyt sie do Karola Nawrockiego, ktérego taczna liczba wy-
Swietlen przekroczyta 110 milionéw. Wynik ten wcigz jednak pozostaje ponad dwukrotnie nizszy niz
w przypadku Rafata Trzaskowskiego, ktdry osiggnat juz blisko 243 miliony wyswietlen.

Wyswietlenia reklam komitetéw

15.01-12.05.2025
Kandydat Liczba reklam Minimalna suma wyswietlenn Maksymalna suma wyswietlen  Suma wyswietlen (usredniona)

Artur Bartoszewicz 46 2651 000 2966 957 2 808 978
Magdalena Biejat 470 62 691 000 72 496 678 67 593 839
Grzegorz Braun 200 29 240 000 31909 858 30574929
Szymon Hotownia 791 101 069 000 117 157 232 109113116
Stawomir Mentzen 591 10 639 000 12711 409 11 675 204
Karol Nawrocki 2046 102 536 000 118 538 835 110 537 418
Rafat Trzaskowski 432 227 761 000 257 361 834 242 561 417
Adrian Zandberg 753 15 882 000 19 304 340 17 593170

Do kogo adresowane sg reklamy?

Analiza rozktadu dotarcia reklam kandydatéw pozwala zrozumie¢, do jakich grup demograficznych
kierowane sg ich przekazy. Podziat odbiorcow wedtug pici i wieku nie jest przypadkowy - stanowi
element Swiadomej strategii kampanijnej, majacej na celu maksymalizacje poparcia w kluczowych
segmentach elektoratu. Zrozumienie tych zaleznosci pozwala lepiej zrozumiec¢ ich priorytety oraz
przewidzie¢, jakie moga by¢ dlugofalowe konsekwencje ich strategii komunikacyjnych.

Najmtodsi wyborcy, czyli osoby w wieku 18-24 lata, stanowili kluczowa grupe odbiorcéw reklam Adria-
na Zandberga, Stawomira Mentzena i Magdaleny Biejat - w przypadku kazdego z tych kandydatéw po-
nad 20% przekazéw trafiato wiadnie do tej grupy. Z kolei najstarszy elektorat, osoby powyzej 65. roku
zycia, dominowat wsrod odbiorcédw Karola Nawrockiego, Artura Bartoszewicza i Grzegorza Brauna.
Rafat Trzaskowski i Szymon Hotownia koncentrowali swoje kampanie na grupie wiekowej 35-54 lata,
ktéra stanowita az 47% odbiorcéw kazdego z nich.

Odbiorcy reklam wedtug wieku
Meta, 15.01-12.05.2025

Artur Bartoszewicz 10%

Magdalena Biejat

Grzegorz Braun

Szymon Hotownia 9%

Stawomir Mentzen

Karol Nawrocki 6% 17% 22%

Rafat Trzaskowski 10% 8%

Adrian Zandberg 34% 34%

6% 9%

W 18-24 1 25-34 35-44 45-54 M 55-64 M 65+
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Wsrod kandydatéw na urzad prezydenta Polski sg tacy, ktérych przekaz w zdecydowanej wiekszosci
trafia do mezczyzn. Dotyczy to Grzegorza Brauna, Stawomira Mentzena oraz Adriana Zandberga. Z ko-
lei kampania Magdaleny Biejat wyraznie czesciej dociera do kobiet (78%). Pozostali kandydaci utrzy-
mujg wzgledng réwnowage w dotarciu do obu ptci, cho¢ reklamy Rafata Trzaskowskiego i Szymona
Hotowni czesciej ogladaja kobiety (59%), natomiast kampanie Karola Nawrockiego i Artura Bartosze-
wicza trafiajg czesciej do mezczyzn.

Odbiorcy reklam wedtug pici

Meta, 15.01-12.05.2025

2%

Artur Bartoszewicz

Magdalena Biejat

Grzegorz Braun

Szymon Hotownia 59% 40%

Stawomir Mentzen 27% 73%

Karol Nawrocki 43% 57%

Rafat Trzaskowski 59% 40%

Adrian Zandberg 61%

B Kobiety M Mezczyzni M Nieznana

PrzeanalizowaliSmy réwniez dotarcie kandydatéw do odbiorcéw w poszczegdlnych wojewédztwach.
W tym celu sprawdzilismy, w ilu regionach kierowane byty poszczegéine reklamy, a nastepnie podzie-
lilismy Sredni koszt kazdej z nich przez liczbe wojewddztw, w ktorych byta wyswietlana. Takie podejscie
umozliwito poréwnanie strategii terytorialnych poszczeg6lnych kandydatéw.

W trwajacej kampanii prezydenckiej 32% wszystkich reklam byto kierowanych ogélnokrajowo - na
catg Polske, lub do wybranych lokalizacji we wszystkich 16 wojew6dztwach. Natomiast az 56% przeka-
z6w targetowano tylko na jedno wojewo6dztwo lub weziej. Najwiecej srodkéw przeznaczono na rekla-
my w wojewoddztwie matopolskim, gdzie Rafat Trzaskowski wydat blisko 100 tysiecy ztotych. Wysokie
naktady lidera sondazy odnotowano réwniez w Wielkopolsce. Karol Nawrocki skupit sie gtéwnie na
Polsce wschodniej, ze szczegdinym wskazaniem na wojewo6dztwo podkarpackie, gdzie jego budzet
przekroczyt 100 tysiecy ztotych. Odmienng strategie przyjat Stawomir Mentzen, koncentrujac sie na
zachodzie kraju - najwiecej przeznaczyt na promocje w wojewddztwie wielkopolskim (ponad 10 tys. z}).
Z kolei Szymon Hotownia najwiecej inwestowat na Pomorzu (ponad 40 tys. zt), prowadzac jednoczesnie
intensywne dziatania w centralnej i potudniowej Polsce.
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Wydatki w podziale na wojewddztwa
Rafat Trzaskowski, 15.01-12.05.2025

pomorskie

warminsko-mazurskie

zachodniopomorskie

podlaskie

kujawsko-pomorskie

H mazowieckie
Swietokrzyskie
opolskie

Wydatki w podziale na wojewddztwa
Karol Nawrocki, 15.01-12.05.2025

zachodniopomorskie

kujawsko-pomorskie,

wielkopolskie

dolnoslaskie
Swietokrzyskie
opolskie
matopolskie

Wydatki
90 tys. zt
80 tys. zt
70 tys. zt
60 tys. zt
50 tys. zt

Wydatki
105 tys. zt
100 tys. zt
95 tys. zt
90 tys. zt
85 tys. zt

Fundacja im. Stefana Batorego



Wydatki w podziale na wojewddztwa
Szymon Hotownia, 15.01-12.05.2025

warminsko-mazurskie

zachodniopomorskie

podlaskie

kujawsko-pomorskie

Swietokrzyskie

opolskie

podkarpackie

Wydatki w podziale na wojewddztwa
Stawomir Mentzen, 15.01-12.05.2025

pomorskie
warminsko-mazurskie
podlaskie

kujawsko-pomorskie

mazowieckie

Swietokrzyskie

opolskie

matopolskie

Wydatki
40 tys. zt

35 tys. zt

30 tys. zt

Wydatki
10 tys. zt

8tys. zt
6 tys. zt

4tys. zt
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Analiza gtéwnych narracji

W niniejszej sekcji przeanalizowano tresci komunikatéw reklamowych oraz publikacji organicznych
13 kandydatéw na urzad prezydenta Polski, do czego wykorzystano modele jezykowe (LLM). W tym
raporcie zmieniliSmy nieco ich opis, aby byt bardziej zbiezny z kategoriami, ktére sg czesto wykorzysty-
wane do nazwania okreslonych fenomenéw w badaniach ilosciowych.

Wszystkie analizowane tresci zostaly przypisane do odpowiadajacych im kategorii tematycznych. Na-
lezy zaznaczy¢, ze pojedynczy post mégt zostac zaklasyfikowany do wiecej niz jednej kategorii lub nie
zostac przypisany do zadnej z nich.

Analizowane tematy:

* Zmniejszenie kosztéw zycia.

* Wzmocnienie bezpieczehstwa Polski.

* Poprawa jakosci opieki zdrowotnej.

+ Wzmocnienie pozycji Polski w Unii Europejskiej.

+ Poszerzenie prawa do przerywania cigzy.

* Rozliczenie poprzedniej wiadzy.

* Przeciwdziatanie zmianom klimatu i ochrona srodowiska.

« Zapewnienie bezpieczenstwa energetycznego.

+ Zapewnienie kontroli nad migracjg do Polski.

+ Poprawa sytuacji prawnej mniejszosci seksualnych (gejow, lesbijek, oséb transptciowych).
+ Wzmocnienie praworzgdnosci.

+ Zwiekszenie dostepnosci mieszkan.

+ Obnizenie barier dla przedsiebiorcow.

+ Realizacja inwestycji infrastrukturalnych, takich jak lotniska i kolej.
+ Wsparcie finansowe rodzin.

Na ostatniej prostej kampanii gtéwne narracje pozostajg bez zmian - wcigz dominujg tematy bezpie-
czenhstwa oraz relacji Polski z Unig Europejska, choc istotne byly rowniez kwestie dotyczgce kosztow
zycia, przedsiebiorcéw i migracji.

W ostatnim tygodniu kampanii kandydaci skupili sie na postulatach szczegdlnie istotnych dla swoich
elektoratéw. Szymon Hotownia jeszcze mocniej akcentuje kwestie bezpieczenstwa, a w szczeg6lno-
Sci - bezpieczenstwa dzieci. Grzegorz Braun apeluje o ,0dzyskanie niepodlegtosci”, stanowczo kryty-
kujac cztonkostwo Polski w Unii Europejskiej, natomiast Magdalena Biejat koncentruje sie na prawie
kobiet do aborcji, mieszkalnictwie i ochronie zdrowia. Stawomir Mentzen podnosi temat nielegalnej
migracji, Rafat Trzaskowski méwi o praworzgdnosci, a Karol Nawrocki podkresla wage relacji miedzy-
narodowych, a w szczegdlnosci sojuszu ze Stanami Zjednoczonymi.
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Liczba tresci w poszczegdlnych tematach

15.01-12.05.2025
Bezpieczenstwo Polski
Polska w Unii Europejskiej
Ulgi dla przedsiebiorcow
Opieka zdrowotna
Praworzadnos¢
Koszty zycia
Mieszkalnictwo
Rozliczenie poprzedniej wtadzy
Migracja
Klimat i Srodowisko
Inwestycje infrastrukturalne
Bezpieczenstwo energetyczne
Prawo do aborgji
Wsparcie finansowe dla rodzin

Prawa oséb LGBT

Interactivity Index w poszczegdlnych tematach

15.01-12.05.2025
Bezpieczenstwo Polski
Polska w Unii Europejskiej
Koszty zycia
Ulgi dla przedsiebiorcéw
Migracja
Opieka zdrowotna
Prawo do aborgji
Praworzadnos¢
Rozliczenie poprzedniej wtadzy
Mieszkalnictwo
Klimat i Srodowisko
Inwestycje infrastrukturalne
Prawa oséb LGBT
Wsparcie finansowe dla rodzin

Bezpieczenstwo energetyczne

927 (+359)

808 (+131)

656 (+363)

561 (+50)

526 (+88)
521 (+121)

445 (+33)

422 (+30)

406 (+42)

405 (+43)

- 286 (+48)

144 (+26)

132 (+30)

27 min (+4 min)
17,7 min (+2 min)

13,7 min (+2,5 min)

13,2 min (+1,5 min)

11,7 min (+2 min)

10,8 min (+3,3 min)

- 9,7 min (+1,8 min)
- 9,4 min (+4,2 min)
- 9 min (+1,7 min)

7,9 min (+0,7 min)

- 7,4 min (+2,1 min)

5,8 min (+1,1 min)

5,6 min (+0,4 min)

I 3,4 min (+0,8 min)

2531 (+556)

1666 (+442)

66,7 min (+17,2 min)
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Sredni Interactivity Index w poszczegélnych tematach
15.01-12.05.2025

Prawa os6éb LGBT

43,7 tys. (-1,6 tys.)

Wsparcie finansowe dla rodzin 38,6 tys. (-5,5 tys.)

Prawo do aborgcji 37,6 tys. (+6,4 tys.)

Koszty zycia 31,6 tys. (+0,8 tys.)

Migracja 29,6 tys. (+1,4 tys.)

Bezpieczenstwo Polski 26,3 tys. (+1,3 tys.)

Klimat i Srodowisko 18,7 tys. (+0,3 tys.)

Inwestycje infrastrukturalne 18,1 tys. (+3,6 tys.)

Rozliczenie poprzedniej wtadzy

18 tys. (+5,2 tys.)

Mieszkalnictwo 17,1 tys. (+0,5 tys.)

Polska w Unii Europejskiej 16,2 tys. (-2,6 tys.)

Ulgi dla przedsiebiorcéw 14,8 tys. (-5 tys.)

Praworzgdnos¢ 14,7 tys. (11,9 tys.)

Opieka zdrowotna 14,5 tys. (+0,1 tys.)

Bezpieczenstwo energetyczne

8,3 tys. (+1,1 tys.)

Kandydaci w mediach spotecznosciowych

W niniejszej sekcji przeprowadzono analize aktywnosci organicznej 13 kandydatéw na prezydenta Pol-
ski w mediach spotecznosciowych na pieciu platformach: Facebook, Instagram, X, YouTube i TikTok,
w okresie od 15 stycznia do 12 maja 2025 roku.

Najwiecej obserwujacych w mediach spotecznosciowych maja: Stawomir Mentzen (4,6 min), Szymon
Hotownia (2,7 mIn) oraz Rafat Trzaskowski (2,3 min). W ciggu ostatnich dwéch tygodni najwiekszy
wzrost liczby fanéw odnotowali: Grzegorz Braun (+93 tys.), Magdalena Biejat (+91 tys.) i Adrian Zan-
dberg (+86 tys.). Najdynamiczniej rosto jednak konto Joanny Senyszyn - w jej przypadku liczba obser-
wujgcych zwiekszyta sie az 0 93% w poréwnaniu z koricem kwietnia. Drugie miejsce pod wzgledem
tempa wzrostu zajat Marek Woch (+76%), ktéry mimo to pozostaje kandydatem z najmniejszg licz-
ba fanéw.
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Obserwujacy
12.05 (zmiana wzgledem 27.04)

Kandydat Liczba obserwujgcych  Zmiana liczby obserwujacych (bezwzgledna) Zmiana liczby obserwujgcych (procentowa)
Artur Bartoszewicz 9523 2209 30,20%
Magdalena Biejat 410 877 90 884 28,40%
Grzegorz Braun 1164642 93 243 8,70%
Szymon Hotownia 2 686 505 16 882 0,63%
Marek Jakubiak 703 836 21443 3,14%
Maciej Maciak 91319 5408 6,29%
Stawomir Mentzen 4609 072 42 654 0,93%
Karol Nawrocki 296 304 25603 9,46%
Joanna Senyszyn 171 889 82934 93,23%
Krzysztof Stanowski 1966 388 48 249 2,52%
Rafat Trzaskowski 2288630 41 694 1,86%
Marek Woch 8112 3513 76,39%
Adrian Zandberg 549 546 85582 18,45%

Interactivity Index w czasie

4 ml
min — Artur Bartoszewicz
3,5 min Magdalena Biejat
— Grzegorz Braun
3 min .
Szymon Hotownia
2,5 min — Marek Jakubiak
— Maciej Maciak
2 min

— Stawomir Mentzen
1,5 min — Karol Nawrocki
— Joanna Senyszyn

1 min
— Krzysztof Stanowski
0,5 min - — Rafat Trzaskowski
0min — Marek Woch
— Adrian Zandberg
N N N v 32 v Qv > O > > ] ] > > » $»
Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q NN, Q
N S v N N G I S\ N A S N N I R IS
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Najwieksze zaangazowanie w kampanii Rafata Trzaskowskiego przypadto na okres od potowy do kon-
ca marca. W tym czasie lider sondazy opublikowat kilka wyjatkowo popularnych filméw na portalu

TikTok, m.in. na temat praw kobiet.

https://tiny.pl/s7tg-6m2
INI =428 700

Data: 2025-03-22

https://tiny.pl/d2xsx5mf
INI = 257 680

Data: 2025-03-11

https://tiny.pl/zwkcrwxt
INI =206 500

Data: 2025-03-17

Fundacja im. Stefana Batorego
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https://tiny.pl/s7tq-6m2
https://tiny.pl/d2xsx5mf
https://tiny.pl/zwkcrwxt

Do najbardziej angazujacych tresci Karola Nawrockiego nalezat post o spotkaniu z prezydentem Sta-
néw Zjednoczonych oraz nagranie, w ktéorym oskarza premiera Donalda Tuska o wykorzystywanie
stuzb specjalnych w kampanii prezydenckiej. Dzieki tym publikacjom, a takze na skutek afery miesz-
kaniowej z udziatem Nawrockiego, na poczatku maja jego kanaty spoteczno$ciowe zanotowaty rekor-
dowe zaangazowanie.

https://tiny.pl/2d1tnwd1 https://tiny.pl/53x7z5kh https://tiny.pl/5-9wzkqgx
INI =307 333 INI =218 400 INI =186 840
Data: 2025-05-02 Data: 2025-05-07 Data: 2025-03-26
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Szczyt aktywnosci kampanijnej Stawomira Mentzena przypadt na okres od potowy marca do poczatku
kwietnia. Publikowane przez niego tresci wywotywaty woéwczas ogromne zaangazowanie - zaréwno
pozytywne, jak i negatywne. Szczegolne znaczenie miaty w tym czasie m.in. wywiad opublikowany na
Kanale Zero oraz medialne starcia z Rafatem Trzaskowskim na temat patriotyzmu gospodarczego.

https://tiny.pl/d5h4q598 https://tiny.pl/z12g4_28 https://tiny.pl/rg8ffwgb
INI =815 400 INI =528 120 INI =412 700
Data: 2025-03-12 Data: 2025-01-19 Data: 2025-03-24
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Do najpopularniejszych postéw Szymona Hotowni nalezaty te krytykujace jego kontrkandydatéw,
zwiaszcza Stawomira Mentzena i Karola Nawrockiego. Najwyzszy poziom tgcznego zaangazowania
odnotowano w tygodniu debat w Konskich, po ktérych Hotownia zyskat duzg widoczno$¢ w mediach
spotecznosciowych.

https://tiny.pl/syrs7122 https://tiny.pl/2z9wkcc3 https://tiny.pl/rzqfq3k4
INI =393 900 INI =195 040 INI =138 188
Data: 2025-02-20 Data: 2025-05-11 Data: 2025-04-29
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Batorego. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu
informacji sektora publicznego oraz wptywie technologii na demokracje.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W firmie Sotrender zaj-
muje sie przygotowywaniem raportéw i projektéw analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z dwudziestoletnim doswiadczeniem w branzy.
Specjalizuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie
Sotrender.

Robert WozZniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wczesniej w branzach: badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.

Fundacja im. Stefana Batorego Teksty udostepniane na licencji
Sapiezynska 10a Creative Commons. Uznanie autorstwa
00-215 Warszawa na tych samych warunkach
tel. (48-22) 536 02 00 3.0 Polska (CC BY SA 3.0 PL)
fax (48-22) 536 02 20
batory@batory.org.pl

I

www.batory.org.pl
Redakcja: 1zabella Sariusz-Skapska
Korekta: Agnieszka todzirska
Warszawa 2025

ISBN 978-83-68235-64-7



https://tiny.pl/rzqfq3k4

