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Nadzieja w niezdecydowanych
Obraz kampanii prezydenckiej
w mediach spotecznosciowych
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Krzysztof Izdebski, Magdalena Rudz, Aleksander Winciorek, Robert WozZniak

Na dwa tygodnie przed wyborami widoczna jest petna mobilizacja wszystkich sztaboéw. Wzrosta liczba
wydarzen publicznych, spotkan z wyborcami, publikacji w mediach oraz reklam w Internecie. Kandy-
daci starajg sie dotrze¢ do niezdecydowanych, wykorzystujgc zarobwno pozytywne, jak i negatywne
przekazy. W przestrzeni publicznej wyraznie wida¢ polaryzacje i silng walke o kazdy gtos, a koricéwka
kampanii to czas najwiekszego natezenia emocji i aktywnosci politycznej w catym sezonie wyborczym.
Szczegolnie ze kandydaci majg jeszcze okazje do pozyskania gtoséw tych, ktorzy wahaja sie, czy w ogoé-
le p6js¢ do urny wyborczej lub na ktérego z kandydatéw ostatecznie zagtosowaé. W tym kontekscie
warto przytoczy¢ wyniki badania SW Research dla Onetu, z ktérych wynika, ze 23,5% rozwaza zmiane
kandydata, a 14,5% jest niezdecydowanych'.

W tym raporcie przygladamy sie szczegélnie reklamom rozpowszechnianym przez podmioty trzecie.
Po zmianach w Kodeksie Wyborczym w 2018 roku s3 to dziatania legalne, ale, co trzeba podkresli¢,
wymykajace sie regutom sprawozdawczosci finansowe;j.

1 Ostatnia prosta kampanii wyborczej. Czy Polacy majq juz swojego kandydata? [Sondaz], Onet. Wiadomosci, 8 maja 2025, https://
wiadomosci.onet.pl/wybory/wybory-prezydenckie/najnowszy-sondaz-dla-onetu-czy-polacy-maja-juz-swojego-kandydata/2e4ns8h
(dostep tu i dalej: 9 maja 2025).


https://wiadomosci.onet.pl/wybory/wybory-prezydenckie/najnowszy-sondaz-dla-onetu-czy-polacy-maja-juz-swojego-kandydata/2e4ns8h
https://wiadomosci.onet.pl/wybory/wybory-prezydenckie/najnowszy-sondaz-dla-onetu-czy-polacy-maja-juz-swojego-kandydata/2e4ns8h

Raport obejmuje analize kampanii prezydenckiej w Polsce w mediach spotecznosciowych od 15 stycz-
nia do 7 maja 2025 roku?. Przedstawia strategie promocyjne kandydatéw, dominujace tematy oraz
efektywnos¢ ich kampanii.

Najwazniejsze obserwacje (15 stycznia-5 maja 2025)

Intensyfikacja kampanii i wydatkéw reklamowych

Kampania prezydencka weszta w decydujaca faze, co przejawia sie znacznym wzrostem aktywnosci re-
klamowej w Internecie. Karol Nawrocki wyréznia sie pod wzgledem intensywnosci dziatan, publikujac
ponad 1800 reklam i przekraczajgc prég 1 miliona ztotych wydatkéw na promocje internetowsa. Rafat
Trzaskowski pozostaje liderem pod wzgledem liczby wyswietlerr reklam (ponad 235 milionéw), cho¢
jego budzet reklamowy jest nieco nizszy (okoto 913 tys. zt). Inni kandydaci, tacy jak Szymon Hotownia,
Magdalena Biejat, Adrian Zandberg i Grzegorz Braun, réwniez zwiekszyli swoje wydatki, podczas gdy
Stawomir Mentzen pozostaje na koricu stawki pod wzgledem naktadéw finansowych (okoto 72 tys. zi).

Reklamy finansowane przez podmioty zewnetrzne

W ostatnich tygodniach kampanii wzrosta liczba reklam finansowanych przez podmioty trzecie. Przy-
ktadowo, strona St6t Dorostych wydata miedzy 70 a 100 tysiecy ztotych na promocje Rafata Trzaskow-
skiego, osiggajac ponad 5 milionéw wyswietlei. Kampanie negatywne wobec Stawomira Mentzena
byly szczegélnie intensywne, realizowane m.in. przez Wiesz Jak Nie Jest (okoto 200 tys. zt i 11 min
wyswietlen) oraz Ogdlnopolski Strajk Kobiet. Platforma Obywatelska takze prowadzita kampanie kry-
tyczng wobec Mentzena, z wydatkami przekraczajacymi 30 tysiecy ztotych i wyswietleniami blisko
6,5 miliona. Negatywne przekazy wobec innych kandydatow, takich jak Trzaskowski i Nawrocki, byty
mniej intensywne.

Dominujace tematy kampanii

Najwieksze zainteresowanie i zaangazowanie w mediach spotecznosciowych generowaty tematy bez-
pieczenstwa, relacji Polski z Unig Europejskg oraz migracji. Szymon Hotownia i Karol Nawrocki byli
najbardziej aktywni w tych obszarach, przy czym Nawrocki szczegolnie silnie podkreslat kwestie mi-
gracyjne. Inne wazne tematy to m.in. zmniejszenie kosztéw zycia, poprawa opieki zdrowotnej, prawa
reprodukcyjne, rozliczenie poprzedniej wtadzy, przeciwdziatanie zmianom klimatu, bezpieczeristwo
energetyczne oraz wsparcie rodzin.

2 Woczesdniej na temat tegorocznej kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych opublikowali$my: K. Izdebski, M. Rudz,
A. Winciorek, R. WozZniak, Przewidywalne narracje. Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spofecznosciowych, Fundacja im. Stefana
Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/03/Obraz-kampanii-prezydenckiej.pdf; K. Iz-
debski, M. Rudz, A. Winciorek, R. WoZniak, Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spofecznosciowych - kto méwi najgtosniej, a kto
najskuteczniej?, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/Obraz.
kampanii.prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowcy_raport.2.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. WoZniak, Obraz kampanii
prezydenckiej w mediach spotecznosciowych. Wiecej pieniedzy, wiecej polaryzacji, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025,
https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/0Obraz-kampanii-prezydenckiej-w-mediach-spolecznosciowych.-Wiecej
-pieniedzy-wiecej-polaryzacji.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. WoZniak, Ostatnia prosta kampanii: reklamy, emocje i walka
o gfosy. Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spofecznosciowych, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.
batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/Obraz.kampanii.-prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowych_Ostatnia.prosta.

pdf. Na temat tych wyboréw zob. takze: E. Bendyk, K. Izdebski, P. Marczewski, F. Pazderski, Prezydent na trudne czasy. Kampania
wyborcza: nastroje spofeczne, oczekiwania, gtéwne tematy i narracje, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.
batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/Prezydent-na-trudne-czasy_Wybory_2025.pdf; K. Izdebski, P. Marczewski, F. Pazderski,
Rozczarowani paristwem, zadowoleni z Zycia. Prezydenckie wybory mfodych Polek i Polakéw, Fundacja im. Stefana Batorego, Warsza-
wa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/Prezydenckie.wybory.mlodych.Polek_.i.Polakow.pdf.
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Zaangazowanie w mediach spotecznosciowych

W analizie organicznej aktywnosci kandydatéw w mediach spotecznosciowych najwyzszy taczny po-
ziom zaangazowania osiggneli Stawomir Mentzen i Rafat Trzaskowski. Joanna Senyszyn wyrézniata
sie najwyzszym Srednim zaangazowaniem na pojedynczy post (Engagement Score), mimo ze publi-
kowata stosunkowo niewiele tresci. Karol Nawrocki i Grzegorz Braun byli bardzo aktywni, jednak ich
pojedyncze posty generowaty relatywnie mniejsze zainteresowanie. Pozostali kandydaci plasowali sie
w réznych segmentach efektywnosci komunikacji - od lideréw po obojetnych.

Metodologia

Zakres monitorowania obejmuje reklamy emitowane na platformach nalezacych do Alphabet (Go-
ogle Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizie podlegajg wszystkie re-
klamy oznaczone oraz mozliwe do zidentyfikowania jako polityczno-spoteczne, objete programami
przejrzystosci reklam, ktore zostaty wyemitowane od 15 stycznia 2025 roku.

Dodatkowo monitoring obejmuje organiczng komunikacje kandydatéw na urzad Prezydenta Rze-
czypospolitej Polskiej w mediach spotecznosciowych na pieciu platformach: Facebook, Instagram,
X, YouTube oraz TikTok. Analizowano kampanie 13 kandydatow, oficjalnie zarejestrowanych przez
Paristwowa Komisje Wyborcza.

Kampanie reklamowe w Internecie

Prezentujemy wyniki analizy reklam politycznych opublikowanych na platformach nalezgcych do Meta
oraz Alphabet w okresie od 15 stycznia do 5 maja 2025 roku. Dane pozyskano za pomocg biblioteki
reklam Meta oraz Centrum Przejrzystosci Google.

Sposrod 13 zarejestrowanych kandydatow 8 w okresie 29 kwietnia-5 maja prowadzito ptatne dziatania
reklamowe w Internecie - na platformach nalezgcych do Meta i Alphabet. To o jedng osobe wiecej niz
tydzien wczesniej, poniewaz na poczatku maja kampanie reklamowga zainaugurowat Artur Bartosze-
wicz. Pozostali kandydaci ograniczajg sie do aktywnosci organicznej lub obecnosci w sieci za posred-
nictwem zewnetrznych kanatéw.

Na przetomie kwietnia i maja Karol Nawrocki wyraznie przyspieszyt swojg kampanie reklamowa, pu-
blikujgc w tym okresie ponad 1500 materiatéw promocyjnych. £acznie, od poczatku kampanii, opubli-
kowat 1822 reklamy - niemal trzykrotnie wigcej niz drugi pod wzgledem aktywnosci Adrian Zandberg.
Tak intensywne dziatania Swiadczg o zdecydowanej mobilizacji sztabu Nawrockiego w ostatniej fazie
kampanii i znaczacym zwiekszeniu naktadéw na promocje w Internecie.
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Liczba opublikowanych reklam
15.01-05.05.2025

Karol Nawrocki 1822 (+824)

Adrian Zandberg 696 (+41)

Szymon Hotownia 599 (+161)

Rafat Trzaskowski - 415 (+31)
Magdalena Biejat - 377 (+32)

Stawomir Mentzen - 272 (+6)
Grzegorz Braun . 174 (+11)

Artur Bartoszewicz 20 (+20)

Wydatki na reklame

Wyrazne przyspieszenie kampanii na ostatniej prostej wida¢ szczegdlnie w zestawieniu budzetéw
reklamowych poszczegélnych kandydatéw. W ostatnim analizowanym tygodniu, czyli 29 kwiet-
nia-5 maja, gtébwni gracze ponownie znaczgco zwiekszyli swoje naktady, wydajac kolejne setki tysiecy
ztotych na promocje w Internecie.

Pod wzgledem usrednionej sumy wydatkéw Karol Nawrocki wyprzedzit Rafata Trzaskowskiego, prze-
kraczajgc prég 1 miliona ztotych. Trzaskowski, dotychczasowy lider, wydat okoto 913 tysiecy ztotych.
Magdalena Biejat niemal zréwnata sie z Szymonem Hotownig - oboje przeznaczyli na kampanie okoto
300 tysiecy ztotych. Adrian Zandberg i Grzegorz Braun réwniez znaczgco zwiekszyli swoje budzety
reklamowe, pozostawiajgc Stawomira Mentzena na koncu stawki - z wydatkami rzedu okoto 72 tysie-
cy ztotych.
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Wydatki kandydatéw na reklamy

Kandydat Liczba reklam Minimalna suma wydatkéw Maksymalna suma wydatkéw Suma wydatkéw (usredniona)
Magdalena Biejat 377 254 250 zt 347 963 zt 301107 zt
Grzegorz Braun 174 66 050 zt 100 780 zt 83415 zt
Szymon Hotownia 599 258 100 zt 356 454 zt 307 277 zt
Stawomir Mentzen 272 58300 zt 85628 zt 71964 zt
Karol Nawrocki 1822 890 450 zt 1464 129 zt 1177 289 zt
Rafat Trzaskowski 415 806 550 zt 1020295 zt 913423zt
Adrian Zandberg 696 61400 zt 145 735 zt 103 567 zt
Wyswietlenia

Pod wzgledem liczby wyswietlen liderem pozostaje Rafat Trzaskowski, ktérego materialy zgromadzity
juz ponad 235 milionéw odston. Ponad dwukrotnie nizsze wyswietlenia odnotowano dla Karola Na-
wrockiego - blisko 96 miliondw. Na kolejnych pozycjach znajduja sie Szymon Hotownia, Magdalena
Biejat oraz Grzegorz Braun.

Wyswietlenia reklam komitetéw

Kandydat Liczba reklam Minimalna suma wyswietlen  Maksymalna suma wyswietlen  Suma wys$wietlen (usredniona)
Magdalena Biejat 377 44195 000 51 321 766 47 758 383
Grzegorz Braun 174 23021000 26 309 881 24 665 440
Szymon Hotownia 599 62 541000 72276 412 67 408 706
Stawomir Mentzen 272 9527000 11170 728 10 348 864
Karol Nawrocki 1822 88782 000 102 394 847 95 588 424
Rafat Trzaskowski 415 220671 000 249 731 832 235 201 416
Adrian Zandberg 696 11643 000 14 230 385 12936 692

Reklamy finansowane przez inne podmioty

Wzrost tempa kampanii prezydenckiej w ostatnich tygodniach pociggnat za sobg takze wiekszg licz-
be reklam, dotyczacych kandydatéw, finansowanych przez podmioty trzecie. Zidentyfikowalismy kilka
przyktadéw zaréwno kampanii wspierajacych, jak i krytycznych wobec gtéwnych uczestnikéw wyscigu
prezydenckiego.

+ 29 kwietnia strona St6t Dorostych wyemitowata szereg reklam promujacych Rafata Trzaskow-
skiego, na ktére tacznie przeznaczono miedzy 70 a 100 tysiecy ztotych. Reklamy te wyswietlono
ponad 5 milionéw razy.
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https://tiny.pl/8tcv9-xb https://tiny.pl/mq5083mp

Ptatnik: Stot Dorostych Ptatnik: St6t Dorostych
Wydatki: 10-15 tys. zt Wydatki: 10-15 tys. zt
Wyswietlenia: 700-800 tys. Wyswietlenia: 300-350 tys.

Kolejnym takim przypadkiem sa reklamy FAT FROGS MEDIA wyswietlane na platformach Alpha-
bet. Reklamy te zostaty zamieszczone na oficjalnym koncie kandydata na platformie YouTube,
jednak w polu ,reklamodawca” nie znajduje sie oznaczenie komitetu wyborczego. Taka praktyka
zdarzata sie juz wczesniej - réwniez w przypadku innych Srodowisk politycznych. Wynika to na
0got z tego, ze to firma obstugujgca dany komitet wyborczy umieszcza bezposrednio reklamy.
Tym bardziej zatem trzeba bedzie uwaznie przyjrzec sie sprawozdaniom finansowym komitetow,
chcac oceni¢, czy ten wydatek zostat ostatecznie pokryty przez komitet wyborczy. Koszt tych ma-
teriatdw wynidst tacznie okoto 45 tysiecy ztotych, a liczba wyswietlen - okoto 4 miliondw.
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https://tiny.pl/x57_zgmO https://tiny.pl/drhvnr3f

Ptatnik: FAT FROGS MEDIA S.CHODKOWSKI Ptatnik: FAT FROGS MEDIA S.CHODKOWSKI
U. KWASNIEWSKA SPOLKA JAWNA U. KWASNIEWSKA SPOLKA JAWNA
Wydatki: 4-4,5 tys. zt Wydatki: 3-3,5 tys. zt

Wyswietlenia: 500-600 tys. Wyswietlenia: 350-400 tys.

+ 29 kwietnia na stronie Wiesz Jak Nie Jest pojawity sie reklamy krytyczne wzgledem Stawomi-
ra Mentzena. tacznie strona ta wydata okoto 200 tysiecy ztotych, a wyswietlenia przekroczyty
11 milionéw.
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https://tiny.pl/9-z5k6p2 https://tiny.pl/00gtdw5m

Ptatnik: Wiesz Jak Nie Jest Ptatnik: Wiesz Jak Nie Jest
Wydatki: 25-30 tys. zt Wydatki: 25-30 tys. zt
Wyswietlenia: powyzej 1 min Wyswietlenia: powyzej 1 min

Kolejnym przyktadem kampanii negatywnej wzgledem Stawomira Mentzena jest ta Ogo6lno-
polskiego Strajku Kobiet zatytutowana: ,Nie gtosuje na idiote”. Na reklamy te wydano ponad
1000 ztotych, a wysSwietlono je okoto miliona razy.
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https://tiny.pl/y2qcg7-x https://tiny.pl/2vfcm2k4

Ptatnik: Ogélnopolski Strajk Kobiet Ptatnik: Ogdélnopolski Strajk Kobiet
Wydatki: 400-499 zt Wydatki: 200-299 zt
Wyswietlenia: 30-35 tys. Wyswietlenia: 35-40 tys.

+ W kampanie negatywng wobec Stawomira Mentzena wigczyta sie takze Platforma Obywatelska.
W okresie od 9 kwietnia do 1 maja partia wyemitowata 67 reklam skierowanych przeciwko temu
kandydatowi, o tgcznych wydatkach ponad 30 tysiecy ztotych i wyswietleniach blisko 6,5 miliona.

+ Stawomir Mentzen nie jest jednak jedynym atakowanym w reklamach kandydatem. Pojawity sie
takze przekazy krytyczne wzgledem Rafata Trzaskowskiego i Karola Nawrockiego, jednak charakte-
ryzowaty sie one znacznie mniejszg intensywnoscia i wydatkami, oraz mniejszg liczbg wyswietlen.
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https://tiny.pl/vgzp474m https://tiny.pl/3my_p82m

Ptatnik: Centrum Zycia i Rodziny Ptatnik: Pawet Olszewski
Wydatki: 900-999 zt Wydatki: 200-299 zt
Wyswietlenia: 90-100 tys. Wyswietlenia: 80-90 tys.

Analiza gtéwnych narrac;ji

W niniejszej sekcji przeanalizowano tresci komunikatéw reklamowych oraz publikacji organicznych
13 kandydatéw na urzad prezydenta Polski, wykorzystujagc do tego modele jezykowe (LLM). W tym
raporcie nieco zmieniliSmy ich opis, chcac, by byt bardziej zbiezny z kategoriami, ktére sg czesto wyko-
rzystywane do nazwania okreslonych fenomenéw w badaniach ilosciowych.

Wszystkie analizowane tresci zostaty przypisane do odpowiadajgcych im kategorii tematycznych. Na-
lezy zaznaczy¢, ze pojedynczy post mégt zostac zaklasyfikowany do wiecej niz jednej kategorii lub nie
zostac przypisany do zadnej z nich.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Analizowane tematy:

« Zmniejszenie kosztéw zycia.

* Wzmocnienie bezpieczenstwa Polski.

+ Poprawa jakosci opieki zdrowotne;j.

* Wzmocnienie pozycji Polski w Unii Europejskiej.

+ Poszerzenie prawa do przerywania cigzy.

+ Rozliczenie poprzedniej wtadzy.

* Przeciwdziatanie zmianom klimatu i ochrona srodowiska.

« Zapewnienie bezpieczeristwa energetycznego.

« Zapewnienie kontroli nad migracjg do Polski.

+ Poprawa sytuacji prawnej mniejszosci seksualnych (gejéw, lesbijek, oséb transptciowych).
+ Wzmocnienie praworzgdnosci.

+ Zwiekszenie dostepnosci mieszkan.

+ Obnizenie barier dla przedsiebiorcow.

+ Realizacja inwestycji infrastrukturalnych, takich jak lotniska i kolej.
+ Wsparcie finansowe dla rodzin.

Wsrod najczesciej poruszanych tematéw w kampanii - zaréwno pod wzgledem liczby publikowanych
tresci, jak i generowanego zaangazowania - niezmiennie dominujg kwestie bezpieczenstwa oraz rela-
¢ji Polski z Unig Europejska. W ostatnich tygodniach szczegélnie aktywni w tym obszarze byli Szymon
Hotownia i Karol Nawrocki, przy czym Nawrocki dodatkowo silnie akcentowat tematyke migracyjna,
nadajac jej istotne miejsce w swoim przekazie.

Liczba tresci w poszczegdlnych tematach

Bezpieczenistwo Polski

1975 (+218)
Polska w Unii Europejskiej

1224 (+85)

Opieka zdrowotna

677 (+72)

Ulgi dla przedsigbiorcéw _ 568 (+42)

Koszty zycia - 511 (+51)
Mieszkalnictwo - 438 (+63)
Migracja - 412 (+69)
Rozliczenie poprzedniej wtadzy - 400 (+66)
Klimat i $rodowisko - 392 (+39)
Inwestycje infrastrukturalne - 364 (+17)
Bezpieczenstwo energetyczne - 362 (+31)

Praworzadnos¢ - 203 (+26)

Prawo do aborgji - 238 (+22)

Wsparcie finansowe dla rodzin

118 (+8)

Prawa os6b LGBT 102 (+14)
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Interactivity Index w poszczegdlnych tematach

Bezpieczenistwo Polski

Polska w Unii Europejskiej
Koszty zycia

Migracja

Ulgi dla przedsiebiorcéow
Opieka zdrowotna
Praworzadnos¢

Prawo do aborgji
Mieszkalnictwo

Klimat i Srodowisko

Inwestycje infrastrukturalne
Wsparcie finansowe dla rodzin
Rozliczenie poprzedniej wtadzy
Prawa oséb LGBT

Bezpieczenstwo energetyczne

7,8 min (+2,4 min)

7,4 min (+1,6 min)
7,2 min (+0,9 min)
7,2 min (+0,8 min)

5,3 min (+0,2 min)

5,2 min (+0,3 min)
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2,6 min (+0,4 min)

23 min (+1,6 min)
15,8 min (+1,2 min)

11,7 min (+3,9 min)

11,2 min (+2,6 min)

9,7 min (+0,9 min)

Sredni Interactivity Index w poszczegdinych tematach

Prawa oséb LGBT

Wsparcie finansowe dla rodzin
Prawo do aborgji

Koszty zycia

Migracja

Praworzgdnos¢
Bezpieczenstwo Polski

Ulgi dla przedsiebiorcéw
Polska w Unii Europejskiej
Klimat i Srodowisko
Mieszkalnictwo

Inwestycje infrastrukturalne
Opieka zdrowotna

Rozliczenie poprzedniej wtadzy

Bezpieczenstwo energetyczne

7,2 tys. (+0,6 tys.)

Fundacja im. Stefana Batorego

45,3 tys. (-1,2 tys.)

44,1 tys. (-0,7 tys.)
31,3 tys. (+4,4 tys.)

30,8 tys. (-0,7 tys.)

28,3 tys. (+5,8 tys.)
26,7 tys. (+6,4 tys.)
25,1 tys. (+3,5 tys.)

19,8 tys. (+3,5 tys.)

18,8 tys. (+0 tys.)
18,4 tys. (+0,2 tys.)

16,5 tys. (-0,3 tys.)
14,5 tys. (-0,3 tys.)
14,3 tys. (-0,2 tys.)

12,8 tys. (+2,1 tys.)

49,5 min (+11,5 miIn)
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https://tiny.pl/gwzmvbOm https://tiny.pl/6nt9g03k
Wydatki: 3-3,5 tys. zt Wydatki: 9-10 tys. zt
Wyswietlenia: 700-800 tys. Wyswietlenia: powyzej 1 min

Kandydaci w mediach spotecznosciowych

W niniejszej sekcji przeprowadzono analize aktywnosci organicznej 13 kandydatéw na prezydenta Pol-
ski w mediach spotecznosciowych na pieciu platformach: Facebook, Instagram, X, YouTube i TikTok,
w okresie od 15 stycznia do 5 maja 2025 roku.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Tym razem szczeg6towo przeanalizowaliSmy zaangazowanie uzytkownikéw pod postami kandydatéw.
ObliczyliSmy zaréwno taczny poziom interakgji (Interactivity Score), jak i Srednie zaangazowanie na
post (Engagement Score). Wyniki przedstawiliSmy na matrycy zaangazowania, ktéra pozwala poréw-
nac efektywnos¢ komunikacji wszystkich kandydatow.

W przestrzeni lideréw (prawa gérna ¢wiartka) najwyzej uplasowali sie Stawomir Mentzen - lider pod
wzgledem catkowitego zaangazowania, oraz Rafat Trzaskowski. Nieco dalej, lecz wcigz wéréd liderdw,
znalezli sie Szymon Hotownia i Marek Jakubiak.

W grupie nadaktywnych (lewa goérna ¢wiartka) znaleZli sie Karol Nawrocki i Grzegorz Braun. Ich wyso-
kie tgczne wyniki wynikajg z duzej aktywnosci, jednak Srednie zaangazowanie na post jest nizsze niz
u wiekszosci konkurentow.

W przestrzeni influenceréw (prawa dolna ¢wiartka) takze znalazto sie dwoje kandydatéw: Joanna Se-
nyszyn - liderka pod wzgledem zaangazowania na post, oraz Maciej Maciak. Wprawdzie ci kandydaci
opublikowali niewiele tresci, jednak kazda z nich wzbudzata relatywnie duze zainteresowanie.

Krzysztof Stanowski uplasowat sie doktadnie w centrum matrycy, co oznacza, ze osiggnat wyniki lepsze
od potowy kandydatéw zaréwno pod wzgledem tgcznego, jak i Sredniego zaangazowania.

Pozostatych czworo kandydatéw znalazto sie w przestrzeni obojetnych (lewa dolna ¢wiartka), czyli po-
nizej Sredniej pod wzgledem zaréwno poziomu interakcji, jak i zaangazowania na post.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Krzysztof Izdebski - cztonek zarzadu oraz dyrektor ds. rzecznictwa i rozwoju Fundacji im. Stefana
Batorego. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu
informacji sektora publicznego oraz wptywie technologii na demokracje.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W firmie Sotrender zaj-
muje sie przygotowywaniem raportéw i projektéw analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert WozZniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wczesniej w branzach: badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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