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Ostatnia prosta kampanii: reklamy,
emocje i walka o gtosy

Obraz kampanii prezydenckiej

w mediach spotecznosciowych

30 kwietnia 2025
Krzysztof Izdebski, Magdalena Rudz, Aleksander Winciorek, Robert Wozniak

Najwazniejsze obserwacje (15 stycznia-27 kwietnia 2025)
Wybory prezydenckie 2025 w Polsce zblizajg sie wielkimi krokami, a kampania wyborcza wkroczy-
ta w decydujacg faze. Pozostaty juz niecate dwa tygodnie do pierwszej tury gtosowania, ktéra odbe-
dzie sie 18 maja, a ewentualna druga tura zaplanowana jest na 1 czerwca. W tym kluczowym okresie
kandydaci intensyfikujg dziatania, starajgc sie przekonac jak najwiekszg liczbe wyborcéw do swoich
programéw i wizji Polski. W mediach spotecznosciowych trwa zacieta walka o uwage wyborcéw, a naj-
bardziej angazujace tresci to te, ktére bezposrednio odnoszg sie do emocjonujacych wydarzen kam-
panijnych (m.in. do debat w Konskich).

W ostatnich tygodniach szczeg6lnie widoczna jest rosngca aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych
oraz w kampaniach reklamowych online, gdzie liderzy wyscigu, Rafat Trzaskowski i Karol Nawrocki,
znaczgco zwiekszyli budzety i zasiegi. W kolejnych dniach mozna spodziewa¢ sie jeszcze wigkszej
intensyfikacji tych dziatan, w tym nowych spotéw stworzonych przez same sztaby, jak i podmioty
trzecie. Duzo miejsca zostanie zapewne poswiecone okolicznosciom nabycia mieszkania przez Karo-
la Nawrockiego.



Raport obejmuje analize kampanii prezydenckiej w Polsce w mediach spotecznosciowych od 15 stycz-

nia do 27 kwietnia 2025 roku'. Przedstawia strategie promocyjne kandydatéw, dominujace tematy

oraz efektywnos¢ ich kampanii.

Najwazniejsze obserwacje

Kampania prezydencka w Polsce nabiera tempa, szczegélnie w dziataniach ptatnych online, gdzie
liderami sg Rafat Trzaskowski i Karol Nawrocki, ktérzy wydali na reklamy w Internecie ponad
800 tysiecy ztotych kazdy, generujgc setki milionow wyswietlen. Trzaskowski osiggnat 224 milio-
ny odston, a Nawrocki okoto 68 milionéw.

Dominujace tematy kampanii to bezpieczenstwo oraz relacje Polski z Unig Europejska, jednak
coraz wiekszg role odgrywajg kwestie spoteczne i gospodarcze, takie jak koszty zycia, opieka
zdrowotna i ulgi dla przedsiebiorcéw. Poszczegélni kandydaci podkreslaja rézne aspekty: Rafat
Trzaskowski - bezpieczenstwo, Karol Nawrocki - potgczenie bezpieczenstwa z drozyzng, Stawo-
mir Mentzen i Szymon Hotownia - gospodarka, a Adrian Zandberg i Magdalena Biejat - kwe-
stie spoteczne.

Kampanie reklamowe w Internecie

Sposrod 13 oficjalnych kandydatéw 7 prowadzi aktywne kampanie reklamowe na platformach
Meta (Facebook, Instagram) i Alphabet (Google, YouTube). Trzaskowski i Nawrocki zdecydowanie
dominuja pod wzgledem wydatkow i liczby reklam, przy czym ten ostatni pod koniec kwietnia
opublikowat blisko 1000 reklam, kierowanych gtéwnie do os6b powyzej 45. roku zycia, z duzym
udziatem senioréw oraz mezczyzn. Reklamy Nawrockiego byly silnie targetowane regionalnie,
zwiaszcza w wojewddztwach opolskim i podkarpackim.

Analiza narracji i tematéw

Gtéwne kategorie tematyczne kampanii to: zmniejszenie kosztéw zycia, wzmocnienie bezpie-
czenstwa, poprawa opieki zdrowotnej, pozycja Polski w Unii Europejskiej, prawo do aborgji,
rozliczenie poprzedniej wiadzy, ochrona srodowiska, bezpieczeristwo energetyczne, kontrola mi-
gracji, prawa mniejszosci seksualnych, praworzgdnos¢, dostepnos¢ mieszkan, wsparcie przed-
siebiorcow, inwestycje infrastrukturalne i wsparcie rodzin.

Najwieksze zaangazowanie generujg tematy bezpieczenstwa i relacji z Unig Europejska, ale rosnie
zainteresowanie opieka zdrowotng, kosztami zycia czy prawami oséb LGBTQ+. Rafat Trzaskowski
skupia sie na bezpieczenstwie (25% jego zaangazowania), Karol Nawrocki tgczy bezpieczenstwo

1 Wczesniej na temat tegorocznej kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych opublikowali$my: K. Izdebski, M. Rudz,
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Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/03/Obraz-kampanii-prezydenckiej.pdf;
K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych - kto méwi najgtosniej,
a kto najskuteczniej?, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/
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-Wiecej-pieniedzy-wiecej-polaryzacji.pdf. Na temat tych wyboréw zob. takze: E. Bendyk, K. Izdebski, P. Marczewski, F. Pazderski,
Prezydent na trudne czasy. Kampania wyborcza: nastroje spofeczne, oczekiwania, gtéwne tematy i narracje, Fundacja im. Stefana
Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/Prezydent-na-trudne-czasy_Wybory_2025.pdf;

K. Izdebski, P. Marczewski, F. Pazderski, Rozczarowani paristwem, zadowoleni z zycia. Prezydenckie wybory mfodych Polek i Polakéw,
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z drozyzng, Stawomir Mentzen i Szymon Hotownia akcentujg kwestie gospodarcze, a Adrian Zan-
dberg i Magdalena Biejat - kwestie spoteczne i dotyczgce praw kobiet i oséb LGBTQ+.

Aktywnos¢ i zaangazowanie w mediach spotecznosciowych

+ Liderem pod wzgledem liczby fanéw i zaangazowania pozostaje Stawomir Mentzen, zwlaszcza
na Instagramie oraz w serwisach YouTube i TikTok. Na Facebooku najwiekszg popularnoscig
ciesza sie Szymon Hotownia i Rafat Trzaskowski, a na platformie X (dawniej Twitter) dominuje
Krzysztof Stanowski.

* Najbardziej angazujgce tresci w kwietniu to materiaty zwigzane z debatami wyborczymi (zwtaszcza
z debatami w Konskich), wiecami oraz Swigtecznymi zyczeniami. Najbardziej angazujgcy post opu-
blikowat Adrian Zandberg, w ktérym krytykuje i Rafata Trzaskowskiego, i Stawomira Mentzena.

Metodologia

Zakres monitorowania obejmuje reklamy emitowane na platformach nalezacych do Alphabet (Go-
ogle Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizie podlegajg wszystkie re-
klamy oznaczone oraz mozliwe do zidentyfikowania jako polityczno-spoteczne, objete programami
przejrzystosci reklam, ktére zostaty wyemitowane od 15 stycznia 2025 roku.

Dodatkowo monitoring obejmuje organiczng komunikacje kandydatéw na urzad Prezydenta Rze-
czypospolitej Polskiej w mediach spotecznosciowych na pieciu platformach: Facebook, Instagram, X,
YouTube oraz TikTok. Analizie podlega 13 kandydatéw oficjalnie zarejestrowanych przez Paristwowg
Komisje Wyborcza.

Kampanie reklamowe w Internecie

Prezentujemy wyniki analizy reklam politycznych, opublikowanych na platformach nalezacych do
Meta oraz Alphabet w okresie od 15 stycznia do 27 kwietnia 2025 roku. Dane zostaty pozyskane za
pomocg biblioteki reklam Meta oraz Centrum Przejrzystosci Google.

Sposrod 13 zarejestrowanych kandydatéw, 7 prowadzi dziatania reklamowe w Internecie (platformy
Meta oraz Alphabet). Pozostali ograniczajg sie do aktywnosci organicznej lub obecnosci w sieci poza
wiasnymi kanatami w mediach spotecznosciowych.

W kwietniu dwo6ch czotowych kandydatéw - Rafat Trzaskowski i Karol Nawrocki - wyraznie zdystan-
sowato reszte stawki pod wzgledem wydatkow na reklame. Dodatkowo, Karol Nawrocki wyréznit sie
liczbg publikowanych reklam, osiggajac ich blisko 1000 pod koniec kwietnia.
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Liczba opublikowanych reklam
15.01-27.04.2025

Karol Nawrocki 998 (+801)

Adrian Zandberg 655 (+98)

Szymon Hotownia 438 (+68)
Rafat Trzaskowski 384 (+40)
Magdalena Biejat 345 (+85)

Stawomir Mentzen 266 (+69)

Grzegorz Braun 163 (+11)

Wydatki na reklame

W potowie kwietnia Rafat Trzaskowski wyraZnie zwiekszyt budzet swojej kampanii reklamowej na plat-
formach Alphabet (Google, YouTube), dystansujgc konkurencje zaréwno pod wzgledem wydatkéw,
jak i wyswietleh. Okoto tygodnia pézniej podobny ruch wykonat Karol Nawrocki, publikujgc ponad
800 materiatéw reklamowych. Dotychczasowy budzet obu gtéwnych kandydatéw w wysScigu prezy-
denckim przekroczyt 800 tysiecy ztotych, co jest kwota wyzszg niz suma wydatkow catej reszty stawki.

Wydatki kandydatow na reklamy

Kandydat Liczba reklam Minimalna suma wydatkéw Maksymalna suma wydatkéw Suma wydatkoéw (usredniona)
Magdalena Biejat 345 164 800 zt 237 044 zt 200922 zt
Grzegorz Braun 163 44750 zt 74941 zt 59 846 zt
Szymon Hotownia 438 208 250 zt 281465 zt 244 857 zt
Stawomir Mentzen 266 53800 zt 80534 zt 67 167 zt
Karol Nawrocki 998 666 700 zt 1015350z 841025zt
Rafat Trzaskowski 384 767 450 zt 970 357 zt 868 904 zt

Adrian Zandberg 655 41900 zt 119 066 zt 80483zt
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Wyswietlenia

Pod wzgledem liczby wyswietlen niekwestionowanym liderem pozostaje Rafat Trzaskowski, ktérego
materiaty zgromadzity juz ponad 224 miliony odston. Na drugie miejsce awansowat Karol Nawrocki,
wyprzedzajac Szymona Hotownie i osiggajgc wynik okoto 68 miliondw wyswietleri. W kampanii Rafata
Trzaskowskiego najczesciej ogladane reklamy dotyczyly kwestii aborcji, a w przypadku Karola Nawroc-
kiego - drozyzny; ten ostatni kandydat w swoich przekazach wykorzystywat m.in. wizerunek Donal-
da Tuska.

https://tiny.pl/dkm-dpsm https://tiny.pl/2_r3rshj

Wydatki: 5-6 tys. zt Wydatki: 12,5-15 tys. zt

Wyswietlenia: 7-8 min Wyswietlenia: 6-7 min

Wyswietlenia reklam komitetow

Kandydat Liczba reklam Minimalna suma wyswietler Maksymalna suma wys$wietlen  Suma wyswietleri (usredniona)
Magdalena Biejat 345 28 091 000 32758796 30 424 898
Grzegorz Braun 163 11062 000 12924 891 11993 446
Szymon Hotownia 438 50765 000 58460 573 54612786
Stawomir Mentzen 266 9 066 000 10575734 9 820 867
Karol Nawrocki 998 63751 000 72 983 863 68 367 432
Rafat Trzaskowski 384 209 936 000 238 228 843 224082 422
Adrian Zandberg 655 7760 000 9645416 8702 708
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Wydatki kandydatéw a liczba wyswietlen reklam
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Intensyfikacja kampanii Karola Nawrockiego

W tej czesci raportu przygladamy sie blizej kampanii Karola Nawrockiego, ktéry pod koniec kwiet-
nia wyraznie zwiekszyt intensywnos¢ dziatan reklamowych. Na platformach Meta i Alphabet kandydat
wspierany przez Prawo i Sprawiedliwos¢ opublikowat juz blisko 1000 reklam, a jego tgczne wydatki
mieszczg sie w przedziale od 667 tys. zt do 1 miIn zt - co plasuje go w Scistej czotéwce pod wzgledem
aktywnosci ptatnej w Internecie.

Reklamy Nawrockiego najczesciej trafiaty do os6b powyzej 45. roku zycia, przy czym najwiekszy udziat
odbiorcéw stanowili seniorzy w wieku 65+ (23%). Kandydat czesciej docierat réwniez do mezczyzn
(59%) niz do kobiet (40%).

Ciekawie prezentuje sie takze jego strategia geograficzna: jedynie 15% reklam miato zasieg ogélno-
krajowy, podczas gdy az 84% targetowano na poziomie pojedynczych wojewddztw. Najwiecej reklam
opublikowano w wojewddztwie opolskim, natomiast najwiekszy budzet przeznaczono na kampanie
w wojewodztwie podkarpackim (okoto 60 tys. zt).
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Liczba reklam w podziale na wojewddztwa
Karol Nawrocki, 15.01-27.04.2025
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Wydatki w podziale na wojewddztwa
Karol Nawrocki, 15.01-27.04.2025
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Analiza gtéwnych narracji

W niniejszej sekcji przeanalizowano tresci komunikatéw reklamowych oraz publikacji organicznych
13 kandydatéw na urzad Prezydenta Polski, przy wykorzystaniu modeli jezykowych (LLM). W tym ra-
porcie nieco zmieniliSmy ich opis, aby byt bardziej zbiezny z kategoriami, ktére sg czesto wykorzysty-
wane do nazwania okreslonych fenomenéw w badaniach ilosciowych.

Wszystkie analizowane tresci zostaly przypisane do odpowiadajacych im kategorii tematycznych. Na-
lezy zaznaczy¢, ze pojedynczy post mégt zostac zaklasyfikowany do wiecej niz jednej kategorii lub nie
zostac przypisany do zadnej z nich.

Analizowane tematy:
* Zmniejszenie kosztéw zycia.
* Wzmocnienie bezpieczehstwa Polski.
* Poprawa jakosci opieki zdrowotnej.
+ Wzmocnienie pozycji Polski w Unii Europejskiej.
+ Poszerzenie prawa do przerywania cigzy.
* Rozliczenie poprzedniej wiadzy.
* Przeciwdziatanie zmianom klimatu i ochrona srodowiska.
« Zapewnienie bezpieczenstwa energetycznego.
+ Zapewnienie kontroli nad migracjg do Polski.
+ Poprawa sytuacji prawnej mniejszosci seksualnych (gejow, lesbijek, oséb transptciowych).
* Wzmocnienie praworzgdnosci.
+ Zwiekszenie dostepnosci mieszkan.
* Obnizenie barier dla przedsiebiorcow.
*+ Realizacja inwestycji infrastrukturalnych, takich jak lotniska i kolej.
+ Wsparcie finansowe rodzin.

Bezpieczenstwo oraz relacje z Unig Europejska pozostajg dominujgcymi tematami kampanii - zaréw-
no pod wzgledem liczby publikowanych tresci, jak i poziomu zaangazowania uzytkownikéw. Coraz
wiekszg wage zyskujg rowniez kwestie zwigzane z opieka zdrowotng, rosngcymi kosztami zycia oraz
ulgami dla przedsiebiorcéw.

Wsrod gtéwnych narracji kandydatéw réwniez nie zaobserwowano istotnych zmian. Az 25% facznego
zaangazowania tresci publikowanych przez Rafata Trzaskowskiego dotyczy bezpieczenstwa, podczas
gdy w kampanii Karola Nawrockiego - oprécz tego tematu - wyraznie wybrzmiewa kwestia kosztow
zycia. Stawomir Mentzen i Szymon Hotownia najczesciej poruszaja watki zwigzane z bezpieczeristwem,
Unig Europejska i ulgami dla przedsiebiorcéw, a kwestie migracji najczesciej pojawiajg sie w przeka-
zach Grzegorza Brauna i Marka Jakubiaka. Z kolei Magdalene Biejat i Adriana Zandberga wyréznia
aktywnos¢ wokot opieki zdrowotnej, mieszkalnictwa oraz praw kobiet i os6b LGBTQ+, a ten ostatni
ktadzie dodatkowy nacisk na inwestycje infrastrukturalne i bezpieczeristwo energetyczne.
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Liczba tresci w poszczegdlnych tematach

Bezpieczenstwo Polski

Polska w Unii Europejskiej
Opieka zdrowotna

Ulgi dla przedsiebiorcow
Koszty zycia

Mieszkalnictwo

Klimat i Srodowisko

Inwestycje infrastrukturalne
Migracja

Rozliczenie poprzedniej wiadzy
Bezpieczenstwo energetyczne
Praworzadnos¢

Prawo do aborgji

Wsparcie finansowe dla rodzin

Prawa os6b LGBT

Bezpieczenstwo Polski

Polska w Unii Europejskiej
Koszty zycia

Opieka zdrowotna

Ulgi dla przedsiebiorcow
Migracja

Klimat i Srodowisko
Mieszkalnictwo

Prawo do aborgji
Praworzadnos¢

Inwestycje infrastrukturalne
Wsparcie finansowe dla rodzin
Prawa oséb LGBT

Rozliczenie poprzedniej wiadzy

Bezpieczenstwo energetyczne

1139 (+230)
605 (+160)

526 (+120)
460 (+96)
375 (+68)
353 (+98)

347 (+57)

343 (+67)

334 (+100)

331 (+64)

267 (+63)

216 (+64)

110 (+12)

. 88 (+24)

Interactivity Index w poszczegoélnych tematach

21,4 min (+2,6 min)
14,5 min (+3,4 min)
8,8 min (+2,4 min)
8,6 min (+2,3 min)
7,7 min (+3,4 min)
6,4 min (+1,4 min)
6,3 min (+1,2 min)
5,8 min (+2,9 min)
5,4 min (+1,3 min)
5,1 min (+0,4 min)
4,9 min (+0,4 min)
4,1 min (+1,2 min)
3,6 min (+1 min)

2,2 min (+0,9 min)

1757 (+362)

38 mIn (+9,3 min)
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Sredni Interactivity Index w poszczegélnych tematach

Prawa oséb LGBT 46,5 tys. (+1,4 tys.)

Wsparcie finansowe dla rodzin 44,8 tys. (-1,3 tys.)

Koszty zycia 31,6 tys. (+0,9 tys.)

Prawo do aborgji 26,8 tys. (+7,9 tys.)

Migracja 22,5 tys. (+6,8 tys.)

Bezpieczenstwo Polski 21,6 tys. (+1,1 tys.)

Praworzadnos¢ 20,3 tys. (+0,2 tys.)

Polska w Unii Europejskiej 18,8 tys. (1,9 tys.)

Klimat i Srodowisko 18,2 tys. (-1,4 tys.)

Mieszkalnictwo 16,8 tys. (+0,1 tys.)
Ulgi dla przedsiebiorcow 16,3 tys. (+0,9 tys.)
Inwestycje infrastrukturalne 14,8 tys. (-1,4 tys.)

Opieka zdrowotna 14,6 tys. (+0,3 tys.)

Rozliczenie poprzedniej wtadzy 10,7 tys. (0,4 tys.)

Bezpieczenstwo energetyczne 6,6 tys. (+1,6 tys.)

Odsetek tresci w kategoriach tematycznych
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Prawa 0s6b LGBT 2% 1% 01% 05% 02% 1,1% 0,1% 0,3%
Wsparcie finansowe rodzin 1% 1% 0,3% 0,5% 0,3% 1,8% 0,1% 0,6% 0,4%
Koszty zycia 1%  47% 1,6% 31% 07% 16% 05% 6% 1% 1%  01% 33%
Prawo do aborcji 65% 13% 0,1% 0.2% 0,2% 01% 18% 01% 04%
Migraca 1%  16% 55% 02%  47% 19%  2,7% 04% 14% 01% 03%
Bezpieczenstwo Polski  1,9% | 8,8% |95% [[H4%) [132% 32% [ 103% 11% 27% [W6lH 3% 23%
Praworzadnoéé  2,9% 1,1% 13% 2,1%  2.2% 35% 06% 21% 21% 03% 2%  0,7%

Polska w Unii Europejskie] 1% 5,9%  56% | 66% |88% 16% [114%| 43% 32% 12% 63% 09% |9,6%

Klimat i Srodowisko 39% 2,6% 1,8% 1,1% 1,5% 2% 1,5% 2,3% 0,9% 1,4%

Mieszkalnictwo 8,1% 4,3% 0,1% 0,5% 0,5% 0,3% 59%

Ulgi dla przedsiebiorcéw 1,5% 0,9% 5,4% 0,4% 1,6% 9,2% 2,7% 0,1% 1,9% 2% 1%

Inwestycje infrastrukturalne 0,8% 0,4% 2,4% 0,5% 0,3% 2% 0,1% 2,6% 1,1%  8,9%
Opieka zdrowotna 1% | 81% 23% 27%  0,1% 02% 05% 21% 1% 14% 37% [146%)

Rozliczenie poprzedniej wiadzy  1,9% 1% 2,6% 1,7% 6,8% 4,8% 1,3% 1,2% 74% 4,8% 1% 1,5% 2,4%
Bezpieczenstwo energetyczne 1% 0,7% 1,6% 1,1% 0,5% 0,5% 1,1% 0,1% 1,8% 0,1% 10,4%
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Odsetek zaangazowania w kategoriach tematycznych

o
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& 3 & & V\Q}\ & éﬁ & N
Q)'b\ b’z}é\ & 0«\\2\ a ) ¢§® & e’bs Q/o% ) & \S\o N
S & & ¢ @
Prawa 0séb LGBT 7.1% 1,5% 0% 1.1% 5,9% 4,4% 0,1% 0,2%
Wsparcie finansowe rodzin 0,4% 0,2% 0,3% 0% 0,3% 5,1% 0,1% 3,6% 0,3%
Koszty zycia 0,1% 3% 1,6% 3,1% 0,8% 1,8% 1,5% 5,1% 0,9% 11,5% 0% 3%
Prawo do aborcji 15,9% 6,7% 0,1% 0,6% 0,3% 0,7% 2,3% 0% 0,4%
Migracja 3,5% 0,2% 5,1% 0% 7,3% 5,1% 9,8% 0,3% 1,7% 0% 0,1%
Bezpieczenstwo Polski 51% 1% 9,6% 11,3% 12,7% 1,8% 15,8% 9,4% 1,5% 2,7% - 0,7% 2,7%
Praworzadnos¢ 6,5% 6,3% 1,3% 3,1% 1,5% 5,5% 0,3% 1,3% 2,4% 0% 0,3% 0,4%
Polska w Unii Europejskiej 3,5% 1,3% 5,6% 8,5% 10,4% 1,8% 10,6% 6,5% 0,7% 1,1% 10,1% 3.2% 9,1%
Klimat i Srodowisko 0,7% 2,3% 5% 1,1% 2,9% 3,4% 1,1% 0,4% 0,1% 2,6%
Mieszkalnictwo 7,1% 6,8% 0% 0,6% 0% 0% 8%
Ulgi dla przedsiebiorcéw ,3% 0,5% 71% 0% 0% 9,4% 2% 0,3% 0,2% 0,7% 1,1%
Inwestycje infrastrukturalne 0,1% 0,2% 4,4% 0,7% 0,8% 0,6% 0,1% 1,3% 0,2% 9,1%
Opieka zdrowotna 0,2% 7,5% 2,4% 2% 0,1% 0,2% 0,1% 0,2% 0,5% 5,7% 0,6% 14,4%
Rozliczenie poprzedniej wiadzy 1,9% 2,3% 2,9% 0,5% 7,9% 5,9% 2,5% 1,4% 1,6% 6,3% 0,2% 0,3% 3,1%
Bezpieczehstwo energetyczne 3,5% 0,1% 1,9% 0,6% 0,8% 0,3% 0,3% 0,2% 0,3% 0% 12,6%

Kandydaci w mediach spotecznosciowych

W niniejszej sekcji przeprowadzono analize aktywnosci organicznej 13 kandydatow na prezydenta Pol-
ski w mediach spotecznosciowych na pieciu platformach: Facebook, Instagram, X, YouTube i TikTok,
w okresie od 15 stycznia do 27 kwietnia 2025 roku.

Liderem w mediach spotecznosciowych pod wzgledem liczby fanéw oraz zaangazowania pozostaje
Stawomir Mentzen, ktéry na Instagramie, w serwisach YouTube oraz TikTok nie ma sobie réwnych.

Na Facebooku wiecej fanéw zgromadzili Szymon Hotownia oraz Rafat Trzaskowski, a na X kréluje

Krzysztof Stanowski.
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Interactivity Index w czasie
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Powyzszy wykres prezentuje zaangazowanie kandydatéw na profilach wiasnych w mediach spotecz-
nosciowych. Pod uwage wzieto 9 kandydatéw o najwyzszym tgcznym zaangazowaniu. W przypadku
Karola Nawrockiego zsumowano aktywnosci na kontach prywatnych oraz sztabowych.

Najbardziej angazujacy post kwietnia opublikowat Adrian Zandberg, krytycznie odnoszac sie do za-
chowania Rafata Trzaskowskiego i Stawomira Mentzena. W$rdd tresci generujacych najwieksze
zaangazowanie dominowaty nawigzania do debat wyborczych - zwtaszcza tych w Konskich - oraz ma-
teriaty z wiecow i konwencji. Duzg popularnoscia cieszyty sie takze wielkanocne zyczenia publikowane

przez kandydatéw.

Magdalena Biejat
Grzegorz Braun
Szymon Hotownia
Marek Jakubiak
Stawomir Mentzen
Karol Nawrocki
Krzysztof Stanowski
Rafat Trzaskowski
Adrian Zandberg
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Najbardziej angazujgce kwietniowe posty kandydatéow

Rafat Trzaskowski

https://tiny.pl/2h6hrvp0

INI =105 020

Karol Nawrocki

https://tiny.pl/tkxOp4mz

INI =129 140

https://tiny.pl/gzt97ynm

INI=93 513

https://tiny.pl/0ytmtcx|

INI=87923

https://tiny.pl/wzxtpj2m

INI =77 443

https://tiny.pl/0Otcph-ss

INI =80 235
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Stawomir Mentzen

https://tiny.pl/256gvg4z

INI =217 340

Szymon Hotownia

https://tiny.pl/kz30dd73

INI =128 260

https://tiny.pl/3f2m1phk

INI =172 400

https://tiny.pl/2cv7xq7c

INI=112180

https://tiny.pl/16jxfhrd

INI =156 560

https://tiny.pl/xntt1wbd

INI=77 420
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Grzegorz Braun

https://tiny.pl/2z4fvrv5

INI = 260 062

Magdalena Biejat

https://tiny.pl/637n5m5m

INI=151 680

https://tiny.pl/6gc34z5h

INI =93 263

https://tiny.pl/qt1g0_ts

INI =63 960

https://tiny.pl/8wshddt7

INI=92128

https://tiny.pl/79bym8ng

INI =49 340
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Adrian Zandberg

https://tiny.pl/9x0c4g2z

INI =325780

Marek Jakubiak

https://tiny.pl/2mj9dm_q

INI =152 741

https://tiny.pl/c6-mj56b

INI =134 560

https://tiny.pl/7_vmwbvd

INI=126 311

https://tiny.pl/56vbw7dc

INI =60 260

https://tiny.pl/pc-5x555

INI=70756
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Krzysztof Izdebski - cztonek zarzadu oraz dyrektor ds. rzecznictwa i rozwoju Fundacji im. Stefana
Batorego. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu
informacji sektora publicznego oraz wptywie technologii na demokracje.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W firmie Sotrender zaj-
muje sie przygotowywaniem raportéw i projektéw analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert WozZniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wczesniej w branzach: badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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