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O kim sie mowi? Analiza wzmianek
o wybranych kandydatach
w mediach spotecznosciowych

Krzysztof Izdebski, Magdalena Rudz, Aleksander Winciorek, Robert WozZniak

Giéwne wnioski i obserwacje

Analiza wzmianek dotyczacych kandydatéw na prezydenta Polski, publikowanych w okresie od 1 kwiet-
nia do 7 maja 2025 roku, pokazuje jednoznacznie, ze najwieksze zainteresowanie w sieci generowaty
wydarzenia medialne - przede wszystkim debaty, ale réwniez inne gto$ne sytuacje pojawiajace w trak-
cie kampanii.

To wiasnie debaty - zwtaszcza te w Konskich - staty sie gtdbwnym punktem zapalnym dla wzmozonej
liczby wzmianek i wySwietlen, nadajac ton catej dyskusji publicznej. Obecnos¢ lub nieobecnos¢ kandy-
datéw w tych wydarzeniach istotnie wptywata na ich widocznos¢ oraz odbior spoteczny.

Duze poruszenie wywotywaty réwniez sytuacje kontrowersyjne: ,,afera mieszkaniowa” Karola Nawroc-
kiego, wystgpienie Stawomira Mentzena w Kanale Zero czy incydent z udziatem Szymona Hotowni
podczas uroczystosci pogrzebowych papieza Franciszka.

W ujeciu iloSciowym najwiekszg uwage internautéw przyciggneli gtéwni kandydaci w wyscigu prezy-
denckim - Rafat Trzaskowski i Karol Nawrocki - to ich nazwiska pojawiaty sie najczesciej, generowaty
najwiecej wyswietlen i wzbudzaty najwieksze emocje.



Metodologia

W niniejszym raporcie przeprowadzono analize wzmianek na temat sze$ciorga kandydatéw na pre-
zydenta Polski, ktérym sondaze dajg najwyzsze wyniki: Magdaleny Biejat, Szymona Hotowni, Stawo-
mira Mentzena, Karola Nawrockiego, Rafata Trzaskowskiego oraz Adriana Zandberga. Pod uwage
wzieto tresci pojawiajgce sie na platformach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, X, YouTube,
TikTok), portalach, blogach i forach internetowych w okresie od 1 kwietnia do 7 maja 2025 roku'.

Liczba wzmianek

Najwiecej wzmianek w analizowanym okresie dotyczyto Rafata Trzaskowskiego - jego nazwisko po-
jawito sie w ponad 3 milionach tresci. Na drugim miejscu uplasowat sie Karol Nawrocki z wynikiem
przekraczajacym 2,5 miliona wzmianek. Podium zamyka Stawomir Mentzen, ktérego wspomniano
w ponad 1,8 miliona wpiséw. Ponad dwukrotnie rzadziej wspominano Szymona Hotownie - 852 tysig-
ce wzmianek. Najmniej uwagi w sieci poswiecono Magdalenie Biejat (290 tys.) i Adrianowi Zandbergo-
wi (245 tys.).

Liczba wzmianek o kandydatach
01.04-07.05.2025

Rafat Trzaskowski 3081147

Karol Nawrocki 2512718

Stawomir Mentzen 1841148

Szymon Hotownia 852098
Magdalena Biejat 290278
Adrian Zandberg 244702

1 Weczesdniej na temat tegorocznej kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych opublikowali$my: K. Izdebski, M. Rudz,
A. Winciorek, R. Wozniak, Przewidywalne narracje. Obraz kampanii prezydenckiej, w mediach spotecznosciowych, Fundacja im. Stefana
Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/03/Obraz-kampanii-prezydenckiej.pdf; K. Iz-
debski, M. Rudz, A. Winciorek, R. WoZniak, Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spofecznosciowych - kto méwi najgtosniej, a kto
najskuteczniej?, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/Obraz.
kampanii.prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowcy_raport.2.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. WoZniak, Obraz kampanii
prezydenckiej w mediach spotecznosciowych. Wiecej pieniedzy, wiecej polaryzacji, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025,
https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/Obraz-kampanii-prezydenckiej-w-mediach-spolecznosciowych.-Wiecej
-pieniedzy-wiecej-polaryzacji.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Ostatnia prosta kampanii: reklamy, emocje i walka
o gfosy. Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spofecznosciowych, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.
batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/Obraz.kampanii.-prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowych_Ostatnia.prosta.pdf;

K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Nadzieja w niezdecydowanych. Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spofeczno-
Sciowych, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/Obraz.kampa-
nii.prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowych_Nadzieja.w.niezdecydowanych.pdf (dostepy: 13 maja 2025).
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Do najchetniej komentowanych wydarzeh nalezaty debaty, a najwieksze zainteresowanie internautéw
wzbudzity te w Koniskich (wspolna zorganizowana przez TVP, Polsat i TVN oraz odrebna zorganizowana
przez TV Republika), ktére odbyty sie 11 kwietnia - dzier pdzniej pojawito sie niemal 200 tysiecy wpi-
sow dotyczgcych Rafata Trzaskowskiego i ponad 130 tysiecy odnoszacych sie do Karola Nawrockiego.

Kolejna debata miata miejsce 14 kwietnia w Telewizji Republika. I w niej takze, tak jak 3 dni wczesniej
w wydarzeniu organizowanym przez to medium w Koriskich, zabrakto prowadzacego w sondazach Ra-
fata Trzaskowskiego. Najwieksza uwage przyciggneli wéwczas Stawomir Mentzen i Szymon Hotownia,
o ktorych nastepnego dnia pojawito sie odpowiednio 80 tysiecy i 46 tysiecy wzmianek.

Widoczny wzrost aktywnosci w mediach spoteczno$ciowych odnotowano takze po debacie zorgani-
zowanej przez ,Super Express”, w ktérej udziat wzieli wszyscy kandydaci. Najwiekszy przyrost liczby
wzmianek odnotowano dla Rafata Trzaskowskiego, Stawomira Mentzena i Magdaleny Biejat.

Na poczatku maja duza liczbe tresci na temat Karola Nawrockiego wywotata jego wizyta u prezydenta
Stanéw Zjednoczonych Donalda Trumpa. Najwieksze poruszenie nastgpito jednak kilka dni pézniej -
w zwigzku z gtosng ,aferg mieszkaniowa” liczba wzmianek o Karolu Nawrockim gwattownie wzrosta.
Tylko 7 maja pojawito sie ponad 250 tysiecy wpiséw na jego temat.

Liczba wzmianek o kandydatach
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Magdalena Biejat Szymon Hotownia — Stawomir Mentzen
— Karol Nawrocki — Rafat Trzaskowski — Adrian Zandberg

Liczba wyswietlen

Pod wzgledem liczby wyswietleh kolejnos¢ kandydatow pozostaje taka sama jak w przypadku liczby
wzmianek. Niekwestionowanym liderem jest Rafat Trzaskowski - tresci na jego temat wygenerowaty
ponad 7 miliardow wyswietleh. Wpisy dotyczgce Karola Nawrockiego i Stawomira Mentzena osiggnety
odpowiednio 5,3 oraz 4,6 miliarda wyswietlen. Znacznie mniej, bo 2,27 miliarda, odnotowat Szymon
Hotownia. Zestawienie zamykajg Magdalena Biejat (618 milionéw) i Adrian Zandberg (560 milionéw).
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Wyswietlenia wzmianek o kandydatach
01.04-07.05.2025

Rafat Trzaskowski 7,16 mid

Karol Nawrocki 5,32 mid

Stawomir Mentzen 4,62 mlid

Szymon Hotownia 2,27 mld
Magdalena Biejat 618 min
Adrian Zandberg 560 min

Najwiekszg liczbe wyswietlert wygenerowaty wspomniane wczesniej debaty w Konskich - tresci doty-
czace Rafata Trzaskowskiego z dnia debaty obejrzano blisko 550 milionéw razy.

Znaczacy wzrost popularnosci odnotowata réwniez Magdalena Biejat - wzmianki jej dotyczace wy-
Swietlono woéwczas 70 milionéw razy.

Na poczatku kwietnia duzg popularnoscia cieszyty sie tresci dotyczgce Stawomira Mentzena, gtownie
w zwigzku z jego wystgpieniem w Kanale Zero. Wywiad wywotat szeroka dyskusje ze wzgledu na kon-
trowersyjne poglady Mentzena na temat aborgji i szkolnictwa wyzszego.

Wzmozona aktywnos$¢ w sieci miata miejsce réwniez 9 kwietnia, kiedy media spotecznosciowe zdo-
minowat konflikt miedzy Szymonem Hotownig a Stawomirem Mentzenem - kontrowersje wzbudzity
oskarzenia o zapraszanie nielegalnych imigrantéw do sejmu.

Poczatek maja zostat zdominowany przez Karola Nawrockiego i wspomniane wczesniej wizyte
w Waszyngtonie oraz zakup mieszkania w kontrowersyjnych okolicznosciach. Tresci dotyczace kan-
dydata osiggnety 2 maja blisko 300 milionéw wyswietleh, a miedzy 5 a 7 maja przekroczyty tgcznie
miliard odston.
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Wyswietlenia wzmianek o kandydatach
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— Magdalena Biejat Szymon Hotownia — Stawomir Mentzen
— Karol Nawrocki — Rafat Trzaskowski — Adrian Zandberg

Wskaznik sentymentu (Sentiment Score)

Liczbe wzmianek o charakterze pozytywnym, negatywnym i neutralnym sprowadzilismy do jednego
wskaznika - sentymentu (Sentiment Score). Przyjmuje on warto$¢ od 0 do 100, gdzie 0 oznacza wytacz-
nie negatywne wzmianki, 100 - wytgcznie pozytywne, a 50 wskazuje na réwnowage miedzy opiniami
pozytywnymi i negatywnymi.

Najwyzszy wskaznik sentymentu odnotowali Magdalena Biejat i Adrian Zandberg - po 48. Nieco nizszy

wynik osiggnat Stawomir Mentzen (47), a tuz za nim uplasowali sie Rafat Trzaskowski i Szymon Hotow-
nia z wynikiem 46. Najnizszg warto$¢ wskaznika uzyskat Karol Nawrocki - 45.

Wskaznik sentymentu (Sentiment Score)
01.04-07.05.2025

Magdalena Biejat ﬂ

Adrian Zandberg ﬂ
Stawomir Mentzen ﬂ
Rafat Trzaskowski ﬂ
Szymon Hotownia ﬂ
Karol Nawrocki ﬂ
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Najwyzsze wartosci wskaznika sentymentu dla Rafata Trzaskowskiego i Karola Nawrockiego odnoto-
wano w okresie Swigt Wielkanocnych, kiedy opublikowali w mediach spoteczno$ciowych posty z zycze-
niami, w ktérych pojawili sie wraz z matzonkami.

Rafat Trzaskowski jeden z najnizszych wynikéw zanotowat 11 kwietnia, po debacie w Konskich, na-
tomiast Karol Nawrocki - na poczatku maja, w zwigzku z tzw. aferg mieszkaniowga. Spora fala krytyki
spadta na niego takze 10 kwietnia, kiedy jego udziat w debacie wcigz stat pod znakiem zapytania, a in-
ternauci zarzucali mu tchérzostwo.

W przypadku Stawomira Mentzena najwyzszy wynik wskaZnika pojawit sie w dniu debaty w ,Super
Expressie” (28 kwietnia), a najnizszy - 7 maja, po krytycznych wpisach pod adresem Karola Nawroc-
kiego.

Najwiekszy spadek nastrojéw odnotowano u Szymona Hotowni 26 kwietnia - po tym, jak zostat przy-
tapany na robieniu zdjecia podczas pogrzebu papieza Franciszka, co wywotato fale oburzenia i nega-
tywnych komentarzy.

Wskaznik sentymentu (Sentiment Score) w czasie
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