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Jak kandydaci docieraja do mtodych
wyborcow? Analiza reklam politycznych
w prezydenckiej kampanii wyborczej
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Krzysztof Izdebski, Magdalena Rudz, Aleksander Winciorek, Robert WozZniak

Wiekszo$¢ kandydatéw, dobierajac grupe docelowg swoich reklam, nie zapomina o mtodych odbior-
cach (stanowig oni cze$¢ grupy odbiorcéw 72% reklam), jednak zaledwie 8% materiatéw jest skiero-
wanych wytacznie do miodych odbiorcéw.

Karol Nawrocki wyréznia sie wysokimi wydatkami na reklamy skierowane wytgcznie do tej grupy (po-
nad 85 tys. Zt), cho¢ stanowig one niewielki odsetek catkowitego budzetu tego kandydata (6%). Najwie-
cej wyswietlen takich przekazéw osiggnat Rafat Trzaskowski - ponad 7 milionéw, mimo ze nie stosowat
specjalnie dostosowanych do mtodego elektoratu komunikatéw. Z kolei Magdalena Biejat przeznacza
na reklamy kierowane wytgcznie do mtodych najwiekszy udziat swojego budzetu (11%), jak i osiaga
najwiecej wyswietlen w tej grupie (6%) sposréd wszystkich kandydatow.

Tematyka reklam skierowanych do najmtodszych obejmowata m.in. prawo do przerywania cigzy (Bie-
jat, Trzaskowski), kwestie edukacji i cenzury (Nawrocki), a takze bezpieczenstwo (Hotownia).



Analiza faktycznych odbiorcéw reklam na platformach Meta pokazuje, ze niektorzy kandydaci potrafig
skutecznie dociera¢ do mtodych, pomimo szerokiego targetowania wiekowego.

Przyktadem jest Stawomir Mentzen, ktérego niemal wszystkie przekazy (97%) trafiaja w wiekszosci
do os6b ponizej 35. roku zycia. Takze duza cze$¢ reklam Adriana Zandberga i Magdaleny Biejat trafia
przede wszystkim do mtodych odbiorcéw - odpowiednio 56% i 50% . Najwieksze wydatki na reklamy
trafiajgce w wiekszosci do mtodych ponosi Magdalena Biejat, natomiast najwiecej wyswietlen takich
materiatéw generuje Szymon Hotownia.

Dominujace tematy wsréd miodych odbiorcow to gtéwne tematy trwajgcej kampanii prezydenckiej -
bezpieczenstwo i sojusze miedzynarodowe. Waznym tematem okazaty sie takze ulgi dla przedsiebior-
cow (Mentzen, Hotownia) oraz prawo do przerywania cigzy (Biejat, Trzaskowski).

Warto zaznaczy¢, ze znaczna czes$¢ reklam kierowanych do miodszych odbiorcéw nie zawierata przeka-
zu specjalnie dostosowanego do tej grupy. Czesto prezentowano w nich ogélne postulaty kandydatéw,
powtarzajace sie rowniez w przekazach kierowanych do innych grup wiekowych. W wielu przypadkach
te same tresci byly targetowane oddzielnie do réznych segmentéw odbiorcéw - w tym takze do oséb
ponizej 30. roku zycia - bez modyfikacji komunikatu pod kgtem wieku czy specyfiki odbiorcy.

Metodologia

Zakres monitorowania obejmuje reklamy emitowane na platformach nalezacych do Alphabet (Go-
ogle Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizie podlegaja wszystkie re-
klamy oznaczone oraz mozliwe do zidentyfikowania jako polityczno-spoteczne, objete programami
przejrzystosci reklam, ktére zostaty wyemitowane od 15 stycznia do 12 maja 2025 roku'.

W pierwszej czesci raportu przeanalizowano reklamy skierowane do najmtodszych grup odbior-
cow - oséb w wieku 18-24 lata na platformach Alphabet oraz 18-29 lat na platformach Meta. Druga
cze$¢ raportu skupia sie na reklamach z platform Meta, ktérych wiekszos¢ odbiorcéw stanowig oso-
by z grup wiekowych 18-24 oraz 25-34 lata.

1 Woczedniej na temat tegorocznej kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych opublikowali$my: K. Izdebski, M. Rudz,
A. Winciorek, R. WoZniak, Przewidywalne narracje. Obraz kampanii prezydenckiej, w mediach spotecznosciowych, Fundacja im. Ste-
fana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/03/Obraz-kampanii-prezydenckiej.pdf;

K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych - kto méwi najgtosniej,

a kto najskuteczniej?, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/
Obraz.kampanii.prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowcy_raport.2.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Obraz
kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych, Wiecej pieniedzy, wiecej polaryzacji, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa
2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/Obraz-kampanii-prezydenckiej-w-mediach-spolecznosciowych.
-Wiecej-pieniedzy-wiecej-polaryzacji.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Ostatnia prosta kampanii: reklamy, emocje
iwalka o gtosy. Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025,
https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/0braz.kampanii.-prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowych_Ostatnia.
prosta.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. Wozniak, Nadzieja w niezdecydowanych. Obraz kampanii prezydenckiej w mediach
spotecznosciowych, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/0b-
raz.kampanii.prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowych_Nadzieja.w.niezdecydowanych.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Wincio-
rek, R. Wozniak, O kim sie méwi? Analiza wzmianek o wybranych kandydatach w mediach spofecznosciowych, Fundacja im. Stefana
Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/0.kim_.sie_.mowi_Kampania.prezydenc-
ka.2025.w.mediach.spolecznosciowych.pdf; K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. WoZniak, Szybciej, wyzej, mocniej. Obraz kampanii
prezydenckiej w mediach spofecznosciowych, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/05/0Obraz.kampanii.prezydenc-
kiej.w.mediach.spolecznosciowych_Szybciej.wyzej_.mocniej.pdf (dostepy: 16 maja 2025).
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Kto prébuje dotrze¢ do miodych?

Zaréwno Meta, jak i Alphabet udostepniajg publiczne biblioteki reklam, w ktérych mozna sprawdzic¢
szczegbtowe kryteria targetowania - grupe wiekowg, ptec i lokalizacje, co umozliwia zidentyfikowanie
kampanii skierowanych wytgcznie do najmtodszego elektoratu.

72% wszystkich reklam kandydatéw byto targetowanych miedzy innymi do os6b ponizej 30. roku zycia,
a 8% wylacznie do tej grupy. Szczegdblnie popularne byto ustawienie przedziatu wiekowego 18-24 na
platformach Alphabet - ponad 14% reklam kierowano wtasnie do tej grupy. Z kolei na platformach
Meta dominowato ustawienie obejmujgce wszystkich petnoletnich uzytkownikéw - dotyczyto to 68%
reklam kandydatéw. Tylko 3,2% z nich byto skierowanych wytgcznie do oséb ponizej 30. roku zycia.

Odsetek reklam kierowanych do oséb ponizej 30 lat
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Zdecydowanym liderem pod wzgledem liczby reklam kierowanych wytacznie do najmtodszego elek-
toratu byt Karol Nawrocki, ktéry w swojej kampanii opublikowat 310 takich materiatéw. Jesli jednak
wezmiemy pod uwage udziat tych reklam w catej ptatnej aktywnosci danego kandydata, okazuje sie,
ze Magdalena Biejat poswiecita grupie wiekowej 18-29 lat réwnie duzo uwagi, co Karol Nawrocki -
przekazy do mtodych (69 materiatéw) stanowity 15% wszystkich jej reklam.
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Liczba reklam kierowanych tylko do oséb ponizej 30 lat
15.01-12.05.2025

Karol Nawrocki 310 (15%)
Magdalena Biejat 69 (15%)
Szymon Hotownia 37 (5%)
Rafat Trzaskowski 18 (4%)
Adrian Zandberg 5 (1%)

Najwiecej srodkéw na reklamy kierowane do mtodszych odbiorcéw przeznaczyt Karol Nawrocki - po-
nad 85 tysiecy ztotych. Stanowito to jednak jedynie 6% jego catkowitych wydatkéw na kampanie. Z ko-
lei Magdalena Biejat przeznaczyta na tego rodzaju przekazy blisko 46 tysiecy ztotych, co odpowiada az
11% jej tacznych naktadéw na promocje. Rafat Trzaskowski wydat na reklamy kierowane do mtodych
ponad 34 tysiecy ztotych, czyli jedynie 4% wydatkéw na kampanie w mediach spotecznosciowych.

Wydatki na reklamy kierowane tylko do os6b ponizej 30 lat
15.01-12.05.2025

Karol Nawrocki 85 422 7t (6%)

Magdalena Biejat 45706 zt (11%)
Rafat Trzaskowski 34220 zt (4%)
Szymon Hotownia 12 432 7 (2%)

Adrian Zandberg 3148 zt (2%)
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Najwiecej wyswietler reklam skierowanych do mtodszych odbiorcéw odnotowano w przypadku Rafata
Trzaskowskiego - ich fgczna liczba przekroczyta 7 milionéw. Dla poréwnania, reklamy Karola Nawroc-
kiego osiggnety niespetna 4,5 miliona odston. Jesli chodzi o udziat wyswietler kierowanych do mto-
dych w ogélnej liczbie odston kandydata, ponownie na prowadzenie wysuwa sie Magdalena Biejat. Az
6% wszystkich wyswietlen jej reklam pochodzito z kampanii skierowanych wytacznie do oséb ponizej
30. roku zycia, co pokazuje, ze mtodszy elektorat jest dla niej bardzo wazny.

Wyswietlenia reklam kierowanych tylko do oséb ponizej 30 lat
15.01-12.05.2025

Rafat Trzaskowski 7,03 min (3%)
Karol Nawrocki 4,42 min (4%)

Magdalena Biejat 3,82 min (6%)

Szymon Hotownia 3,41 min (3%)

Adrian Zandberg 0,75 min (4%)

Najwieksze naktady odnotowano w przypadku reklam Karola Nawrockiego dotyczacych ptatnej edu-
kacji wyzszej, ktore stanowity bezposrednie odniesienie do kontrowersyjnej wypowiedzi Stawomira
Mentzena. Kandydat Prawa i Sprawiedliwosci opublikowat dwie takie reklamy, z ktérych kazda koszto-
wata od 10 do 15 tysiecy ztotych. Do wspomnianego wywiadu ze Stawomirem Mentzenem nawigzata
réowniez Magdalena Biejat, publikujgc reklame dotyczacg prawa do przerywania cigzy. Na ten przekaz
przeznaczyta blisko 10 tysiecy ztotych.

W innych reklamach kierowanych do mtodych odbiorcéw Karol Nawrocki poruszat temat cenzury w In-
ternecie, a takze w humorystyczny sposéb nawigzywat do ksigzki Rafata Trzaskowskiego i jego walki
z rekinami. Magdalena Biejat natomiast skupita sie przede wszystkim na mobilizacji mtodych kobiet
do udziatu w wyborach. W licznych materiatach wideo zachecata do gtosowania oraz bezposrednio
apelowata o poparcie jej kandydatury.
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https://tiny.pl/32ycrv26 https://tiny.pl/vnsh1-rg
Wydatki: 10 tys. zt - 15 tys. zt Wydatki: 9 tys. zt - 10 tys. zt
Wyswietlenia: >1 min Wyswietlenia: 600 tys. - 700 tys.

Do najczesciej wyswietlanych reklam nalezaty te opublikowane przez Rafata Trzaskowskiego. Ich tres¢
koncentrowata sie jednak na tradycyjnych watkach kampanijnych, takich jak bezpieczehAstwo, cztonko-
stwo Polski w Unii Europejskiej i NATO oraz kwestii migracji.
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https://tiny.pl/59k591py
Wydatki: 5 tys. zt - 6 tys. zt

Wyswietlenia: >1 min

https://tiny.pl/69qq3999
Wydatki: 5 tys. zt - 6 tys. zt

Wyswietlenia: >1 min
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Wsrod reklam Szymona Hotowni kierowanych do najmtodszych odbiorcéw jedna z reklam o najwiek-
szym zasiegu byta ta dotyczaca bezpieczehstwa dzieci, adresowana do kobiet w wieku 18-24 lata.

W przypadku Adriana Zandberga duzym zasiegiem cieszyta sie reklama informujaca o procedurach
umozliwiajgcych gtosowanie poza miejscem zameldowania, réwniez skierowana do oséb w przedziale
wiekowym 18-24 lata.

https://tiny.pl/2mpd7r76 https://tiny.pl/t3-xch42
Wydatki: 2,5 tys. zt - 3 tys. zt Wydatki: 2 tys. zt - 2,5 tys. zt
Wyswietlenia: 600 tys. - 700 tys. Wyswietlenia: 500 tys. - 600 tys.
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Kto dociera do mtodych?

Na platformach Meta do najmtodszych odbiorcow mozna dotrze¢ na kilka sposobéw. Jednym z nich
jest bezposrednie ustawienie grupy docelowej wedtug wieku, co zostato oméwione w poprzedniej
czesci. Jak jednak pokazujg dane, nie jest to najczesciej wybierana metoda. Alternatywa jest wykorzy-
stanie innych kryteriéw targetowania, takich jak zainteresowania czy wydarzenia z zycia. Warto jednak
zaznaczy¢, ze w przypadku reklam politycznych dostepnos¢ tych opcji jest znaczgco ograniczona.

Meta udostepnia dane o strukturze demograficznej rzeczywistych odbiorcéw reklam. Dzigki temu
mozliwe jest okreslenie, jaki odsetek osob, ktore faktycznie zobaczyly reklamy danego kandydata,
nalezat do poszczegélnych grup wiekowych. W tej sekgcji przyglagdamy sie reklamom na platformach
Meta, w ktérych ponad potowe odbiorcéw stanowity osoby w wieku od 18 do 34 lat.

Ciekawym przypadkiem jest Stawomir Mentzen, ktéry mimo szerokiego targetowania wiekowego
swoich reklam, w przewazajgcej wiekszosci (az 97% przekazéw) trafia do najmtodszego elektoratu.
To doskonaty przyktad na to, ze do konkretnych grup demograficznych mozna skutecznie docierac za
pomocg réznych strategii targetowania.

Drugim pod wzgledem liczby reklam, w ktérych dominowali mtodzi odbiorcy, jest Adrian Zandberg -
372 reklamy, co stanowi 56% wszystkich jego przekazéw na platformach Meta. Magdalena Biejat takze

osiggneta wysoki odsetek reklam, ktére trafialy do mtodych odbiorcow (50%, 163 reklamy), mimo ze
opublikowata ich mniej niz zajmujacy trzecie miejsce Szymon Hotownia (174 reklamy).

Liczba reklam z przewagg odbiorcow do 34. roku zycia

Adrian Zandberg 372 (56%)

Szymon Hotownia 174 (22%)
Magdalena Biejat 163 (50%)
Rafat Trzaskowski I 27 (13%)
Karol Nawrocki I 26 (14%)
Artur Bartoszewicz I 15 (34%)

Grzegorz Braun 1(1%)
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Najwieksze wydatki na reklamy, ktére trafiaty gtéwnie do mtodych odbiorcéw, poniosta Magdalena
Biejat - fgcznie 174 tysigce ztotych. Na drugim miejscu znalazt sie Karol Nawrocki z kwotg 112 tysie-
cy, a trzecie miejsce zajat Szymon Hotownia, ktéry przeznaczyt na ten cel 84 tysigce. Pod wzgledem
udziatu tych wydatkéw w catkowitym budzecie kampanii liderem byt Stawomir Mentzen - 91% jego
naktadow reklamowych pochtonety materiaty, ktére trafiaty przede wszystkim do mtodych odbiorcéw.
Drugie miejsce pod tym wzgledem zajgt Adrian Zandberg (70%), a trzecie Magdalena Biejat (59%).
Karol Nawrocki i Szymon Hotownia przeznaczyli po 20% swoich budzetéw reklamowych na przekazy,
ktére trafiaty w wiekszosci do najmtodszego elektoratu, podczas gdy lider sondazy Rafat Trzaskowski
przeznaczyt na ten cel jedynie 10% swoich wydatkow.

Wydatki na reklamy z przewagg odbiorcéw do 34. roku zycia
15.01-12.05.2025

Magdalena Biejat 174 tys. zt (59%)

Karol Nawrocki 112 tys. zt (20%)

Szymon Hotownia 84 tys. zt (20%)

Stawomir Mentzen 83 tys. zt (91%)

Adrian Zandberg 73 tys. z (70%)

Rafat Trzaskowski 73 tys. zt (10%)

Artur Bartoszewicz 1 tys. zt (10%)

Grzegorz Braun 449,5 tys. zt (1%)

Pod wzgledem liczby wyswietlen liderem jest Szymon Hotownia - jego reklamy, w ktorych przewazali
miodzi odbiorcy, zostaty odtworzone ponad 21 milionéw razy. W przypadku Magdaleny Biejat i Stawo-
mira Mentzena liczby te wyniosty odpowiednio 18 i 11 milionéw. Najwyzszy udziat takich wyswietlen
w ogélnej liczbie odston osiggnat Stawomir Mentzen - az 92%, a na drugim miejscu znalazt sie Adrian
Zandberg z wynikiem 69%.

Fundacja im. Stefana Batorego
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WysSwietlenia reklam z przewaga odbiorcow do 34. roku zycia
15.01-12.05.2025

Szymon Hotownia 21,04 min (22%)

Magdalena Biejat 18,21 min (58%)

Stawomir Mentzen 10,69 min (92%)

Rafat Trzaskowski 10,61 min (16%)

Karol Nawrocki 8,25 min (17%)

Adrian Zandberg 7,89 min (69%)

Artur Bartoszewicz 0,25 min (9%)

Grzegorz Braun 0,09 min (1%)

W tresciach reklam najczesciej wyswietlanych przez mtodych odbiorcéw najczesciej poruszano gtéwne
watki kampanii prezydenckiej: bezpieczenstwo oraz kwestie sojuszy miedzynarodowych. Wysoka licz-
be wyswietlen zanotowaly réwniez przekazy dotyczace ulg dla przedsiebiorcéw - gtéwnie za sprawg
Stawomira Mentzena, ale takze Szymona Hotowni. Na czwartym miejscu pod wzgledem popularnosci
znalazly sie tresci dotyczgce prawa do przerywania cigzy, promowane przede wszystkim przez Magda-
lene Biejat i Rafata Trzaskowskiego. Karol Nawrocki natomiast koncentrowat sie gtéwnie na tematach
zwigzanych z bezpieczenstwem i migracjg, a Adrian Zandberg - na opiece zdrowotnej i bezpieczenh-
stwie energetycznym.

Wyswietlenia reklam z przewagg odbiorcéw do 35. roku zycia
15.01-12.05.2025

Bezpieczenstwo Polski

28,63 min

Polska w Unii Europejskiej 18,89 min

Fundacja im. Stefana Batorego

Ulgi dla przedsiebiorcéw _ 10,06 min
Prawo do aborgji _ 7,84 min
Praworzgdno$¢ - 6,14 min
Migracja - 4,6 min

Opieka zdrowotna

woow
2 3
3 3
5 5

Inwestycje infrastrukturalne
Mieszkalnictwo -
Prawa o0s6b LGBT - 3,09 min
Bezpieczefstwo energetyczne .
Rozliczenie poprzedniej wtadzy I 1 min
Koszty zycia I 0,7 min
Klimat i $rodowisko | 0,18 min

Wsparcie finansowe dla rodzin | 0,15 min
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Kampania ptatna Stawomira Mentzena koncentruje sie na promowaniu spotkan wyborczych w réz-
nych miastach i miejscowos$ciach w Polsce. W tresci tych reklam podkresla on swojg wizje Polski jako
kraju silnego militarnie, gospodarczego lidera z niskimi podatkami, wysokim poziomem bezpieczen-
stwa i petng wolnoscia stowa. Jednoczesnie ostro krytykuje dotychczasowg klase polityczng, oskarza-
jac ja o brak realnej troski o polskie interesy.

Adrian Zandberg takze promowat swoje spotkania wyborcze, jednak jego kampania mocno koncen-
trowata sie na mobilizacji mtodego elektoratu. W jego najczesciej wyswietlanych reklamach pojawiajg
sie fragmenty debat oraz hasta zachecajgce do udziatu w wyborach, mimo niekorzystnych dla niego
sondazy. Zandberg konsekwentnie krytykuje gtéwne partie za hipokryzje i utrwalanie nieréwnosci,
stawiajac na spoteczny przekaz: walke z umowami Smieciowymi, ,kolesiostwem” i pasozytnictwem
politycznym.

https://tiny.pl/c59qdhts https://tiny.pl/9vx_n8gm
Wydatki: 300 zt - 399 zt Wydatki: 5 tys. zt - 6 tys. zt

Wyswietlenia: 100 tys. - 125 tys. Wyswietlenia: 900 tys. - 1 min
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