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Krzysztof Izdebski, Magdalena Rudz, Aleksander Winciorek, Robert WozZniak

Kampania wyborcza w Internecie nabiera tempa, a na placu boju pozostato 13 kandydatéw. Ptatne
dziatania prowadzi siedmioro z nich - na czele z Rafatem Trzaskowskim, ktory dominuje zaréwno pod
wzgledem wydatkéw, jak i wyswietleri. Coraz wiekszg role odgrywaja tez reklamy podmiotéw trzecich,
czesto o wyraznie negatywnym charakterze, uderzajace w lideréw wyscigu. W debacie dominujg te-
maty bezpieczenstwa i Unii Europejskiej, lecz pojawiaja sie takze mocno polaryzujgce kwestie, takie jak
aborcja czy prawa os6b LGBT. W tym raporcie skupiliSmy sie dodatkowo na sposobach adresowania
kampanii do mtodszych wyborcéw. Kandydaci stosujg zréznicowane strategie dotarcia do tej czesci
elektoratu - niektérzy z nich celujg w te grupe bezposrednio przez targetowanie wieku, inni osiggaja
wysokie zasiegi wsréd mtodszych dzieki bardziej posrednim mechanizmom kierowania reklam.

Raport obejmuje analize kampanii prezydenckiej w Polsce w mediach spotecznosciowych od 15 stycz-
nia do 15 kwietnia 2025 roku'. Przedstawia strategie promocyjne kandydatéw, dominujgce tematy
oraz efektywnos$¢ kampanii.

1 Weczesdniej na temat tegorocznej kampanii prezydenckiej w mediach spoteczno$ciowych opublikowali$my: K. Izdebski, M. Rudz,
A. Winciorek, R. Wozniak, Przewidywalne narracje. Obraz kampanii prezydenckiej, w mediach spofecznosciowych, Fundacja im. Stefana
Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/03/Obraz-kampanii-prezydenckiej.pdf;

K. Izdebski, M. Rudz, A. Winciorek, R. WoZniak, Obraz kampanii prezydenckiej w mediach spotecznosciowych - kto méwi najgtosniej,

a kto najskuteczniej?, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/0Ob-
raz.kampanii.prezydenckiej.w.mediach.spolecznosciowcy_raport.2.pdf. Na temat tych wyboréw zob. takze: E. Bendyk, K. Izdebski,
P. Marczewski, F. Pazderski, Prezydent na trudne czasy. Kampania wyborcza: nastroje spofeczne, oczekiwania, gtéwne tematy i narracje,
Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 2025, https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2025/04/Prezydent-na-trudne-
czasy_Wybory_2025.pdf (dostepy: 23 kwietnia 2025).
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Najwazniejsze obserwacje

Liczba kandydatéw i aktywnos¢ reklamowa
* W wyborach prezydenckich zarejestrowano 13 kandydatoéw, z czego tylko siedmioro prowadzi
ptatne kampanie reklamowe w Internecie (Meta i Alphabet).

Dominacja Rafata Trzaskowskiego
+ Rafat Trzaskowski prowadzi najbardziej intensywng kampanie pod wzgledem wydatkéw i liczby
wyswietlen reklam.
+ Jego reklamy zostaty wyswietlone okoto 180 mlin razy, co znacznie przewyzsza konkurentéw (Szy-
mon Hotownia - 40 min, Karol Nawrocki - 35 min).
+ W pierwszej potowie kwietnia Trzaskowski zwiekszyt wydatki reklamowe o ponad 80%.

Inni aktywni kandydaci
+ Szymon Hotownia i Magdalena Biejat w pierwszej potowie kwietnia znaczgco zwiekszyli liczbe
reklam i naktady finansowe.
+ Hotownia osiggnat ponad 100 aktywnych reklam w potowie kwietnia.
+ Karol Nawrocki podwoit wydatki, ale nadal byty one nizsze od wydatkéw Trzaskowskiego o ponad
200 tys. ztotych.
+ Stawomir Mentzen zanotowat wzrost wydatkéw o 28%.

Reklamy finansowane przez podmioty trzecie

« Coraz wiecej reklam politycznych pochodzi spoza oficjalnych komitetéw wyborczych i majg one
czesto negatywny, krytyczny przekaz.
Najwiecej negatywnych reklam dotyczy Rafata Trzaskowskiego, Karola Nawrockiego i Stawomi-
ra Mentzena.

* Negatywne przekazy wobec Trzaskowskiego koncentruja sie na zarzutach o hipokryzje oraz na
zaangazowaniu w polityke klimatyczng Unii Europejskie;j.

« Nawrocki jest krytykowany m.in. za wydatki w Instytucie Pamieci Narodowej, a Mentzen - za
szerzenie mowy nienawisci i che¢ likwidacji Swiadczenia 800+.

Dominujace tematy kampanii

* Najwiecej publikacji i zaangazowania generujg tematy: bezpieczenstwo Polski oraz relacje
z Unig Europejska.

« Karol Nawrocki (313 postéw), Stawomir Mentzen (281) i Rafat Trzaskowski (267) najaktywniej
ksztattujg narracje o bezpieczenstwie.
Rafat Trzaskowski osiagnat najwyzsze zaangazowanie w tym temacie - Interactivity Index na po-
ziomie 17 min.

+ Wysokie zaangazowanie generujg takze tematy wsparcia dla rodzin (promowane m.in. przez Na-
wrockiego) oraz prawa kobiet (aborcja) i 0s6b LGBT - kwestie te silnie polaryzujg scene polityczna.

Strategie dotarcia do mtodych wyborcéw (ponizej 35 lat)
Rafat Trzaskowski, Karol Nawrocki i Magdalena Biejat stosujg bezposrednie targetowanie we-
dtug wieku, koncentrujagc sie na tematach waznych dla mtodych, takich jak edukacja wyzsza,
wolnos¢ w sieci i konwencja mtodziezowa.
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+ Stawomir Mentzen, Szymon Hotownia i Adrian Zandberg osiagaja duze zasiegi w tej grupie dzieki
targetowaniu wedtug zainteresowan i wydarzen zyciowych, mimo ograniczonego targetowania
wiekowego lub jego braku.

+ Dominujace tematy reklam dla mtodych to Unia Europejska, bezpieczeristwo, ulgi dla przedsie-
biorcéw, praworzadnos¢ oraz prawo do aborgji. Karol Nawrocki stara sig rowniez zainteresowaé
miodych zagrozeniem cenzury Internetu.

+ Uwage zwraca niska liczba reklam kierowanych do mtodych w obszarach wsparcia finansowego
dla rodzin oraz, co szczegdlnie ciekawe, ochrony klimatu i Srodowiska.

Metodologia

Zakres monitorowania obejmuje reklamy emitowane na platformach nalezgcych do Alphabet (Goo-
gle Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizie podlegajg wszystkie re-
klamy oznaczone oraz mozliwe do zidentyfikowania jako polityczno-spoteczne, objete programami
przejrzystosci reklam, ktére zostaty wyemitowane od 15 stycznia 2025 roku.

Dodatkowo monitoring obejmuje organiczng komunikacje kandydatéw na urzad Prezydenta Rze-
czypospolitej Polskiej w mediach spotecznosciowych na pieciu platformach: Facebook, Instagram,
X, YouTube oraz TikTok. Analizie podlegajg kandydaci, ktérych komitety wyborcze sg oficjalnie zare-
jestrowane i widniejg na stronie Paristwowej Komisji Wyborczej.

Kampanie reklamowe w Internecie

Prezentujemy wyniki analizy reklam politycznych opublikowanych na platformach nalezgcych do Meta
oraz Alphabet w okresie od 15 stycznia do 15 kwietnia 2025 roku. Dane zostaty pozyskane za pomocg
biblioteki reklam Meta oraz Centrum Przejrzystosci Google.

Aby wystartowac¢ w wyborach prezydenckich w Polsce, kandydaci musieli zebra¢ co najmniej 100 tys.
podpiséw poparcia, a termin ich ztozenia w Parhstwowej Komisji Wyborczej minat 4 kwietnia 2025 roku.
Ostatecznie zarejestrowano 13 kandydatéw, dlatego w tym oraz kolejnych raportach skupimy sie wy-
tacznie na osobach oficjalnie dopuszczonych do udziatu w wyborach.

Sposrod tej trzynastki jedynie siedmioro kandydatéw prowadzi dziatania reklamowe w Internecie
(platformy Meta oraz Alphabet). Pozostali ograniczajg sie do aktywnosci organicznej lub obecnosci
w sieci poza wtasnymi kanatami w mediach spoteczno$ciowych.

W pierwszej potowie kwietnia szczegélnie wyréznita sie tréjka kandydatéw: Rafat Trzaskowski, Szymon
Hotownia i Magdalena Biejat. Zauwazalnie zwiekszyli oni zaréwno liczbe reklam, jak i naktady finan-
sowe na kampanie. Efektem tego byt awans Szymona Hotowni na pozycje lidera pod wzgledem liczby
aktywnych reklam (ponad 100 w potowie kwietnia), a Magdalena Biejat wysuneta sie na drugie miejsce
w tym zestawieniu.

Fundacja im. Stefana Batorego



Liczba opublikowanych reklam
15.01-15.04.2025

Adrian Zandberg 557 (+109)

Szymon Hotownia 370 (+167)

Rafat Trzaskowski 344 (+195)

Magdalena Biejat 260 (+208)
Stawomir Mentzen 197 (+2)
Karol Nawrocki 197 (+88)
Grzegorz Braun 152 (+69)

Liczba aktywnych reklam w czasie
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— Adrian Zandberg — Karol Nawrocki Szymon Hotownia — Magdalena Biejat
— Rafat Trzaskowski — Stawomir Mentzen — Grzegorz Braun
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Wydatki na reklame

Rafat Trzaskowski jeszcze bardziej umocnit swojg pozycje w kampanii, zwiekszajgc wydatki reklamowe
w pierwszej potowie kwietnia az o ponad 80%. Wprawdzie Karol Nawrocki w tym samym czasie podwo-
it swoje naktady na promocje w Internecie, jednak jego Srednie wydatki wcigz byly nizsze od wydatkéw
Trzaskowskiego o ponad 200 tys. ztotych.

Inng strategie obrat Szymon Hotownia, ktérego budzet reklamowy wzrést o0 45% w poréwnaniu z koh-
cem marca. Najmniej dynamiczny, cho¢ nadal zauwazalny wzrost - na poziomie 28% - odnotowat

Stawomir Mentzen.

Wydatki kandydatéw na reklamy

Kandydat Liczba reklam Minimalna suma wydatkéw Maksymalna suma wydatkéw Suma wydatkéw (usredniona)
Magdalena Biejat 260 73 650 zt 123849zt 98 749 zt
Grzegorz Braun 152 30200 zt 57 202 zt 43701 z
Szymon Hotownia 370 142750 zt 200433z 171591 z
Stawomir Mentzen 197 51700 zt 71603 zt 61652 zt
Karol Nawrocki 197 417 500 zt 531465 zt 474 482 zt
Rafat Trzaskowski 344 621200 zt 795977 zt 708 589 zt
Adrian Zandberg 557 30250zt 94 800 zt 62 525zt

Wydatki kandydatoéw w czasie (w PLN)

709 tys.

474 tys.

B Rafat Trzaskowski
Karol Nawrocki
B Stawomir Mentzen

Szymon Hotownia
267 tys.

232 tys.

JARAN 97 tys.

. 8¢ 62 tys.
25 tys. =

14 tys.

— I -

2025-02-28 2025-03-15 2025-03-31 2025-04-15

Powyzszy wykres przedstawia usredniong sume wydatkéw na reklamy czterech gtéwnych kandyda-
téw na réznych etapach kampanii prezydenckie;.

Wyswietlenia
Przewaga Rafata Trzaskowskiego pod wzgledem wydatkéw reklamowych jest wyrazna, jednak jeszcze
silniej zaznacza sie w liczbie wysSwietleh jego materiatéw. Lider sondazy zdecydowanie zdystansowat
konkurentéw dzieki viralowym kampaniom na platformach Google skupionym wokét kontrowersyjne-
go tematu aborgji.

Reklamy Trzaskowskiego wyswietlono tgcznie okoto 180 min razy. Dla poréwnania - tresci promujace
Szymona Hotownie i Karola Nawrockiego osiggnety odpowiednio 40 i 35 min wyswietleh.
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https://tiny.pl/dkm-dpsm https://tiny.pl/z6kq798z
Wydatki: 5 tys. zt - 6 tys. zt Wydatki: 4,5 tys. zt - 5 tys. zt

Wyswietlenia: 7 min - 8 min Wyswietlenia: 7 min - 8 min

Wyswietlenia reklam komitetow

Kandydat Liczba reklam Minimalna suma wys$wietlen  Maksymalna suma wyswietlen Suma wys$wietler (usredniona)
Magdalena Biejat 260 11286 000 13 505 849 12 395 924
Grzegorz Braun 152 5747 000 6911902 6329 451
Szymon Hotownia 370 37587 000 42 915 641 40 251 320
Stawomir Mentzen 197 8627 000 10 009 803 9318 402
Karol Nawrocki 197 33309000 37737 873 35523436
Rafat Trzaskowski 344 170 050 000 192594 859 181322430
Adrian Zandberg 557 5013000 6 343 500 5678 250

Powyzszy wykres przedstawia usredniong sume wyswietlen reklam czterech gtéwnych kandydatéw na
réznych etapach kampanii prezydenckiej.

Wyswietlenia kandydatéw w czasie

181 min
B Rafat Trzaskowski
B Karol Nawrocki
B Stawomir Mentzen
Szymon Hotownia
35 min 36 min
21 min 20 min
10 min 10 min 9 ml
2min 2min Sl — -
2025-02-28 2025-03-15 2025-03-31 2025-04-15
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Reklamy finansowane przez inne podmioty

Ostatnio w Internecie pojawia sie coraz wiecej reklam odnoszacych sie do kandydatéw na prezydenta,
ktore nie sa finansowane przez oficjalne komitety wyborcze. Tego rodzaju przekazy mozna podzieli¢
na dwie kategorie:

+ Reklamy informacyjne, sondazowe oraz oferty bukmacherskie - czesto zawierajg one nazwiska
kilku kandydatéw i nie wykazujg jednoznacznego nacechowania ani pozytywnego, ani negatyw-
nego wobec zadnego z nich.

* Reklamy dotyczgce konkretnego kandydata - obejmujg zaréwno tresci wspierajgce dang osobe,
jak i materiaty krytyczne wobec niej.

Najwyzsze wydatki na reklamy oraz najwiekszg liczbe wyswietlern odnotowano dla materiatéw promo-
cyjnych firmy bukmacherskiej STS, ktéra oferuje zaktady dotyczgce wyniku wyboréw prezydenckich
w Polsce. Inny bukmacher, eFortuna.pl, skupit sie na zaktadzie dotyczgcym zebrania 100 tys. podpiséw
poparcia przez Krzysztofa Stanowskiego.

https://tiny.pl/9878xpqz https://tiny.pl/629-j6w0

Ptatnik: STS Ptatnik: Fortuna Online Zaktady Bukmacherskie
Sp. z o.0.

Wydatki: 3 tys. zt - 3,5 tys. zt Wydatki: 400 zt - 499 zt

Wyswietlenia: 300 tys. - 350 tys. Wyswietlenia: 50 tys. - 60 tys.

Znacznie ciekawsze wydajg sie jednak reklamy wymierzone w konkretnych kandydatéw, a zwtaszcza
kampania negatywna prowadzona zaréwno przez konkurentéw politycznych, jak i media. W ostatnim
czasie zauwazono intensyfikacje takich dziatan, a najwiecej reklam dotyczyto gtéwnych kandydatow
w wyscigu - Rafata Trzaskowskiego, Karola Nawrockiego i Stawomira Mentzena.
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Co istotne, tresci o najwiekszym zasiegu na temat Nawrockiego i Mentzena miaty w wigekszosci negatywny
charakter, natomiast najczesciej wyswietlane reklamy dotyczace Trzaskowskiego wyrazaty poparcie (gtow-
nie przez osoby zwigzane z Platforma Obywatelskg), cho¢ pojawiaty sie réwniez materiaty krytyczne.

Negatywna kampania wymierzona w Trzaskowskiego koncentrowata sie na jego zaangazowaniu
w polityke klimatyczng Unii Europejskiej oraz na zarzutach o hipokryzje w kwestii wojska i obrony gra-
nic. W przypadku Nawrockiego krytyka dotyczyta gtéwnie spraw finansowych, natomiast Stawomirowi
Mentzenowi zarzucano szerzenie mowy nienawisci i che¢ likwidacji Swiadczenia 800+.

https://tiny.pl/jg-sw55g https://tiny.pl/bkn7p32y
Ptatnik: Pawet Olszewski Ptatnik: tukasz Kohut

Wydatki: 500 zt - 599 zt Wydatki: 300 zt - 399 zt
Wyswietlenia: 175 tys. - 200 tys. Wyswietlenia: 125 tys. - 150 tys.

Fundacja im. Stefana Batorego



https://tiny.pl/vywdzszr
Ptatnik: Dariusz Piontkowski
Wydatki: 100 zt - 199 zt
Wyswietlenia: 45 tys. - 50 tys.

https://tiny.pl/x3cw55vb
Ptatnik: Kacper Ptazynski
Wydatki: ponizej 100 zt
Wyswietlenia: 20 tys. - 25 tys.
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https://tiny.pl/bzyk4cx6 https://tiny.pl/wgs5g1h4

Ptatnik: Krzysztof Topolski Ptatnik: Platforma Obywatelska
Wydatki: 1,5 tys. zt - 2 tys. zt Wydatki: 1 tys. zt - 1,5 tys. zt
Wyswietlenia: 250 tys. - 300 tys. Wyswietlenia: 125 tys. - 150 tys.

W kampanie negatywnga zaangazowaly sie rowniez niektére media i organizacje. Osrodek Monitoro-
wania Zachowanh Rasistowskich i Ksenofobicznych wprost nawotywat do postawienia Karola Nawroc-
kiego i Stawomira Mentzena przed sagdem. ,Gazeta Wyborcza"” opublikowata serie artykutow na temat
Karola Nawrockiego dotyczacych nieprawidtowosci finansowych z okresu jego pracy na stanowisku
prezesa Instytutu Pamieci Narodowe;.

Rafat Trzaskowski byt negatywnie przedstawiany m.in. w reklamach Marszu Niepodlegtosci oraz w ma-
teriatach Osrodka Monitorowania Antypolonizmu, w ktérych zarzucano mu ktamstwa i manipulacje.

Z kolei Stawomir Mentzen stat sie obiektem krytyki ze strony organizacji Wiesz Jak Nie Jest, ktéra sprze-
ciwia sie jego kontrowersyjnym poglagdom na temat przerywania cigzy.

Fundacja im. Stefana Batorego
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https://tiny.pl/bdh_hzms

Ptatnik: Osrodek Monitorowania Zachowan
Rasistowskich i Ksenofobicznych

Wydatki: 500 zt - 599 zt
Wyswietlenia: 60 tys. - 70 tys.

https://tiny.pl/vrznwtj4
Ptatnik: Wyborcza Sp. z o0.0.

Wydatki: 300 zt - 399 zt
Wyswietlenia: 50 tys. - 60 tys.
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https://tiny.pl/z8k58hvs

Ptatnik: Stowarzyszenie Marsz Niepodlegtosci
Wydatki: 200 zt - 299 z

Wyswietlenia: 100 tys. - 125 tys.

https://tiny.pl/3zj29p38

Ptatnik: Osrodek Monitorowania Antypolonizmu
Wydatki: 100 zt - 199 zt

Wyswietlenia: 45 tys. - 50 tys.
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https://tiny.pl/kxsmgnkw
Ptatnik: Wiesz Jak Nie Jest

Wydatki: 300 zt - 399 z
Wyswietlenia: 45 tys. - 50 tys.

https://tiny.pl/b9syts5r

Ptatnik: OSrodek Monitorowania Zachowan
Rasistowskich i Ksenofobicznych

Wydatki: 200 zt - 299 z
Wyswietlenia: 45 tys. - 50 tys.
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Analiza gtéwnych narracji

W niniejszej sekcji przeanalizowano tresci komunikatéw reklamowych oraz publikacji organicznych
13 kandydatéw na urzad prezydenta Polski przy wykorzystaniu modeli jezykowych (LLM). W tym ra-
porcie zmieniliSmy nieco ich opis, tak aby byt bardziej zbiezny z kategoriami, ktére sa czesto wykorzy-
stywane do nazywania okre$lonych fenomendw w badaniach ilosciowych.

Wszystkie analizowane tresci zostaly przypisane do odpowiadajacych im kategorii tematycznych. Na-
lezy zaznaczy¢, ze pojedynczy post mégt zostac zaklasyfikowany do wiecej niz jednej kategorii lub nie
zostac przyporzadkowany do zadnej z nich.

Analizowane tematy:
* Zmniejszenie kosztow zycia (Koszty zycia);
+ Wzmocnienie bezpieczenstwa Polski (Bezpieczenstwo Polski);
« Poprawa jakosci opieki zdrowotnej (Opieka zdrowotna);
* Wzmocnienie pozycji Polski w Unii Europejskiej (Polska w Unii Europejskiej);
+ Poszerzenie prawa do przerywania cigzy (Prawo do aborgji);
* Rozliczenie poprzedniej wtadzy;
* Przeciwdziatanie zmianom klimatu i ochrona srodowiska (Klimat i Srodowisko);
+ Zapewnienie bezpieczefAstwa energetycznego (Bezpieczenstwo energetyczne);
« Zapewnienie kontroli nad migracja do Polski (Migracja);
* Poprawa sytuacji prawnej mniejszosci seksualnych (gejéw, lesbijek, oséb transptciowych) (Prawa
0s6b LGBT);
+ Wzmocnienie praworzgdnosci (Praworzadnos¢);
+ Zwiekszenie dostepnosci mieszkan (Mieszkalnictwo);
* Obnizenie barier dla przedsiebiorcéw (Ulgi dla przedsiebiorcow);
+ Realizacja inwestycji infrastrukturalnych, takich jak lotniska i kolej (Inwestycje infrastrukturalne);
+ Wsparcie finansowe dla rodzin.

Bezpieczenistwo oraz Unia Europejska pozostajg wiodgcymi tematami kampanii - zaréwno pod wzgle-
dem liczby publikowanych tresci, jak i poziomu zaangazowania uzytkownikow.

Narracje wokét kwestii bezpieczenstwa w najwiekszym stopniu ksztattuja trzej gtéwni kandydaci: Karol
Nawrocki (313 postow), Stawomir Mentzen (281) i Rafat Trzaskowski (267). Najwyzsze zaangazowanie
w tym obszarze odnotowat Rafat Trzaskowski, osiggajac Interactivity Index na poziomie 17 min.

W poréwnaniu do poprzednich tygodni nieznacznie zmniejszyto sie zaangazowanie w temat migracji,
co wynika m.in. z tego, ze pojawito sie wiecej reklam poswieconych temu zjawisku.

Wsréd tematdw generujgcych najwyzsze Srednie zaangazowanie wyréznity sie takze: wsparcie finan-
sowe dla rodzin oraz prawa oséb LGBT. Pierwszy temat byt intensywnie promowany przez Karola Na-
wrockiego, ktéry zapowiedziat wprowadzenie zerowej stawki PIT dla rodzin z dwdjka lub wiekszg liczbg
dzieci. Temat praw osob LGBT, ktory rowniez pojawia sie coraz czesciej w przekazach wyborczych,
wywotat silng polaryzacje - z jednej strony byt aktywnie wspierany przez politykéw z lewej strony sce-
ny politycznej - Magdalene Biejat i Adriana Zandberga, z drugiej za$ - stat sie przedmiotem ostrych
atakéw ze strony kandydatow prawicowych: Karola Nawrockiego, Stawomira Mentzena i Grzegorza
Brauna, ktorzy obrali strategie straszenia ,teczowg ideologig"”.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Liczba tresci w poszczegdlnych tematach

Bezpieczenstwo Polski

Polska w Unii Europejskiej
Opieka zdrowotna

Ulgi dla przedsiebiorcéw
Koszty zycia

Mieszkalnictwo

Inwestycje infrastrukturalne
Migracja

Bezpieczenstwo energetyczne
Klimat i Srodowisko
Rozliczenie poprzedniej wtadzy
Praworzadnos¢

Prawo do aborgcji

Wsparcie finansowe dla rodzin

Prawa oséb LGBT

Interactivity Index w poszczegdlnych tematach
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Sredni Interactivity Index w poszczeg6lnych tematach

Polska w Unii Europejskiej _ 20,7 tys.
Bezpieczenstwo Polski _ 20,6 tys.
Klimat i Srodowisko _ 19,6 tys.
Prawo do aborgcji _ 19 tys.
Inwestycje infrastrukturalne _ 16,2 tys.
Ulgi dla przedsiebiorcéw _ 15,4 tys.
Opieka zdrowotna _ 14,3 tys.
Rozliczenie poprzedniej wiadzy - 11 tys.
Bezpieczenhstwo energetyczne - 5tys
Odsetek tresci w kategoriach tematycznych
S .
& & & N & S
B A ) L -
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\% & 3 Q * & S N\ N4 v N o S
S ) © O N S S N @ @& &
R O A R R CHNINT N AT (U &
Wsparcie finansowe dla rodzin 15% 03% 0,4% 0,3% 22% 0,7% 0,5%
Prawa osob LGBT 1,7% 12% 05% 0,3% 0,2% 0,3%
Kosztyzycia oo, 51% 14% 35% 08% 23% 06% 62% 1,1% 1%  02% 34%
Polska w Unii Europejskiej 64% 53% 8% 89% 23% 116% 43% 24% 15% 64% 1%  10%
Bezpleczeristwo Polski 96% 9,9% 128% [189% 23% [14.9%| 11% 25% [BHE 35% 25%
Praworzadnos¢ oo, 94%  13% 23% 23% 41% 05% 24% 1,7% 04% 18% 06%
Klimat i Srodowisko 32% 21% 21% 1,2% 1,7%  1,8% 1,3% 26% 12% 1,6%
Prawo do abordji 68% 07% 01% 02% 0,1% 2,1% 0,4%
Mieszkalnictwo 9,4% 4,8% 0% 06% 03% 02% 62%
Inwestycje infrastrukturalne 05% 04% 31% 0,6% 02% 2,1% 3% 1,8% 87%
Migracja 17% 59% 03% 583% 22%  28% 06% 1%  02% 04%
Ulgi dla przedsigbiorcéw 09% 09% 48% 03% 96% 3,3% 02% 22% 3% 1,1%
Opieka zdrowotna 69% 16% 31% 02% 02%  05% 11%  16% 31% [145%)
Rozliczenie poprzedniej wiadzy 08% 1,9% 16% 64% 45% 13% 1,4% 95% 42% 1,1% 1% 23%
Bezpieczeristwo energetyczne 07% 1,1% 12% 0,6% 04% 1% 22% 02% 10,4%
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Odsetek zaangazowania w kategoriach tematycznych

Y
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Wsparcie finansowe dla rodzin 0,4% 0,3% 0% 0,4% 5,8% 4,5% 0,4%
Prawa 0s6b LGBT 5,6% 2% 12%  6,6% 0,2% 0,3%
Koszty zycia  05%  49%  17%  25%  07%  26%  16%  69% 11%  107%  01%  3,6%
Polska w Unii Europejskiej 0,7% 5,5% 1% 8,6% 26% 114%  57% 1,9% 1,7%  11,9% 6% 10,3%
Bezpieczenstwo Polski 09%  101%  68%  135%  26% 17% 6,5% 2,6% - 0,7% 1,9%
Praworzagdnos$¢  149%  4,5% 16%  3,9% 1,4% 53%  02%  3,6% 1,6% 0% 03%  04%
Klimat i srodowisko 1,3% 17%  48% 1,5% 28%  41% 11%  04%  01%  32%
Prawo do abordji 93%  08%  03%  02% 0,1% 2,5% 0,4%
Mieszkalnictwo 7.3% 8% 0% 0,6% 0% 01%  56%
Inwestycje infrastrukturalne 02%  03%  57% 1% 07%  06% 16%  04% 8%
Migracja 02%  64% 0% 7,9% 62%  64% 05%  02% 0% 0,2%
Ulgi dla przedsiebiorcow 03%  07%  52% 0% 10,1%  2,8% 05%  03% 1,2% 1,4%
Opieka zdrowotna 7,2% 1,5% 2,6% 0,1% 0,1% 0,1% 0,3% 4,9% 05% | 14,6%
Rozliczenie poprzedniej wtadzy 3% 17%  03% 7% 51%  2,8% 19%  51%  54%  02%  0,1% 1,5%
Bezpieczenstwo energetyczne 0% 0,9% 0,3% 1% 0,2% 0,3% 0,3% 0% 10,6%

Jakie przekazy kandydaci kierujg do najmtodszych odbiorcow?
W tym raporcie przygladamy sie blizej temu, jakie tresci kandydaci kierujg do mtodszych odbiorcow
oraz czym réznig sie ich strategie kampanijne w dotarciu do tej grupy.

Na platformach nalezagcych do Meta (Facebook, Instagram, Messenger) istnieje kilka sposobéw do-
cierania do najmtodszych uzytkownikéw. Jednym z nich jest targetowanie reklam wedtug wieku - z tej
mozliwosci aktywnie korzystajg Rafat Trzaskowski, Karol Nawrocki oraz Magdalena Biejat. Reklamy
ostatniej dwojki wyraznie koncentrujg sie na tematach waznych dla mtodych - takich jak edukacja wyz-
sza, wolnos¢ w sieci czy konwencja mtodziezowa. Z kolei kierowane do najmtodszych reklamy Rafata
Trzaskowskiego o najwiekszym zasiegu dotycza programu wyborczego tego kandydata.

Odmienng strategie przyjeli Stawomir Mentzen, Szymon Hotownia i Adrian Zandberg. Pierwszy z nich
nie korzysta z targetowania wieku w ogdle, a pozostata dwdjka robi to w ograniczonym zakresie. Mimo
to Mentzen i Zandberg osiggneli najwyzszg liczbe reklam, ktérych wiekszos¢ odbiorcéw stanowity oso-
by ponizej 35. roku zycia. Takie rezultaty sg mozliwe dzieki wykorzystaniu innych kryteriéw targetowa-
nia reklam, takich jak zainteresowania czy wydarzenia z zycia - cho¢ w przypadku reklam politycznych
te opcje sg istotnie ograniczone.

Grzegorz Braun nie opublikowat ani jednej reklamy w Meta, ktérej ponad potowe odbiorcéw stanowi-
tyby osoby ponizej 35 lat.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Liczba reklam z przewagg odbiorcéw do 35. roku zycia
15.01-15.04.2025

Adrian Zandberg 242

Stawomir Mentzen

179

Magdalena Biejat

Szymon Hotownia

Rafat Trzaskowski

Karol Nawrocki

Wsrod tematéw reklam trafiajgcych do odbiorcéw ponizej 35. roku zycia dominujg kwestie zwigzane
z Unig Europejska oraz bezpieczernstwem. Duze znaczenie maja réwniez ulgi dla przedsiebiorcéw, pra-
worzgdnos¢ oraz prawo do przerywania cigzy. Natomiast najmniejsze wySwietlenia odnotowano dla
tresci dotyczgcych wsparcia finansowego dla rodzin oraz ochrony klimatu i Srodowiska.

Wyswietlenia reklam z przewagg odbiorcéw do 35. roku zycia

15.01-15.04.2025

Polska w Unii Europejskiej 14,58 min

Fundacja im. Stefana Batorego

Bezpieczenstwo Polski 14,05 min

Ulgi dla przedsiebiorcow

7,67 min

Praworzgdnos¢ 3,79 min

Prawo do aborgcji 1,91 min

Mieszkalnictwo - 1,67 min
Opieka zdrowotna - 1,53 min
Inwestycje infrastrukturalne - 1,5min

Bezpieczenstwo energetyczne . 0,96 min
Prawa os6b LGBT l 0,6 min
Koszty zycia . 0,59 min
Migracja I 0,49 min
Rozliczenie poprzedniej wtadzy I 0,45 min
Wsparcie finansowe dla rodzin I 0,15 min

Klimat i Srodowisko | 0,09 min



https://tiny.pl/59k591py
Zasieg =721948

Wydatki: 5 tys. zt - 6 tys. zt
Targetowanie: 18-24 lat

https://tiny.pl/69993999
Zasieg = 658 806

Wydatki: 5 tys. zt - 6 tys. zt
Targetowanie: 18-24 lat
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https://tiny.pl/32ycrv26
Zasieqg = 543 576

Wydatki: 10 tys. zt - 15 tys. zt
Targetowanie: 18-26 lat

https://tiny.pl/3d_jv5cz
Zasieg = 60 169

Wydatki: 2 tys. zt - 2,5 tys. zt
Targetowanie: 18-28 lat
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https://tiny.pl/dvqcz5k]

Zasieg = 81 239

Wydatki: 1,5 tys. zt - 2 tys. zt
Targetowanie: Kobiety 18-24 lat

https://tiny.pl/79ryyrsd
Zasieg =64 770
Wydatki: 200 zt - 299 zt
Targetowanie: 18-29 lat
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Krzysztof Izdebski - cztonek zarzadu oraz dyrektor ds. rzecznictwa i rozwoju Fundacji im. Stefana
Batorego. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu
informacji sektora publicznego oraz wptywie technologii na demokracje.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W firmie Sotrender zaj-
muje sie przygotowywaniem raportéw i projektéw analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert WozZniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wczesniej w branzach: badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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