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Wstep. Ostatnia prosta i wszystkie rece na poktad

To juz nasz ostatni raport przed dniem gtosowania. Jak sie spodziewalismy, komitety wyborcze zdecy-
dowaty sie na zwiekszenie finansowania i wszystkie wydaty juz do tej pory po kilkaset tys. zt, najwieksze
za$ wydaly juz prawie po milion zt. Nastgpita réwniez zmiana wsréd lideréw wydatkéw. Dotychczaso-
wego rekordziste, czyli KW Prawo i Sprawiedliwos¢, w ostatnim tygodniu przescignat Koalicyjny Komi-
tet Wyborczy Koalicja Obywatelska.

Odnotowalismy tez zwiekszenie zaangazowania innych aktoréw w publikowanie reklam politycznych.
Oprécz podmiotoéw zachecajgcych (na rézne sposoby - czasami na granicy agitacji wyborczej, a nie
faktycznych dziatan profrekwencyjnych) do wziecia udziatu w wyborach szczegélnie aktywni byli po-
litycy, z ktérych cze$¢ w ogdle nie kandyduje do Parlamentu Europejskiego. Warto réwniez zwrécié
uwage na reklame optacong przez Ministerstwo Cyfryzacji, w ktérej minister Krzysztof Gawkowski na-
mawia do oddania gtosu i skorzystania z aplikacji mObywatel w celu potwierdzenia swojej tozsamosci
przy odbiorze karty do gtosowania.

W dalszym ciggu zauwazamy spore problemy z przejrzystosciag finansowania reklam. Jak juz pisalismy
w poprzednich raportach, dos¢ czesto to nie komitety sg ptatnikami reklam, a prywatne firmy lub
fundacje. Przy braku biezgcej publikacji uméw, by¢ moze tgczacych je z komitetami, mozna odnies¢ 1



wrazenie, ze mamy do czynienia z rozwigzaniem, ktére co najmniej ,zaciemnia” obraz wydatkéw na
kampanie wyborcza.

Jak do tej pory, duza czes¢ reklam kierowana jest do wyborcéw z okregu obejmujgcego Warszawe.
Wida¢, ze tam toczy sie najbardziej zaciety boj o miejsca. Do grona najczesciej targetowanych okregow

dotaczyto réwniez wojewddztwo mazowieckie.

Kolejny raport - opisujacy peten przebieg kampanii, w tym jej ostatnie dni - opublikujemy juz po wy-
borach. Tymczasem dziekuje za Sledzenie naszych komunikatéw i zachecam do udziatu w gtosowaniu!

Krzysztof Izdebski, Fundacja im. Stefana Batorego

Metodologia

« Zakres monitorowania obejmuje reklamy emitowane na platformach Alphabet (Google
Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram).

+ Analizujemy wszystkie reklamy oznaczone i dajgce sie zidentyfikowac jako polityczno-spotecz-
ne, objete programami przejrzystosci reklam, ktore zostaty wyemitowane od 1 kwietnia 2024
roku. W obecnym komunikacie skupiamy sie na kampanii prowadzonej w dniach 21 maja-
3 czerwca, ale bierzemy pod uwage caty dotychczasowy okres badania.

* W zwigzku z rbwnoczesng kampanig samorzgdowg i europarlamentarng tresci dotyczace wy-
boréw europejskich zostaty wyodrebnione przy uzyciu stéw kluczowych oraz analizy grafik

i filmow reklamowych.

Glowne obserwacje

Kampania wyborcza na finiszu nabiera jeszcze wiekszego tempa, liczba opublikowanych kreacji
ponownie wzrosta dwukrotnie. Najwyzsze przyrosty zaréwno liczby reklam, jak i wydatkéw oraz
wyswietlen odnotowano dla KKW Koalicja Obywatelska.
Najaktywniejszym komitetem pozostat KW Prawo i Sprawiedliwos¢, ktéry od startu kampanii wy-
emitowat ponad 3,3 tys. reklam.

* Nowym liderem na platformach Meta pod wzgledem wydatkow (475 tys. zt) i wyswietlen (67 min)
jest KKW Koalicja Obywatelska. KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ spada na drugie miejsce.

« W ekosystemie Alphabet KW PiS pozostaje liderem wydatkéw (581 tys. zi), jednak najwiekszg
liczbe wyswietlen (90 min) odnotowano dla KKW Koalicja Obywatelska.
Kandydatem, ktéry poniost dotychczas najwyzsze koszty prowadzenia kampanii w mediach
spotecznosciowych, zostat Stefan Krajewski (KKW Trzecia Droga). Jego wydatki wyniosty okoto
45 tys. zt. Opublikowat on 46 reklam (18 z nich miedzy 27 maja a 3 czerwca), ktére zostaty wy-
Swietlone okoto 4,5 min razy.

+ Zaréwno najwiecej reklam (2195), jak i najwyzsze wydatki (ok. 405 tys. zt) kierowano do okregu
wyborczego nr 4 (Warszawa).
Wcigz pojawiaja sie reklamy kandydatéw, optacane przez rézne organizacje, a nie komitety par-
tyjne lub osobiste. Reklamy te generujg milionowe wyswietlenia oraz pochtaniajg istotne wydatki.

+ Pojawiaja sie réwniez reklamy lideréw ugrupowan politycznych oraz innych politykéw, niebiora-
cych udziatu w wyborach.

Fundacja im. Stefana Batorego



+ Startujg nowe kampanie profrekwencyjne. Na przetomie maja i czerwca pojawity sie m.in. kam-
panie organizowane przez Fundacje , Twdj gtos jest wazny” czy Fundacje Wolnosci Gospodarcze;j.
Reklamy profrekwencyjne emituje réwniez Ministerstwo Cyfryzacji. Nadal emitowane sg reklamy
przez podmioty wspomniane w poprzednich raportach (m.in. Parlament Europejski oraz Bruk-
sela To Nie Kurort).

Reklamy komitetéw

Liczba reklam komitetéw wzrosta dwukrotnie na przestrzeni tygodnia i wynosi obecnie niemal 9 tys.
reklam. Komitetem wyborczym, ktéry dotychczas opublikowat najwiekszg liczbe materiatéw reklamo-
wych, pozostaje KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ (3304), a najmniej - KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepod-
legtos¢ (398). Najwyzszy przyrost liczby reklam odnotowano dla KKW Koalicja Obywatelska (+215%).

Liczba opublikowanych reklam w czasie trwania kampanii. Platformy firm Meta i Alphabet. Stan
na 3 czerwca 2024 roku

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 1781 1523 3304
(+1514)

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢  BeEERSY 398 (+187)

KKW Trzecia Droga 1209 398 1607 (+806)
KKW Lewica 1149 816 1965 (+896)
KKW Koalicja Obywatelska 1065 637 1702 (+1162)

Najwiecej aktywnych reklam byto 1 czerwca (4971), z czego 32% stanowity kreacje KW Prawo i Sprawie-
dliwos¢, 26% KKW Lewica, 20% KKW Koalicja Obywatelska, 19% KKW Trzecia Droga i zaledwie 3% KKW
Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc.

Fundacja im. Stefana Batorego



Liczba aktywnych reklam w czasie
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* Spadki w liczbie reklam w ostatnich dniach moga wynika¢ z op6éznionego pojawiania sie danych w centrum transparentnosci
reklam (Alphabet).

W ostatnim tygodniu wydatki najwiekszych komitetéw na reklamy poszybowaty w gére, wzrastajac
kilkukrotnie. Najwyzszy przyrost zaobserwowano dla KKW Koalicja Obywatelska, ktéry miedzy 27 maja
a 3 czerwca wydat ponad trzykrotnie wiecej niz w catej dotychczasowej kampanii. Jednak to wcigz KW
Prawo i Sprawiedliwo$¢ wydaje najwiecej na swojg kampanie wyborczg (fgcznie ok. 995 tys. zt).

Wydatki na reklamy w czasie

1200000
m— KKW Koalicja Obywatelska
— KKW Lewica

1000 000
s KKW Trzecia Droga
— K\W Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
s KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

800 000

600 000

400,000 /
200 000 /

o e ——

2024-05-07 2024-05-13 2024-05-20 2024-05-26 2024-06-03

VNN

Fundacja im. Stefana Batorego



Miedzy 27 maja a 3 czerwca wydatki najwiekszych komitetéow na platformach Meta wzrosty jeszcze
bardziej znaczaco. Koalicyjny Komitet Wyborczy Koalicja Obywatelska zwiekszyt swoje wydatki az
0 241%, stajac sie nowym najwiecej wydajgcym komitetem. Na drugie miejsce spadt KW Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ z wydatkami na kampanie na poziomie blisko 415 tys. zt.

Wydatki komitetéw na reklamy: Meta (w PLN)

Obywatelska

Komitet Liczba Suma wydatkéw Minimalna suma Maksymalna suma
reklam (usredniona) wydatkow wydatkow

KW Prawo 1781 (+771)| 414 060 (+205 765) | 311 200 (+160 400) | 516 919 (+251 129)

i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja 1065 (+646) | 475 468 (+336 028) | 392900 (+282 100) | 558 035 (+389 954)

KKW Trzecia 1209 (+712)| 253 696 (+162 794) 185400 (+121 900) | 321 991 (+203 688)
Droga
KKW Lewica 1149 (+663) | 373 476 (+180 669) 296 400 (+140 400) | 450 551 (+220 937)

KW Konfederacja
Wolnos$¢
i Niepodlegtos¢

341 (+181)

129 780 (+76 060)

104 400 (+61 400)

155 159 (+90 719)

Na platformach Alphabet odnotowano jeszcze wyzsze przyrosty wydatkéw, cho¢ mimo wzrostu bu-
dzetu KKW Koalicja Obywatelska az o 714% wzgledem poprzedniego raportu, komitetowi temu nie
udato sie przeskoczy¢ KW Prawo i Sprawiedliwos¢, ktéry pozostaje niekwestionowanym liderem (ze
Srednimi wydatkami powyzej 581 tys. zi).

Wydatki komitetéw na reklamy: Alphabet (w PLN)

i Sprawiedliwos¢

Komitet Liczba Suma wydatkéw Minimalna suma Maksymalna suma
reklam (usredniona) wydatkéw wydatkéw
KW Prawo 1523 (+743) | 581 375 (+294 750) | 385500 (+198 250) | 777 250 (+391 250)

i Niepodlegtos¢

KKW Koalicja 637 (+516) | 352 125 (+308 875) 260 750 (+234 250) | 443 500 (+383 500)
Obywatelska

KKW Trzecia 398 (+94) 185125 (+111 625) 129 000 (+94 250) 241 250 (+129 000)
Droga

KKW Lewica 816 (+233) 186 250 (+102 375) 83 500 (+72 500) 289 000 (+132 250)
KW Konfederacja |57 (+6) 87 750 (+24 625) 77 250 (+23 250) 98 250 (+26 000)
Wolnos¢

Nowym liderem pod wzgledem liczby wyswietlen w ekosystemie firmy Meta jest KKW Koalicja Obywa-
telska (67 mIn wyswietlen). Jednoczesnie komitet ten odnotowat najwyzszy wzrost ich liczby (+237%).

Fundacja im. Stefana Batorego



Drugie miejsce zajmuje KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ z wynikiem 57 min wysSwietlen (+105%). Na trze-
cie miejsce awansuje KKW Trzecia Droga (40 min wyswietlen), wyprzedzajgc tym samym KKW Lewica
(35 mIn wyswietlen). Stawke domyka KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegto$¢ z wynikiem niespetna

16 min wyswietlen.

Wyswietlenia reklam komitetéw: Meta

i Niepodlegtos¢

Nazwa Liczba Suma wyswietlen Minimalna suma Maksymalna suma
organizacji reklam (usredniona) wyswietlen wyswietlen
KW Prawo 1781 (+771) |57 229 110 52 139 000 62319220
i Sprawiedliwos¢ (+29 365 115) (+26 830 000) (+31 900 230)
KKW Koalicja 1065 (+646) |67 024 473 62 330 000 71718 946
Obywatelska (+47 116 682) (+44 017 000) (+50 216 364)
KKW Trzecia 1209 (+712) |40 424 397 36 881 000 43 967 794
Droga (+24 060 145) (+21 928 000) (+26 192 290)
KKW Lewica 1149 (+663) |34 744 428 (+ 31908 000 37 580 856
15637 168) (+14 146 000) (+17 128 337)
KW Konfederacja |341 (+181) |15940 330 14 686 000 17 194 661
Wolnos¢ (+7 094 910) (+6 583 000) (+7 606 821)

Podobnie wyglada sytuacja w ekosystemie firmy Alphabet. Materiaty nowego lidera KKW Koalicja Oby-
watelska zgromadzity do tej pory okoto 90 mIn wyswietleh, podczas gdy reklamy drugiego w tym
zestawieniu KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ zostaty wysSwietlone okoto 55 miIn razy. Trzecie miejsce nalezy

do KKW Trzecia Droga (34 min wyswietlen), ktéremu udato sie wyprzedzi¢ KW Konfederacja Wolnos¢

i Niepodlegtos¢ (niemalze 19,5 min wyswietlen). Ostatnie miejsce zajmuje KKW Lewica z wynikiem

niespetna 19 min wyswietlen.

Wyswietlenia reklam komitetéw: Alphabet

Nazwa Liczba Suma wyswietlen Minimalna suma Maksymalna suma
organizacji reklam (usredniona) wyswietlen wyswietlen
KW Prawo 1523 (+743) |55 258 000 50511 000 60 005 000
i Sprawiedliwo$¢ (+33 082 500) (+30 360 000) (+35 805 000)
KKW Koalicja 637 (+516) 90 444 000 83132000 97 756 000
Obywatelska (+78 198 500) (+71 872 000) (+84 525 000)
KKW Trzecia 398 (+94) 33928 500 31170000 36 687 000
Droga (+23 940 500) (+22 146 000) (+25 735 000)
KKW Lewica 816 (+233) 18 552 500 16 827 000 20278 000
(+12 408 000) (+11 411 000) (+13 405 000)
KW Konfederacja |57 (+6) 19491 000 18 046 000 20936 000
Wolnos¢ (+6 368 500) (+6 010 000) (+6 727 000)
i Niepodlegtos¢
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Istotne zmiany nastapity réwniez w zestawieniu kandydatéw najwiecej wydajacych na platformach
firmy Meta. Nowym liderem zestawienia jest, zajmujacy dotychczas drugie miejsce, kandydat KKW
Trzecia Droga, Stefan Krajewski, ktéry na swojg kampanie wydat dotychczas blisko 45 tys zt. Drugie
miejsce nalezy do kandydata z tego samego ugrupowania - Krzysztofa Hetmana (40 tys. zt). Na miej-
scach 3-5 znajduja sie dwaj kandydaci KKW Koalicja Obywatelska - Marek Sowa oraz Tomasz Frankow-
ski i kandydat KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ - Adam Bielan.

Top kandydaci wedtug wydatkéw: Meta

Kandydat Komitet Liczba Suma wydatkéw | Suma wyswietlen
reklam (usredniona) (uéredniona)
Stefan Krajewski KKW Trzecia 46 (+18) 44977 (+23191) | 4624 477 (+2 169 991)
Droga
Krzysztof KKW Trzecia 223 (+78) 40 038 (+21 861) | 4871 388 (+1 742 461)
Hetman Droga
Marek Sowa KKW Koalicja 103 (+81) 34 398 (+26 410) | 5254 448 (+3 927 460)

Obywatelska

Adam Bielan KW Prawo 145 (+98) 29278 (+19 651) | 4 135428 (+2 804 951)
i Sprawiedliwos¢

Tomasz KKW Koalicja 33(+9) 28 434 (+9346) 2043 484 (+1 018 496)
Frankowski Obywatelska

Warszawa (okreg wyborczy nr 4) pozostaje okregiem najczesciej targetowanym przez reklamy naj-
wiekszych komitetéw. Do tej pory wyemitowano tam 2 195 materiatéw reklamowych.

Materiaty promujace kandydatéw KKW Trzecia Droga i KKW Lewica stanowity ponad 63% z nich (32%
i 31%). Drugim okregiem, gdzie najchetniej promowali sie kandydaci do Parlamentu Europejskiego
(2126 reklam), byt okreg nr 5, czyli wojewédztwo mazowieckie, ktéry wyprzedzit w tym zestawieniu
okreg nr 11 (wojewddztwo $lgskie). Tutaj znaczng cze$¢ reklam stanowity kreacje KW Prawo i Sprawie-
dliwos¢ (46%), a wsrdd nich najwiecej nalezato do Adama Bielana.

Liczba reklam kierowanych do poszczegé6lnych okregéw

1 (pomorskie)
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2 (kujawsko-pomorskie)

3 (podlaskie i warmirsko-mazurskie)

4 (Warszawa) 2195

5 (mazowieckie) 2126

6 (todzkie)

7 (wielkopolskie)
8 (lubelskie)

9 (podkarpackie)

10 (matopolskie i $wietokrzyskie)

11 ($laskie)

12 (dolnoslaskie i opolskie)

13 (lubuskie i zachodniopomorskie)

. KW Prawo i Sprawiedliwos¢ . KKW Koalicja Obywatelska . KKW Trzecia Droga

. KKW Lewica . KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé



Wydatki na reklamy w kazdym z 13 okregéw wyborczych przekroczyty 100 tys. zi, jednak tylko w stolicy
(okreg nr 4) na reklamy wydano czterokrotnos$¢ tej kwoty. Warszawa jest kluczowym okregiem (pod
wzgledem wydatkéw) dla trzech komitetéw - KKW Koalicja Obywatelska (ok. 112 tys. zt), KKW Lewica
(ok. 97 tys. zt) i KKW Trzecia Droga (ok. 90 tys. zt).

Najwiecej w jednym okregu wydat KW Prawo i Sprawiedliwos¢ (ok. 159 tys. zt w okregu nr 5), a kluczo-
wym okregiem dla KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ jest wojewddztwo $laskie (okreg nr 11),

gdzie komitet ten wydat do tej pory okoto 26 tys. zt.

Wydatki na reklamy kierowane do poszczegéinych okregéw

1 (pomorskie)

189232 zt

2 (kujawsko-pomorskie)

129979 z

3 (podlaskie i warmirisko-mazurskie)

284 469 zt

4 (Warszawa)

404 929 zt
8 (lubelskie) _ 123797
9 (podkarpackie) _ 155936 zt
10 (matopolskie i Swietokrzyskie) _ 261891 zt
13 (lubuskie i zachodniopomorskie) _ 102 868 zt
. KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ . KKW Koalicja Obywatelska . KKW Trzecia Droga

. KKW Lewica . KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

Najdrozsze reklamy

Nowa najdrozsza reklamg w trwajgcej kampanii europarlamentarnej jest wyswietlana w ekosystemie
Alphabet kreacja KKW Trzecia Droga, na ktérg wydano do tej pory miedzy 30 a 35 tys. zt. Wysokie
miejsca wcigz zajmuja, omawiane w poprzednich raportach, spoty Koalicji Obywatelskiej. Do komitetu
KKW KO nalezg réwniez najdrozsze reklamy z ubiegtego tygodnia na platformach firm Alphabet i Meta
(miedzy 9 a 10 tys. zt).

Fundacja im. Stefana Batorego



https://tiny.pl/d5bjq

https://tiny.pl/d5bjg

https://tiny.pl/d5bjg

https://tiny.pl/d5bjf
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Najdrozszymi reklamami kandydatow trwajacej kampanii wyborczej w ekosystemie META sg obecnie
ex aequo kreacje dwojga kandydatéw KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ - Anny Zalewskiej i Karola Karskiego
oraz kandydatki KW Trzecia Droga - R6zy Thun. Na kazda z tych reklam wydano miedzy 6 a 7 tys. zt.

W ekosystemie Alphabet do najdrozszych kreacji kandydatéw nalezg niezmiennie reklamy Patryka
Jakiego (10-12,5 tys. zt) i Michata Gramatyki (6-7 tys. zt).

https://tiny.pl/d5bjl https://tiny.pl/d1xlk

W poprzednich raportach omawialiémy reklamy kandydatéw puszczane przez inne organizacje (nie-
zwigzane z komitetami wyborczymi). Co ciekawe, trwa emisja reklam przez zidentyfikowane przez nas
podmioty, a do reklam Marka Sowy (KKW Koalicja Obywatelska) dotgczyly jeszcze reklamy innej kan-
dydatki - Matgorzaty Mekal. Organizacja Business Tailors Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia,
finansujagca omawiane reklamy, wydata od poczgtku maja okoto 12 tys. zt, a Fundacja Projekt 71, za
pomocg ktérej reklamy emituje Michat Dworczyk - okoto 43 tys. zt.

Fundacja im. Stefana Batorego
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https://tiny.pl/d5x2v

https://tiny.pl/d5bjz

Najczesciej wyswietlane reklamy

Nowa najlepiej wyswietlang reklamg partii zostata kreacja KKW Trzecia Droga Ani eurofani, ani euro-
hejterzy, ktéra obejrzato miedzy 6 a 7 min oséb, a reklama ta byta targetowana na 7 z 13 okregow
wyborczych.

Fundacja im. Stefana Batorego
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https://tiny.pl/d5bjq

Wsréd reklam kandydatéw najwiecej wyswietlen odnotowano dla wspomnianej w poprzednim ra-
porcie reklamy Anny Zalewskiej (KW Prawo i Sprawiedliwos$¢), ktdra stata sie istnym viralem (w cia-
gu tygodnia wyswietlenia wzrosty czterokrotnie i przekroczyty 10 milionéw, przy wydatkach rzedu
4-4.5 tys. zt).

Na drugim miejscu znalazta sie reklama Marka Sowy (optacona przez Business Tailors) z wynikiem
ponad 3,5 min wyswietlen.

Fundacja im. Stefana Batorego

12



https://tiny.pl/d5x65 https://tiny.pl/d5x6l

Inne kampanie przy okazji wyborow do Parlamentu
Europejskiego

W poprzednich raportach przedstawiliSmy kilka reklam opublikowanych przez lideréw politycznych, jed-
nak w ubiegtym tygodniu pojawity sie nowe kreacje o wysokim zasiegu. Niektoére z nich sg optacanymi
przez komitety wyborcze elementami trwajacej kampanii (np. kreacja Donalda Tuska), a inne sg optaca-
ne bezposrednio przez politykdw (np. kreacje Mateusza Morawieckiego czy Stawomira Mentzena).

Fundacja im. Stefana Batorego

13



https://tiny.pl/d5bp2

https://tiny.pl/d5blq

https://tiny.pl/d5bps

https://tiny.pl/d5blx

Fundacja im. Stefana Batorego
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Pojawity sie rowniez reklamy informujgce o spotkaniach z kandydatami, optacane przez politykéw
(niebedacych kandydatami w wyborach do PE).

https://tiny.pl/d5blt https://tiny.pl/d5bl9

Na wyborach europarlamentarnych korzysta takze firma bukmacherska STS, promujgca swoje zakta-
dy dotyczace zwyciezcy wyborow.
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https://tiny.pl/d5bld

Reklamy profrekwencyjne
Na przetomie maja i czerwca ruszyto sporo nowych kampanii profrekwencyjnych, m.in. te organizowa-
ne przez Fundacje ,Twdj gtos jest wazny” i Fundacje Wolnosci Gospodarcze;.

Na pierwsza ze wspomnianych kampanii wydano do tej pory okoto 70 tys zt, a na druga - okoto 15 tys. zt.

Fundacja im. Stefana Batorego

16



https://tiny.pl/d5bl5 https://tiny.pl/d5blj

Kampania profrekwencyjna pojawiata sie réwniez na kanatach Ministerstwa Cyfryzacji oraz Europej-
skiego Komitetu Regiondw.
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https://tiny.pl/d5zm2 https://tiny.pl/d5zms

Krzysztof Izdebski - ekspert forumIdei Fundacji im. Stefana Batorego oraz Open Spending EU Co-
alition. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu
informacji sektora publicznego oraz wptywie technologii na demokracje.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W firmie Sotrender zaj-
muje sie przygotowywaniem raportéw i projektéw analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert WozZniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wczesniej w branzach: badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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