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Wstep. Wszystkie rece na poktad

Setki reklam, setki tysiecy ztotych, miliony wyswietlen. Tak mozna podsumowa¢ kolejny tydzien zbli-
zajacych sie coraz bardziej wyboréw do Parlamentu Europejskiego. Niewiele zmienito sie, jesli chodzi
o strategie realizowane przez komitety wyborcze. W dalszym ciggu najbardziej intensywna agitacja jest
kierowana do okregéw nr 4i 11, czyli odpowiednio: Warszawa i okolice oraz wojewddztwo $lgskie. Wsréd
najbardziej popularnych narracji prym wiedzie kwestia bezpieczenstwa, ale komitety nie ustajg réwniez
w uderzaniu w swoich przeciwnikéw. Komitet Wyborczy Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegto$¢ konty-
nuuje wyswietlanie reklamy uderzajacej w tak obecny, jak i poprzedni rzad. W ubiegtym tygodniu byt to
zresztg najdrozszy publikowany przekaz.

Nie odnotowalismy specjalnego zainteresowania nowg odstong afery zwigzanej z wydatkami z Fundu-
szu Sprawiedliwosci. Moze to oznacza¢ dwie rzeczy. Po pierwsze, strategie wyborcze wdrazane w me-
diach spotecznosciowych sg skrupulatnie planowane i nie ma w nich miejsca na szybkie przetgczanie sie
na tematy najbardziej angazujace w danym czasie opinie publiczna. Po drugie, moze to réwnie dobrze
oznacza¢, ze specjalisci od marketingu politycznego stawiajg na dywersyfikacje. Afera jest bardzo szero-
ko komentowana w mediach tradycyjnych, wiec media spotecznosciowe majg wzmacniac te przekazy,
ktére zeszly przez to na dalszy plan.



W dalszym ciggu natrafiamy na przypadki watpliwego oznaczenia ptatnikéw reklam. W poprzednim
raporcie pisaliSmy o fundacji powigzanej z dziataczami Prawa i Sprawiedliwosci, ktéra optacita rekla-
me Michata Dworczyka. W tym tygodniu zwracamy uwage na optacenie reklam kandydata KW Koalicji
Obywatelskiej Marka Sowy przez firme zajmujaca sie reklama w Internecie. Mozna podejrzewat, ze to
ta firma, realizujgc zlecenie na reklame, po prostu bezposrednio wykupita serie publikacji, ale trzeba
tez zwroci¢ uwage, ze jeden z cztonkow jej zarzgdu zostat ostatnio réwniez cztonkiem zarzgdu spotki
powotanej przez przedsiebiorstwo z udziatem Skarbu Panstwa. Rozwianiu powyzszych watpliwosci
stuzytby obowigzek (rzeczywiscie przestrzegany) publikowania na biezgco wszystkich uméw zawiera-
nych przez komitety wyborcze z innymi podmiotami.

Krzysztof Izdebski, Fundacja im. Stefana Batorego

Metodologia

« Zakres monitorowania obejmuje reklamy emitowane na platformach Alphabet (Google
Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram).

+ Analizujemy wszystkie reklamy oznaczone i dajgce sie zidentyfikowac jako polityczno-spotecz-
ne, objete programami przejrzystosci reklam, ktore zostaty wyemitowane od 1 kwietnia 2024
roku. W obecnym komunikacie skupiamy sie na kampanii prowadzonej 21-26 maja, ale bie-
rzemy pod uwage caty dotychczasowy okres badania.

* W zwigzku z rbwnoczesng kampanig samorzgdowg i europarlamentarng tresci dotyczace wy-
boréw europejskich zostaty wyodrebnione przy uzyciu stéw kluczowych oraz analizy grafik

i filmow reklamowych.

Glowne obserwacje
Kampania w szczycie intensywnosci. Najwieksze komitety wyborcze wyraznie zwiekszyty koszty
reklamowe. Ich wydatki na Facebooku i Instagramie wzrosty niemal dwukrotnie, a na platfor-
mach Google i YouTube prawie trzykrotnie w stosunku do stanu na 20 maja.
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ pozostat komitetem ponoszacym najwieksze koszty w ekosystemie
firmy Meta (208,3 tys. zt) oraz na platformach firmy Alphabet (286,6 tys. zt).

+ Najwieksze komitety wyborcze opublikowaty dotychczas 4411 reklam w ramach kampanii do
Europarlamentu. Z tego 59% materiatéw (2592) pojawito sie w sieciach reklamowych firmy Meta
i Alphabet migdzy 21 a 26 maja.

+ Komitetem wyborczym, ktéry dotychczas opublikowat najwiekszg liczbe materiatéw reklamo-
wych, pozostaje KW Prawo i Sprawiedliwos¢ (1790). Na drugie miejsce awansowat KKW Lewica
(1069), ktéry wyprzedzit KKW Trzecia Droga (801).

+ Najwiecej reklam miedzy 21 a 26 maja opublikowat KKW Lewica (932). Aktywne byty tez KW Pra-
wo i Sprawiedliwos¢ (864 nowe reklamy), KKW Trzecia Droga (441) i KKW Koalicja Obywatelska
(307). KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ opublikowat jedynie 48 nowych materiatow.

* Najwiecej wyswietlen w ekosystemach firm Meta i Alphabet uzyskaty reklamy KW Prawo i Spra-
wiedliwos$¢ (27,9 min i 22,2 min wysSwietlen).

« Kandydatem, ktéry ponidst dotychczas najwyzsze koszty prowadzenia kampanii w mediach spo-
tecznosciowych, pozostat Patryk Jaki (KW Prawo i Sprawiedliwos¢). Jego wydatki wyniosty okoto
25 tys. zt. Opublikowat on 91 reklam (15 z nich miedzy 21 a 26 maja), ktore zostaty wyswietlone
okoto 3,5 min razy.
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+ Reklamy najczesciej kierowano do internautéw z okregu nr 4 (Warszawa i okolice, 1201 reklam),
a najwieksze wydatki wygenerowaty reklamy przeznaczone dla mieszkancéw okregu nr 11 (wo-
jewodztwo $laskie, 155,8 tys. zi).

+ Dalej pojawiajg sie reklamy kandydatéw optacane przez r6zne organizacje, a nie komitety partyj-
ne lub osobiscie. Reklamy te generujg milionowe wyswietlenia oraz pochtaniajg istotne wydatki.

+ Tematy komunikacji nie zmieniajg sie, kampanie negatywne wcigz naleza do jednej z najpopu-
larniejszych strategii komitetow. Waznym tematem w ostatnich tygodniach jest réwniez bezpie-
czenstwo.

Reklamy komitetéw

Najwieksze komitety wyborcze opublikowaty dotychczas 4411 reklam w ramach kampanii do Euro-
parlamentu. Z tego 59% materiatéw (2592) pojawito sie w sieciach reklamowych firm Meta i Alphabet
miedzy 21 a 26 maja.

Komitetem wyborczym, ktory dotychczas opublikowat najwiekszg liczbe materiatéw reklamowych, po-
zostaje KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ (1790). Na drugie miejsce awansowat KKW Lewica (1069), ktéry
wyprzedzit KKW Trzecia Droga (801).

Najwiecej reklam miedzy 21 a 26 maja opublikowat KKW Lewica (932). Aktywne byty tez KW Prawo
i Sprawiedliwo$¢ (864 nowe reklamy), KKW Trzecia Droga (441) i KKW Koalicja Obywatelska (307).

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ opublikowat jedynie 48 nowych materiatow.

Udziat reklam opublikowanych w ekosystemie firmy Alphabet w ogdle analizowanych materiatéw
ponownie zanotowat wyrazny wzrost (z 19% do 42%).

Liczba opublikowanych reklam w czasie trwania kampanii. Platformy firm Meta i Alphabet. Stan
na 26 maja 2024 roku

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 1010 780 1790
(+864)

KW Konfederacja Wolnosé¢ i Niepodlegtos¢ Il 211 (+48)

KKW Trzecia Droga 497 304 801 (+441)
KKW Lewica 486 583 1069 (+932)
KKW Koalicja Obywatelska 419 ‘Wi 540 (+307)
0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800 2000

Fundacja im. Stefana Batorego



Rekordowg liczbe aktywnych reklam najwiekszych komitetéw odnotowano 24 maja, gdy internauci
mogli natkna¢ sie w sieci na 2762 materialy promocyjne. Najwiekszy wzrost liczby aktywnych reklam
w ostatnim tygodniu zauwazono 23 maja (591 reklam).

Liczba aktywnych reklam w czasie
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Najwieksze komitety wyborcze miedzy 21 a 26 maja niemal podwoity dotychczasowe wydatki na re-
klamy w ekosystemie firmy Meta. Komitetem ponoszgcym najwieksze koszty pozostat KW Prawo
i Sprawiedliwos$¢ (208,3 tys. zt). Drugi pod tym wzgledem byt KKW Lewica (192,8 tys. zi). Wydatki
KKW Koalicja Obywatelska przekroczyty granice 100 tys. (139,4 tys. zt). Zblizyty sie tez do niej koszty
poniesione przez KKW Trzecia Droga (90,9 tys. zi). Najmniej na dziatania reklamowe na Facebooku
i Instagramie wydat dotychczas KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegto$¢ (53,7 tys. zt).

Wydatki komitetéw na reklamy: Meta (w PLN)

Komitet Liczba Suma wydatkow Minimalna suma Maksymalna suma
reklam (usredniona) wydatkow wydatkow

KW Prawo 1010 (+344) | 208 295 (+100 528) 150 800 (+78 200) 265 790 (+122 856)

i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja 419 (+191) | 139 440 (+77 604) 110 800 (+64 300) 168 081 (+90 909)

Obywatelska

KKW Trzecia 497 (+153) | 90902 (+40 474) 63 500 (+31 900) 118 303 (+49 047)

Droga

KKW Lewica 486 (+360) | 192 807 (+86 920) 156 000 (+66 500) 229 614 (+107 340)

KW Konfederacja | 160 (+49) 53720 (+22 726) 43 000 (+19 700) 64 440 (+25 751)

Wolnos¢

i Niepodlegtos¢
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Jeszcze wiekszy (niemal trzykrotny) wzrost zanotowaty wydatki najwiekszych komitetéw wyborczych
na platformach firmy Alphabet. Odpowiedzialny za to byt przede wszystkim KW Prawo i Sprawiedli-

wos¢€, ktory pozostat liderem pod wzgledem kosztow takze w tym ekosystemie. Komitet ten wydat
dotychczas 286,6 tys. zt, z czego okoto 73% miedzy 21 a 26 maja.

Wydatki komitetéw na reklamy: Alphabet (w PLN)

Komitet Liczba Suma wydatkéw Minimalna suma Maksymalna suma
reklam (usredniona) wydatkow wydatkow

KW Prawo 780 (+520) | 286 625 (+210 500) | 187 250 (+143 750) | 386 000 (+277 250)

i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja 121 (+116) | 43 250 (+31 500) 26 500 (+16 500) 60 000 (+46 500)

Obywatelska

KKW Trzecia 304 (+288) | 73 500 (+65 125) 34 750 (+28 500) 112 250 (+101 750)

Droga

KKW Lewica 583 (+572) | 83875 (+82 000) 11 000 (+10 500) 156 750 (+153 500)

KW Konfederacja | 51 63 125 (+21 750) 54 000 (+20 000) 72 250 (+23 500)

Wolnos¢

i Niepodlegtos¢

Najwiecej wyswietlen w ekosystemie firmy Meta uzyskaty reklamy KW Prawo i Sprawiedliwos¢
(27,9 min wyswietlen). Jednoczesnie KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ odnotowat najwyzszy wzrost ich liczby
(13,5 min, czyli okoto 48% wszystkich wyswietlen jego reklam).

Wyswietlenia reklam komitetéw: Meta

Nazwa Liczba Suma wyswietlen Minimalna suma Maksymalna suma
organizacji reklam (uSredniona) wyswietlen wyswietlen

KW Prawo 1010 (+344) |27 863 995 25309 000 30418 990

i Sprawiedliwos¢ (+13 465 828) (+12 357 000) (+14 574 656)

KKW Koalicja 419 (+191) |[19907 791 18313 000 21502 582
Obywatelska (+12 470 904) (+11 451 000) (+13 490 809)

KKW Trzecia 497 (+153) |16 364 252 14 953 000 17 775 504

Droga (+7 270 424) (+6 700 000) (+7 840 848)

KKW Lewica 486 (+360) |19 107 260 (+6 978 820) | 17 762 000 (+6 237 000) | 20 452 519 (+7 720 640)
KW Konfederacja | 160 (+49) 8 845420 8 103 000 (+3 442 000) |9 587 840 (+4 051 951)
Wolnos$¢ (+3 746 976)

i Niepodlegtos¢

Najwiecej wyswietlen na platformach Google i YouTube réwniez uzyskaty reklamy KW Prawo i Spra-

wiedliwos¢ (22,2 min wyswietlen). Bariere 10 min wyswietlen przekroczyty takze KW Konfederacja

Wolnos¢ i Niepodlegtosc (13,1 min) oraz KKW Koalicja Obywatelska (12,2 min).
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Wyswietlenia reklam komitetéw: Alphabet

Nazwa Liczba Suma wyswietlen Minimalna suma Maksymalna suma
organizacji reklam (usredniona) wyswietlen wyswietlen

KW Prawo 780 (+520) |22 175500 20 151 000 24 200 000

i Sprawiedliwos¢ (+14 141 500) (+12 819 000) (+15 464 000)

KKW Koalicja 121 (+116) |12 245 500 11 260 000 13231 000
Obywatelska (+8 203 000) (+7 490 000) (+8 916 000)

KKW Trzecia 304 (+288) | 9988 000 (+8 637 500) |9 024 000 10 952 000

Droga (+7 759 000) (+9 516 000)

KKW Lewica 583 (+572) |6 144 500 (+5220500) |5416 000 (+4 565 000) |6 873 000 (+5 876 000)
KW Konfederacja | 51 13122 500 12 036 000 14 209 000
Wolnos¢ (+4 772 500) (+4 276 000) (+5 269 000)

i Niepodlegtos¢

Kandydatem, ktéry poniost dotychczas najwyzsze koszty prowadzenia kampanii w mediach spoteczno-

Sciowych, pozostat Patryk Jaki (KW Prawo i Sprawiedliwos¢). Jego wydatki wyniosty okoto 25 tys. zt.
Opublikowat on 91 reklam (15 z nich miedzy 21 i 26 maja), ktére zostaty wyswietlone okoto 3,5 min
razy. Pozostate nazwiska na liscie pieciu kandydatéw wydajacych najwieksze sumy na kampanie réw-

niez pozostaty bez zmian, ale z miejsca pigtego na trzecie awansowat Tomasz Frankowski (KKW Koali-

cja Obywatelska), ktorego wydatki wzrosty o okoto 10 tys. zt.

Top kandydaci wedtug wydatkéw: Meta

Kandydat Komitet Liczba Suma wydatkéw | Suma wyswietlen
reklam (usredniona) (usredniona)

Patryk Jaki KW Prawo 91 (+15) 25304 (+3342) 3498 954 (+326 992)
i Sprawiedliwos¢

Stefan Krajewski | KKW Trzecia 28 (+8) 21 786 (+5396) 2 454 486 (+620 996)
Droga

Tomasz KKW Koalicja 24 (+12) 19088 (+10294) | 1024 988 (+596 994)

Frankowski Obywatelska

Krzysztof KKW Trzecia 145 (+60) 18 178 (+6770) 3128 928 (+494 970)

Hetman Droga

Michat Dworczyk | KW Prawo 86 14 057 (+2800) 2792 957 (+769 500)
i Sprawiedliwos¢

Dotychczas najwiecej reklam (1201) skierowano do internautéw zamieszkatych w okregu wyborczym
nr 4, czyli w Warszawie i okolicznych powiatach. Materiaty promujgce kandydatow KKW Lewica i KKW

Trzecia Droga stanowity ponad 73% z nich (37% i 36%).
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Drugim okregiem, w ktérym najchetniej promowali sie kandydaci do Europarlamentu (978 reklam),
byt okreg nr 11, czyli wojewddztwo $laskie. Niemal 70% wszystkich reklam kierowanych do internau-
tow z tego okregu stanowity materiaty KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz KKW Lewica (36% i 35%).

Do okregéw nr 7 (wojewo6dztwo wielkopolskie), 12 (wojewddztwa dolnoslgskie i opolskie) i 5 (woje-
wodztwo mazowieckie) skierowano juz ponad 800 reklam (odpowiednio 941, 894 i 804 materiaty).

Liczba reklam kierowanych do poszczegé6lnych okregéw

1 (pomorskie) 68 116 zt

2 (kujawsko-pomorskie) 53711z

3 (podlaskie i warmirisko-mazurskie) 118810 z

4 (Warszawa) 154 076 zt

5 (mazowieckie) 86262 zt

6 (todzkie)

61122z

7 (wielkopolskie)

131559 zt

8 (lubelskie) 52 069 zt

9 (podkarpackie) 54 595 zt

10 (matopolskie i Swigtokrzyskie)

104038 zt

11 (Slaskie) 155772 z

12 (dolnoslaskie i opolskie) 147 349 zt

13 (lubuskie i zachodniopomorskie) 38 801 zt

. KKW Lewica KKW . KW Prawo i Sprawiedliwos¢

. Trzecia Droga

. KKW Koalicja Obywatelska

. KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢

Najwiekszy udziat w budzetach kampanii wyborczej w mediach spotecznosciowych miaty dotychczas
reklamy kierowane do mieszkancéw okregu wyborczego nr 11. Koszty poniesione tam przez najwiek-
sze komitety wyborcze wyniosty ponad 155,8 tys zt. 53% tej kwoty stanowity wydatki kandydatéw KW
Prawo i Sprawiedliwos¢.

Drugim okregiem pod wzgledem poniesionych w nim kosztéw byt okreg nr 4. taczny koszt emitowa-
nych tam reklam wyniést ponad 154 tys. zt, z czego 34% stanowity wydatki KKW Lewica.

Pozostatymi okregami, w ktérych najwieksze komitety wyborcze wydaty tacznie ponad 100 tys. zt,
byly okregi nr 12 (147,3 tys. z¥), 7 (131,6 tys. z}), 3 (wojewodztwa podlaskie i warminsko-mazurskie,
118,8 tys. zl) i 10 (wojewodztwa matopolskie i Swietokrzyskie, 104 tys. zi).
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Wydatki na reklamy kierowane do poszczegéinych okregéw

1 (pomorskie)

646

2 (kujawsko-pomorskie) 558

3 (podlaskie i warminsko-mazurskie)

[
©
o8]

4 (Warszawa)

1201
10 (matopolskie i Swietokrzyskie) _
13 (lubuskie i zachodniopomorskie) _ 510
. KKW Lewica KKW . KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ . KKW Koalicja Obywatelska

. Trzecia Droga

. KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegto$¢

Najdrozsze reklamy

Nowa najdrozszag reklama w trwajacej kampanii europarlamentarnej jest wyswietlana w ekosyste-
mie Alphabet kreacja KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegto$¢, na ktérg wydano do tej pory miedzy
12,5 tys. a 15 tys. zt. Wysokie miejsca wcigz zajmuja spoty Koalicji Obywatelskiej oraz Lewicy (omawia-
ne w poprzednich raportach), mimo zakonczenia ich wyswietlania. W ubiegtym tygodniu do grona
najdrozszych reklam dotgczyty réwniez kreacje Prawa i Sprawiedliwosci, najdrozsza z nich (wydatki
miedzy 5 tys. a 6 tys. z}) nosi tytut . #TAKdlaBezpieczeristwa".

https://tiny.pl/d5x2j https://tiny.pl/d5x2p
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Najdrozszymi reklamami kandydatow trwajacej kampanii wyborczej (w ekosystemie Meta) sg obecnie
ex aequo kreacje Tomasza Frankowskiego (KKW Koalicja Obywatelska) oraz Elzbiety Burkiewicz (KKW
Trzecia Droga). Na obie reklamy wydano miedzy 4,5 tys. a 5 tys. zt. Co ciekawe, ta druga odwotywata
sie bezposrednio do kandydata KW PiS Daniela Obajtka.

W ekosystemie Alphabet do najdrozszych kreacji kandydatéw nalezg niezmiennie reklamy Patryka
Jakiego (KW PiS) i Michata Gramatyki (KKW Trzecia Droga).

https://tiny.pl/dff5g https://tiny.pl/d5x22

W ubieglym tygodniu omawialiémy reklamy puszczane przez Fundacje Projekt 71 na rzecz Michata
Dworczyka (kandydata Prawa i Sprawiedliwosci). Jak sie okazato, podobny przypadek miat miejsce
w przypadku KKW Koalicja Obywatelska - za reklamy Marka Sowy puszczane od 21 maja ptacita spétka
Business Tailors (tacznie okoto 4,5 tys. zt).

https://tiny.pl/d5x2v
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Inne takie przypadki (opisane w sekcji ,Najczesciej wyswietlane reklamy”):

* https://tiny.pl/d5x6q

https://tiny.pl/d5x6m
* https://www.facebook.com/ads/library/?id=459634000066342
* https://www.facebook.com/ads/library/?id=478401724626111.

Najczesciej wyswietlane reklamy

Najczesciej wyswietlanymi reklamami wcigz pozostajg te opisane w poprzednich raportach, nalezace
do KKW Koalicja Obywatelska i KKW Lewica (Meta) oraz do KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢
(Alphabet). Sposrod materiatéw opublikowanych w ubiegtym tygodniu najwyzsze wyswietlenia odno-
towano dla kreacji KKW KO (3-3,5 mIn wyswietlen) oraz KKW TD (0,9-1 min wyswietlen) .

https://tiny.pl/d5x6r https://tiny.pl/d5x69

Najczesciej wyswietlane reklamy kandydatéw nalezaty do:

Anny Zalewskiej (KW Prawo i Sprawiedliwos¢, 2,5-3 min wySwietlen),

+ Roberta Dowhana (KKW Koalicja Obywatelska, reklama optacona przez Bofar Pictures,
1,75-2 mIn wyswietlen),
Marka Sowy (KKW Koalicja Obywatelska, reklama optacona przez Business Tailors,
1,75-2 min wyswietlen),

* Michata Gramatyki (KKW Trzecia Droga, powyzej 1 mln wySwietlen).

Fundacja im. Stefana Batorego
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=459634000066342
https://www.facebook.com/ads/library/?id=478401724626111

https://tiny.pl/d5x65

https://tiny.pl/d5x6l

https://tiny.pl/d5x6q

https://tiny.pl/d5x64

Fundacja im. Stefana Batorego
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Reklamy profrekwencyjne
Wsréd podmiotdéw organizujgcych kampanie profrekwencyjng najaktywniejsze sg Parlament Europej-
ski (Meta) oraz Renew Europe Group (Alphabet).

https://tiny.pl/d5x66 https://tiny.pl/d5x6v

W ubiegtym tygodniu pojawity sie takze nowe kampanie o tematyce wyboréw europejskich, m.in. ,Nie
oddamy Europy”.

https://tiny.pl/d5xvx
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Krzysztof Izdebski - ekspert forumIdei Fundacji im. Stefana Batorego oraz Open Spending EU Co-
alition. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu
informacji sektora publicznego oraz wptywie technologii na demokracje.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W firmie Sotrender zaj-
muje sie przygotowywaniem raportéw i projektéw analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert WozZniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wczesniej w branzach: badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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