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Wstep. Liderami sa najwieksze partie. Lewica zaczyna
dotgczaé do peletonu

Kampania w mediach spotecznosciowych wystartowata juz na dobre. O ile wcze$niej odnotowywa-
lismy mata aktywnos$¢ komitetéw wyborczych, o tyle koncéwka kwietnia i ,majéwka” byty okresem,
kiedy pojawito sie duzo reklam, cho¢ przeznaczono na nie jeszcze stosunkowo niewiele pieniedzy.
KKW Lewica i KKW Trzecia Droga rozpoczely dziatania agitacyjne dopiero w ostatnich dniach kwietnia.

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ wyraznie prowadzi, jesli chodzi o sume wyswietlen jego reklam na plat-
formie Meta. Warto doda¢, ze zdecydowana wiekszos¢ reklam optaconych przez ten komitet zosta-
ta przeznaczona na promocje spotkan Patryka Jakiego. Z kolei KKW Koalicja Obywatelska prowadzi
w serwisach Alphabet. Oznacza to, ze byta partia rzadzaca jest po prostu lepiej widoczna dla uzyt-
kownikéw Facebooka, a najwieksza partia tworzgca obecny rzad czesciej pojawia sie uzytkownikom
serwisu YouTube.

Liderem wydatkow jest KKW Lewica, ktéry powoli goni w tym kontekscie wieksze komitety, na Face-

booku okazat sie juz lepszy od KKW Koalicja Obywatelska. KKW Trzecia Droga pozostaje daleko w tyle -

suma wyswietlen jego reklam jest okoto 10 razy mniejsza niz pozostatych partii. By¢ moze przyjeto

inng strategie trafienia do wyborcéw, cho¢ to zostanie zapewne jeszcze zweryfikowane w kolejnym 1
okresie analizy i wynika z matego zaangazowania w kampanie na tym etapie.



KW Prawo i Sprawiedliwos¢ jest rowniez liderem liczby aktywnych reklam, co oznacza, ze produkuje
wiecej tresci, dzieki czemu moze bardziej efektywnie mobilizowa¢ swoich wyborcéw.

Dominujace w reklamach narracje nie zaskakuja. Lewica i Koalicja Obywatelska odwotujg sie do Euro-
py jako wspélnoty i prezentujg ja jako zrédto rozwoju Polski. Komitet Wyborczy tej ostatniej partii naj-
wiecej Srodkow przeznaczyt na reklame, w ktorej wzywa do gtosowania, bo ,,nie mozna zostawi¢ Polski
i Europy w rekach PiS-u”. Z kolei Prawo i Sprawiedliwo$¢ odwotuje sie do ,,obrony polskiej suwerenno-
ci”, ,polskiego rolnictwa” czy wzywa do ,powstrzymania Zielonego tadu”. Potwierdza to, ze wybory
europejskie sa przyczynkiem bardziej do ,wojny polsko-polskiej” niz refleksji na temat wzmocnienia
Unii Europejskiej jako osrodka bezpieczenistwa i rozwoju.
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Metodologia

+ Zakres monitorowania obejmuje reklamy emitowane na platformach Alphabet (Google
Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram).

+ Analizujemy wszystkie reklamy oznaczone i dajgce sie zidentyfikowac jako polityczno-spotecz-
ne, objete programami przejrzystosci reklam, ktore zostaty wyemitowane od 1 kwietnia 2024
roku. W obecnym komunikacie skupiamy sie na kampanii prowadzonej od 1 do 7 maja, ale
bierzemy pod uwage caty dotychczasowy okres badania.

* W zwigzku z rbwnoczesng kampanig samorzgdowg i europarlamentarng tresci dotyczace wy-
boréw europejskich zostaty wyodrebnione przy uzyciu stéw kluczowych oraz analizy grafik

i filmow reklamowych.

Glowne obserwacje
Dotychczas najwiecej reklam w ramach kampanii przed wyborami do Parlamentu Europejskiego
opublikowat KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ (89).

+ KKW Lewica i KKW Trzecia Droga zainaugurowaty swojg kampanie wyborczg w mediach spotecz-
nosciowych jako ostatnie z duzych komitetéw - pierwsze reklamy opublikowaty, odpowiednio,
29 kwietnia i 1 maja.

* Mimo p6znego startu najwieksze minimalne wydatki (mamy do dyspozycji przedziaty wydatkéw,
a nie konkretne kwoty) na reklamy w ekosystemie firmy Meta ponidst KKW Lewica (co najmniej
22,7 tys. zb), a na platformach firmy Alphabet - KKW Koalicja Obywatelska (co najmniej 5 tys. zt).

+ Najwiecej wyswietlern w ekosystemie firmy Meta uzyskaty reklamy KW Prawo i Sprawiedliwos¢
(ponad 3,1 mIn wyswietlen), a na platformach firmy Alphabet - KKW Koalicja Obywatelska (po-
nad 1,8 min wyswietlen).

+ Kandydatem do Parlamentu Europejskiego najbardziej aktywnym w ekosystemie reklamowym
firmy Meta byt Patryk Jaki (KW Prawo i Sprawiedliwos¢). Opublikowat on 21 reklam, ktére zostaty
wyswietlone okoto 2 min razy, a ich koszt wyniost okoto 13 tys. ztotych.
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Reklamy komitetéw

Komitety wyborcze zdecydowanie czesciej publikuja reklamy w ekosystemie firmy Meta niz na platfor-
mach firmy Alphabet - 85% z nich opublikowano m.in. na Facebooku i Instagramie. Najwiecej reklam
w ramach kampanii przed wyborami do Parlamentu Europejskiego opublikowat KW Prawo i Sprawie-
dliwos€ (89). Najmniej materiatéw opublikowaty KKW Trzecia Droga (4 reklamy Krzysztofa Hetmana
i Barbary Oliwieckiej) i KKW Lewica (21 reklam komitetu, bez spotéw poszczegdinych kandydatéw),
ktére dotychczas ograniczyly swoja dziatalnos¢ do platform Mety.

Liczba opublikowanych reklam w czasie trwania kampanii
B Meta [l Alphabet

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KKW Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢ 34 c] 37

Liczba aktywnych reklam na platformach firm Meta i Alphabet stale rosnie. Najwcze$niej dziatalnos¢
promocyjna w tych ekosystemach rozpoczat KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢. W tygodniu
22-28 kwietnia wystartowaty kampanie KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz KKW Koalicja Obywatelska.
W kolejnym tygodniu (od 29 kwietnia do 5 maja) jako ostatnie duze komitety swoje kampanie reklamo-
we w mediach spotecznosciowych zainaugurowaty KKW Lewica i KKW Trzecia Droga.

Liczba aktywnych reklam w czasie
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Najwieksze minimalne wydatki na reklamy w ekosystemie firmy Meta poniost KKW Lewica (co naj-
mniej 22,7 tys. zt), a maksymalnie najwiecej sSrodkéw wydat KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ (co najwyzej
29,1 tys. zt). Zdecydowanie najmniejsza kwote zainwestowat dotychczas KKW Trzecia Droga (mniej niz
1 tys. zh).

Wydatki komitetéw na reklamy: Meta (w PLN)

Komitet Liczba reklam Suma wydatkéw | Minimalna suma | Maksymalna
(usredniona) wydatkow suma wydatkoéw

KW Prawo 69 24316 19 500 29131

i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja 35 15 682 13100 18 265

Obywatelska

KKW Trzecia 4 698 500 896

Droga

KKW Lewica 21 25790 22700 28 879

KW Konfederacja 34 11283 9 600 12 966

Wolnos$¢

i Niepodlegtos¢

Na platformach firmy Alphabet najwyzsze minimalne wydatki poniést KKW Koalicja Obywatelska (co
najmniej 5 tys. zt), a maksymalne - KW Prawo i Sprawiedliwos¢ (co najwyzej 8 tys. zt).

Wydatki komitetéw na reklamy: Alphabet (w PLN)

Komitet Liczba reklam Suma wydatkéow | Minimalna suma | Maksymalna
(usredniona) wydatkow suma wydatkoéw

KW Prawo 20 5500 3000 8000

i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja 5 6000 5000 7000

Obywatelska

KW Konfederacja 3 875 500 1250

Wolnos$¢

i Niepodlegtos¢
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Zdecydowanie najwiecej wyswietlern w ekosystemie firmy Meta uzyskaty reklamy KW Prawo i Spra-
wiedliwosé (3,1-3,7 mIn wyswietlen). Materiaty KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ oraz KKW
Lewica mogty zosta¢ wyswietlone nawet 2 min razy, a maksymalna suma wyswietlen reklam KKW
Trzecia Droga nie przekroczyta 200 tys.



Wyswietlenia reklam komitetéw: Meta

Komitet Liczba reklam Suma wydatkéw Minimalna suma | Maksymalna
(usredniona) wydatkéw suma wydatkow

KW Prawo 69 3401 966 3115000 3688 931

i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja 35 1790482 1667 000 1913965

Obywatelska

KKW Trzecia 4 169 998 155 000 184 996

Droga

KKW Lewica 21 1891990 1739000 2044 979

KW Konfederacja 34 1934983 1769 000 2100 966

Wolnos¢

i Niepodlegtos¢

Na platformach firmy Alphabet zdecydowanie najczesciej wyswietlano reklamy KKW Koalicja Obywa-
telska (1,8-2,1 min wyswietlen).

Wyswietlenia reklam komitetéw: Alphabet

Komitet Liczba reklam Suma wydatkéw | Minimalna suma | Maksymalna
(usredniona) wydatkéw suma wydatkow

KW Prawo 20 601 500 538 000 665 000

i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja 5 1950 000 1815000 2085000

Obywatelska

KW Konfederacja 3 125 000 115000 135000

Wolnos¢

i Niepodlegtos¢

Kandydatem najbardziej aktywnym w ekosystemie reklamowym firmy Meta byt Patryk Jaki (KW Pra-
wo i Sprawiedliwo$¢). Opublikowat on 21 reklam, ktére zostaty wyswietlone okoto 2 min razy, a ich
koszt wyniost okoto 13 tys. ztotych. Drugie miejsce pod wzgledem liczby opublikowanych materiatow
zajeta inna kandydatka KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ - Izabela Kloc (10 reklam). Jadwiga Wisniewska
(takze KW Prawo i Sprawiedliwos¢) byta druga pod wzgledem szacowanych wydatkéw (ponad 5 tys. zi)
i wyswietlen (387,5 tys. wyswietlen).
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Top kandydaci: Meta

Kandydat Komitet Liczba reklam Suma wydatkéw | Suma wydatkow
(usredniona) (usredniona)

Patryk Jaki KW Prawo 21 13 0340 2 269 490
i Sprawiedliwos¢

Jadwiga KW Prawo 2 5499 387 499

Wisniewska i Sprawiedliwos¢

Katarzyna KKW Koalicja 6 1897 222997

Stachowicz - Obywatelska

samorzgdowiec,

dziataczka

spotfeczna

Barttomiej KW Prawo 8 1496 137 996

Wréblewski i Sprawiedliwos¢

Izabela Kloc - KW Prawo 10 1295 292 495

poset do i Sprawiedliwos¢

Parlamentu

Europejskiego

Reklamy o najwyzszych wydatkach

W ekosystemie Meta najwiecej na pojedyncza reklame wydat KKW Koalicja Obywatelska (miedzy
8 a 9 tys. zt). Na drugim miejscu znalazta sie reklama inaugurujgca kampanie europarlamentarng Le-
wicy (wydatki w przedziale 5-6 tys. ztotych).

https://tiny.pl/dc38s https://tiny.pl/dc38v
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Na platformach firmy Alphabet réwniez to reklama KKW Koalicja Obywatelska byta ta najdrozsza (wy-
datki miedzy 6 a 7 tys. zt).

https://tiny.pl/dc3sd

WSsréd reklam kandydatéw najdrozsze nalezaty do oso6b z list Prawa i Sprawiedliwosci - Patryka Jakiego
(1250-1500 zt) oraz Jadwigi Wisniewskiej (3500-4000 zt).

https://tiny.pl/dcwn8 https://tiny.pl/dc3ss
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Reklamy profrekwencyjne

Najwiecej reklam profrekwencyjnych na platformach Meta opublikowat Parlament Europejski. Zawie-
raty one w wiekszosci tresci w jezyku polskim i byty targetowane na catg Polske. Na kampanie profre-
kwencyjng od poczatku kwietnia wydano przeszto 30 tys. euro, a wyswietlenia przekroczyty 18 min.

https://tiny.pl/dc36v

W ekosystemie Alphabet najaktywniejszymi reklamodawcami byli European Parliament - Greens/EFA/
Group oraz Renew Europe Group. Reklamy tych podmiotéw zawieraty tresci w wiekszosci w jezyku
angielskim i byty targetowane szeroko (na catg Europe).

Najwyzsze wydatki (powyzej 80 tys. zt) odnotowano dla EPP Group in the European Parliament (gtow-
nie za sprawg jednej wysokobudzetowej reklamy), natomiast najwyzsze wyswietlenia (powyzej 50 min)
dla Renew Europe Group.
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https://tiny.pl/dc36z https://tiny.pl/dc363

Krzysztof Izdebski - ekspert forumIdei Fundacji im. Stefana Batorego oraz Open Spending EU Co-
alition. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu
informacji sektora publicznego oraz wptywie technologii na demokracje.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W firmie Sotrender zaj-
muje sie przygotowywaniem raportéw i projektéw analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie medioéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert Wozniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wczesniej w branzach: badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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