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Kampania wyborcza do Parlamentu Europejskiego nabiera tempa. W pierwszym komunikacie' poka-
zalismy, ze politycy nie przywigzywali duzej wagi do wyboréw europejskich i obraz kampanii w me-
diach spotecznosciowych wskazywat, ze priorytetem cieszy sie agitacja zwigzana z wyscigiem o funkcje
w organach samorzadu.

Jest to jednak - zwazywszy, ze do gtosowania 9 czerwca 2024 roku zostat miesigc - tempo wcigz dos¢
powolne. Mozna spodziewac sie, ze znacznie wiecej wydatkéw komitety wyborcze beda ponosi¢ na
ostatniej prostej kampanii, raczej po to, by podtrzymywac zainteresowanie swoich elektoratéw poj-
$ciem na wybory, niz zeby przekonywa¢ nowych wyborcéw do oddania gtosu na swoich kandydatéw.
W przeciwienstwie do wyboréw samorzgdowych czy parlamentarnych ordynacja wyborcza i tylko nie-
wiele ponad 50 miejsc do obsadzenia powodujg, ze o zdobyciu mandatu europosta rozstrzyga az kilka-
dziesigt tysiecy gtoséw. Mniejsza jest zatem motywacja do wydatkowania Srodkéw (czesto wiasnych)
do tego, by wptywaé na postawy elektoratéw. Kandydaci prezentowani na pierwszych miejscach sg
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raczej pewni wygranej, a kandydaci na dalszych maja mate szanse, aby otrzymac upragniony fotel
europarlamentarzysty.

W analizowanym okresie obejmujacym 24-30 kwietnia br. wyrazng aktywno$¢ odnotowaty partie eu-
ropejskie, ktére na mocy Rozporzadzenia nr 1141/2014 w sprawie statusu i finansowania europej-
skich partii politycznych i europejskich fundacji politycznych mogg rowniez finansowac¢ kampanie
wyborczg w poszczegélnych krajach. Z opcji tej korzysta m.in. Patryk Jaki, ktérego kampanie optaca
Partia Europejskich Reformatoréw i Konserwatystéw (ECR Party), ale warto zauwazy¢, ze np. grupa
polityczna Renew Europe (RE) zainwestowata srodki w kampanie profrekwencyjng bez wskazywania
konkretnych kandydatéw.

Zaczely sie rowniez pojawiac reklamy polskich kampanii profrekwencyjnych, ale i tu skala zasiegéw
oraz wydatkéw jest na razie symboliczna. Czy bedzie ich wiecej i czy zblizg sie do rozmiaréw kampanii
prowadzonych w czasie wyboréw do polskiego parlamentu w 2023 roku? O tym mozemy przekonac
sie juz w kolejnym komunikacie.

Krzysztof Izdebski

Metodologia

« Zakres monitorowania obejmuje reklamy emitowane na platformach Alphabet (Google
Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram).

* Analizujemy wszystkie reklamy oznaczone i dajgce sie zidentyfikowac¢ jako polityczno-spo-
teczne, objete programami przejrzystosci reklam, ktére zostaly wyemitowane od 1 kwietnia
2024 roku. W obecnym komunikacie skupiamy sie na kampanii prowadzonej w dniach
24-30 kwietnia, ale bierzemy pod uwage caty dotychczasowy okres badania.

W zwigzku z rbwnoczesng kampanig samorzadowg i europarlamentarng tresci dotyczace wy-
boréw europejskich zostaty wyodrebnione przy uzyciu stéw kluczowych oraz analizy grafik
i filmow reklamowych.

Giéwne obserwacje

+ Kampania europejska rozkreca sie wcigz powoli. Do korzystania z ptatnych promocji dotgczyli kan-
dydaci najwiekszych partii: Prawa i Sprawiedliwosci oraz Koalicji Obywatelskiej. Sg to jak na razie
reklamy o niewielkich zasiegach oraz matych budzetach. Wyr6znia sie tu Patryk Jaki, ktéry na
kampanie krytykujaca Zielony tad oraz pakt o migracji wydat dotychczas okoto 10 tysigcy ztotych.

+ Kampanie zainaugurowaty réwniez partie polityczne - w mediach spotecznosciowych Platformy
Obywatelskiej oraz Konfederacji Wolnos¢ i Niepodlegtos$¢ pojawity sie pierwsze spoty reklamowe
dotyczace eurowyboréw.

* W ekosystemie Mety nadano reklamy wspierajgce wybranych kandydatéw, cho¢ nieemitowane
bezposrednio przez nich ani ich komitety wyborcze. S to reklamy publikowane przez dziataczy
wspierajgcych swoich kandydatéw (Dariuszowi Jonskiemu poparcia udzielit Adam Janusz Jarecki,
a w reklamie skierowanej do mieszkancow catego wojewd6dztwa kandydata Nowej Lewicy Marka
Belke wspart poset Tomasz Trela).

« Reklamy w serwisach Facebook i Instagram wykorzystano takze jako komentarz do rozpoczy-
najacej sie kampanii wyborczej i niektérych decyzji personalnych, np. senator Nowej Lewicy
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i dziatacz Konfederacji Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ skomentowali decyzje europosta tukasza Kohuta
o starcie w nadchodzacych wyborach z listy Koalicji Obywatelskiej.

+ Kolejne organizacje dotgczajg do kampanii profrekwencyjnych (na razie z niewielkim zasiegami
i budzetami).

+ Pojawiaja sie réwniez inne poboczne watki, np. podziekowania Jerzego Buzka za dotychczasowg
prace z Europarlamencie.

Reklamy kandydatéw

Barttomiej Wréblewski wystartowat z kampanig do Parlamentu Europejskiego jako nr 4 z list Prawa
i Sprawiedliwosci w wojewddztwie wielkopolskim (okreg 7), jednak jako ptatnik widnieje on sam, a nie
Komitet Wyborczy PiS. Za 3 reklamy w ekosystemie Meta poset Wréblewski zaptacit okoto 750 ztotych,
a ich wyswietlenia wyniosty okoto 60 tysiecy. Co ciekawe, pierwsza reklama (po lewej) targetowana jest
na catg Polske, a druga (po prawej) wytgcznie na Poznan.

https://tiny.pl/dcwn9 https://tiny.pl/dcwnj

Na profilach spotecznosciowych Patryka Jakiego (Facebook, Instagram oraz YouTube) pojawit sie
szereg reklam krytykujacych m.in. Zielony tad oraz pakt o migracji. Jako ptatnik widnieje Fundacja
Heritage&Future, natomiast beneficjentem jest ,,European Conservatives and Reformists (ECR) Party -
Patryk Jaki MEP".

Na reklamy te w ekosystemie Meta wydano okoto 7 tysiecy ztotych, a ich wyswietlenia przekroczyty
1,1 miliona. Potowa opublikowanych reklam byta targetowana na catg Polske, a druga potowa wytgcz-
nie na wojewddztwo $laskie (okreg wyborczy nr 11, z ktérego ma startowac Patryk Jaki).

Na portalu YouTube (czyli w ekosystemie Alphabet) na reklamy wydano okoto 2,5 tysigca ztotych,
a obejrzano je ponad 200 tysiecy razy.
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Kolejng kandydatka Prawa i Sprawiedliwosci z wojewo6dztwa Slaskiego jest Izabela Kloc, ktéra réwniez
wystartowata z kampanig w ubiegtym tygodniu. Reklamy te miaty jednak niewielki budzet (wydatki na
kazdg z pieciu opublikowanych kreacji miescity sie w zakresie 0-99 zt), a wySwietlono je tgcznie niespet-
na 40 tysiecy razy. Obszar targetowania ustawiono wytgcznie na wojewddztwo $lgskie (okreg 11), a za-
réwno ptatnikiem, jak i beneficjentem reklam byta Izabela Kloc - Poset do Parlamentu Europejskiego.

https://tiny.pl/dcw26 https://tiny.pl/dcw2z
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Liderka listy Prawa i Sprawiedliwosci na Pomorzu zostata ogtoszona Anna Fotyga (okreg wyborczy
nr 1). Jej reklamy wyborcze pojawity sie w Internecie 23 kwietnia i byty optacane przez ,Disco Volante
by Adam Paszynski”. Na kreacje na Facebooku wydano okoto 500 ztotych, a na portalu YouTube - nie-
spetna 250 ztotych. Reklamy te wyswietlono tacznie okoto 75 tysiecy razy.

https://tiny.pl/dcw8t https://tiny.pl/dcw87

Kampanie europarlamentarna w ubieglym tygodniu rozpoczeta réwniez dwdjka kandydatéw z Koalicji
Obywatelskiej: Mirostawa Nykiel (nr 2 na liScie w wojewdédztwie $lgskim, okreg 11) oraz J6zef Podyma
(nr 9 na liscie w wojewddztwie podkarpackim, okreg 9).

Wydatki na obie reklamy nie przekroczyty 100 ztotych, a wyswietlenia zmieScity sie w przedziale 4-5 ty-
siecy (Mirostawa Nykiel) i 1-2 tysiecy (J6zef Podyma).
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Warty odnotowania jest fakt, ze dalej aktywne byty reklamy kandydatek wspomnianych w pierwszym
raporcie: Janiny Ochojskiej i Anny Brytki.

Reklamy partii politycznych
Poza reklamami kandydatéw w ubiegtym tygodniu zadebiutowaty takze kampanie dwdch komitetow:
Koalicji Obywatelskiej oraz Konfederacji Wolnos¢ i Niepodlegtos¢.

Spot na stronie Platformy Obywatelskiej na Facebooku i Instagramie zatytutowany ,,Chcemy pokoju,
dlatego musimy wygrac te wybory” zostat wyswietlony minimum 450 tysiecy razy, a wydatki przekro-
czyty 3,5 tysigca ztotych.

W mediach spotecznosciowych Konfederacji pojawit sie szereg reklam informujgcych o spotkaniach
wyborczych w pieciu miastach w Polsce (Bielsko-Biata, Legnica, Opole, Tychy oraz Wroctaw). Co cie-

kawe, reklamy te targetowane byty na uzytkownikéw w wieku od 18 do 49 lat.

Wydatki na reklamy wyniosty minimum 3,3 tysigca ztotych, a wySwietlono je minimum 586 tysiecy razy.
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Reklamy innych podmiotéw
Ruszyly takze kolejne kampanie profrekwencyjne, zaréwno te lokalne (np. Fundacja Civis Polonus), jak
i miedzynarodowe (np. Renew Europe Group).

Ta pierwsza to niskobudzetowa (300-399 zt) kampania skierowana do Polek i Polakéw w wieku

18-35 lat. Kampania Renew Europe Group miata natomiast zdecydowanie wiekszy budzet oraz bardzo
szerokie kryteria targetowania.

https://tiny.pl/dcwsm https://tiny.pl/dcwst
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Pozostate reklamy

Byly przewodniczacy Parlamentu Europejskiego Jerzy Buzek o swoim pozegnaniu z tg instytucjg posta-
nowit poinformowac takze w formie reklamy na platformach Facebook i Instagram. Jego wydatki na
ponizsze dwie reklamy wyniosty co najmniej 1800 ztotych i wySwietlono je fgcznie co najmniej 825 ty-
siecy razy.

https://tiny.pl/dcws?7 https://tiny.pl/dcws9

Komentarzy w postaci reklam doczekata sie decyzja europosta tukasza Kohuta o starcie w nad-
chodzacych wyborach z listy Koalicji Obywatelskiej. Swoje stanowisko w tej sprawie zajeli senator
Nowej Lewicy Maciej Kopiec (budzet ponizej 100 z}, ponizej 1 tysigc wyswietlen) oraz dziatacz Kon-
federacji Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ Adam Bydatek (budzet ponizej 100 zt, 4-5 tysiecy wyswietlen),
ktéry zacytowat fragment tweeta Kohuta ze stycznia 2022 roku (https://twitter.com/LukaszKohut/sta-
tus/1482108519734255623).
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W ekosystemie Meta pojawity sie rowniez reklamy wspierajgce kandydatéw z okregu wyborczego nr 6
(wojewoddztwo tddzkie), choc nie zostaty one optacone przez komitety wyborcze. W reklamie skierowa-
nej do mieszkancow todzi kandydatowi Koalicji Obywatelskiej Dariuszowi Jonskiemu poparcia udzielit
Adam Janusz Jarecki, a w reklamie skierowanej do mieszkancéw catego wojewd6dztwa kandydata No-
wej Lewicy Marka Belke wspart poset Tomasz Trela. Budzety obu reklam nie przekroczyty 200 ztotych
i wyswietlono je nie wiecej niz 8 tysiecy razy.

https://tiny.pl/dcwss https://tiny.pl/dcws6
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W reklamach na platformach Mety wspominano réwniez o zbieraniu podpiséw pod listami poparcia ko-
mitetéw. Takie tresci promowali Dominika Kontecka (przewodniczgca Platformy Mtodych) oraz Maciej
Kope¢ (wiceprzewodniczacy Sejmiku Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Prawo i Sprawiedliwos¢).

https://tiny.pl/dcwsb https://tiny.pl/dcws3
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