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Ostatnie wybory parlamentarne zaskoczyly nie
tylko rezultatem, ale przede wszystkim niespo-
dziewanie wysoka frekwencjg. 74,38% wyborcéw
udato sie do urn, z czego czes¢ byta tak zdetermi-
nowana, ze stata w kolejkach do péznych godzin
nocnych. Przypomnijmy, ze najwyzsza frekwencja
w wyborach do Sejmu zostata dotagd odnotowa-
na w 1989 roku i wynosita 62,7%. Ten rekord byt
tym bardziej zaskakujacy, ze wiekszos¢ sondazy
poparcia dla komitetow wyborczych nie dawata
éwczesnej opozycji szans na zwyciestwo wybor-
cze badz potencjalna wygrana byta tak skromna,
ze nie spodziewano sie, aby po 15 pazdziernika
nastgpita zmiana wiadzy.

Jednym z czynnikéw, ktéry mogt wptynaé na fre-
kwencje i wyniki wyboréw, byt sposéb prowa-
dzenia kampanii w mediach spotecznosciowych.
Mowa tu o kampanii wyborczej organizowane;j
przez poszczegdlne komitety wyborcze, ale réw-
niez o wszelkiego rodzaju akcjach profrekwen-

cyjnych przeprowadzanych przez organizacje
spoteczne. Nie mozna poming¢ poza tym kwestii
wyznaczonego na dzien wyboréw referendum
ogolnokrajowego - wprawdzie samo referendum
cieszyto sie niskg frekwencjg, co przetozyto sie
na niewigzacy charakter, jednak jego ogtoszenie
i przeprowadzanie mogto by¢ kolejnym czynni-
kiem mobilizujgcym elektoraty do péjscia do lo-
kali wyborczych.

Gdy dokonuje sie oceny wptywu kampanii wy-
borczej, referendalnej i akcji profrekwencyjnych,
warto przyjrze¢ sie momentowi, kiedy obywatel-
ki i obywatele podejmowali decyzje o péjsciu do
gtosowania. Wyniki badania ilosciowego przepro-
wadzonego przez Fundacje Batorego wskazuja:
#A4% sposréd osoéb, ktére wziety udziat w wy-
borach, ale nie deklarowaty, ze zawsze w nich
uczestniczg (24% gtosujacych), podjeto decyzje
0 udziale w wyborach miesigc lub krécej przed
dniem wyboréw. Jednoczesnie 25% sposrod oséb
nieregularnie lub rzadko gtosujgcych podjeto
decyzje w ciggu ostatniego tygodnia przed wy-
borami lub wrecz w dniu wyboréw. Na ostatni



moment decyzje o udziale w wyborach zostawili
najczesciej najmtodsi Polacy (18-29)".

Powyzsze wyniki oraz rezultat wyboréw wytamu-
jacy sie ze schematu, w ktérym zdecydowanie
dominujg dwie partie, zadajg ktam potocznej
narracji, ze polskie spoteczenstwo jest silnie
spolaryzowane, a decyzje wyborcze (czy, jak
i na kogo gtosowac) podejmowane sg na dtugo
przed wyborami.

Z dotychczasowych czterech raportéw czgstko-
wych oraz niniejszego raportu podsumowujacego
przebieg catej kampanii wynika, ze politycy w du-
zym stopniu ,nauczyli sie” korzysta¢ z mediow
spotecznosciowych jako platformy do osiggniecia
dobrego wyniku wyborczego. To nie znaczy, ze
kazdy z komitetéw robit to w sposéb godny na-
Sladowania - np. zbyt wiele miejsca w kampanii
poswiecono przekazom silnie polaryzujgcym.

Na pewno - co potwierdzajg réwniez przywotane
badania Fundacji Batorego - dobrze zdiagnozo-
wano frustracje spoteczng i che¢ zmiany, dlatego
w przypadku przekazéw partii dwczesnej opozycji
szczegdlnie czesto odwotywano sie do drozyzny
lub braku podmiotowosci kobiet czy nawotywano
do wprowadzania nowej jakosci rzadzenia.

O ile ten ,bunt” byt najsilniejszg motywacja do od-
dania gtosu, o tyle warto réwniez zwréci¢ uwage,

ze ,w grupie mtodych 18-29 wazniejszymi niz
w catej populacji argumentami wspierajgcymi de-
cyzje o udziale w wyborach okazaty sie konkretne
propozycje partii, na ktérg zagtosowali (17% mio-
dych wskazato to jako powdd pdjscia na wybory)”.

Przed nami kolejne dwie kampanie wyborcze
w roku 2024 - samorzgdowa i do Parlamentu
Europejskiego. Mozemy spodziewac sie przenie-
sienia schematéw z wyboréw parlamentarnych:
o ile w wyborach samorzadowych moze by¢
wiecej przekazow pozytywnych, prezentujgcych
konstruktywne rozwigzania, o tyle w przypadku
wyboréw europejskich istnieje duza szansa na zin-
tensyfikowanie dziatan wywotujgcych polaryzacje.
Wybory do Parlamentu Europejskiego beda sie
réwniez cechowaty duzym wptywem aktoréw po-
zapolitycznych i wiekszym zaangazowaniem tech-
nik dezinformacyjnych. Tym wazniejsza bedzie
rola platform spotecznosciowych. Mimo skfada-
nych obietnic czes¢ z nich nie podjeta nalezytego
wysitku na rzecz dostatecznej przejrzystosci rekla-
my politycznej. Z tego powodu autorzy i autorki
raportu nie ograniczyli sie do opisania stanu fak-
tycznego, ale sformutowali réwniez rekomenda-
cje, ktére powinny zosta¢ wdrozone jeszcze przed
terminem wyboréw samorzgdowych.

Krzysztof Izdebski, ekspert Fundacji im. Stefana
Batorego
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Wprowadzenie

Oddajemy w Panstwa rece kohcowy raport analizujgcy wykorzystanie Internetu w kampanii wybor-
czo-referendalnej 2023 roku. Dane ilustrujg przebieg catej kampanii wyborczej i obejmujg zakres od
8 sierpnia do 13 pazdziernika 2023.

W raporcie podsumowalismy wydatki i uzyskane zasiegi, alokacje sSrodkéw na poszczegdlne platformy
i formaty reklamowe oraz taktyki dotarcia do konkretnych grup odbiorcéw (mikrotargetowanie vs.
szerokie dotarcie).

Dodatkowo przeanalizowali$my dziatania organiczne gtéwnych partii i doktadniej przyjrzelismy sie te-
matom komunikacji oraz dziataniom referendalnym i profrekwencyjnym.

Do raportu zatgczono obszerny Apendyks, gdzie zawarto szczegdtowe zestawienia, ktére umozliwiajg
dodatkowe analizy, bardziej skupione na wybranych obszarach prowadzonych kampanii.

Zachecamy réwniez do lektury poprzednich czterech raportéw okresowych, gdzie na biezgco moni-
torowali$my strategie reklamowe podmiotéw prowadzacych agitacje. Znajdujg sie tam pogtebione
analizy kolejnych etapow kampanii.

Praca nad serig raportéw, ktére przygotowywaliSmy w trakcie kampanii, pokazata, ze system przej-
rzystosci wydatkéw reklamowych i narzedzia dostepu do danych wymagaja udoskonalen. Byto to
szczegdlnie widoczne w przypadku analizy danych dotyczacych kampanii profrekwencyjnych i refe-
rendalnych. Szczegéty przedstawiono w nocie metodologicznej, ale sktonito nas to do przygotowania
kilku postulatéow i rekomendacji dotyczgcych poprawy przejrzystosci wydatkéw na kampanie spotecz-
ne i polityczne.

Skrocona metodologia: monitoringiem objete byly reklamy emitowane na platformach Alphabet
(Google Display Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizujemy wszystkie reklamy
oznaczone i dajace sie zidentyfikowac jako polityczno-spoteczne oraz objete programami przejrzy-
stosci reklam. W przypadku obu platform dotyczy to zaréwno reklam zwigzanych z wyborami par-
lamentarnymi, jak i tych z kampanii profrekwencyjnej oraz referendalnej. Szczeg6towe oméwienie
uwarunkowan technicznych i sposobu zbierania danych znajduja sie w Glosie metodologicznej.

Giéwne wyniki

+ tacznie w trakcie catej kampanii na platformach Alphabet (YouTube i Google) oraz Meta (Face-
book, Instagram) komitety wyborcze wygenerowaty ponad 2 bin 300 mld wyswietlerr swoich
ptatnych tresci wyborczych.

* Najwiecej reklam wyemitowaty: Koalicyjny Komitet Wyborczy Koalicja Obywatelska (ponad
9 tys.), Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwo$¢ (ponad 7 tys.) oraz Komitet Wyborczy Nowa
Lewica - 6,5 tys.

+ Oficjalnie komitety wydaty okoto 20 mIn zt. Najwiecej KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ - 7,7 min zk;
KKW Koalicja Obywatelska - 5,7 min zi.

« 55 tys. zt - tyle Srednio wydano w mediach spotecznosciowych na pozyskanie jednego mandatu;
34 tys. zt na jeden mandat wydat Koalicyjny Komitet Wyborczy Trzecia Droga, a 108 tys. zt - KW
Nowa Lewica.

« Reklama polityczna jest od dwéch do trzech razy drozsza w generowaniu dotarcia z przekazem
niz Srednia dla reklam komercyjnych.
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Kampania wyborcza w nieznacznym stopniu wptyneta na ceny reklam komercyjnych.

+ Najwiecej zainwestowano w polaryzacje. Najwyzsze wydatki dwéch gtéwnych komitetéw poszty
na spoty pod tytutem ,TUSK = BEZROBOCIE" (KW Prawo i Sprawiedliwos$¢) oraz ,Kaczynski jest
zagrozeniem” (KKW Koalicja Obywatelska).

« KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ wyraznie postawit na mtodych mezczyzn, KW Nowa Le-
wica - na mtode kobiety. Prawo i Sprawiedliwos¢ kierowato przekaz do starszych grup wiekowych.
Mikrotargetowanie nie byto nadmiernie wykorzystywane w kampanii. Krélowaty przekazy sred-
nio- i wysokozasiegowe. Najpopularniejsza segmentacja dotyczyta miejsca zamieszkania.

+ W trakcie kampanii wyborczej komitety najczesciej kierowaty reklamy do mieszkarncow okregu
nr 24 (OKW z siedzibg w Bialymstoku), a najwieksze koszty poniosty w okregu nr 19 (OKW z sie-
dzibg w Warszawie).

* Najbardziej zaangazowang w dziatania organiczne partig byta Konfederacja, ktorej tresci za-

mieszczone w social mediach wygenerowaty tacznie wyzsze zaangazowanie niz te publikowane
przez Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz Koalicje Obywatelska razem wziete. Szczego6lnie angazujacy-
mi tematami byly bezpieczenstwo oraz sprawy spoteczne.
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ oprécz tematéw polaryzacyjnych komunikowat gtéwnie zagad-
nienia zwigzane z bezpieczenstwem i gospodarkg. KKW Koalicja Obywatelska skupiat sie na
sprawach spoteczno-gospodarczych, choc istotne byty rowniez kwestie ekologii czy edukac;ji
oraz polaryzacja.

« Trzecia Droga zdecydowanie najczesciej wspominata o spoteczenstwie i gospodarce, cho¢ duzo
reklam poswiecano takze konkurentom, zaznaczajgc odmiennos¢ i niezaleznos¢ Trzeciej Drogi.
Ponadto czesto komunikowano przekazy zwigzane z ekologig i edukacja.

« Istotny udziat w kampaniach okotoreferendalnych i profrekwencyjnych miaty organizacje poza-
rzgdowe oraz fundacje. Szczegétowa analiza tych kampanii jest bardzo trudna, poniewaz niekto-
re nie zostaly prawidtowo oznaczone jako wyborcze i konieczna byta interwencja, aby znalazly sie
w centrach przejrzystosci prowadzonych przez platformy spotecznosciowe.

+ Zakres i format udostepnianych danych reklamowych jest niewystarczajgcy do podjecia kom-
pleksowych analiz. Rekomendujemy dziatania standaryzacyjne na poziomie platform oraz komi-
tetow wyborczych.

2 bin 300 mid wyswietlen

tacznie w trakcie catej kampanii na platformach Alphabet (YouTube i Google) oraz Meta (Facebook,
Instagram) komitety wyborcze wygenerowaty ponad 2 bin 300 mld wyswietleh swoich ptatnych tre-
Sci wyborczych. Oznacza to, ze kazda osoba uprawniona do gtosowania Srednio zetkneta sie niemal
800 razy z reklamami wyborczymi. Nalezy zauwazy¢, ze jest to wynik przyblizony, bazujacy na danych
udostepnianych przez witascicieli platform, ktore w wielu przypadkach sg nieprecyzyjne i oparte na
przedziatach lub przyblizeniach. Na przyktad najpopularniejsze filmy reklamowe publikowane na ka-
nale YouTube opisane s3 liczbg wyswietlenn 10M+, co znaczy, ze zostaly wyswietlone ponad 10 min
razy, ale ile doktadnie, tego nie wiadomo.

Fundacja im. Stefana Batorego



Wyswietlenia na poszczegdlnych platformach
8.08.2023-13.10.2023
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KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc 84 067 000

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy 104 434 000

Wyscig wyborczy trwat do samego konca i wiekszos¢ komitetdw intensyfikowata publikacje aktyw-
nych reklam az do ostatniego dnia kampanii. Szczegélnie dynamiczne wzrosty mozna zaobserwowac¢
w przypadku KKW Koalicja Obywatelska, ktéry w korncdédwce kampanii miat najwiecej aktywnych re-
klam. Duza aktywnoscig wykazat sie rowniez KW Nowa Lewica, ktéry pod koniec kampanii miat niemal
tyle samo aktywnych reklam, co Koalicja Obywatelska, a tgcznie w trakcie catej kampanii opublikowat
niemal tyle samo reklam (6535), co KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ (7049). KKW Koalicja Obywatelska opu-
blikowat 9048 reklam i byt to najwyzszy wynik wsrod wszystkich komitetow.

Liczba aktywnych reklam w czasie
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— KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ KKW Koalicja Obywatelska — KKW Trzecia Droga
— KW Nowa Lewica — KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ — KW Bezpartyjni Samorzadowcy
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Liczba opublikowanych reklam w czasie trwania kampanii
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W trakcie kampanii wyemitowano niemal 31 tys. reklam. Zdecydowanie wiecej (21 tys. vs. 10 tys.) na
platformach nalezacych do Meta, czyli na Facebooku i Instagramie.

Oficjalnie wydano okoto 20 min zi

Zgodnie z przyjetg metodologig tworzenia tego raportu (zob. Glosa metodologiczna) w ramach analizy
wydatkdw, ktére jednoznacznie udato sie przypisa¢ do poszczegéinych komitetéw wyborczych, osza-
cowali$my sume wydatkéw wszystkich komitetéw na okoto 20 min zt.

Nalezy zastrzec, ze podobnie jak w przypadku analizy wyswietlerr dane dotyczgce wydatkéw podawa-
ne sg w przedziatach, a my w ramach analizy przyjeliémy $rednig z przedziatu.

Fundacja im. Stefana Batorego



Wydatki na poszczegdélnych platformach
8.08.2023-13.10.2023
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KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

Najwiecej wydat KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ - prawie 7,7 min zt. Na drugiej pozycji znajduje sie KKW
Koalicja Obywatelska (5,6 min zt), a na trzecim KW Nowa Lewica, ktéry wydat okoto 2,8 min.

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ przez catg kampanie najwiecej przeznaczyt na platforme YouTube
(4,7 min zt), gdzie umieszczat szerokozasiegowe przekazy ,straszace Tuskiem”. Przekaz o rebours pro-
ponowat KKW Koalicja Obywatelska ,straszgcy Kaczyhskim”, ale z uzyciem ponad trzykrotnie mniejsze-
go budzetu (okoto 1,4 min zi).

Dwie gtéwne platformy podzielity sie przychodami od komitetéw niemal po potowie: Meta (Facebook
oraz Instagram) - 10,5 min zk; Alphabet - tgcznie 9,5 min zt, z ogromng przewagg YouTube'a - 7 min zt.

Srednio 55 tys. zt na mandat

Gdy podsumowac¢ efektywnos$¢ kosztowa, rozumiang jako kwota wydana na uzyskanie jednego man-
datu, to Srednia dla wszystkich komitetéw wyniosta okoto 55 tys. zt. Najefektywniejszy byt pod tym
wzgledem KKW Trzecia Droga, ktérego koszt uzyskania mandatu wynidst niespetna 34 tys. zt. Drugg
pozycje zajat KKW Koalicja Obywatelska (36 tys. zt), trzecig KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ (39 tys. zt),
dalej Konfederacja z kosztem 46 tys. zt. Od stawki zdecydowanie odstaje KW Nowa Lewica z kosztem
108 tys. zt.

Wiemy réwniez, ze 840 tys. zt przeznaczonych na reklamy w mediach spotecznosciowych nie przynio-
sto Bezpartyjnym Samorzgdowcom ani jednego mandatu, z kolei 834 tys. zt wydane przez Konfedera-
cje przyczynito sie do wybrania 18 parlamentarzystéw.

Fundacja im. Stefana Batorego



Kampania nie zachwiata rynkiem reklamowym

20 min zt wydanych przez komitety wyborcze i dodatkowe kilkanascie wydanych przez inne organiza-
cje nie zachwiato istotnie rynkiem reklamowym. Przynajmniej tak byto na platformie Meta (Facebook
i Instagram), gdzie dysponujemy materiatem poréwnawczym.

Firma Sotrender publikuje cykliczne raporty pokazujgce Sredni CPM (koszt tysigca wyswietlen) dla re-
klam komercyjnych. W trakcie kampanii koszt ten ulegat odchyleniom, ale nie wszystkie mozna jed-
noznacznie przypisa¢ kampanii wyborczej. Pierwszy istotny skok wartosci CPM w okolicach poczatku
wrzesnia jest wahnieciem sezonowym, zwigzanym z poczgtkiem roku szkolnego. Koniec wrzesnia na-
tomiast to start roku akademickiego, ale tu by¢ moze zawazyta réwniez kampania. Najbardziej prawdo-
podobny wptyw kampanii na wahania cen obserwujemy na poczatku drugiego tygodnia pazdziernika.

Widzimy réwniez, ze Sredni koszt komercyjnego CPM jest istotnie nizszy niz budowanie zasiegu dla
poszczeg6lnych politykdw. Zdajemy sobie sprawe, ze w roznych kategoriach koszty te zauwazalnie
sie réznig. Niemniej reklama polityczna jest od dwoch do trzech razy drozsza w generowaniu dotarcia
niz Srednia dla towardw i ustug komercyjnych.

Koszty dotarcia, jakie uzyskaly poszczegdine komitety, sg pochodng strategii targetowania. Konfe-
deracja kieruje przekaz w wiekszym stopniu do mtodych mezczyzn, ktérzy sg atrakcyjna, a co za tym
idzie - drozszg grupg docelowa. Dlatego poziom CPM Konfederacji na Facebooku i Instagramie oscy-
luje wokot 12 zt. Trzecia Droga natomiast, ktérej przekaz rozrzucony byt bardziej réwnomiernie po

réznych grupach docelowych, uzyskata koszt dotarcia na poziomie 7-8 zt za CPM.

Efektywnos¢ dotarcia
CPM (koszt tysigca wyswietlen)

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ B 0502t
KKW Koalicja Obywatelska | T E———
KKW Trzecia Droga  gm"; 7472
KW Nowa Lewica g™ o071
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ B 0662

KW Bezpartyjni Samorzadowcy B 039z

. YouTube . Instagram . Google . Facebook
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Dzienna wartos$¢ wskaznika CPM
dla jednej aktywnej reklamy
w ekosystemie Meta

3.5zt

Warto$¢ CPM dla jednej
aktywnej reklamy

—— Srednia Mediana

Mit mikrotargetowania

Wyniki z catej kampanii potwierdzajg, ze stosunkowo niewiele jest reklam kierowanych do bardzo
waskich grup odbiorcédw. Mimo mozliwosci, jakie dajg platformy reklamowe, skala mikrotargetowania
(kierowanie reklam do bardzo waskich segmentéw, liczacych nawet po kilkaset oséb, zwigzanych ja-
ka$ jedng specyficzng cechg) jest mata. Niecate 10% reklam emitowanych na Facebooku i Instagramie
stanowity te, ktorych grupa docelowa nie przekraczata 10 tys. uzytkownikoéw.

Wiekszos¢ komitetéw dos¢ sprawnie radzita sobie z geotargetowaniem oraz segmentacjg wyborcow
wedtug miejsca zamieszkania i ptci, ale nie sposéb stwierdzi¢, ze mikrotargetowanie zdominowato kam-
panie. Komitety wyborcze stawiaty na reklamy o stosunkowo duzym zasiegu, skierowane do segmen-
téw wiekszych niz 100 tys. odbiorcéw. Prawo i Sprawiedliwos¢ zdobyto pozycje lidera w kategorii liczby
reklam najmniej sprecyzowanych (powyzej 1 mln osé6b), ktére stanowity prawie 20% reklam komitetu.

Liczba reklam a wielkos$¢ grupy docelowej
Meta, 8.08.2023-13.10.2023

1470 1489

051
509
122 692 697
484 467 455
37
33
260 s
173

106 o5 o

73 62 59 -
25 33 47 19 13 12 . e 23 A7
| SN -l - - - =1 RN

100 - 1 tys. 0s6b 1tys. - 5 tys. oséb 5tys.-10tys.0s6b  10tys.-50tys.0s6b 50 tys.- 100 tys. os6b 100 tys. - 500 tys. os6b 500 tys. -1 minoséb  Ponad 1 min oséb

. KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ KKW Koalicja Obywatelska KKW Trzecia Droga
B KW Nowa Lewica B KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtoé¢ [ll KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Co ciekawe, najwiekszy udziat (15%) reklam skierowanych do matych grup odbiorcow, nieprzekracza-
jacych 10 tys. odbiorcéw, ma takze komitet Prawa i Sprawiedliwosci. Nieznacznie rzadziej do takich
grup kieruje swéj przekaz Koalicja Obywatelska - reklamy z tej kategorii stanowig w jej przypadku
12,5% emitowanych w serwisach nalezacych do Meta.
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Konfederacja stawia na mtodych mezczyzn

Komitetem, ktéry wyraznie odstaje pod wzgledem struktury pici odbiorcéw reklam, jest KW Konfede-
racja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢. Jego przekazy w przewazajgcej mierze kierowane byty do mezczyzn.
Ugrupowaniem z istotnym przechyleniem ptci byt rowniez KW Nowa Lewica, ktérego reklamy czesciej
kierowano do kobiet.

Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug ptci
Meta, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 52% _
KKW Koalicja Obywatelska 52% _
KKW Trzecia Droga 49% _

KW Nowa Lewica 60% _

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 28%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 51%

KOBIETY [l MEZCZYZNI ] NIEZNANA

Prawo i Sprawiedliwo$¢ w najmniejszym stopniu kierowato swoje przekazy do mtodych (osoby do
34. roku zycia). Ten segment zdominowaty Konfederacja i Lewica, z tg réznicg, ze - powtérzmy - Kon-
federacja adresowata swéj przekaz do mtodych mezczyzn, a Lewica do mtodych kobiet. Przekazy do
elektoratu starszego (osoby powyzej 55. roku zycia) stanowity istotng cze$¢ dotarcia Prawa i Sprawie-
dliwosci, Trzeciej Drogi, w nieco mniejszym stopniu Lewicy i Koalicji Obywatelskiej.

Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug wieku
Meta, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 12% 18% 15% 12%

KKW Koalicja Obywatelska 18% 24% 16% 11% 8%
KW Nowa Lewica 22% 27% 13% 7% 11%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 20% 36%

%

18-24 [l 35-44 [ 55-64 ] NIEZNANY
25-34 [l 45-54 |l 65+
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Targetowanie reklam w okregach

Systemy reklamowe firm Alphabet i Meta pozwalajg reklamodawcom na zawezenie grupy odbiorcéw
materiatéw reklamowych do oséb zamieszkujgcych konkretne obszary (np. panstwo, wojewddztwo,
miasto czy nawet zasieg kodu pocztowego) poprzez ich bezposrednie wskazanie lub wykluczenie kon-
kretnych lokalizacji. W minionej kampanii wyborczej komitety chetnie korzystaty z tej mozliwosci, m.in.
w celu dotarcia do wyborcéw z wybranych regionéw z przekazem przygotowanym specjalnie dla nich.

W ponizszej analizie przyjeto upraszczajgce zatozenie, ze wydatki na kazdg z reklam s3 dzielone réw-
nomiernie miedzy okregi, do ktérych byta ona kierowana.

Komitety wyborcze najczesciej prébowaty dotrze¢ ze swoim przekazem do internautéw zamieszkuja-
cych w okregu nr 24 (OKW z siedzibg w Biatymstoku), do ktérych skierowano niemal 23% wszystkich
reklam, a w przypadku reklam Google ponad 34% materiatéw. Koszty, ktére w zwigzku z tym poniosty,
stanowity okoto 4% ich wydatkéw na platformach firm Alphabet i Meta.

Udziat reklam kierowanych do

poszczegdlnych okregéw

Google + Meta

1 (Legnica) T 17,82%
2 (Wa+brz¥ch) . 17,63%
3 (Wroctaw) T 19,75%
4 (Bydgoszcz) . 18,77%
5 (Torun) e 18,37%
6 (Lublin) T 17,62%
7 (Chetm) T 16,92%
8 (Zielona Géra) T 16,3%
) 9 (Lédz) - 18,04%
10 (Piotrkéw Trf/bunalski) T 17,89%
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13 (Krakéw)
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31 (Katowice) I 16,79%
32 (Katowice) I 16,87%
33 (Kielce) I 16,91%
34 (Elblag) I 16,64%
35 (Olsztyn) . 18,35%
36 (Kalisz) [ 17%
37 (Konin) . 16,61%
38 (Pita) I 16,35%
39 (Poznan) I 17,08%
40 (Koszalin) I 17,33%
41 (Szczecin) I 17,98%
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Udziat wydatkow na reklamy kierowane
do poszczegdlnych okregdw
Google + Meta

1 (Legnica) . 2,35%
2 (Watbrzych) . 2,23%
3 (Wroctaw) I 2,9%
4 (Bydgoszcz) I 2,75%
5 (Torun) I 2,
6 (Lublin) I 2,53%
7 (Chetm) . 2,28%
8 (Zielona Géra) . 2,03%
9 (L6dz) I 2,72%
10 (Piotrkéw Trybunalski) P 2,35%
11 (Sieradz) I 2,77%
12 (Krakéw) . 1,96%
13 (Krakéw) T 3,12%
14 (Nowy Sacz) I 1,8%
15 (Tarnow) . 1,98%
16 (Ptock) I 2,36%
17 (Radom) P 2%
18 (Siedlce) I 2,42%
19 (Warszawa) T 4,64%
20 (Warszawa) 00O
21 (Opole) .
22 (Krosno) . 2,09%
23 (Rzeszbw) I 2,45%
24 (Biatystok) T 4,26%
25 (Gdansk) T 2,
26 (Stupsk) I 2,5%
27 (Bielsko-Biata) I 1,
28 (Czestochowa) P 1,68%
29 (Katowice) I 1,
30 (Bielsko-Biata) P 2,12%
31 (Katowice) I 2,
32 (Katowice) I 2,42%
33 (Kielce) T 2,96%
34 (Elblag) . 2,06%
35 (Olsztyn) I 2,49%
36 (Kalisz) I 2,3%
37 (Konin)

N
=
2
X

Okreg nr 24 (Biatystok) stat sie areng reklamowej walki miedzy KW Prawo i Sprawiedliwos¢, ktory
od 2005 roku niezmiennie wygrywat tam wybory parlamentarne, a KKW Koalicja Obywatelska. Oba
te komitety pragnety trafi¢ do odbiorcéw z wojewddztwa podlaskiego az z co czwartym materiatem
reklamowym. Mimo ze najwieksza cze$¢ wydatkéw reklamowych KKW Koalicja Obywatelska zostata
poniesiona wtasnie w tym okregu, kolejny raz w wyborach do Sejmu najwiecej mandatéw uzyskat
KW Prawo i Sprawiedliwos¢, przy czym zdobyt jeden mandat mniej niz przed czterema laty. Pozo-
state dwa komitety, ktore uzyskaty mandaty do Sejmu w tym okregu, tj. KKW Trzecia Droga oraz KW
Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢, nie kierowaty do jego mieszkancéw wyraznie wiekszej liczby
reklam niz do wyborcéw z innych okregow, ale ich ,jedynkami” na listach byli wazni cztonkowie obu
ugrupowan: odpowiednio Szymon Hotownia (zdobywca najwiekszej liczby gtoséw w tym okregu) oraz
Krzysztof Bosak.

Wysoka czestotliwos¢ adresowania ptatnej promocji do mieszkancéw okregu nr 24 nie data mu jednak
miejsca na szczycie listy okregéw, w ktérych na promocje wydano najwiecej. Przypadto ono okregowi
nr 19, z OKW z siedzibg w Warszawie, gdzie komitety poniosty niemal 5% swoich wydatkéw. Komite-
tami, ktérych najwieksza cze$¢ wydatkdw zostata poniesiona wtasnie w tym okregu, byty KKW Trzecia
Droga, KW Nowa Lewica oraz KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢, a w przypadku KKW Koalicja

Fundacja im. Stefana Batorego
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Obywatelska wiecej sSrodkéw wydano jedynie we wspomnianym wyzej okregu nr 24. Komitety KW Pra-
wo i Sprawiedliwo$¢ oraz KW Bezpartyjni Samorzadowcy nie zdecydowaly sie na ponoszenie w War-
szawie kosztow wyraznie wiekszych niz w innych okregach.

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ skierowat ponadprzecietng liczbe reklam takze do okregéw nr 4 (OKW
z siedzibg w Bydgoszczy) i okregu nr 26 (OKW z siedzibg w Stupsku), gdzie nigdy nie zdobyt wiekszej
liczby mandatéw do Sejmu niz KW Platforma Obywatelska lub KKW Koalicja Obywatelska. W obu przy-
padkach aktywnos¢ reklamowa nie pomogta uzyska¢ najwiekszej liczby gtoséw wyborcéw we wskaza-
nych okregach.

KKW Koalicja Obywatelska poniést réwniez ponadprzecietne wydatki w okregu nr 13 (OKW z siedzibg
w Krakowie). Podobnie zachowat sie KW Nowa Lewica, ktéry zdecydowat sie poswieci¢ duze Srodki na
promocje takze w okregach nr 3 (OKW z siedzibg we Wroctawiu), nr 33 (OKW z siedzibg w Kielcach)
oraz we wspomnianym wczesniej okregu nr 19 (OKW z siedzibg w Warszawie). Co ciekawe, komitet
ten niemal zupetnie zignorowat trzy okregi na potudniu Polski: nr 14 (OKW z siedzibg w Nowym Saczu),
nr 15 (OKW z siedzibg w Tarnowie) i nr 22 (OKW z siedzibg w Krosnie). Od wyboréw parlamentarnych
w 2005 roku w okregach tych komitety lewicowe nie cieszg sie zaufaniem wyborcéw, a najwiecej gto-
sow zdobywa regularnie KW Prawo i Sprawiedliwos¢, co nie ulegto zmianie w wyborach parlamentar-
nych w 2023 roku.

W Apendyksie znajdujg sie wykresy przedstawiajgce szczegétowe informacje dotyczace kierowania re-
klam do odbiorcéw wedtug kryteriow geograficznych, w tym podziatu na platformy, na ktérych prowa-
dzono kampanie, i udziatu w nich reklam kierowanych tylko do jednego okregu.

Najgtosniejsze przekazy

Reklamy, na ktére w czasie trwania kampanii wyborczej wydano najwiecej, to gtdwnie przekazy Pra-
wa i Sprawiedliwosci oraz Koalicji Obywatelskiej majace na celu ,straszenie” wyborcéw konkurencja.
Najwyzsze wydatki tych komitetéw poszlty na spoty pod tytutem ,TUSK = BEZROBOCIE" (KW Prawo
i Sprawiedliwos¢) oraz ,Kaczynhski jest zagrozeniem” (KKW Koalicja Obywatelska).

Podobng strategie przyjeta Konfederacja, jednak nie nawigzywata bezposrednio do swoich konkuren-
téw, a do ich programu. Reklama z komunikatem ,,Masz do$¢ rozdawnictwa i podwyzek podatkéw?
My tez!”, mimo relatywnie niskich wydatkéw (5-6 tys. zt), rozeszta sie wiralowo i wyswietlono ja ponad
10 min razy.

Najnizszy CPM (koszt tysigca wysSwietlen), wynoszacy niecate 8 groszy, odnotowano dla reklamy doty-
czacej edukacji wyemitowanej przez KW Bezpartyjni Samorzadowcy, ktéra wyswietlono ponad 10 min
razy na platformie Google.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Najgtosniejsze przekazy:
+ KW Prawo i Sprawiedliwos¢:

https://tiny.pl/cs61t

+ KKW Koalicja Obywatelska:

https://tiny.pl/cs611

https://tiny.pl/cs617

https://tiny.pl/cs61!

Fundacja im. Stefana Batorego
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KKW Trzecia Droga:

https://tiny.pl/cs61n

+ KW Nowa Lewica:

https://tiny.pl/cs612

https://tiny.pl/cs61k3

https://tiny.pl/cs61s

Fundacja im. Stefana Batorego

16


https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=PL&media_type=all&id=336430935437523

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos$¢:

https://tiny.pl/cs61v

KW Bezpartyjni Samorzadowcy:

https://tiny.pl/cs6jh

https://tiny.pl/cs61z

https://tiny.pl/cs6jx

Fundacja im. Stefana Batorego
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Zaden temat nie zdominowat kampanii

Zaréwno Alphabet (Google i YouTube), jak i Meta (Facebook i Instagram) w swoich programach przej-
rzystosci reklam pozwalajg na wglad w wiele parametréw emitowanych reklam, co w ogéle umozliwito
powstanie raportu. Jednak tylko Meta udostepnia tres¢ emitowanych reklam i wszystkie ponizsze
obserwacje dotycza tej wtasnie platformy. Nalezy mie¢ na uwadze, ze udostepniona do analizy
tres¢ tekstowa reklamy nie musi odzwierciedla¢ catej zawartosci, np. tresci dotgczonego spotu czy
zdjecia, a stanowi jedynie opis zawartosci lub dodatek do tresci multimedialnej.

Analize wykonano na podstawie zadanych stow kluczowych, pogrupowanych w obszary tematyczne,
takie jak: bezpieczehstwo, gospodarka, ekologia i Srodowisko oraz spoteczehstwo. Sprawdzono réw-
niez reklamy odnoszace sie do ,konkurencji” w rozumieniu, na ile np. reklamy opozycji odnoszg sie
do obecnie rzadzacych i na odwrét. W oddzielnym rozdziale zbadano reklamy zwigzane z promocjg
referendum i te zachecajace lub zniechecajgce do wziecia udziatu w wyborach.

Wykonana analiza potwierdza, ze nie byto w tej kampanii jednej wspdlnej i wiodgcej narracji. Komitety
staraty sie komunikowa¢ tematy istotne dla ich kluczowych grup wyborcéw. Natomiast nalezy jedno-
czednie zaznaczy¢, ze bardzo wazny byt kontekst odrézniania sie od konkurencji, zwigzany z szerszym
zjawiskiem polaryzacji spotecznej.

Dla KW Prawa i Sprawiedliwosci najwazniejsze tematy to te zwigzane z gospodarka i bezpieczenstwem,
ale warto nadmienic, ze w ich reklamach pojawiato sie duzo odniesien do ,konkurencji”, a konkretnie
do Donalda Tuska. Na te reklamy PiS przeznaczyt ponad 8% swojego budzetu, a ich oglagdalno$¢ odpo-
wiadata za prawie 11% wszystkich wyswietlen reklam Prawa i Sprawiedliwosci. Odnotowano niewielki
udziat reklam zwigzanych z zagadnieniami dotyczgcymi edukacji, aborcji oraz praworzadnosci. Konse-
kwentnie unikano tematéw ekologii oraz dziatan profrekwencyjnych, za to aktywnie wspierano 4 x NIE
dla referendum, na co poszto ponad 5% budzetu.

Koalicja Obywatelska skupiata sie gtéwnie na sprawach spoteczno-gospodarczych, cho¢ istotne byty
réwniez kwestie ekologii czy edukacji. Podobnie jak w przypadku PiS odnotowano wysokie wydatki na
reklamy dotyczgce konkurentéw (przeznaczono na nie ponad 12% budzetu). Istotny byt réwniez temat
praworzadnosci, ktory Koalicja Obywatelska wspominata w swoich reklamach czesciej niz wszystkie
pozostate komitety razem wziete.

Trzecia Droga zdecydowanie najczesciej wspominata o spoteczenstwie i gospodarce, cho¢ duzo reklam
poswiecano takze konkurentom, zaznaczajgc odmiennosc i niezaleznos¢ Trzeciej Drogi. Tradycyjnie
juz w przypadku tego komitetu wazne byty ochrona srodowiska, edukacja i dziatania profrekwencyjne.

Nowa Lewica skupia sie na podobnych tematach, co Trzecia Droga, ale warto doda¢, ze dla Lewicy
stosunkowo waznym tematem jest aborcja. Ponadto Lewica aktywnie dziatata w temacie referendum,
namawiajac wyborcéw do odmowy wziecia w nim udziatu.

Konfederacja przyjeta strategie krytykowania konkurentéw, przede wszystkim PiS i Jarostawa Kaczyn-
skiego oraz Donalda Tuska - na te reklamy przeznaczono prawie 15% budzetu. Najwazniejszymi te-
matami byty gospodarka oraz bezpieczenstwo, w sposéb ironiczny nawigzywano takze do ekologii.
Najwyzszy sposrod wszystkich pozostatych komitetéw odsetek reklam oraz wydatkow stanowity rekla-
my profrekwencyjne.

Bezpartyjni Samorzgdowcy skupili sie przede wszystkim na tematach spotecznych i gospodarczych
(ponad 30% reklam i 45% wydatkéw).
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Przyporzadkowanie reklam do konkretnych kategorii nastgpito na podstawie analizy tresci reklam
i wystepowania stéw kluczowych:

+ bezpieczenstwo: reklamy zawierajgce stowa dotyczace uchodzcédw, granicy, wojny, Ukrainy,
Rosji i Biatorusi,

+ gospodarka: reklamy ze stowami dotyczgcymi inflacji, drozyzny, bezrobocia, mieszkalnictwa,

+ ekologia i Srodowisko: tu znalazly sie reklamy ze stowami nawigzujgcymi do zanieczyszczenia
srodowiska, Smieci oraz wysypisk, klimatu i ekologii,

+ spoteczenstwo: w tej kategorii znalazty sie reklamy mowigce o prawach kobiet, emerytu-
rach, zdrowiu, réownouprawnieniu, zwigzkach jednoptciowych/partnerskich oraz nawiazuja-
ce do LGBT,

+ edukacja: to reklamy nawigzujace do nauki i szkolnictwa,

+ praworzadnos¢: reklamy dotyczace rzadéw prawa,

+ aborcja: to reklamy odnoszace sie do praw reprodukcyjnych i samej aborgji,

« profrekwencyjne: zawierajg jednoznaczng zachete do gtosowania w rodzaju ,Idz!", ,Zagtosu;j!”,

+ konkurencja: w tej kategorii znalazty sie reklamy odwotujace sie do konkurencyjnych partii
i komitetéw startujgcych w wyborach oraz éwczesnego ,rzadu” i ,,opozycji”.

Procent reklam
8.08.2023-13.10.2023

SPOLECZENSTWO GOSPODARKA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ [l 4.02% B 11.35%
KKW Koalicja Obywatelska 10,78% 8,37%
KKW Trzecia Droga 10,54% 10,08%
KW Nowa Lewica NN 14,06% I ©,43%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ | 7.69% I 7.53%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [ 21,05% [ 9,77%
KONKURENCI BEZPIECZENSTWO
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ | 5.47% B 7 .5%
KKW Koalicja Obywatelska 4,29% 4,09%
KKW Trzecia Droga 9,01% 5,67%
KW Nowa Lewica | 9.14% B 4.9%
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ | 16.6% I 11.2% =)
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [l 3.38% B 2.82% g
EKOLOGIA | SRODOWISKO EDUKACJA @
©
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ [l 2,05% W17% 5
KKW Koalicja Obywatelska 4,2% 2,51% :@
KKW Trzecia Droga 5,4% 4,12% Y
KW Nowa Lewica |l 4,98% M 2.2% £
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ | 6.48% N 2.02% ©
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [l 4,14% B 4,7% @
o
c
PROFREKWENCY]JNE ABORCJA L
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ JJ 0,77% | 0,02%
KKW Koalicja Obywatelska 2,9% 0,71%
KKW Trzecia Droga 2,42% 0,27%
KW Nowa Lewica [l 3.43% B 1.54%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ il 4,05%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [l 3,2%

PRAWORZADNOSC REFERENDUM
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ | 0,04% B 115%
KKW Koalicja Obywatelska 1,34% 0,58% 19
KKW Trzecia Droga 0,68% 0,58%
KW Nowa Lewica |JJ 0,65% | 0,34%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ | 0,13% I 0,54%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy | 0,19%



Procent wydatkow

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SPOLECZENSTWO

B 3.24%
8,49%
10,56%
I 11,76%
Bl 5.09%
e 28,88%

KONKURENCI

I 8,63%
12,47%
9,87%
B 7.62%
I 14.74%
M 2,09%

EKOLOGIA | SRODOWISKO

I 0.85%
2,08%
5,06%
B 3.66%
I 10.53%
B 3.69%

PROFREKWENCY]NE

I 0,59%
3,93%
2,27%
B 3.37%
I 416%
M 2.64%

PRAWORZADNOSC

| 0,03%
0,49%
0,89%

B 1,09%

] 0,21%

GOSPODARKA

B 5.69%
4,66%
10,01%
B 5.47%
I ©.92%
N 17,07%

BEZPIECZENSTWO

B 5.58%

6,02%

6,18%
B 3.83%
I 13.99%
B 1.29%

EDUKACJA

I 0.55%
1,21%
4,63%
B 1.38%
B 2.44%
B 5.02%

ABORCJA

| 0%
0,56%
0,53%

B 127%

REFERENDUM

B 5.24%
3,66%
0,8%
M 2.55%
H2.14%
| 0,09%

Konfederacja najbardziej angazujgca organicznie
Poza przygotowywaniem reklam komitety podejmowaty réwniez dziatania organiczne, czyli opraco-
wywaty publikacje na oficjalnych kanatach w mediach spotecznosciowych, skierowane do wszystkich

i niewspierane kampaniami ptatnymi. Nierzadko okazywaty sie one bardziej angazujace i docieraty do
wiekszej liczby uzytkownikéw niz tresci reklamowe.

Ponizej przedstawiono podsumowanie organicznej aktywnosci komitetéw wyborczych na platfor-
mach Facebook, Instagram oraz YouTube.

Najbardziej zaangazowang w dziatania organiczne partig byta Konfederacja, ktérej tresci zamieszczo-
ne w social mediach wygenerowaty tacznie wyzsze zaangazowanie, niz wytworzyty Prawo i Sprawiedli-
wos¢ oraz Koalicja Obywatelska razem wziete.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Liczba postow: strony partii

Kw Prawo i Sprawiedliwos¢ |G 527

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

KONKURENCI
334
74
. 233
I, : 038
SPOLECZENSTWO
B0
272
67
s
I 250
EKOLOGIA | SRODOWISKO
33
147
20
39
[ EN
EDUKACJA
|12
62
25
22
I20
ABORCJA
19
5
I13
Is

BEZPIECZENSTWO

I 294

149
43

|
I 55

GOSPODARKA

e

94
18

Bss
I 25

REFERENDUM

Hs2
21
18

| KIS
B43

PROFREKWENCYJNE

I19
43

6
I1s
|

PRAWORZADNOSC

22

|1
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Procent postéw: strony partii

8.08.2023-13.10.2023

KONKURENCI

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ [N 24.12%

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos$é

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

16,06%
9,3%

I 31.23%
I, < 1.13%

SPOLECZENSTWO

B 212%

13,08%
8,42%

BN 15,55%
I 10.3%

EKOLOGIA | SRODOWISKO

J151%
7,07%

2,51%
M 5.23%
W 519%

EDUKACJA

| 0.55%
2,98%
3,14%

B 2.95%

] 0.79%

ABORCJA

0,91%

0,63%
B 174%
| 0.32%

BEZPIECZENSTWO

B 13.46%
7,16%
5,4%
B 5.23%
I >101%

GOSPODARKA

B 531%
4,52%
2,26%

B 7.77%

I 1022%

REFERENDUM

B 375%
1,01%
2,26%

B 483%

J17%

PROFREKWENCY]NE

| 0.87%
2,07%
0,75%

B 2o1%

I 155%

PRAWORZADNOSC

| 0.14%
1,06%

| 0,13%
| 0,04%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Zaangazowanie: strony partii

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

Kampanie profrekwencyjne i referendalne

Oprécz kampanii wyborczej prowadzonej przez komitety duze naktady finansowe przeznaczano na
kampanie profrekwencyjng oraz referendalna. Reklamy te byly jednak trudne do znalezienia w cen-
trum transparentnosci Google, poniewaz nie zawsze klasyfikowano je jako reklamy polityczne. Po-
nadto Google nie udostepnia danych o tresciach reklam, co jeszcze bardziej utrudnia wychwycenie

spotoéw o konkretnej tematyce.

KONKURENCI

I 2323103

1681504
60 365

I 690071
I - 25 564

SPOLECZENSTWO

B 339708
580 372
38 864
B 287570

B 1 050 782

EKOLOGIA | SRODOWISKO

| 155773
112 154
8688

| 38478

Il 570452

EDUKACJA

| 61818
66 350
15 804

| 51099

| 23 396

ABORCJA

26 005
2060

| 36251

| 19703

BEZPIECZENSTWO

B 111451

430 156
38 840
| 75423

B 055214

GOSPODARKA

B 497894
148 491
10 602

| 71251

Hl 552372

REFERENDUM

B 286206
92 099
13586

| 48802

| 148138

PROFREKWENCYJNE

| 114963
180 912

2974

| 40342

B 175814

PRAWORZADNOSC

| 10830
5744

[40
| 6345
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Podsumowanie kampanii

8.08.2023-13.10.2023

Rodzaj kampanii Suma wydatkow Suma wyswietlen

Profrekwencyjne 2329146
Wyborcze 16164 515
Referendalne 1819 381

Kampanie profrekwencyjne

130 320 686

1894 158 644

178 499 294

Na potrzeby raportu wybrano 12 kampanii profrekwencyjnych dziatajacych w polskim Internecie
i sprawdzono zaréwno ich wyniki ptatne, jak i te organiczne. Dodatkowo przeanalizowano dziatania
reklamowe na stronie Do:tgcz, z pominieciem tych nieodwotujgcych sie bezposrednio do wyboréw.
Wzieto tez pod uwage uzycie frazy ,idZ na wybory” oraz hashtaga ,#idznawybory” w Internecie.

Kampanie profrekwencyjne

8.08.2023-13.10.2023

Organiczne Ptatne

Nazwa kampanii Interactivity Index Suma wyswietlen Suma wydatkéw Suma wyswietlen

Do:tacz NA NA 833532 33733439

Inicjatywa Gtos Kobiet - , To Twéj wybér” 53083 17 149 666 546 808 25 836 966

Inicjatywa Wschéd - ,,Cicho juz bytysmy” 435 102 94 428 691 304 922 16 448 975

Fundacja Twdj Gtos Jest Wazny - ,Polska Gtosuje Bardziej” 46 068 8774 376 266 324* 27 271 942*

Liberté! - ,Punkt Zwrotny dla Polski” 85958 2014 824 124 082 14 689 984

Fundacja Wolnosci Gospodarczej - ,1dZ na wybory, nie na referendum” 203 1121 113 444%* 3 779 494%

SexEd - ,To Twoja decyzja” 131 952 47 145 104 634 4179 984

KOD - ,Wybory bez picu” 20 098 1116 867 16 132 2198 982

FEDERA i WK_RW - ,Bierze Cie WK_RW” 817 3442 12 122 1263422

Al i Fundacja Helsinska - ,Nie daj sobie wcisng¢ referendum” 91 219 20 131 222 4 899 467 499 8,
o
—_

tédzkie Dziewuchy Dziewuchom - ,Wybieram prawa kobiet” 23 868 667 354 2 099 437 499 o]
©

Fundacja Moc Kobiet - ,Kobiety na wybory” 2 267 663 74 212 071 150 12 500 L;g
c

Alter Art -, Przebudzenie” 8916 202 638 NA NA ug
]

I1dZ na wybory 1403430 3755414400 NA NA 2

* Suma danych z Google i Meta ';
@
©
o
c
=1
[N
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Kampanie referendalne

Do reklam referendalnych zostaty zaliczone te opublikowane na platformie Meta, ktére zawieraty
w tresci badz na grafice hasto ,referendum” lub ,4 x NIE". Nastepnie reklamy te zostaty podzielone na
emitowane przez komitety, politykdw oraz pozostate podmioty, np. fundacje.

Wydatki komitetéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
8.08.2023-13.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresci Suma wydatkow (usredniona) Minimalna suma wydatkéw Maksymalna suma wydatkow
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 248 60 104 276 85000 123 552
KKW Koalicja Obywatelska 96 34 67 852 57 400 78304
KKW Trzecia Droga 31 24 8134 6000 10 269
KW Nowa Lewica 18 13 27891 21900 33882
KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé 9 4 5646 4800 6491
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 1 1 250 200 299

Wyswietlenia reklam referendalnych komitetow: Meta
8.08.2023-13.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresci Suma wyswietleri (usredniona) Minimalna suma wyswietleri Maksymalna suma wyswietlen
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 248 60 7501878 7065000 7938755
KKW Koalicja Obywatelska 96 34 4853453 4586 000 5120906
KKW Trzecia Droga 31 24 1004984 920 000 1089969
KW Nowa Lewica 18 13 1969 492 1897000 2041983
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 9 4 455996 415000 496 991
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 1 1 12 500 10 000 14999

Sposrod komitetédw najaktywniejszy w kampanii referendalnej byt KW Prawo i Sprawiedliwos¢, ktéry
wyemitowat blisko 250 reklam o tej tematyce, wydajgc na nie ponad 100 tys. zt. W kampanii referen-
dalnej réwniez wykorzystywano taktyke straszenia konkurentami. Komitety Prawo i Sprawiedliwos¢
oraz Koalicja Obywatelska najwiecej wydaty na nastepujace reklamy:

Fundacja im. Stefana Batorego
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Nazwa organizacji

15 X w Referendum powiedz 4x NIE
State of Poland

Igrzyska Wolnosci
Liberté!

MKS Kaliber
MamPrawoWiedziec.pl
Dotgcz

Wschéd

Orientuj.sie
Wojewddztwo Podlaskie

0Osrodek Monitorowania Antypolonizmu

LubBezpos i0.PL - Instytut Di

Telewizja Republika
Amnesty International Polska
Tonaszewybory

0OKO.press

Fundacja PFR

bydgoszcz.pl

Instytut Finanséw Publicznych ifp.org.pl
Demagog

Instytut Spraw Publicznych
Afirmacja

Dzien dobry Dolny Slask
Rzeczpospolita
wGospodarce.pl

Tygodnik Powszechny
Witryna Wiejska

Helsiriska Fundacja Praw Cztowieka
Konstytucyjny.pl

Polityka

Portal i.pl

STS

Zwigzek Miast Polskich

Osrodek ia Zachowan

Wydatki innych podmiotéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)

Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresci Suma wydatkéw (usredniona) Minimalna suma

20

54

25

157

Polska Fundacja im. Roberta Schumana
BiznesiStyl

Fundacja Widzialne

Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca
Otwarta Rzeczpospolita

PoProstu

$lasko-Dabrowska Solidarnosé

TNW

Wielka Koalicja za Réwnoscig i Wyborem - WKRW

Zebrra.tv

8.08.2023-13.10.2023

1

6

655790

103373

91238

45222

28093

23999

23793

18898

12 500

4748

3499

2194

1546

1250

1250

1148

898

850

599

497

350

299

250

250

250

199

199

150

150

150

150

150

150

99

99

50

50

50

50

50

50

50

50

50

Y

598 900

87 800

81000

35200

25500

21000

21800

16 100

10 000

4200

3000

1400

1000

1000

1000

900

700

800

500

200

300

200

200

200

200

100

100

100

100

100

100

100

100

0

1a suma

Y
712 680
118 946
101 475
55243
30 686
26998
25786
21697
14999
5297
3998
2988
2093
1499
1499
1395
1096
899
698
794
399
398
299
299
299
298
298
199
199
199
199
199
199
198

198

929
929

929
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Nazwa organizacji

Wyswietlenia reklam referendalnych innych podmiotéw: Meta

8.08.2023-13.10.2023

Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresci

State of Poland 54
15 X w Referendum powiedz 4x NIE 20
Igrzyska Wolnosci 25
Liberté! 157
MKS Kaliber 14
Do:tacz 14
MamPrawoWiedziec.pl 2
Wschéd 3
Wojewddztwo Podlaskie 3
Amnesty International Polska 1
0Osrodek Monitorowania Antypolonizmu 2
Orientuj.si¢ 1
Tonaszewybory 1
0OKO.press 5
Demagog 6
LubBezposrednio.PL - Instytut Demokracji Bezposredniej 12
Fundacja PFR 4
bydgoszcz.pl 1
Instytut Spraw Publicznych 1
Telewizja Republika 7
Helsiriska Fundacja Praw Cztowieka 1
Instytut Finanséw Publicznych ifp.org.pl 2
Tygodnik Powszechny 2
Polityka 1
Dzieri dobry Dolny $lask 1
TNW 1
Witryna Wiejska 2
Rzeczpospolita 1
wGospodarce.pl 1
Osrodek i Zachowani iK: 2
Afirmacja 2
Konstytucyjny.pl 1
Otwarta Rzeczpospolita 1
Portal i.pl 1
Zwigzek Miast Polskich 1
STS 1
Polska Fundacja im. Roberta Schumana 2

PoProstu
Slgsko-Dabrowska Solidarnosé
Zebrra.tv

BiznesiStyl

Wielka Koalicja za Réwnoscig i Wyborem - WKRW

Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca

Fundacja Widzialne

Sposréd reklam referendalnych emitowanych przez inne podmioty najszerszym echem rozeszly sie
reklamy Fundacji State of Poland oraz FRGI (Fundacja Rozwoju Gospodarki i Innowacji im. Eugeniusza

6

1

Suma wyswietleni (usredniona) Minimalna suma

12280 474

11 642 494

11094 990

3242922

3093994

1860993

1550 000

1102 499

567 498

375000

359999

325000

325000

247 498

198 497

153 494

113 498

95000

95000

65496

42 500

33999

33999

32500

27 500

27 500

22999

22500

22500

14999

13999

12 500

12 500

12 500

12 500

7 500

3999

3500

3500

3500

2500

2500

1500

500

y$: suma wys
11370000 13190947
11400 000 11884988
10 565 000 11624979
2930000 3555843
2953000 3234987
1722000 1999 986
1500 000 1599999
1097 000 1107998
525000 609 997
350 000 399999
330000 389998
300000 349999
300000 349999
227000 267995
183 000 213994
139 000 167 988
103 000 123996
90 000 99999
90 000 99999
60 000 70993
40000 44999
31000 36 998
31000 36998
30000 34999
25000 29999
25000 29999
20000 25998
20000 24999
20000 24999
12000 17998
11000 16998
10000 14999
10000 14999
10000 14999
10000 14999
7000 7999
3000 4998
3000 3999
3000 3999
3000 3999
2000 2999
2000 2999
1000 1999
0 999

Kwiatkowskiego), publikowane na stronie 15 X w Referendum powiedz 4 x NIE.
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Rekomendacje po raporcie

Te wybory potwierdzity, ze media spotecznosciowe stanowig i beda stanowi¢ coraz bardziej istotng
platforme dotarcia do wyborcéw. Dla niektdrych grup juz teraz jest to gtdbwna mozliwos¢ kontaktu
z treSciami politycznymi.

Podczas pracy nad raportem zauwazyliSmy, ze dostep do danych dotyczacych przejrzystosci kampanii
reklamowych nie jest wystarczajacy, ponadto zaréwno forma, jak i zawartos¢ roznig sie istotnie w za-
leznosci od uzytej platformy.

Uwazamy, ze przejrzystos¢ kampanii reklamowych w mediach spotecznosciowych to bardzo istotne
zagadnienie i wymaga dziatan standaryzacyjnych na poziomie poszczegélnych platform, komitetow
oraz regulatoréw rzagdowych i w Unii Europejskiej.

W zwigzku z tym jako cze$¢ raportu sformutowaliémy rekomendacje, ktére pomoga wyznaczy¢ dobrg
praktyke zapewniajacg przejrzystos¢ kampanii reklamowych w mediach spotecznosciowych.

Rekomendacje dla platform
Na poziomie Unii Europejskiej konieczna jest standaryzacja minimalnego i dostepnego publicznie za-
kresu informacji o jawnosci reklam, a w szczegélnosci:

standaryzacja udostepnianych wskaznikéw dotyczacych zasiegow, targetowania oraz wydatkow,
+ standaryzacja zakresu udostepnianych tresci, np. uzupetnienie danych o transkrypcje na tekst
materiatow wideo i grafik,
standaryzacja zakresu danych pozwalajacych jednoznacznie zidentyfikowa¢ beneficjenta kampa-
nii polityczno-spotecznych,
+ uzupetnienie dokumentacji technicznej w zakresie definicji udostepnianych pél.

Rekomendacje dla Panstwowej Komisji Wyborczej
i Ministerstwa Finansow

Analiza przejrzystosci reklam od strony platform, ktére emituja przekazy, to pierwsza cze$¢ procesu.
Jego dopetnieniem jest zestawienie tych danych ze sprawozdaniami komitetéw.

W zwigzku z tym rekomendujemy, aby Paristwowa Komisja Wyborcza wraz z Ministerstwem Finansow
(w oparciu o ponizsze wytyczne) opracowaty standardy dla form raportowania wydatkéw reklamo-
wych ponoszonych na kampanie w mediach spoteczno$ciowych. Chodzi o:

+ wystandaryzowany wykaz prowadzonych kampanii na konkretnych platformach, zawierajacy
wskazniki dotyczagce zasiegu, targetowania i kosztow emisji,

* oddzielne ujecie kosztéw produkcji materiatow reklamowych (przygotowanie i redakcja materiatow),
oddzielne ujecie innych kosztéw obstugi reklamowej (wynagrodzenia agencji nieujete w kosz-
tach emisji i produkcji materiatow).
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Apendyks 1

Wiele dodatkowych zestawien i analiz umiesciliSmy w czterech raportach, jakie ukazywaty sie w trak-
cie trwania kampanii i bedg interesujgca lekturg dla wszystkich, ktérzy chcieliby odtworzy¢ dynamike
kampanii wyborczej 2023 roku w mediach spotecznosciowych.

* Obraz kampanii w mediach spofecznosciowych. Raport I
Link: https://tiny.pl/cs6lw

* Obraz kampanii w mediach spotecznosciowych. Raport II
Link: https://tiny.pl/cs6lf

* Obraz kampanii w mediach spofecznosciowych. Raport III
Link: https://tiny.pl/cs6l5

* Obraz kampanii w mediach spotecznosciowych. Raport IV
Link: https://tiny.pl/cs6él1

Ponadto przygotowalismy wiele dodatkowych materiatéw dotyczacych catosci kampanii wyborczej
2023 roku w mediach spoteczno$ciowych, ktére nie zmiescity sie w tekscie gtéwnym:

https://tiny.pl/cs6l4

Glosa metodologiczna

Ponizej zamieszczamy szczegdty zbierania danych do raportu i sposobu agregacji wynikéw. Dotyczg
one gtéwnie reklam z platform Alphabet (Google Display Network, YouTube), ale co do zasady odno-
szg sie réwniez do platformy Meta.

Raport w czesci poswieconej reklamom z platform Alphabet powstaje z danych zebranych bezposred-
nio z bazy danych BigQuery, udostepnionej przez Google, dzieki czemu mozemy agregowac dane
dotyczace kazdej reklamy.

Innym sposobem pozyskiwania tych danych jest udostepniona przez Alphabet strona internetowa,
gdzie mozna wybrac rézne kryteria wyszukiwania i zobaczy¢ dane zagregowane.

W trakcie przygotowywania raportéw zauwazono niescistosci miedzy agregacjg teoretycznie tych sa-
mych danych wyciggnietych bezposrednio z BigQuery a danymi zagregowanymi na stronie, np. suma
wydatkéw rézni sie w zaleznosci od zrédta, mimo ze liczba analizowanych reklam jest zblizona.

Zauwazylismy tez, ze inne dane szczegétowe mozna zobaczy¢ na stronie, a inne dane dla tej samej
reklamy widoczne sa w bazie BigQuery.

Co ciekawe, wydatki udostepniane przez Google w BigQuery sa sumarycznie nizsze od tych widocz-
nych w raporcie w Centrum Transparentnosci. Moze to wynika¢ z faktu, ze w raportach w Centrum
Transparentnosci po zaznaczeniu zakresu dat widoczne sg wszystkie reklamy, ktére byty wyswietlane
minimum w jednym dniu z zaznaczonego okresu. W tym raporcie natomiast analizujemy wyfacznie re-
klamy, ktére zaczeto emitowac 8 sierpnia 2023 roku i pdzniej (czyli od dnia startu kampanii wyborczej).

Zauwazono réwniez inne niescistosci lub niejasne definicje albo brak definicji niektérych p6l w bazie
danych oraz bardzo skromng dokumentacje.
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Apendyks 2

Liczba nowych reklam w czasie
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Liczba nowych reklam w czasie
Google
450
400
350
300
250
200
150
100

50
0 —

— KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ — KKW Koalicja Obywatelska — KKW Trzecia Droga
— KW Nowa Lewica — KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢ — KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Liczba nowych reklam w czasie

Meta
450
400
350
300
250
200
150
100
50
0
& ~ 4 N < N o N A N
— KW Prawo i Sprawiedliwos¢ — KKW Koalicja Obywatelska ~— KKW Trzecia Droga
— KW Nowa Lewica — KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ — KW Bezpartyjni Samorzadowcy
Wydatki komitetow na reklamy: Meta (w PLN)
8.08.2023-13.10.2023
Nazwa organizacji Liczba reklam Suma wydatkéw (usredniona) Minimalna suma wydatkéw Maksymalna suma wydatkéw
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 5345 2018978 1627 600 2410355
KKW Koalicja Obywatelska 6 026 1868 287 1456 100 2280474
KKW Trzecia Droga 4248 1042 626 792 300 1292952
KW Nowa Lewica 3859 1096 820 855300 1338 341
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 749 269 126 220 800 317 451
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy 553 291224 247 400 335047
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Wyswietlenia reklam komitetéw: Meta
8.08.2023-13.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Suma wyswietler (usredniona) Minimalna suma wyswietlen Maksymalna suma wyswietler

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 5345 186 871 854 174 311 000 199 432 709

KKW Koalicja Obywatelska 6026 177 998 498 163 343 000 192 653 997

KKW Trzecia Droga 4248 136 458 880 124 697 000 148 220 759

KW Nowa Lewica 3859 119988 573 109 574 000 130 403 146

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé 749 22092126 20060 000 24124 251
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy 553 36 763 224 33797 000 39729 449

Liczba nowych reklam w czasie
Meta
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— KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ — KKW Koalicja Obywatelska — KKW Trzecia Droga

— KW Nowa Lewica — KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢é — KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Liczba reklam komitetéw a kategoria wyswietlen
8.08.2023-13.10.2023
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Udziat reklam kierowanych do poszczegdlnych okregéw
Google + Meta
KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska KKW Trzecia Droga

1(Legnica) [ 15% — e -
2 (Walbrzych) [ 22% B B o
3 (Wroctaw) [ 20% e -
4 (Bydgoszcz) M 25% I 1% I
5 (Torur) [ 22% [ B
6 (Lublin) I 21% I 12 I 2%
7 (Chetm) [N 20% P 1% P 10%
8 (Zielona Géra) [N 19% I 1% I s
o (cod?) I 15% — I 0%
10 (Piotrkéw Trybunalski) [N 19% I 3% %
11 (Sieradz) M 22% I B o
12 (Krakéw) [ 19% I 2% %
13 (Krakow) | 20% I 1% -
14 (Nowy Sacz) N 215% B3 I %
15 (Tarnéw) [N 20% N 13% e 7%
16 (Plock) I 21% R 2% [
17 (Radom) [N 21% I 1% I 6%
18 (Siedice) MMM 20% I 12 B
19 (Warszawa) [N 22% P 15% P 13%
20 (Warszawa) [ 20% I 1 B o
21 (Opole) M 22% I 3% -
22 (Krosno) [ 20% B B o
23 (Rzeszéw) [N 21% P 13% I 8%
24 (Bialystok) NN 25 I 2% R o
25 (Gdansk) [ 20% I 12% N 9%
26 (Stupsk) [ 24% I 1% I
27 (Bielsko-Biata) [N 20% P 1% 6%
28 (Czestochowa) | 20% v -
29 (Katowice) [N 19% N 12% B 7%
30 (Bielsko-Biata) [N 20% P 2% B 0%
31 (Katowice) [ 20% N 12% 7%
32 (Katowice) M 19% — I
33 (Kielce) [N 19% [ A A
34 (Elblag) M 19% — - e
35 (Olsztyn) | 21% I 1% B 1
36 (Kalisz) NN 19% [ 2% [
37 (Konin) [ 19% I 12% %
38 (Pita) [N 1% I 1% [ 5%
39 (Poznan) [ 19% P 12% T %
40 (Koszalin) | 22% — B
41 (Szczecin) [ 22% P 13% %
KW Nowa Lewica KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé KW Bezpartyjni Samorzgdowcy
1(Legnica) M 25% I o [ e
2 (Walbrzych) [ 29% [ 7% [ 1%
3 (Wroctaw) [N 5 I 17% I 5%
4 (Bydgoszcz) N 29% o I— 12
5 (Toruf) [ 25% I 7% I 2%
6 (Lublin) [ 27 I 1% I e
7 (Chetm) [ 26% I 7% I 1%
8 (Ziclona Gora) [ 26% I 6% I o
o (cocz) [ 51% I 5% B
10 (Piotrkow Trybunalski) [ 27% [— 24% L RED
11 (Sieradz) [ 31% I 2% I 2%
12 (Krakow) | 27% I 1% I 2%
13 (Krakow) [ 31% I 1% I 5%
14 (Nowy Sacz) [ 6% N 18% P 18%
15 (Tarnéw) [ 5% P 19% I 2%
16 (Plock) I 27 I 17 R
17 (Radom) | 26% I 7% B
18 (Siedice) MM 27% I 25 I 7%
19 Warszawa) [ 5% I 2% o p
20 (Warszawa) N 25% I 21 I 16%
21 (Opole) I 25% I >0% I 17
22 (Krosno) [ 8% P 6% e 1%
23 (Rzeszow) N 2% I 15 I 15
24 (Bialystok) M 26% I 20% I 7%
25 (Gdansk) [ 25% I % B
26 (Stupsk) [ 26% I 7% I 1%
27 (Bielsko-Biata) M 27% 7% I 2%
28 (Czestochowa) ] 26% I 7% I 2%
29 (Katowice) [ 26% I 16 I
30 (Bielsko-Biata) I <2 N 15% I 1%
31 (Katowice) M 25% I 1% I 1%
32 (Katowice) | 25 I 7% B
33 (Kielce) M 26% [ I 7
34 (Elblag) I 27% I 7% I 5%
35 (Olsztyn) [ 29% I 2
36 (Kalisz) M 25 I 215 I 2%
37 (Konin) [ 27% I 1% I
38 (Pita) [ 27% I 7% I 2%
39 (Poznan) [ 25% ) B
40 (Koszalin) | 27% I 1% I 16%
41 (Szczecin) M 25% 15 I 20%
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Udziat wydatkow na reklamy kierowane
do poszczegdlnych okregow
Google + Meta

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Goéra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

KW Prawo i Sprawiedliwosé

%
I %
R 2%
I
25
I %
R 2%
B 2%
I 2 5%

KW Nowa Lewica

I
B 2.6%
I 5%
I 2%

B 2.6%

B 13%

B 17%

[ EEX
I 0%

B 15%

I %

B 14%

fo2%

B oa%

B 13%

I 1.6%

B 13%
I ¢ o
- %
I 2.2%
B 15%

B 15%
I %
B 5%
I 2.7%
B 15%

N 17%
N 1.8%
I 2.+
I 2.7%
B 2%
I 5 <%
B 15%
I 2%
I 2.1%
B 14%
[ EEX
I 7%
I 14%
[ EE

4,9%

KKW Koalicja Obywatelska

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

[ EEN
B 15%
B %
B 13%

B 13%
I 25%
I 16%

B 2%
I 2%
I
- %
B o
I 1%
-
[ EEN
B 13%

I 1.6%

KKW Trzecia Droga

I 0.8%
s
I 1.6%

B 14%
I 5%
B
I 55
I 25%
[ P
B
I 55%
5

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

g
1%

B o8%

I o8%

B 2%
B 1%
I 3%
B 12%

B 12%

B o8%

I o8%

1%

B 14%

W 0.8%

I 27
I 5%
[ R
I >.7%
I o

5,3%
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Dzienna wartos$¢ wskaznika CPC
dla jednej aktywnej reklamy
w ekosystemie Meta

1,42t 1,31z
1,2z
.a 1,01zt 1,04zt 1,04zt
S > 1zt
BE
;5 0,81 z¢
sp 087
glqc_f 0,6 zt
,6
Y z
N
Sx
E © 04z
2
0,2zt
0zt
® ® & & F o o o SR N R R RN o N
P RN PN S SRS S R U S S S AP C AU,
— Srednia Mediana
Odsetek reklam kierowanych wytacznie do jednego okregu
Google, 8.08.2023-13.10.2023
A prane | SpraWIEdllwos'Cl _ 73'3%
o Koalicja ObywateISka _ 74’6%
o TrzeCia Droga _ 65’2%
KW Nowa Lewica - 22,8%
KW Konfederacja et NIePOdlegk)éé _ o
! Bezpartyjni Samorzadowcy _ o
Odsetek wydatkéw na reklamy kierowane wytacznie
do jednego okregu
Google, 8.08.2023-13.10.2023
N Koalicja ObywateISka _ e
K TrzeCia Droga _ 43’1%
i o Lewica _ 23’5%
KW Konfederacja Hemese! NIePOdlegh)éé _
o Bezpartyjni Samorzadowcy _ 2
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Odsetek reklam kierowanych wytacznie do jednego okregu
Meta, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 67,1%

KKW Koalicja Obywatelska 80,8%

KKW Trzecia Droga 84,4%

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé 74,9%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 61,3%

Odsetek wydatkéw na reklamy kierowane wytgcznie
do jednego okregu
Meta, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 33,5%

KKW Koalicja Obywatelska 47,8%

KKW Trzecia Droga 75%
A tone LEWica _ 42'4%
o Konfederacja Homese! Nlep()dleg{os,é _ P

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Udziat reklam kierowanych
do poszczegdlnych okregéw
Google

1 (Legnica)

2 (Wa':brz¥ch)

4 (?E(\éVroc aw;
0s2CZ
ysg(Toruh)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Goéra)
9 (£6dz)

10 (Piotrkéw T?(bunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnow)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedice)

I
20 (Warszawa) iRy 2317%
21 (Opole) e 22,94%
22 (Krosno) I 13,76%

)

24 (Biatystok)

25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)

atowice)

32 (Katowice)
33 (Kielce)
34 (Elblag)
35 (Olsztyn)
36 (Kalisz)
37 (Konin)
38 (Pita)

39 (Poznan)
40 (Koszalin)
41 (Szczecin)

34,13%
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Udziat wydatkéw na reklamy kierowane
do poszczegdblnych okregéw

Google

1 (Legnica)

2 (Wa{brz¥ch)
3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)
5 (Torun)

6 (Lublln)
7 (Chetm)
8 (Zielona Go&a)

(
10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)
12 (Krakow)
13 (Krakéw)
14 (Now Sacz)
5 (Tarndw)
16 (Ptock)
17 (Radom)
18 (Siedice)
19 (Warszawa)

(
27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Blelsko Biata)
31 (Katowice)
32 (Katownce)
33 (Kielce)
34 (Elblag)
35 (Olsztyn)
Kalisz)
37 (Komn)
38 (Pita)
39 (Poznan)
40 (Koszalin)
41 (Szczecin)

2,78%
2,78%

2,63%

3,29%

Udziat reklam kierowanych
do poszczegdlnych okregow

Meta
1 (Legnica)

2 (Waibrzzlch)
3 (Wro g

4 (Bydgoszcz

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm

8 (Zielona Gora;

10 (Piotrkow T?/bunalskl)

14 (Nowy Sacz)

15 ( arnow)

6 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)

20 (Warszawa)

1 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)

24 (Bla?stok)
ansl

26 (SOupsk;

27 (Bielsko-Biata

28 (Czestochowa)

29 (Katowice)

30 (Blelsko Biata)
1 (Katowi

37 (Konln)

8 (Pita
39 (Poznaﬁ)
40 (Koszalin)
41 (Szczecin)
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Udziat wydatkéw na reklamy kierowane
do poszczegéinych okregdw

Meta
1 (Legnica)

2 (WalbrzYCh)
Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)
5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zlelona Gora)
9 (£ddz)

10 (Piotrkow Trybunalskl)
1 (Sieradz)

12 (Krakoéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarndéw)

6 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
1 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszow)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)

30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)

32 (KatOW|ce)
(Kielce)

34 (Elblag)

35 (QOlsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

EEE——  2,37%

g
o
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R
n
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3,82%

1,37%
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X
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Udziat reklam kierowanych do poszczegdlnych okregéw

Google

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (k6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdanhsk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (k£6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarndéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszow)
24 (Biatystok)
25 (Gdanhsk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)
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Udziat wydatkow na reklamy kierowane
do poszczegdlnych okregow

Google

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Goéra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)
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Udziat reklam kierowanych do poszczegdlnych okregéw

Meta

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (k6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdanhsk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (k£6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarndéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszow)
24 (Biatystok)
25 (Gdanhsk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)
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Udziat wydatkow na reklamy kierowane
do poszczegdlnych okregow

Meta

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Goéra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

KW Prawo i Sprawiedliwosé

I 1.6%
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1%

] 0.3%

] 03%

Wo7%

B 16%

Jo3%

I 5%
I <%

Fundacja im. Stefana Batorego

42



Udziat reklam kierowanych wytgcznie

do poszczegdlnych okregow
Google + Meta

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Goéra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Goéra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)
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Udziat wydatkéw na reklamy kierowane wytgcznie

do poszczegdblnych okregéw

Google + Meta

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (Léd2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)
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Udziat reklam kierowanych wytgcznie
do poszczegdlnych okregow

Google

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Goéra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Goéra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

KW Prawo i Sprawiedliwos$é

fo7%
 0.9%

] 0.6%
[ EES
W 1s%
foo%
fo7%

| 05%

M 16%

| 0.4%

N 13%
fos%
H14%
[ ERES
M 16%
M 18%
g%
B 16%
N 5.5%
N11%
N 5.3%
fos%

M 15%

KW Nowa Lewica

B 15%

] 0.6%
I 7%
| 0.2%

0%

W 21%

| 0.2%

B 4%

0%

Jo7%

Jo7r%

B

KKW Koalicja Obywatelska
- o
B 6%
e
I 42%

| 0.3%

[ EREA

| 05%

M 23%

| 0.2%
| 0,2%
W 2.4%
I

| 0.3%

| 0.2%

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

[01%
Jo7%

k%
BN 13%

| 03%

B 13%

M 2.4%
| 0.2%
[0,1%
B 1%

I 1%
I 1%
I 5%

B12%

| 0,3%
| 05%
| 0,2%
| 0.3%

| 0.3%
| 0.2%
M 2%
B1%

| 05%

- s

B3
B 4.2%
] 0.6%
| o5%

| 0.3%

KKW Trzecia Droga

| 0,2%

| 0,2%
W%
B12%
N 5.4%
M 19%

| 0.2%

I 08%

| 0.3%

[ B2

l 08%

Bi%
T %

| 0,2%

N13%
[0.1%

B 3.4%

e
W 22%

[01%

[0,1%
| 05%
| 0.3%

W 19%

I 2 3%

[01%

Bi%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

W 19%
M 21%

| 0.4%

- e
B1s5%
[

M 21%
M 21%

Bi3%

I 2%
5%

B1%
M 21%
s

Fundacja im. Stefana Batorego

45



Udziat wydatkéw na reklamy kierowane wytgcznie
do poszczegdlnych okregéw

Google

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (Léd2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

KW Prawo i Sprawiedliwos$é

| 0.2%
] 03%
| 0.2%
M o9%
N os%
Jo6%
l 0.4%
| 0.2%
Jo6%
] 03%
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 05%
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Jo6%
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03%
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B os%
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0,6%

KW Nowa Lewica

B 2.2%

] 0.4%
[ EX

| 0,2%

0%

7%
W 12%

B 19%

| 01%

5%

] 0.4%

-

KKW Koalicja Obywatelska

W%
Jo4%
M 16%
Bo7%
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Bo7%

| 01%

-2

| 0,1%
| 0.2%
] 0.4%

-

[0%

[0%

| 01%
e
| 0.3%

| 0.2%

0%

0%
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Jo6%

| 0.2%
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Ho7%
§o6%
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| 0.1%
| 0.2%
| 01%

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

0%
| 0.2%

M 15%
B 0.9%
| 0,1%

B 0.9%

B o8%
| 0.4%
0%

[ ERA

I
I 105%
B 2%

Jo4%

| 03%
| 0.1%
Ho7%
| 0.2%

| 0.2%
Jo3%
 05%
M 11%
] 0.4%

B 19%

2%
W 14%
| 0,2%
No7%

Bo%

KKW Trzecia Droga

W 12%
Ho7%

B os%
Bi%
- s
Ho7%

M 11%
M 15%
1%
I 2.6%
B 13%

[RBES
I 2.4%

| 0,2%
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0%

-
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 05%

W 16%
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I e3%
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e
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-
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Udziat reklam kierowanych wytgcznie

do poszczegdlnych okregow

Meta

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Goéra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

KW Prawo i Sprawiedliwosé

7.1%

KW Nowa Lewica

N 25%

B 2%
I 62
I 2.7%

B 12%

M o9%

W os%
2
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o
Jo3%
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M 11%
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g
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B 1%
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Jo4%

M 11%
1%
1%

W os%
[ EE
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B 13%
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KKW Koalicja Obywatelska
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I 0%
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J 0.4%

B 0.6%

- 2

8,4%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

2%
I 1.9%

Hos%
 0.4%
B 15%
| 03%
Ho7%

B 16%

KKW Trzecia Droga
I 0.4%
M 1%
1%
Bor%
I 7%
I 6%
I 5.7%
M 0.7%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

-
s

I 04%
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M i1%

Ho7%
I 1

| 0.2%

W 0.9%

I s
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I 2%

| 0.2%
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 0.4%
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B os5%
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Udziat wydatkéw na reklamy kierowane wytgcznie
do poszczegdblnych okregéw

Meta

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (L6d2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

1 (Legnica)

2 (Watbrzych)

3 (Wroctaw)

4 (Bydgoszcz)

5 (Torun)

6 (Lublin)

7 (Chetm)

8 (Zielona Géra)
9 (Léd2)

10 (Piotrkéw Trybunalski)
11 (Sieradz)

12 (Krakéw)

13 (Krakéw)

14 (Nowy Sacz)
15 (Tarnéw)

16 (Ptock)

17 (Radom)

18 (Siedlce)

19 (Warszawa)
20 (Warszawa)
21 (Opole)

22 (Krosno)

23 (Rzeszéw)
24 (Biatystok)
25 (Gdansk)

26 (Stupsk)

27 (Bielsko-Biata)
28 (Czestochowa)
29 (Katowice)
30 (Bielsko-Biata)
31 (Katowice)
32 (Katowice)
33 (Kielce)

34 (Elblag)

35 (Olsztyn)

36 (Kalisz)

37 (Konin)

38 (Pita)

39 (Poznan)

40 (Koszalin)

41 (Szczecin)

KW Prawo i Sprawiedliwos$é
| 0.1%
N 13%
B 0.9%
B 13%
B 0.9%
B 0.9%
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Posty partii: Aborcja
8.08.2023-13.10.2023

Nazwa komitetu Liczba postéw Liczba polubief Liczba komentarzy Liczba udostepnien
Facebook
KKW Koalicja Obywatelska 10 3592 1331 810
KKW Trzecia Droga 2 355 48 65
KW Nowa Lewica 6 5825 1080 453
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 7 4126 941 732
Instagram
KKW Koalicja Obywatelska 9 2 505 203 -
KKW Trzecia Droga 3 385 11 -
KW Nowa Lewica 7 12 394 808 -
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 1 69 4 -
Posty partii: Bezpieczenstwo
8.08.2023-13.10.2023
Nazwa komitetu Liczba postéw  Liczba polubieft Liczba komentarzy Liczba udostepnien
Facebook
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 173 186 207 117 745 23 046
KKW Koalicja Obywatelska 79 59 821 17 717 14 127
KKW Trzecia Droga 37 6 561 992 1725
KW Nowa Lewica 21 14 554 2 603 1174
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 500 543 025 50 255 72 860
Instagram
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 99 32968 5658 -
KKW Koalicja Obywatelska 61 46 481 2 563 -
KKW Trzecia Droga 6 423 36 -
KW Nowa Lewica 18 26 153 690 -
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 33 50 833 2325 -
YouTube
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 22 2 868 738 -
KKW Koalicja Obywatelska 9 0 1075 -
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 20 72 482 6 086 -

Interactivity Index Liczba wyswietlen

21876

1587

17 393

19 602

4129

473

18 858

101

Interactivity Index Liczba wyswietlen

1025923

356 721

38129

43750

1909 783

78 232

66 985

711

31673

69 433

7 296

6 450

108 998

4201 625
414 621

1526963
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Posty partii: Edukacja
8.08.2023-13.10.2023

Nazwa komitetu Liczba postow Liczba polubien Liczba komentarzy Liczba udostepniert Interactivity Index Liczba wyswietlen
Facebook
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 8 10 454 6285 1297 56 346 -
KKW Koalicja Obywatelska 35 8750 2859 1219 39 690 -
KKW Trzecia Droga 16 2401 485 540 12981 -
KW Nowa Lewica 7 3221 827 315 11 569 -
KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé 14 5302 647 342 13362 -
Instagram
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 4 2320 394 - 5472 -
KKW Koalicja Obywatelska 22 17198 837 - 23894 -
KKW Trzecia Droga 8 1420 169 - 2772 -
KW Nowa Lewica 13 23092 2026 - 39300 -
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 5 4558 247 - 6 534 -
YouTube
KKW Koalicja Obywatelska 5 0 461 - 2766 32943
KKW Trzecia Droga 1 45 1 - 51 288
KW Nowa Lewica 2 110 20 - 230 2313
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 1 1454 341 - 3500 15181

Posty partii: Ekologia i Srodowisko
8.08.2023-13.10.2023

Nazwa komitetu Liczba postéw Liczba polubieri Liczba komentarzy Liczba udostegpniert
Facebook

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 22 18297 18741 3483

KKW Koalicja Obywatelska 69 14936 3509 3655

KKW Trzecia Droga 13 1882 163 261

KW Nowa Lewica 19 4714 754 579

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ 122 145816 16 824 21851
Instagram

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 9 2398 486 -

KKW Koalicja Obywatelska 74 17 352 708 -

KKW Trzecia Droga 7 1714 33 -

KW Nowa Lewica 19 18 407 377 -

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 8 6052 204 -
YouTube

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 2 294 34 -

KKW Koalicja Obywatelska 4 0 281 -

KW Nowa Lewica 1 37 4 -

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegto$¢ 1 22 3 -

Interactivity Index Liczba wyswietlen

148 989 -
87 452 -
6710 -
16 994 -

562728 -

6286 -
23016 -
1978 -
21423 -

7 684 -

498 1411
1686 33179

61 554
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Nazwa komitetu Liczba postow

KW Prawo i Sprawiedliwo$é 70

KKW Koalicja Obywatelska 51

KKW Trzecia Droga 14

KW Nowa Lewica 26

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé 239
KW Prawo i Sprawiedliwo$é 36

KKW Koalicja Obywatelska 37

KKW Trzecia Droga 4

KW Nowa Lewica 23

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé 18
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 10

KKW Koalicja Obywatelska 6

KW Nowa Lewica 9

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé 1

Posty partii: Gospodarka

8.08.2023-13.10.2023

Liczba polubieri Liczba komentarzy Liczba udostepnien Interactivity Index Liczba wyswietler

Facebook
82939
18054

2011
8882
271125

Instagram
12392
22105

543
28075
22538

YouTube

855

0
352

2142

61638

6133

180

1828

24732

2259

1178

792

667

1418

428

121

97

8036

4488

453

1223

28 259

458 067 -

114 394 -

9979 -

35762 -

821774 -

30 464 -

31529 -

34411 -

27 874 -

9363 16 507 049

2568 215354

1078 5535

2724 34795

Nazwa komitetu Liczba postow

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 3

KKW Koalicja Obywatelska 13

KW Nowa Lewica 1

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé 1
KKW Koalicja Obywatelska 9

Posty partii: Praworzadnos$¢é

8.08.2023-13.10.202

3

Liczba polubien Liczba komentarzy

Facebook
2510
857
16
1673

Instagram

687

1480

124

84

25

Liczba udostepnien

150

219

271

Interactivity Index Liczba wyswietler

10830 -

4857 -

6 345 -
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)

8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SPOLECZENSTWO

EKOLOGIA | SRODOWISKO

I 107
[ 248
[ 223
I 190
W48

B2

PROFREKWENCYJNE

M40
T
[ 100
I 131
| K

Bi7

PRAWORZADNOSC

|2
79
fos
B2s

|1

GOSPODARKA

EDUKACJA

I 50

[ 148
170
N 54

| 6]

Bos

ABORCJA

[1
a2
f11
59

REFERENDUM

B s0
N34
24
| RK]

[1
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Nazwa komitetu

KW Prawo i Sprawiedliwosé¢
KKW Koalicja Obywatelska
KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢
KKW Koalicja Obywatelska
KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

Nazwa komitetu

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢
KKW Koalicja Obywatelska
KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢
KKW Koalicja Obywatelska
KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢
KKW Koalicja Obywatelska
KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢

Posty partii: Profrekwencyjne

8.08.2023-13.10.2023

Liczba postéw Liczba polubieri Liczba komentarzy

12

21

39

19

Liczba postow

45

Facebook
21484 11845
28771 5685
665 56
5224 1588
77 998 6838

Instagram
3194 689
57735 4258
733 7
15362 658

YouTube
207 11
0 139
96 42

Posty partii: Referendum
8.08.2023-13.10.2023

Liczba polubien Liczba komentarzy

Facebook
48 541 31483
13 342 6265
2069 499
2835 594
34878 2921

Instagram
9520 1880
8325 612
985 141
18 435 1212
13252 478

YouTube
1103 425
0 402
1200 166
2518 389

Liczba udostepnien Interactivity Index Liczba wyswietler

2320
2298
81
487

4404

Liczba udostepnien

5220
2379
463
829

4978

105984
88279

2185
19 368

175814

8706
91799
789

20 626

273

834

Interactivity Index

257993
76 466
11473
18 475

126 210

24 560
13221
2113
28131

17 076

3653
2412
2196

4852

842
14073

2966

Liczba wyswietlen

947785
511338
40063

24 696
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Posty partii: Spoteczenstwo
8.08.2023-13.10.2023

Nazwa komitetu Liczba postéw Liczba polubieri Liczba komentarzy Liczba udostepnieri Interactivity Index Liczba wyswietler
Facebook
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 53 44812 36 641 6 866 301168 -
KKW Koalicja Obywatelska 151 76148 17125 17 622 426 952 -
KKW Trzecia Droga 43 5861 900 1599 35045 -
KW Nowa Lewica 32 18 277 3645 2386 71033 -
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé 240 314395 25135 37072 1008 087 -
Instagram
KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 26 9580 1764 - 23 692 -
KKW Koalicja Obywatelska 106 103390 5299 - 145782 -
KKW Trzecia Droga 22 2887 109 - 3759 -
KW Nowa Lewica 60 141015 8833 - 211679 -
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ 14 16192 597 - 20968 -
YouTube
KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 11 2314 2089 - 14 848 12 455 591
KKW Koalicja Obywatelska 15 0 1273 - 7638 1721251
KKW Trzecia Droga 2 48 2 - 60 402
KW Nowa Lewica 24 1552 551 - 4858 41114
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 6 14 659 1178 - 21727 214074
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Procent wyswietlen
8.08.2023-13.10.2023

SPOYECZENSTWO
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ I 4.63%
KKW Koalicja Obywatelska 9,77%
KKW Trzecia Droga 11,07%

KW Nowa Lewica NN 11,39%

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ 5

KW Bezpartyjni Samorzadowcy N 29,38%

KONKURENCI
KW Prawo i Sprawiedliwoé¢ I 10,93%
KKW Koalicja Obywatelska 6,5%
KKW Trzecia Droga 10,38%

KW Nowa Lewica NI 6,14%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé I 14,34%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy B 2,32%

EKOLOGIA | SRODOWISKO

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ B 1.22%
KKW Koalicja Obywatelska 2,43%
KKW Trzecia Droga 4,84%
KW Nowa Lewica Il 3,77%
KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegto$é I o.51%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 4,53%

PROFREKWENCYJNE

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 0.71%
KKW Koalicja Obywatelska 2,74%
KKW Trzecia Droga - 1.76%
KW Nowa Lewica Bl 3,39%
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé I 491%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy B 2,04%

PRAWORZADNOSC

KW Prawo i Sprawiedliwoé¢ | 0,05%

KKW Koalicja Obywatelska 0,48%

KKW Trzecia Droga ! 0,57%

KW Nowa Lewica N 0,93%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ I 0,26%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

GOSPODARKA

B 6.73%
5,43%
9,63%
B 6.21%
I s.15%
N 15,2%

BEZPIECZENSTWO

B 7. 77%
5,22%
5,58%

B 3.72%

B o91%

14,58%

EDUKACJA

I 0,66%
1,65%
4,97%
B 1.3%
B 2.65%
B 4,46%

ABORCJA

| 0%
0,71%
0,4%

B 1.35%

REFERENDUM

B 4.1%
2,76%
0,75%
B 1,65%
W 213%
| 0,04%
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Wydatki politykow na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
8.08.2023-13.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresciSuma wydatkow (usredniona) Minimalna suma wydatkéw Maksymalna suma wydatkow
Adrian Witczak - kandydat do Sejmu RP 14 14 16993 14900 19086
Witold Zembaczyriski 1 1 6500 6000 6999
Krzysztof Pigtkowski Posef na Sejm RP - PO/KO 2 1 1999 1700 2298
Prof. Zbigniew Girzyriski 3 1 1948 1600 2297
Michat Kowalski 6 3 1297 1000 1594
Sylwia Bielawska Wiceprezydent Walbrzycha 4 3 1098 900 1296
Wojciech Komarzyriski - Kandydat do Sejmu RP 3 2 648 500 797
Wojciech Saluga Posel na Sejm 1 1 450 400 499
Izabela Bodnar 1 1 350 300 399
Monika Rosa 1 1 250 200 299
Mateusz Jedrachowicz 3 1 248 100 397
Tomasz Trela 2 2 199 100 298
Grzegorz Piechowiak - Wiceminister Rozwoju i Technologii 1 1 150 100 199
Pawel Kurek 1 1 150 100 199
Krzysztof Chaberski 2 1 99 0 198
Marek Niedbat 2 1 99 0 198
Wojciech Kossakowski Posef na Sejm RP 2 1 99 0 198
Zbigniew Konwiriski 2 2 99 0 198
Dariusz Olszewski 1 1 50 0 99
Dariusz Smolifiski 1 1 50 0 99
Jacek Kozlowski 1 1 50 0 99
Jacek Szaran - kandydat do Sejmu, pozycja 19 1 1 50 0 99
Jerzy Materna 1 1 50 0 99
Krzysztof Dziwisz - Starosta Powiatu Zyrardowskiego 1 1 50 0 99
Malgorzata Gosiewska - posel na Sejm RP 1 1 50 0 99
Marcin Buchali - | Wicewojewoda £6dzki 1 1 50 0 99
Marcin Przydacz - Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Migdzynarodowej 1 1 50 0 99
Michat Drewnicki - wiceprzewodniczacy Rady Miasta Krakowa 1 1 50 0 99
Robert Szewczyk - przewodniczacy Rady Miasta Olsztyna 1 1 50 0 99
Stanistaw Derehajlo 1 1 50 0 99

Wyswietlenia reklam referendalnych politykéw: Meta
8.08.2023-13.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam  Liczba reklam o unikalnej tresci Suma wy$ f (usredniona) Minimalna suma wyswietler suma

Adrian Witczak - kandydat do Sejmu RP 14 14 1092493 997 000 1187986
Witold Zembaczyriski 1 1 475000 450 000 499999
Krzysztof Pigtkowski Poset na Sejm RP - PO/KO 2 1 307 499 280 000 334998
Prof. Zbigniew Girzyriski 3 1 277998 252000 303997
Sylwia Bielawska Wiceprezydent Watbrzycha 4 3 183998 170 000 197996
Michat Kowalski 6 3 119497 106 000 132994
Wojciech Saluga Posel na Sejm 1 1 75000 70000 79999
Monika Rosa 1 1 55000 50 000 59999
Tomasz Trela 2 2 46999 44000 49998
Wojciech Komarzyiiski - kandydat do Sejmu RP 3 2 43498 38000 48997
Izabela Bodnar 1 1 27500 25000 29999
Pawet Kurek 1 1 17 500 15000 19999
Zbigniew Konwiriski 2 2 14999 12000 17998
Mateusz Jedrachowicz 3 1 14498 13000 15997
Grzegorz iak - Wiceminister Rozwoju i 1 1 12 500 10000 14999
Stanistaw Derehajlo 1 1 9500 9000 9999
Dariusz Smoliriski 1 1 7500 7000 7999
Jacek Szaran - kandydat do Sejmu, pozycja 19 1 1 7500 7000 7999
Robert Szewczyk - Przewodniczacy Rady Miasta Olsztyna 1 1 7500 7000 7999
Jerzy Materna 1 1 6500 6000 6999
Krzysztof Chaberski 2 1 5999 5000 6998
Krzysztof Dziwisz - Starosta Powiatu Zyrardowskiego 1 1 5500 5000 5999
Wojciech Kossakowski Posef na Sejm RP 2 1 4999 4000 5998
Marcin Buchali - | Wicewojewoda t6dzki 1 1 4500 4000 4999
Marcin Przydacz - Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Miedzynarodowej 1 1 4500 4000 4999
Michat Drewnicki - wiceprzewodniczacy Rady Miasta Krakowa 1 1 3500 3000 3999
Marek Niedbat 2 1 2999 2000 3998
Jacek Koztowski 1 1 2500 2000 2999
Dariusz Olszewski 1 1 500 0 999
Malgorzata Gosiewska - Posel na Sejm RP 1 1 500 0 999
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)
Referendum, 8.08.2023-13.10.2023
REFERENDUM

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica 13

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

I4

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

—_

Fundacja im. Stefana Batorego



Procent reklam
Referendum, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

0,19%

0,34%

REFERENDUM

0,58%

0,58%

0,54%

1,15%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Procent wydatkow
Referendum, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

0,09%

0,8%

REFERENDUM

2,55%

2,14%

3,66%

5,24%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Procent wyswietlenh
Referendum, 8.08.2023-13.10.2023

REFERENDUM

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 4,1%

KKW Koalicja Obywatelska 2,76%

KKW Trzecia Droga 0,75%

KW Nowa Lewica 1,65%

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc 2,13%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 0,04%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)
Bezpieczenstwo, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

I 103
84

108
[ EN

[ B

|1

WOJNA

I s
16
24

B
[ 8
Is

BIALORUS

B
6
5
B

UCHODZCY

Is

J4
&

GRANICA

I o

70
I 6
i

| &}

117

UKRAINA
20
11
21
| B
Bo
ROSJA
[ P
5
4

I+
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Procent reklam

Bezpieczenstwo, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

I : oo

1,42%
2,62%

I 2.09%

I 757

fo19%

WOJNA

B 0.73%

0,27%
0,58%

B o031%

2%

B 0.94%

BIALORUS

B 0.29%
0,1%
0,12%

B 031%

UCHODZCY
Jo1%
0,03%
0,05%
Jo.1%

B o4%

GRANICA
I o
1,98%
1,7%
I 1.73%
I, 5%
I 1.69%

UKRAINA

B 0.38%
0,19%
0,51%
B o24%

- PEE

ROSJA
B 0.44%

0,08%

0,1%
| 01%
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Procent wydatkéw

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

P

2,

19%
21%
2,73%

B 149%
I 71

| 0,05%

B 0.46%
0,17%
0,77%
f 0.26%
B o47%
B os51%

f 0.26%
0,03%
0,06%

J 0.22%

| 0.1%
0,02%
0,06%

| 0,06%

J 0.28%

WOJNA

BIALORUS

UCHODZCY

GRANICA

B 146%

2,14%
1,85%

B 166%

I :

B 0.73%

UKRAINA

B 0.53%
0,75%
0,68%

| 0,08%

I 132%

ROSJA

B o058%
0,71%
0,03%
| 0,05%
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Procent wyswietlenh

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

- 2 co%

2,26%
2,75%

B 167%

[ EERR

| 0,01%

B 0.66%
0,19%
0,7%
| 0.14%
f o45%
f 033%

J 0.27%
0,03%
0,09%

| 0.15%

| 0,12%
0,01%
0,05%

| 0,04%

| 0.22%

WOJNA

BIALORUS

UCHODZCY

GRANICA
B 196%

1,64%

1,21%
B 158%
I, ©.10%

B os57%

UKRAINA
B 0.98%

0,56%

0,78%
| 0,11%

3%

ROSJA
B 0.92%
0,54%
0,01%
| 0,03%
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)
Gospodarka, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

MIESZKANIE

S
a

N

DROZYZNA

13

17

570

INFLACJA

BEZROBOCIE
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Procent reklam

Gospodarka, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

0,22%

0,41%

0,16%

0,54%

0,19%

MIESZKANIE

6,07%

DROZYZNA

10,91%

7,7%

9,03%

8,8%

9,21%

INFLACJA

0,02%

0,42%

0,58%

0,37%

1,21%

0,38%

BEZROBOCIE

I 0,42%

0,03%
0,05%

0,1%
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Procent wydatkow

Gospodarka, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

MIESZKANIE

4,89%

4,23%

9,18%

5,09%

5,77%

16,84%

DROZYZNA

0,15%

0,26%

0,2%

1,86%

| 0,05%

INFLACJA

0,03%
0,27%
I 0,57%
0,16%

l 2.20%

| 0,18%

BEZROBOCIE

I 0,77%

0,01%
0,01%

0,03%
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Procent wyswietlen
Gospodarka, 8.08.2023-13.10.2023

MIESZKANIE INFLACJA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 5,59% 0,02%
KKW Koalicja Obywatelska 4,91% 0,32%

KKW Trzecia Droga 8,81% I 0,42%
KW Nowa Lewica 5,93% 0,11%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc 4,83% l 2,19%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 15,03% | 0,14%
DROZYZNA BEZROBOCIE
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ I 1,12%
KKW Koalicja Obywatelska 0,2% 0,01%
KKW Trzecia Droga I 0,36% 0,03%
KW Nowa Lewica 0,14% 0,03%
KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé I 1,14%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy | 0,02%
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)
Ekologia i Srodowisko, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SRODOWISKO

I -5
T es
e

I <o
T
o

KLIMAT

o
Lss
s
I 58
s

ATOM

I >3
s

s
4
o

WYSYPISKO

|1
[2
|1
I2
|

SMIECI

K
e

40
B

[ A
|1

EKOLOGIA

B

B
B
L r

[ 5
o

ZANIECZYSZCZENIE
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Procent reklam

Ekologia i Srodowisko, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SRODOWISKO

B o6

1,1%

KLIMAT

1,65%

B o19%

0,61%
0,61%

ATOM
B 0.4
0,47%
0,44%

B 037%

WYSYPISKO

| 0,02%
0,03%
0,02%

J 0.05%

B o13%

SMIECI

I o057
1,41%

0,97%

I 051%
| EEE
. 0,19%

EKOLOGIA

B 0.25%

0,53%

1,57%

ZANIECZYSZCZENIE
| 0,02%
0,05%
0,15%
B o3%
I oz27%
B 019%
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Procent wydatkow

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SRODOWISKO
J 023%
0,66%
2,02%
B 128%
e
B 135%

KLIMAT

J 0.13%
0,17%
0,48%

B 0.93%

ATOM
fo17%
0,18%
0,23%
fo1%

Bl 1os%

WYSYPISKO
[ 0%
0,01%
0,03%
| 0,01%
| 0.09%

SMIECI
fo2%
0,75%
0,77%

B 0.69%
[ [JUEERD

| 0.05%

EKOLOGIA
foi%
0,31%
137%

. 0,51%
Il osi%
I .13

ZANIECZYSZCZENIE

| 0,01%
0,01%
0,14%

J 0.14%

J o.15%

J 0.16%
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Procent wyswietlen

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SRODOWISKO
J o0.25%
0,67%
2,09%

B 119%
— pe
B 0.88%

KLIMAT

J 0.15%
0,26%
0,4%

B 103%

ATOM

B 0.24%
0,26%
0.31%

| 0.00%

1 09%

WYSYPISKO
[ 0%
0%
0,02%
| 0,01%
| 0.08%

SMIECI
B o4a1%
0,81%
0.59%

B 103%
Il 059%

| 0,02%

EKOLOGIA
J 0.13%
0,42%
1,26%
B 036%
Il os%
I 52

ZANIECZYSZCZENIE

| 0.04%
0%
0,17%
| 0,07%
] 0.14%
B 0.32%
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)

Konkurenci, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PIS

184

I 66
s

TUSK
I 69
7
J4
| B
|1
KACZYNSKI
28
14
| EE
B
PLATFORMA OBYWATELSKA

I

OPOZYCJA

I s

103
&

Is

[ &

KOALICJA
| R
34
s
ks
KONFEDERACJA

25

s
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Procent reklam
Konkurenci, 8.08.2023-13.10.2023

PIS
KW Prawo i Sprawiedliwos¢
KKW Koalicja Obywatelska 3,66%
KKW Trzecia Droga 4,46%

KW Nowa Lewica

I 35
B 113%

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

TUSK
kw Prawo i Sprawiedliwos¢ | 3.23%
KKW Koalicja Obywatelska
KKW Trzecia Droga 0,17%
KW Nowa Lewica | 0,1%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc _ 3,78%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy I 0,19%

KACZYNSKI

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢
KKW Koalicja Obywatelska 0,47%
KKW Trzecia Droga 0,34%
KW Nowa Lewica . 0,6%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc - 2,29%
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

PLATFORMA OBYWATELSKA

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ . 0,9%
KKW Koalicja Obywatelska
KKW Trzecia Droga 0,12%
KW Nowa Lewica l 0,52%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc . 0,81%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy I 0,38%

OPOZYCJA

B 0.92%

2,49%

B 168%

B oe%

B 169%
KOALICJA

fJ027%

0,82%

B 0.89%
Il osi%

KONFEDERACJA
| 0.15%
0,15%
0,61%

B 1%
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Procent wydatkow

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PIS

11,88%
5,06%

§ o053%

TUSK

I oo

0,3%
| 0,03%

| 0.12%

KACZYNSKI

0,48%
0,25%
J 031%

PLATFORMA OBYWATELSKA

B 0.91%

0,11%
J 0.29%
J 0.26%
| 011%

OPOZYCJA
f 048%

2,51%

B 125%

] 055%
B 133%

KOALICJA
| 0.14%

0,9%
fos%

B 1o2%

KONFEDERACJA
| 0.18%
0,11%
0,74%
B o62%

Fundacja im. Stefana Batorego

75



Procent wyswietlen
Konkurenci, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PIS

5,6%

5,73%

Jo31%

TUSK

I ¢ o

0,45%
| 0,02%

| 0.06%

KACZYNSKI

0,69%
0,29%
Jo31%

PLATFORMA OBYWATELSKA

B o

0,05%
J 0.24%
Jo27%
| 0,02%

OPOZYCJA
B os57%

2,32%

B 0.92%

] 0.39%

B 192%
KOALICJA

| 0.19%

1,06%
B o.42%

I 103%

KONFEDERACJA
fo3%
0,21%
0,48%

B o0.76%
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)
Spoteczenstwo, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA

B s
351
189

I 274
Is
B 50

EMERYCI

B4
41
26

s

[ [k

|1

ZWIAZKI PARTNERSKIE

ZWIAZKI JEDNOPLCIOWE

ZDROWIE

I

216
216

I 5+
[ K3
s

LGBT

|
8

2
B

ROWNOUPRAWNIENIE

|4
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Procent reklam

Spoteczenstwo, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA
B o0.88%
5,95%
4,58%
I 7.7
Boer%

EMERYCI
B os2%
0,7%
0,63%

B 168%
2 29%
| 0.19%
ZWIAZKI PARTNERSKIE

| 0,02%
0,29%
0,05%

|01%

ZWIAZKI JEDNOPLCIOWE

0,03%

ZDROWIE
B 228%
3,66%
5.23%
B 2.03%

LGBT

| 0,02%
0,14%
0,05%

B 0.97%

ROWNOUPRAWNIENIE

0,05%
| 0.08%

B o.75%
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Procent wydatkow

Spoteczenhstwo, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA
J 058%
3,39%
4,06%

-

J o51%

EMERYCI

B 151%
1,37%
0,65%

B 135%

B 176%
| 0,090%
ZWIAZKI PARTNERSKIE
[ 0%
0,19%
0,01%
| 0,03%

ZWIAZKI JEDNOPLCIOWE

[ 0%

ZDROWIE

B iis%
3,49%
5,82%

B 256%
I 252%
I -

LGBT
| 0%
0,03%
0,02%

B is%

ROWNOUPRAWNIENIE

0,02%
| 0,02%

fos%
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Procent wyswietlen

Spoteczenhstwo, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA
f 0.69%
3,9%
3,55%

B s

J 052%
I 19 54%

EMERYCI

B 246%
1,13%
0,93%

Bi3%

B 131%

| 0.24%

ZWIAZKI PARTNERSKIE

[ 0%

0,27%
0,01%
| 0.01%

ZWIAZKI JEDNOPLCIOWE

0,01%

ZDROWIE

B ia%
4,44%
6,57%

B 291%
[ JEBNER
I o o5

LGBT
[ 0%
0,01%
0,01%

B 173%

ROWNOUPRAWNIENIE

0,02%
| 0,03%

J 055%
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)
Profrekwencyjne, 8.08.2023-13.10.2023
ZAGLOSUJ IDZ

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska 113 58

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

‘1
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Procent reklam
Profrekwencyjne, 8.08.2023-13.10.2023

ZAGLOSUJ

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,61%

KKW Koalicja Obywatelska 1,92%

KKW Trzecia Droga 1,31%

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

2,28%

3,51%

3,01%

0,15%

0,98%

1,11%

1,15%

0,54%

0,19%
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Procent wydatkow

Profrekwencyjne, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

ZAGLOSUJ

0,55%

1,48%

2,01%

2,59%

3,06%

3,79%

0,05%

0,04%

0,38%

0,86%

0,79%

1,36%
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Procent wyswietlen
Profrekwencyjne, 8.08.2023-13.10.2023

ZAGLOSUJ
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,64%
KKW Koalicja Obywatelska 1,77%
KKW Trzecia Droga 1,25%

KW Nowa Lewica 1,89%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 1,96%

0,07%

0,97%

0,51%

1,5%

4,49% 0,42%

0,08%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)
Praworzgdnos¢, 8.08.2023-13.10.2023

PRAWORZADNOSC

2

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

‘1

Fundacja im. Stefana Batorego

85



Procent reklam
Praworzadnos$¢, 8.08.2023-13.10.2023

PRAWORZADNOSC

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,04%

KKW Koalicja Obywatelska 1,34%

KKW Trzecia Droga 0,68%

KW Nowa Lewica 0,65%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc 0,13%
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Procent wydatkow
Praworzadnosé, 8.08.2023-13.10.2023

PRAWORZADNOSC

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,03%

KKW Koalicja Obywatelska 0,49%

KKW Trzecia Droga 0,89%

KW Nowa Lewica 1,09%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 0,21%
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Procent wyswietlen
Praworzadnosé, 8.08.2023-13.10.2023

PRAWORZADNOSC

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,05%

KKW Koalicja Obywatelska 0,48%

KKW Trzecia Droga 0,57%

KW Nowa Lewica 0,93%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 0,26%
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)

Edukacja, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

25

170
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Procent reklam
Edukacja, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

EDUKACJA

1,7%

2,51%

2,2%

2,02%

4,12%

4,7%
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Procent wydatkdow
Edukacja, 8.08.2023-13.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

0,55%

1,21%

1,38%

EDUKACJA

2,44%

4,63%

5,02%
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Procent wyswietlen
Edukacja, 8.08.2023-13.10.2023

EDUKACJA

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,66%

KKW Koalicja Obywatelska 1,65%

KKW Trzecia Droga 4,97%
KW Nowa Lewica 1,3%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc 2,65%
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy 4,46%
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Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)
Aborcja, 8.08.2023-13.10.2023

ABORCJA

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 1

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica
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Procent reklam
Aborcja, 8.08.2023-13.10.2023

ABORCJA

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,02%

KKW Koalicja Obywatelska 0,71%

KKW Trzecia Droga 0,27%

KW Nowa Lewica

1,54%
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Procent wydatkow
Aborcja, 8.08.2023-13.10.2023

ABORCJA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0%
KKW Koalicja Obywatelska 0,56%
KKW Trzecia Droga 0,53%

KW Nowa Lewica

1.27%
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Procent wyswietlenh
Aborcja, 8.08.2023-13.10.2023
ABORCJA

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0%

KKW Koalicja Obywatelska 0,71%

KKW Trzecia Droga 0,4%

KW Nowa Lewica 1,35%
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