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Obraz kampanii  
w mediach społecznościowych

Raport IV

Od Fundacji Batorego 

Już w najbliższą niedzielę, 15 października, odbę-
dą się wybory parlamentarne oraz referendum. 
Przedstawione w poniższym raporcie analizy 
zakończone zostały 10 października. Co praw-
da polska polityka charakteryzuje się pewną 
nieprzewidywalnością, ale możemy założyć, że 
przynajmniej na odcinku kampanii w mediach 
społecznościowych nie nastąpią nieoczekiwane 
zwroty akcji. Możemy więc pokusić się o wstępne 
podsumowanie, przypominając, że kilka tygodni 
po wyborach przedstawimy kompleksową ana-
lizę wraz z rekomendacjami. Widzimy bowiem, 
że wiele jeszcze wymaga poprawy, tak w zakre-
sie funkcjonowania mediów społecznościowych 
i ich wewnętrznych regulacji, odnoszących się do 
przejrzystości reklamy politycznej, jak i regulacji 
krajowych, dotyczących prowadzenia agitacji wy-
borczej i referendalnej.

Jednym z ważniejszym wniosków w tej ostatniej 
sprawie jest potrzeba zmian gwarantujących 

większą przejrzystość kampanii referendalnej. 
W  tej chwili – na co zresztą zwracano często 
uwagę przy okazji ogłoszenia decyzji o przepro-
wadzeniu referendum – taka przejrzystość prak-
tycznie nie istnieje. Dotyczy to braku kontroli nad 
finansowaniem kampanii referendalnej, ale pro-
blemem pozostaje również brak możliwości peł-
nej identyfikacji wszystkich aktorów tych działań. 
O ile na platformach należących do Meta można 
(co też nie jest łatwe) zidentyfikować takie prze-
kazy, to już w przypadku serwisów firmy Alpha-
bet jest to prawie niemożliwe (co w dużej mierze 
wynika z braku regulacji ustawowych). W kampa-
nii referendalnej należałoby wprowadzić podob-
ne obostrzenia i mechanizmy przejrzystości, co 
w przypadku kampanii wyborczej.

Sama kampania wyborcza i referendalna (na ile 
udało nam się je zanalizować) jest w zasadzie po-
dobna w opisywanej tutaj końcówce wyścigu do 
tej z początku. Możemy obserwować natężenia 
aktywności poszczególnych komitetów, nieco inne 
rozłożenia akcentów narracji czy korekty wyboru 
odbiorców komunikatów, jednak mieściły się one 
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w ogólnych trendach. Najbogatsi  – czyli Prawo 
i Sprawiedliwość i, ze sporą różnicą, Koalicja Oby-
watelska – wydają najwięcej na reklamę na plat-
formach internetowych. Zaskakiwać może jednak 
niska aktywność Konfederacji, ponieważ formacja 
ta kojarzy się z kierowaniem swoich komunikatów 
właśnie za pośrednictwem Internetu. Ale należy 
dać tu ważne zastrzeżenie – prowadzona przez 
nich kampania oparta jest na generowaniu du-
żych zasięgów dzięki tzw. ruchowi organicznemu, 
czyli budowaniu przekazów, które nie bazują na 
wykupowaniu reklam. Popularność w Internecie 
nie musi się więc zawsze wiązać z dużymi nakła-
dami finansowymi. Trzeba jednak podkreślić, że 
odbywa się to kosztem przejrzystości, bo nie ma 
systemowych mechanizmów pozwalających na 
identyfikację tego typu przekazów.

Komitety wyborcze skupiły się wokół narracji toż-
samych z tymi, jakie są prezentowane również 
w mediach tradycyjnych czy na politycznych wie-
cach. Prawo i Sprawiedliwość wyraźnie przywią-
zała się do hasła „bezpieczeństwa”, rozumianego 
przede wszystkim w kategoriach obrony przed 
rzekomo zagrażającymi Polsce imigrantami. Wy-
daje się, że próbująca podważyć ten wizerunek 
opozycja, często odwołująca się do tzw. afery 
wizowej w Ministerstwie Spraw Zagranicznych, 

nie osiągnęła większego sukcesu. Możemy się 
również spodziewać, że nie wpłynie na to głośna 
sprawa podania się do dymisji wysokich dowód-
ców Wojska Polskiego – głośna głównie w „bańce” 
opozycji demokratycznej. Z kolei opozycja była 
aktywna, przypominając wyborcom problemy go-
spodarcze związane z inflacją i drożyzną.

Mijającą kampanię cechowało również duże 
skupienie się na konkurentach. Prawo i Spra-
wiedliwość poświęciło bardzo wiele przekazów 
Donaldowi Tuskowi, a partie opozycji skupiały 
się na partii rządzącej. Mniej uwagi poświęcono 
sprawom światopoglądowym: kwestie aborcji czy 
równego traktowania osób LGBT+ zeszły na dal-
szy plan, podobnie jak praworządność i edukacja.

Więcej analiz – ale też odniesień do tego, na ile 
strategie kampanijne okazały się sukcesem – 
opublikujemy po wyborach. 

Zachęcam do wzięcia udziału w wyborach. Nieza-
leżnie od tego, co suflują nam komitety wybor-
cze, oddanie głosu w wyborach parlamentarnych 
to nasze prawo i nasza odpowiedzialność. 

Krzysztof Izdebski, ekspert Fundacji im. Stefana 
Batorego
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Wprowadzenie
Oddajemy w Państwa ręce czwarty i ostatni przed wyborami raport, prezentujący wykorzystanie Inter-
netu w kampanii wyborczo-referendalnej i strategie reklamowe podmiotów prowadzących agitację. 
Dane zostały zaktualizowane o niespełna tydzień od 4 do 9 października 2023 roku. Krótszy okres ana-
lizy spowodowany jest chęcią publikacji jeszcze przed wyborami jak najszerszego zakresu danych. Po 
wyborach i spłynięciu wszystkich danych z analizowanych platform opublikujemy ostateczny raport, 
podsumowujący całość kampanii.

Podobnie jak w poprzednich edycjach raport obejmuje wydatki i osiągnięte zasięgi, alokację środków 
na poszczególne platformy i formaty reklamowe oraz analizy taktyk dotarcia do poszczególnych grup 
odbiorców (mikrotategetowanie vs. szerokie dotarcie). 

Dodatkowo pokażemy kilka niepokojących praktyk agitacji, zwłaszcza referendalnej, które wymykają 
się programom przejrzystości reklam.

Niezmiennie monitoringiem objęte były reklamy emitowane na platformach Alphabet (Google Display 
Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizujemy wszystkie reklamy oznaczone jako 
polityczno-społeczne objęte programami przejrzystości reklam. W przypadku obu platform chodzi za-
równo reklamy o związane z wyborami parlamentarnymi, jak i te z kampanii profrekwencyjnej i kam-
panii referendalnej. 

Główne wyniki
•	 Działania komitetów pod koniec kampanii osiągają szczytowe wartości. Liczba aktywnych reklam 

w kolejnym analizowanym okresie wzrosła o około 40% i osiągnęła wartość 11 300 reklam. Naj-
więcej nowych reklam uruchomiły Koalicja Obywatelska i Trzecia Droga.

•	 KW Prawa i Sprawiedliwości jak zwykle jest liderem wydatków. W nowej fali badania obejmującej 
okres od 4 do 9 października 2023 roku komitet ten wydał około 1 mln 650 tys. zł (więcej o pra-
wie 500 tys. zł niż w poprzedniej fali). Koalicja Obywatelska w tym czasie wydała 912 tys. zł, czyli 
o ponad 100 tys. mniej niż poprzednio. 

•	 Biorąc pod uwagę liczbę nowych reklam i wydatki, można stwierdzić, że Prawo i Sprawiedliwość 
już nie eksperymentuje z nowymi przekazami, tylko zwiększa zasięg dotychczasowych.

•	 Nowa Lewica i Trzecia Droga wydały po około 500 tys. zł. Konfederacja wydaje najmniej, tylko 
130 tys. zł, co jest kwotą prawie dwukrotnie mniejszą niż wydatki Bezpartyjnych Samorządowców.

•	 Od początku kampanii do 9 października Prawo i Sprawiedliwość wydało na reklamy w serwisie 
YouTube ponad 4 mln zł, a wszystkie pozostałe komitety łącznie tylko 1,35 mln zł.

•	 Łącznie w analizowanym okresie komitety wygenerowały ponad 460 mln odsłon swoich reklam. 
Liderem zasięgów w analizowanym okresie tym razem został komitet Prawa i Sprawiedliwości, 
który wygenerował około 120 mln odsłon swoich przekazów; drugi komitet Koalicji Obywatelskiej 
pozostał nieznacznie w tyle (108 mln). Wyraźnie większe zasięgi udało się zbudować Trzeciej Dro-
dze, która zwiększyła je niemal trzykrotnie, do ponad 90 mln. 

•	 Strategie targetowania nie zmieniają się. Komitety stawiają przede wszystkim na większe seg-
menty (powyżej 100 tys.). Najwięcej reklam przeznaczonych do szerokich grup odbiorców emi-
tują KW Prawo i Sprawiedliwość oraz KW Nowa Lewica. Tylko 10% reklam skierowano do grup 
liczących do 10 tys. użytkowników. Mikrotargetowanie często odnosi się do emisji generycznych 
reklam z tym samym przekazem, ale zmienioną nazwą miejscowości, do której są kierowane. 

•	 Wyraźnej zmianie uległa strategia Trzeciej Drogi na platformie Alphabet. Do początku paździer-
nika stawiali oni zdecydowanie na reklamy o mniejszym zasięgu geograficznym, ale pod koniec 
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kampanii wyborczej uruchomili szerzej targetowane reklamy o większych zasięgach, których 
udział wzrósł z około 9% do około 40%.

•	 Okręg nr 24 (OKW z siedzibą w Białymstoku) cieszy się niesłabnącym zainteresowaniem niemal 
wszystkich uwzględnionych w analizie komitetów. Od dłuższego czasu względnie wysoki odse-
tek swoich reklam kierują do odbiorców w tym okręgu Koalicja Obywatelska, Konfederacja oraz 
Bezpartyjni Samorządowcy, a ostatnie dni przyniosły wyraźny wzrost aktywności kandydatów 
Prawa i Sprawiedliwości. 

•	 Nowe reklamy, w które w analizowanym okresie zainwestowano najwięcej, zarówno na platfor-
mie Alphabet, jak i Meta, wspierają przekazy opozycyjne o tematyce profrekwencyjnej i nawiązu-
jącej do referendum, przypominające o archiwalnych wypowiedziach Mateusza Morawieckiego. 
Należy jednak zauważyć, że ta obserwacja odnosi się do nowych reklam, a Prawo i Sprawiedli-
wość wzmacnia budżetami obecne już wcześniej przekazy o imigrantach i bezpieczeństwie i te 
przekazy są wyraźnie widoczne w przestrzeni internetowej. 

•	 Jeśli chodzi o dominujące tematy, KW Prawa i Sprawiedliwości niezmiennie kładzie nacisk na bez-
pieczeństwo i gospodarkę, a unika ekologii i działań profrekwencyjnych. Intensyfikują się prze-
kazy dotyczące referendum (platforma Meta).

•	 Koalicja Obywatelska skupia się na sprawach społecznych i gospodarce, mocno też inwestuje 
w przekaz profrekwencyjny i zniechęcający do udziału w referendum (platforma Meta).

•	 Konfederacja kpi z postulatów ekologicznych, reklamując podróże helikopterem Sławomira Men-
tzena jako wyzwanie dla „kapłanów walki z klimatem”. Konfederacja nawiązuje też do referen-
dum i proponuje własną wersję pytań.

•	 Po naszym ostatnim raporcie znacznie spadło wykorzystanie przez kandydatów kampanii refe-
rendalnej do promocji własnych kandydatur. W analizowanym okresie pojawiło się mniej takich 
reklam. 

•	 Coraz bardziej aktywizują się organizacje społeczne, głównie te promujące referendum. Istotne 
braki w strukturze danych na platformie Google utrudniają prawidłowe rozpoznanie i zaklasyfi-
kowanie tego typu działań. 

Kampania wyborcza – sprint na finiszu
Analizowany okres (4–9 października) to spodziewana intensyfikacja działań agitacyjnych. Na dzień 
pobierania danych do raportu aktywnych było łącznie ponad 11300 reklam publikowanych przez ko-
mitety wyborcze, co w porównaniu do poprzedniego okresu stanowi wzrost o około 40%.
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Podobnie jak poprzednio zdecydowanie większa dynamika panuje na platformie Meta, gdzie umiesz-
czono znacząco większą liczbę reklam, i to Meta na końcówce kampanii ma nieznacznie więcej aktyw-
nych reklam niż Google.

Szczytowa aktywność reklamowa komitetów
Jak łatwo było przewidzieć, pod koniec kampanii aktywność reklamowa komitetów wciąż rośnie. Po-
dobnie jak w ostatnim analizowanym okresie liderem pod względem liczby nowych reklam jest ko-
mitet Koalicji Obywatelskiej, który opublikował łącznie 2147 reklam i wysunął się na pozycję lidera 
w łącznej klasyfikacji aktywnych reklam. Komitet Prawa i Sprawiedliwości w okresie od 4 do 9 paździer-
nika opublikował łącznie 1424 nowe reklamy. 

W końcówce kampanii następują istotne zmiany. O ile we wcześniejszych etapach kampanii zdecy-
dowanymi liderami były dwa największe komitety, później uaktywniły się pozostałe komitety, o tyle 
w ostatnim analizowanym okresie drugie miejsce pod względem liczby aktywnych reklam zajęła Trze-
cia Droga (1673 nowe reklamy), prześcigając tym samym Prawo i Sprawiedliwość.

Niezmiennie outsiderami pozostają Bezpartyjni Samorządowcy i Konfederacja, chociaż ta druga była 
dużo aktywniejsza. Opublikowała w ostatnim okresie 575 nowych reklam, podczas gdy Bezpartyjni 
Samorządowcy tylko 175.
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W ostatnim okresie nowe reklamy w Google uruchamiał przede wszystkim ponownie komitet Koalicji 
Obywatelskiej (707 reklam), ale dołączył do niej KKW Trzecia Droga (656 reklam). Zdecydowanie mniej-
szą aktywność wykazywało Prawo i Sprawiedliwość, które umieściło na tej platformie mniej nowych 
reklam niż Konfederacja (280 vs. 380).

Podobnie jak w poprzednim okresie znacznie więcej dzieje się w serwisach należących do Meta. Koali-
cja Obywatelska (1438 reklam) uruchomiła największą liczbę reklam, tuż za nią uplasowało się Prawo 
i Sprawiedliwość (1144). W analizowanym okresie wyróżnił się również KKW Trzecia Droga, który uru-
chomił 1017 nowych reklam. 

Prawo i Sprawiedliwość wciąż królem YouTube
Liczba nowych reklam nie zawsze przekłada się na wydatki. Choć jak opisano wyżej, w ostatnim 
analizowanym okresie to komitety Koalicji Obywatelskiej oraz Trzeciej Drogi uruchomiły najwięcej 
nowych reklam, to alokowane w tym czasie budżety pokazują, że to KW Prawa i Sprawiedliwości po-
zostaje hegemonem wydatków. W analizowanym okresie Prawo i Sprawiedliwość przeznaczyło ponad 
1,15 mln zł na publikacje w serwisie YouTube, a wziąwszy pod uwagę, że żadna z nowych reklam nie 
odnotowała istotnego budżetu, należy domniemywać, że przekaz nie zmienia się i najwięcej pieniędzy 
idzie na wzmocnienie dotychczasowej narracji dotyczącej bezpieczeństwa i uchodźców. Od początku 
kampanii do 9 października Prawo i Sprawiedliwość wydało na reklamy w serwisie YouTube ponad 
4 mln zł, podczas gdy wszystkie pozostałe komitety – 1,35 mln zł.

KKW Koalicji Obywatelskiej wydał w analizowanym okresie około 912 tys. zł i rozłożył je mniej więcej 
po równo na wszystkie platformy: w przypadku Alphabet więcej alokowano na YouTube niż reklamę 
odsłonową na portalach i stronach WWW.

Nowa Lewica i Trzecia Droga wydały niemal tyle samo, około 500 tys. zł każdy, z dużą przewagą aloka-
cji na rzecz reklam w Meta (około 80%). 
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Liczba emitowanych reklam w czasie: Meta
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Przedostatnie miejsce pod względem wydatków zajął komitet Bezpartyjnych Samorządowców 
(247 tys. zł), a – co zaskakuje – końcówka kampanii Konfederacji charakteryzuje się niewielkimi wydat-
kami (na poziomie około 130 tys. zł).

Najgłośniejsze przekazy
Nowe reklamy, na które w analizowanym okresie wydano najwięcej, sytuują się głównie po stronie 
komitetów opozycyjnych. Na platformie Meta są to reklamy KKW Koalicja Obywatelska z pozytywnym 
przekazem profrekwencyjnym, odwołującym się do sukcesu Marszu Miliona Serca 6 października oraz 
spotkań wyborczych Donalda Tuska.

Na platformie Google dominują reklamy Koalicji Obywatelskiej, nawiązujące do referendum i dotyczą-
ce archiwalnych wypowiedzi Mateusza Morawieckiego o konieczności podnoszenia wieku emerytal-
nego oraz bezpośrednio nawołujące do bojkotu referendum. W reklamach z największymi wydatkami 
po raz pierwszy znalazł się spot KKW Trzecia Droga z przekazem programowym. 

198 088 (+83 590) zł

116 280 (+48 922) zł

172 173 (+74 604) zł

69 084 (+42 806) zł

148 835 (+59 452) zł

115 140 (+38 487) zł

33 780 (+14 612) zł

52 782 (+19 963) zł

618 109 (+264 666) zł

133 038 (+92 876) zł

384 208 (+178 804) zł

21 204 (+15 237) zł

649 569 (+209 977) zł

277 362 (+37 649) zł

557 752 (+179 266) zł

239 286 (+90 111) zł

1 213 516 (+294 801) zł

526 452 (+123 680) zł

991 612 (+239 182) zł

974 358 (+256 252) zł

1 309 762 (+297 738) zł

397 404 (+68 875) zł

356 225 (+127 681) zł

4 122 354 (+1 158 361) zł

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Google Facebook Instagram YouTube

Wydatki na poszczególnych platformach
8.08–9.10.2023
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     https://tiny.pl/cj748		           https://tiny.pl/cj74v			   https://tiny.pl/cj7nm

    https://tiny.pl/cj7n9				       https://tiny.pl/cj7nf
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Mały udział mikrotargetowanych reklam
Stosunkowo niewiele odnotowaliśmy reklam kierowanych do bardzo wąskich grup odbiorców. Mimo 
możliwości, jakie dają platformy reklamowe, skala mikrotargetowania jest mała. Niecałe 10% reklam 
emitowanych na Facebooku i Instagramie stanowiły te, gdzie grupa docelowa nie przekraczała 10 tys. 
użytkowników. Komitety wyborcze wciąż stawiają na reklamy o stosunkowo dużym zasięgu, skierowa-
ne do segmentów większych niż 100 tys. odbiorców. Prawo i Sprawiedliwość utrzymuje pozycję lidera 
w kategorii liczby reklam najmniej sprecyzowanych (powyżej miliona osób) – stanowią one prawie 
20% reklam tego komitetu. Również Lewica kieruje swoje reklamy raczej do szerokich grup docelo-
wych – 36% z nich ma grupy docelowe powyżej pół miliona użytkowników. 

Co ciekawe, największy udział (15%) reklam skierowanych do małych grup odbiorców, nieprzekracza-
jących 10 tys. odbiorców, ma także komitet Prawa i Sprawiedliwości. Nieznacznie rzadziej do takich 
grup kieruje swój przekaz Koalicja Obywatelska – reklamy z tej kategorii stanowią w jej przypadku 
12,5% emitowanych w serwisach należących do Meta. Najmniej takich reklam (około 3%) mają Bezpar-
tyjni Samorządowcy i Nowa Lewica.

Stabilne grupy docelowe
Tylko minimalnie zmienia się to, do jakich grup odbiorców kierują przekazy poszczególne komitety. 
W porównaniu z poprzednim raportem zmiany nie przekraczają jednego punktu procentowego. Jedy-
nie Konfederacja trochę częściej zaczęła kierować reklamy do kobiet, ale nadal ponad 75% jej przekazu 
trafia do mężczyzn. Pozostałe komitety wyborcze z podobną częstotliwością docierają do kobiet i męż-
czyzn. Wyjątkiem jest tu Nowa Lewica: 62% jej reklam jest wyświetlanych przez kobiety.
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100–1 tys. osób 1 tys.–5 tys. osób 5 tys.–10 tys. osób 10 tys.–50 tys. osób 50 tys.–100 tys. osób 100 tys.–500 tys. osób 500 tys.–1 mln osób ponad 1 mln osób

KW Nowa Lewica

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KW Bezpartyjni Samorządowcy

Liczba reklam a wielkość grupy docelowej: 
Meta
8.08–9.10.2023
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Podobnie jak w przypadku targetowania płci niewielkie zmiany nastąpiły również w strukturze wieku 
odbiorców reklam. Największe zmiany dotyczą Trzeciej Drogi, która wyraźnie zaczęła targetować młod-
szych wyborców, a poprzednio częściej niż inne komitety kierowała swój przekaz do starszych grup 
odbiorców. W stronę młodszych grup odbiorców nadal przesuwają się Bezpartyjni Samorządowcy.

Grupy docelowe poszczególnych komitetów znacząco różnią się pod względem wieku. Mimo zacho-
dzących zmian Konfederacja zdecydowanie kieruje swój przekaż do najmłodszych wyborców – 55% jej 
grupy docelowej to osoby do 34. roku życia. Na drugim biegunie sytuuje się KW Prawo i Sprawiedli-
wość: ta grupa wiekowa stanowi tylko 30% odbiorców reklam, a prawie tyle samo jest odbiorców 
w wieku 55 i więcej lat. Do młodszych częściej zwracają się też Nowa Lewica i Bezpartyjni Samorządow-
cy, z kolei do starszych użytkowników – Trzecia Droga.

52% 47% –1 pp.

49% 51%

50% –1 pp. 49%

24% +2 pp. 76% –2 pp.

62% –1 pp. 37%

52% –1 pp. 47%

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

kobiety mężczyźni nieznana

Odbiorcy reklam komitetów wyborczych według płci
Meta



Fu
nd

ac
ja

 im
. S

te
fa

na
 B

at
or

eg
o

14

Targetowanie reklam w okręgach
Przyglądając się odsetkowi reklam kierowanych do pojedynczych okręgów, nie sposób nie dostrzec 
wyraźnej zmiany w strategii Trzeciej Drogi na platformie Google. Do początku października stawiali 
oni zdecydowanie na reklamy o mniejszym zasięgu geograficznym, ale pod koniec kampanii wybor-
czej uruchomili szerzej targetowane reklamy o większych zasięgach, których udział wzrósł z około 
9% do około 40%.

17% +1 pp. 24% 23% –1 pp. 16% –1 pp. 11% 8%

14% +2 pp. 23% +2 pp. 24% 17% –1 pp. 12% –2 pp. 10% –1 pp.

19% +1 pp. 27% +1 pp. 27% –1 pp. 16% –1 pp.

19% 36% –2 pp. 27% +1 pp. 11%

24% 27% 19% 13% 12%

12% –1 pp. 18% –1 pp. 23% 19% 15% 12% +1 pp.

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

18–24
25–34

35–44
45–54

55–64 
65+

nieznany

Odbiorcy reklam komitetów wyborczych według wieku: Meta

8,7%

38,1%

59,4%

61,4%

63,1%

69,9%

KW Nowa Lewica

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Jaka część reklam danego komitetu kierowana 
jest tylko do jednego okręgu wyborczego: Google
8.08–9.10.2023
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W wypadku Trzeciej Drogi konsekwencją zmniejszenia udziału reklam targetowanych do pojedynczych 
okręgów był spadek odsetka wydatków poniesionych na taką formę promocji w ogóle ich wydatków 
na platformie Google. W przypadku pozostałych komitetów nie odnotowano większych zmian w po-
równaniu z poprzednim analizowanym okresem.

Widać za to zmiany w działaniach komitetów w mediach społecznościowych należących do firmy Meta. 
Udział reklam skierowanych do odbiorców w pojedynczych okręgach wyborczych wzrósł od kilku do 
kilkunastu punktów procentowych w przypadku wszystkich komitetów poza Trzecią Drogą i Koalicją 
Obywatelską. Komitety te jednak nadal przewodzą w tej stawce, kierując ponad 70% swoich reklam do 
wyborców w jednym okręgu.

10,7%

17,9%

24,7%

29,1%

41,8%

53,5%

KW Nowa Lewica

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

Jaka część wydatków danego komitetu kierowana 
jest tylko do jednego okręgu wyborczego: Google
8.08–9.10.2023

52,3%

53,6%

64,1%

70,9%

74,9%

77,9%

KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Nowa Lewica

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

Jaka część reklam danego komitetu kierowana jest 
tylko do jednego okręgu wyborczego: Meta
8.08–9.10.2023
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Jeśli chodzi o wydatki ponoszone przez komitety na promocję na Facebooku i Instagramie, to w więk-
szości przypadków zaobserwowano zmiany rzędu kilku punktów procentowych. Wyraźnie wyróżniają-
cym się komitetem byli Bezpartyjni Samorządowcy: tutaj udział wydatków na reklamy skierowane do 
wyborców w tylko jednym okręgu wzrósł o około 25 punktów procentowych (z 39,4% do 64,1%).

Okręg nr 24 (OKW z siedzibą w Białymstoku) cieszy się niesłabnącym zainteresowaniem niemal 
wszystkich uwzględnionych w analizie komitetów. Reklamy targetowane przez Koalicję Obywatelską 
wyłącznie do tego okręgu nadal stanowią ponad 10% takich reklam tego komitetu. Od dłuższego cza-
su względnie wysoki odsetek swoich reklam kierują do odbiorców w tym okręgu również Konfederacja 
oraz Bezpartyjni Samorządowcy, a ostatnie dni przyniosły wyraźny wzrost aktywności kandydatów 
Prawa i Sprawiedliwości.

23,2%

33,5%

42,4%

62,1%

65,2%

69,5%

KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KKW Trzecia Droga

Jaka część wydatków danego komitetu kierowana 
jest tylko do jednego okręgu wyborczego: Meta
8.08–9.10.2023

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość
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3,5%
1,01%

5,09%
4,73%

1,29%
0,33%
0,04%
0,54%

2,52%
2,77%

1,94%
0,32%

3,51%
0,1%
0,5%
0,63%
0,33%

1,22%
3,57%

0,44%
2,58%

0,17%
0,86%

11,18%
0,81%
0,86%

0,23%
0,35%
0,93%

0,5%
0,93%

0,27%
0,35%
0,5%

1,92%
0,23%

1,5%
1,19%

0,56%
1,19%
1,73%

1,7%

0,72%
0,57%
0,57%

3,25%
2,6%

0,75%
1,81%

6,04%
4,67%

1,9%
1,71%

3,4%
2,26%

2,26%
6,32%

8,21%
5,19%

0,54%

3,21%
5,66%

0,27%
0,72%

0,75%

0,99%
1,81%

0,63%
2,35%

1,32%
2,8%

3,88%
0,19%
0,99%

0,45%

0,27%
0,64%
0,79%
0,94%
1,73%

5,7%
4,96%

0,55%
1,43%

4,02%
1,87%

0,44%
2,4%

0,33%
0,49%

1,87%
0,17%
0,91%

5,57%
0,79%

0,21%
0,88%
1,26%

2,12%
1,58%

0,24%

0,03%
0,21%

1,43%
0,07%

1,28%
0,88%

2%
4,83%

1%
0,59%
0,3%
1,03%
1,22%

0,27%

1%
1,3%

3,62%
2,82%

0,61%

0,6%
0,73%

2,08%
0,6%
0,55%

0,07%
4,24%

0,53%
0,07%

4,08%
0,53%

0,1%
0,75%
0,46%

1,89%
0,63%
0,7%
0,6%
0,36%
0,53%
0,17%
0,7%
0,46%
0,87%

0,3%
2,95%

0,56%
0,23%
0,03%
0,33%
0,36%
0,63%

1,33%

2,29%

7,28%
0,94%

0,94%

0,7%

6,27%
1,08%

1,93%
8,22%

0,47%

4,34%
3,01%

1,24%

1,33%
4,22%

0,23%
2,63%

0,84%
4,63%

1,61%
1,14%
1,04%

0,27%
0,64%
0,32%

1,32%
0,68%
1,13%

0,66%
0,66%

2,07%
2,02%

0,57%
2,93%

0,55%
1,71%

0,36%
1,25%

5,84%
1,59%

3,82%
0,59%
0,48%
0,48%
1,05%
0,71%
0,39%
0,41%
0,34%

1,88%
0,52%
0,27%
0,32%
0,79%
0,63%
0,57%

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość KW Nowa Lewica KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska KKW Trzecia Droga KW Bezpartyjni Samorządowcy
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Procent reklam kierowanych wyłącznie do poszczególnych okręgów

Finisz kampanii przyniósł wyraźny wzrost wydatków na reklamy targetowane tylko do największego 
pod względem liczby mieszkańców okręgu wyborczego, czyli okręgu nr 19 (Warszawa). Trzecia Droga 
wydała w ostatnich dniach na reklamy kierowane do odbiorców w stolicy kwotę niemal siedmiokrotnie 
wyższą niż w poprzednich analizowanych okresach, a Koalicja Obywatelska i Nowa Lewica kwoty około 
czterokrotnie wyższe.
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Powyższe analizy brały pod uwagę wyłącznie reklamy kierowane do odbiorców z tylko jednego z okrę-
gów wyborczych. Znaczna część reklam kierowana jest jednak do wyborców z różnych okręgów, nieko-
niecznie do odbiorców z całego kraju. Aby prześledzić to, na których okręgach koncentrują się wydatki 
poszczególnych komitetów, przeanalizowaliśmy grupy docelowe wszystkich reklam emitowanych na 
platformie Meta: jeśli reklama trafia do więcej niż jednego okręgu, przyjmujemy upraszczające założe-
nie, że jej budżet jest dzielony proporcjonalnie na okręgi, do których jest kierowana. Poniższy wykres 
przedstawia rozłożenie budżetów poszczególnych komitetów pomiędzy okręgi. 

24 603 zł
5539 zł

42 470 zł
67 462 zł

5769 zł
2492 zł

499 zł
4487 zł

107 012 zł
19 084 zł
19 777 zł

2084 zł
76 667 zł

548 zł
4888 zł
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14 632 zł
11 382 zł
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10 038 zł
1466 zł
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36 977 zł
21 408 zł

39 707 zł
7190 zł

35 963 zł
67 341 zł

26 488 zł
40 730 zł

20 576 zł
8550 zł

16 303 zł
38 779 zł

20 892 zł
22 708 zł

26 494 zł
5527 zł

33 805 zł
41 484 zł

26 118 zł
22 264 zł
22 394 zł

31 726 zł
25 457 zł

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość KW Nowa Lewica KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska KKW Trzecia Droga KW Bezpartyjni Samorządowcy

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41

Wydatki na reklamy kierowane wyłącznie do poszczególnych okręgów
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Koalicja Obywatelska największe kwoty przeznacza na okręgi: bydgoski (nr 4), białostocki (24) i war-
szawski (19). Z kolei Prawo i Sprawiedliwość najwięcej wydaje w okręgu olsztyńskim (35), co może 
być związane z tym, że startuje stamtąd minister cyfryzacji Janusz Cieszyński, stawiający na kam-
panię internetową. Trzecia Droga zdecydowanie więcej niż w innych okręgach wydaje na reklamy 
przeznaczone dla mieszkańców Warszawy, a bardzo małe kwoty w okręgach szczecińskim (41) czy 
częstochowskim (28). Również Nowa Lewica stosuje zróżnicowaną strategię – więcej wydaje w okręgu 
warszawskim (19) i krakowskim (13), a prawie wcale w okręgu nowosądeckim (14), gdzie praktycznie 
nie ma szans na zdobycie mandatu. 

460 milionów wyświetleń
Końcówka kampanii charakteryzuje się niezwykłym natężeniem działań reklamowych. W analizowa-
nym okresie łącznie reklamy wszystkich komitetów wyświetlone zostały około 460 mln razy. Oznacza 
to, że praktycznie każdy, kto korzystał z Internetu w analizowanym tygodniu, widział reklamy komite-
tów wyborczych po kilka razy. 

22 591 zł
13 804 zł

30 577 zł
69 143 zł

19 594 zł
27 755 zł

25 167 zł
15 091 zł

35 012 zł
35 937 zł

41 108 zł
16 513 zł

48 327 zł
15 275 zł

24 394 zł
28 086 zł
27 686 zł

23 070 zł
55 734 zł

30 460 zł
35 265 zł

23 577 zł
35 421 zł

65 668 zł
34 579 zł

21 074 zł
20 571 zł

38 062 zł
23 265 zł

18 536 zł
41 741 zł

31 748 zł
24 104 zł

17 434 zł
30 280 zł

16 467 zł
21 716 zł

18 870 zł
17 388 zł

20 354 zł
38 119 zł

2662 zł
544 zł

3101 zł
1442 zł
1253 zł

4012 zł
544 zł

2091 zł
3001 zł

8827 zł
768 zł
805 zł

6173 zł
6751 zł

3453 zł
2240 zł

4288 zł
2114 zł

6408 zł
544 zł

10 423 zł
3793 zł

5919 zł
14 607 zł

1928 zł
1964 zł

3893 zł
2366 zł

544 zł
2215 zł

6982 zł
4316 zł

8519 zł
544 zł

1740 zł
1342 zł
1742 zł
1243 zł

6999 zł
792 zł

4943 zł

4459 zł
8851 zł

10 920 zł
5905 zł

20 731 zł
35 085 zł

26 689 zł
13 281 zł

18 152 zł
21 934 zł

16 129 zł
12 385 zł

18 197 zł

13 053 zł 
6339 zł

20 382 zł
4776 zł

20 153 zł
55 066 zł

20 565 zł
12 245 zł

17 565 zł
17 556 zł

12 751 zł
24 236 zł

12 121 zł
4346 zł

2947 zł
4771 zł

7593 zł
6336 zł

16 924 zł
21 988 zł

14 020 zł
13 160 zł

10 357 zł
14 710 zł

13 621 zł 
9318 zł

8533 zł
3105 zł

26 567 zł
16 382 zł

32 755 zł
19 732 zł

16 108 zł
6832 zł

9882 zł
14 259 zł

24 005 zł
11 222 zł

19 895 zł
6457 zł

45 798 zł
742 zł

2844 zł
6548 zł

9360 zł
18 988 zł

42 115 zł
14 158 zł
14 142 zł

5490 zł
21 642 zł

17 990 zł
15 596 zł

19 445 zł
9045 zł

15 985 zł
9045 zł

8289 zł
26 486 zł

18 366 zł
18 031 zł

9973 zł
19 563 zł

14 363 zł
8624 zł

12 720 zł
18 107 zł

7636 zł
14 222 zł

10 727 zł
1958 zł

14 214 zł
509 zł
509 zł

4155 zł
2756 zł

13 638 zł
2107 zł

3783 zł
509 zł
509 zł
509 zł

1900 zł
2857 zł

5699 zł
9545 zł

4754 zł
7822 zł

3332 zł
2905 zł

4182 zł
4806 zł

18 892 zł
5379 zł

2258 zł
509 zł
509 zł

2708 zł
1981 zł
1981 zł
3107 zł

2457 zł
11 108 zł

509 zł
509 zł

5203 zł
509 zł

11 208 zł
7652 zł

14 119 zł

25 545 zł
40 753 zł

34 134 zł
37 464 zł

32 071 zł
33 359 zł
33 370 zł

28 901 zł
30 852 zł
30 696 zł

29 406 zł
23 592 zł

30 712 zł
26 296 zł

33 962 zł
46 473 zł

34 553 zł
33 574 zł

42 917 zł
33 001 zł

34 635 zł
27 311 zł

31 422 zł
49 410 zł

42 779 zł
44 252 zł

26 771 zł
26 891 zł
27 803 zł

26 749 zł
36 228 zł

26 270 zł
27 581 zł

26 428 zł
57 867 zł

30 948 zł
24 896 zł

27 187 zł
30 159 zł

32 453 zł
34 582 zł

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość KW Nowa Lewica KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska KKW Trzecia Droga KW Bezpartyjni Samorządowcy

1
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41
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Wydatki na reklamy kierowane do poszczególnych okręgów
Meta
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W porównaniu z poprzednią falą badania wyświetlenia dla dwóch głównych komitetów Koalicji Obywa-
telskiej i Prawa i Sprawiedliwości pozostały na podobnych, bardzo wysokich poziomach, oscylujących 
wokół 100 mln, ponownie z lekką przewagą tego drugiego (108 mln vs. 120 mln). Wyraźnie większe 
zasięgi udało się zbudować Trzeciej Drodze, która zwiększyła je niemal trzykrotnie, do ponad 90 mln. 

Prawo i Sprawiedliwość to głównie zasięgi osiągane na platformie YouTube, Koalicja Obywatelska 
to reklama odsłonowa w Google, Trzecia Droga była najbardziej ze wszystkich komitetów widoczna 
na Facebooku.

Efektywność kosztowa bez zmian
W ostatnim analizowanym okresie nastąpiły bardzo niewielkie zmiany w efektywności dotarcia. 
Niezmiennie najtaniej można dotrzeć z przekazem za pomocą (potocznie mówiąc) banerów na 
portalach i WWW, czyli dzięki reklamie na platformie Google, gdzie koszt jednego CPM (tysiąca wy-
świetleń) waha się od 0,49 zł uzyskiwanego przez Prawo i Sprawiedliwość do 1,49 zł uzyskiwanego 
przez Nową Lewicę. Istotnie droższe jest budowanie zasięgu za pomocą serwisu YouTube, gdzie 
jeden CPM kosztuje od 3,07 zł (Koalicja Obywatelska) do 4,41 zł (Prawo i Sprawiedliwość). Najdroższe 
dotarcie to domena Meta: tutaj jeden CPM to już wydatek od 6,89 zł na Facebooku (Trzecia Droga) 
do 10,8 zł (Konfederacja).

11 925 940

27 512 000

11 343 454

3 764 000

5 137 402

13 789 000

1 389 962

1 411 000

36 759 016

31 295 000

24 664 654

854 000

24 987 628

13 970 000

21 492 216

4 580 500

29 929 803

38 167 500

22 967 984

17 351 500

32 355 441

25 650 000

17 131 181

44 528 000

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Google Facebook Instagram YouTube

Przyrost wyświetleń na poszczególnych platformach
4–9.10.2023
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10,8 (+0,46)

0,91 (–0,29)

10,78 (–0,21)

3,87 (–0,65)

6,89 (+0,21)

0,67 (–0,04)

7,53 (–0,27)

4,1 (–0,54)

8,28 (+0,06)

1,49 (–0,46)

8,08 (+0,12)

4,1 (+0,15)

10,03 (–0,06)

0,85 (–0,05)

10,36 (+0,02)

3,07 (+0,08)

9,87 (–0,22)

0,49 (+0,02)

7,35 (+0,06)

4,41 (+0,39)

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Google Facebook Instagram YouTube

CPM (koszt tysiąca wyświetleń) w PLN
Efektywność dotarcia

Wydatki komitetów na reklamy: Meta (w PLN)
8.08–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam

KW Prawo i Sprawiedliwość 4118 1 392 241 1 088 000 1 696 482

KKW Koalicja Obywatelska 4799 1 224 250 911 200 1 537 301

KW Nowa Lewica 3016 655 142 481 000 829 284

KKW Trzecia Droga 3286 628 857 453 500 804 214

KW Bezpartyjni Samorządowcy 426 198 337 167 500 229 174

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 530 148 835 117 000 180 670

Maksymalna 
suma wydatków

Minimalna 
suma wydatków

Suma wydatków 
(uśredniona)

Wyświetlenia reklam komitetów: Meta
8.08–9.10.2023

Nazwa organizacji        Liczba reklam             Suma wyświetleń (uśredniona)         Minimalna suma wyświetleń          Maksymalna suma wyświetleń

KW Prawo i Sprawiedliwość 4118 145 285 466 136 169 000 154 401 931

KKW Koalicja Obywatelska 4799 121 866 110 111 894 000 131 838 219

KKW Trzecia Droga 3286 90 349 358 82 344 000 98 354 717

KW Nowa Lewica 3016 78 850 992 71 529 000 86 172 985

KW Bezpartyjni Samorządowcy 426 27 709 288 25 502 000 29 916 575

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 530 13 774 735 12 490 000 15 059 470
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Główne tematy kampanii bez gamechangerów
Ponownie należy przypomnieć, że zarówno Alphabet (Google i YouTube), jak i Meta (Facebook i Insta-
gram) w swoich programach przejrzystości reklam pozwalają na wgląd w wiele parametrów emitowa-
nych reklam, co w ogóle umożliwiło powstanie naszego raportu. Jednak tylko Meta udostępnia treść 
emitowanych reklam i wszystkie poniższe obserwacje dotyczą tej właśnie platformy. Należy 
mieć na uwadze, że udostępniona do analizy treść tekstowa reklamy nie musi odzwierciedlać całej za-
wartości, np. treści dołączonego spotu czy zdjęcia reklamowanego, a stanowi jedynie opis zawartości 
lub dodatek do treści multimedialnej.

Analizę wykonano na podstawie zadanych słów kluczowych, pogrupowanych w obszary tematyczne, 
takie jak: bezpieczeństwo, gospodarka, ekologia i środowisko oraz społeczeństwo. Sprawdzono rów-
nież reklamy odnoszące się do konkurencji w takim sensie, na ile np. reklamy opozycji odnoszą się 
do obecnie rządzących i na odwrót. W oddzielnym rozdziale zbadano reklamy związane z promocją 
referendum. 

Niezmiennie dla KW Prawa i Sprawiedliwości najważniejsze tematy to te związane z gospodarką i bez-
pieczeństwem, ale warto nadmienić, że wzrosła istotność odniesień do konkurencji, czyli Donalda Tu-
ska. Tak jak poprzednio bardzo niewielki jest udział reklam związanych z zagadnieniami dotyczącymi 
edukacji, aborcji oraz praworządności. Konsekwentnie unikano tematów ekologii oraz działań profre-
kwencyjnych, za to aktywnie wspierano „4 × NIE” dla referendum.

Koalicja Obywatelska niezmiennie skupia się na sprawach społecznych i gospodarce, a w ostatnim 
analizowanym okresie jeszcze bardziej wzmocniono działania profrekwencyjne. 

Trzecia Droga tym razem mówi dużo o społeczeństwie i gospodarce, ale najwięcej ich reklam poświę-
cono konkurentom, podkreślając odmienność Trzeciej Drogi. Tradycyjnie już w przypadku tego komi-
tetu ważna jest ochrona środowiska, edukacja i działania profrekwencyjne.

2794

2114

3801

1382

2682

678

5002

1460

1027

509
720 756

77 122 72 114 23 9

do 1 tys.

Google Meta

Liczba reklam komitetów a kategoria wyświetleń
8.08–9.10.2023

≥10 mln5 mln–10 mln1 mln–5 mln500 tys.–1 mln100 tys.–500 tys.50 tys.–100 tys.10 tys.–50 tys.5 tys.–10 tys.1 tys.–5 tys.
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Nowa Lewica skupia się na podobnych tematach co Trzecia Droga, ale warto dodać, że odróżnia je to, 
iż dla Lewicy stosunkowo ważnym tematem jest aborcja. 

Konfederacja postanowiła zakpić z tematów ekologicznych i promuje podróże helikopterem Sławomi-
ra Mentzena, na przykład posługując się poniższymi tekstami. Przeznacza na te reklamy ponad 20% 
swojego budżetu z analizowanego okresu. 

https://tiny.pl/cj7n2
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217
199

135

57

44
23

117

81
67
65

38
5

76
75

44
33

26
6

49

48
34

24

7
3

18

10
7

2

1

168
165

139
118

31
22

100
85

76
70

32
10

83
48

40

12

11
8

21
13

3

17
8
5
4
1

PRAWORZĄDNOŚĆ REFERENDUM

EDUKACJA ABORCJA

EKOLOGIA I ŚRODOWISKO PROFREKWENCYJNE

BEZPIECZEŃSTWO KONKURENCI

SPOŁECZEŃSTWO GOSPODARKA

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
4–9.10.2023
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12,53%
22,77%

10,97%

4,32%

28,03%
10,18%

8,86%

6,58%
7,67%

3,75%

16,81%
3,18%

8,7%
6,09%

2,5%
2,54%

11,5%
3,82%

3,98%

2,77%
2,58%

2,75%

4,46%
1,33%

1,04%

0,81%
0,8%

0,15%

0,44%

12,73%
9,53%

11,29%
13,5%

19,75%
9,73%

8,12%
9,73%

5,76%
4,04%

14,16%
6,37%

4,79%
5,49%

3,25%

0,91%

7,01%
3,54%

2,4%
0,75%

0,24%

1,29%
0,46%
0,57%
0,32%
0,44%

PRAWORZĄDNOŚĆ REFERENDUM

EDUKACJA ABORCJA

EKOLOGIA I ŚRODOWISKO PROFREKWENCYJNE

BEZPIECZEŃSTWO KONKURENCI

SPOŁECZEŃSTWO GOSPODARKA

Procent reklam
4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy
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10,34%
23,59%

10,71%

5,55%

23,09%
7,56%

12,35%

6,7%
7,47%

2,27%

14,91%
1,21%

5,39%
7,37%

1,59%
1,64%

26,35%
6,16%

5,06%

1,51%
1,66%

2,95%

4,73%
2,09%

0,7%

0,72%
1,56%

0,17%

0,33%

12,65%
5,38%

9,37%
10,62%

15,06%
8,55%

10,02%
8,39%

11,23%
3,27%

9,86%
3,96%

13,88%
5,06%

2,46%

0,57%

8,25%
9,22%

1,64%
0,29%

0,59%

6,8%
2,33%

4,15%
0,57%

8,02%

PRAWORZĄDNOŚĆ REFERENDUM

EDUKACJA ABORCJA

EKOLOGIA I ŚRODOWISKO PROFREKWENCYJNE

BEZPIECZEŃSTWO KONKURENCI

SPOŁECZEŃSTWO GOSPODARKA

Procent wydatków
4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy
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Referendum poza kontrolą
Przypominamy doprecyzowanie dotyczące metodologii klasyfikacji reklam jako referendalne. Podob-
nie jak wszystkie analizy treści dotyczą one tylko platformy Meta, która umożliwia dostęp do treści 
reklam. Jako referendalne traktujemy te, które zawierają słowo „referendum” oraz hasło „4 × NIE”. 

Zdajemy sobie sprawę, że istnieją reklamy, które nie wprost odwołują się do referendum bądź za-
wierają nawiązanie do referendum tylko w treści wideo. Takie reklamy mogą umknąć z klasyfikacji. 
Dodatkowo odfiltrowaliśmy reklamy, które dotyczą referendów lokalnych, niezwiązanych z aktualną 
kampanią ogólnopolską.

W porównaniu z poprzednim tygodniem w przypadku komitetów wyborczych najwięcej reklam i naj-
większy budżet przeznaczył KW Prawo i Sprawiedliwość: wydano około 12 tys. zł na reklamy, które bez 
wątpliwości można zaklasyfikować jako związane z promocją referendum. Prawie 6 tys. zł wydała Ko-
alicja Obywatelska na przekaz zniechęcający do udziału w referendum. W kampanię antyreferendalną 
włączyły się też komitety Nowej Lewicy, Trzeciej Drogi i Konfederacji – ta ostatnia proponuje własne 
pytania referendalne i komunikuje je w poniższy sposób:
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PRAWORZĄDNOŚĆ REFERENDUM
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EKOLOGIA I ŚRODOWISKO PROFREKWENCYJNE

BEZPIECZEŃSTWO KONKURENCI

SPOŁECZEŃSTWO GOSPODARKA

Procent wyświetleń
4–9.10.2023
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KW Nowa Lewica
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KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy
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https://tiny.pl/cj7n6

Wydatki komitetów na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
8.08–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam

KW Prawo i Sprawiedliwość 214 45 60 343 46 500 74 186

KKW Koalicja Obywatelska 86 24 9 057 4 800 13 314

KW Nowa Lewica 15 10 5 442 4 300 6 585

KKW Trzecia Droga 22 18 4 089 2 800 5 378

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 6 3 3 897 3 200 4 594

KW Bezpartyjni Samorządowcy 1 1 250 200 299

Suma wydatków 
(uśredniona)

Maksymalna 
suma wydatków

Liczba reklam 
o unikalnej treści

Minimalna 
suma wydatków

Wydatki komitetów na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
4–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam            Liczba reklam o unikalnej treści              Suma wydatków (uśredniona)         Minimalna suma wydatków    Maksymalna suma wydatków

KW Prawo i Sprawiedliwość 32 17 11 784 9 800 13 768

KKW Koalicja Obywatelska 64 8 5 968 2 800 9 136

KW Nowa Lewica 10 5 4 895 4 000 5 790

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 3 1 3 648 3 100 4 197

KKW Trzecia Droga 6 4 1 097 800 1 394
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Nowe reklamy referendalne komitetów z największymi wydatkami to spoty Prawa i Sprawiedliwości, 
straszące emigrantami, oraz spoty Lewicy, namawiające do niebrania w udziału w referendum.

    https://tiny.pl/cj7n3		        https://tiny.pl/cj7kg		     https://tiny.pl/cj7kt

Wyświetlenia reklam referendalnych komitetów: Meta
8.08–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam              Liczba reklam o unikalnej treści               Suma wyświetleń (uśredniona)      Minimalna suma wyświetleń   Maksymalna suma wyświetleń

KW Prawo i Sprawiedliwość 214 45 4 624 394 4 253 000 4 995 787

KKW Koalicja Obywatelska 86 24 1 338 457 1 192 000 1 484 914

KW Nowa Lewica 15 10 685 492 631 000 739 985

KKW Trzecia Droga 22 18 508 989 458 000 559 978

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 6 3 320 997 290 000 351 994

KW Bezpartyjni Samorządowcy 1 1 12 500 10 000 14 999

Wyświetlenia reklam referendalnych komitetów: Meta
4–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam         Liczba reklam o unikalnej treści          Suma wyświetleń (uśredniona)          Minimalna suma wyświetleń        Maksymalna suma wyświetleń

KW Prawo i Sprawiedliwość 32 17 1 790 484 1 647 000 1 933 968

KKW Koalicja Obywatelska 64 8 820 968 715 000 926 936

KW Nowa Lewica 10 5 549 495 508 000 590 990

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 3 1 299 498 272 000 326 997

KKW Trzecia Droga 6 4 123 497 111 000 135 994
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Wydatki polityków na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
8.08–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam    Liczba reklam o unikalnej treści Suma wydatków (uśredniona) Minimalna suma wydatków Maksymalna suma wydatków

Adrian Witczak – kandydat do Sejmu RP 14 14 13 493 11 400 15 586

Witold Zembaczyński 1 1 2 250 2 000 2 499

Krzysztof Piątkowski – poseł na Sejm RP – PO/KO 2 1 1 399 1 100 1 698

Michał Kowalski 6 3 997 700 1 294

Sylwia Bielawska – wiceprezydent Wałbrzycha 4 3 898 700 1 096

Wojciech Komarzyński – kandydat do Sejmu RP 3 2 648 500 797

Wojciech Saługa – poseł na Sejm 1 1 450 400 499

Izabela Bodnar 1 1 350 300 399

Mateusz Jędrachowicz 2 1 199 100 298

Tomasz Trela 2 2 199 100 298

Grzegorz Piechowiak – Wiceminister Rozwoju i Technologii 1 1 150 100 199

Krzysztof Chaberski 2 1 99 0 198

Wojciech Kossakowski Poseł na Sejm RP 2 1 99 0 198

Dariusz Olszewski 1 1 50 0 99

Dariusz Smoliński 1 1 50 0 99

Jacek Kozłowski 1 1 50 0 99

Jacek Szaran – kandydat do Sejmu, pozycja 19 1 1 50 0 99

Jerzy Materna 1 1 50 0 99

Małgorzata Gosiewska – poseł na Sejm RP 1 1 50 0 99

Marcin Buchali – I Wicewojewoda Łódzki 1 1 50 0 99

Marcin Przydacz – sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Międzynarodowej 1 1 50 0 99

Marek Niedbał 1 1 50 0 99

Michał Drewnicki – wiceprzewodniczący Rady Miasta Krakowa 1 1 50 0 99

Paweł Kurek 1 1 50 0 99

Robert Szewczyk – przewodniczący Rady Miasta Olsztyna 1 1 50 0 99

Stanisław Derehajło 1 1 50 0 99

Zbigniew Konwiński 1 1 50 0 99

Wydatki polityków na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
4–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam   Liczba reklam o unikalnej treści   Suma wydatków (uśredniona)  Minimalna suma wydatków  Maksymalna suma wydatków

Witold Zembaczyński 1 1 2 250 2 000 2 499

Sylwia Bielawska – wiceprezydent Wałbrzycha 2 2 799 700 898

Mateusz Jędrachowicz 2 1 199 100 298

Wojciech Kossakowski – poseł na Sejm RP 2 1 99 0 198

Marcin Przydacz – Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Międzynarodowej 1 1 50 0 99

Marek Niedbał 1 1 50 0 99

Paweł Kurek 1 1 50 0 99

Wyświetlenia reklam referendalnych polityków: Meta
8.08–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam        Liczba reklam o unikalnej treści            Suma wyświetleń (uśredniona)             Minimalna suma wyświetleń       Maksymalna suma wyświetleń

Adrian Witczak – kandydat do Sejmu RP 14 14 917 493 822 000 1 012 986

Witold Zembaczyński 1 1 275 000 250 000 299 999

Krzysztof Piątkowski – poseł na Sejm RP – PO/KO 2 1 209 999 195 000 224 998

Sylwia Bielawska – wiceprezydent Wałbrzycha 4 3 133 998 120 000 147 996

Michał Kowalski 6 3 96 997 86 000 107 994

Wojciech Saługa – poseł na Sejm 1 1 75 000 70 000 79 999

Tomasz Trela 2 2 46 999 44 000 49 998

Wojciech Komarzyński – kandydat do Sejmu RP 3 2 43 498 38 000 48 997

Izabela Bodnar 1 1 27 500 25 000 29 999

Paweł Kurek 1 1 17 500 15 000 19 999

Grzegorz Piechowiak – Wiceminister Rozwoju i Technologii 1 1 12 500 10 000 14 999

Zbigniew Konwiński 1 1 12 500 10 000 14 999

Stanisław Derehajło 1 1 9 500 9 000 9 999

Mateusz Jędrachowicz 2 1 8 999 8 000 9 998

Dariusz Smoliński 1 1 7 500 7 000 7 999

Jacek Szaran – kandydat do Sejmu, pozycja 19 1 1 7 500 7 000 7 999

Robert Szewczyk – przewodniczący Rady Miasta Olsztyna 1 1 7 500 7 000 7 999

Krzysztof Chaberski 2 1 5 999 5 000 6 998

Jerzy Materna 1 1 5 500 5 000 5 999

Marcin Buchali – I Wicewojewoda Łódzki 1 1 4 500 4 000 4 999

Marcin Przydacz – Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Międzynarodowej 1 1 4 500 4 000 4 999

Michał Drewnicki – wiceprzewodniczący Rady Miasta Krakowa 1 1 3 500 3 000 3 999

Jacek Kozłowski 1 1 2 500 2 000 2 999

Marek Niedbał 1 1 1 500 1 000 1 999

Wojciech Kossakowski – poseł na Sejm RP 2 1 999 0 1 998

Dariusz Olszewski 1 1 500 0 999

Małgorzata Gosiewska – poseł na Sejm RP 1 1 500 0 999



Fu
nd

ac
ja

 im
. S

te
fa

na
 B

at
or

eg
o

31

Kandydaci niezmiennie traktują referendum jako sposobność do promocji swojej kandydatury, ale 
po publikacji poprzedniego raportu takich reklam jest istotnie mniej. Praktycznie zniknęły reklamy, 
których celem była tylko promocja osoby, bez nawiązania do referendum.

Wyświetlenia reklam referendalnych polityków: Meta
4–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam          Liczba reklam o unikalnej treści              Suma wyświetleń (uśredniona)           Minimalna suma wyświetleń       Maksymalna suma wyświetleń

Witold Zembaczyński 1 1 275 000 250 000 299 999

Sylwia Bielawska – wiceprezydent Wałbrzycha 2 2 112 999 102 000 123 998

Paweł Kurek 1 1 17 500 15 000 19 999

Mateusz Jędrachowicz 2 1 8 999 8 000 9 998

Marcin Przydacz – Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Międzynarodowej 1 1 4 500 4 000 4 999

Marek Niedbał 1 1 1 500 1 000 1 999

Wojciech Kossakowski – poseł na Sejm RP 2 1 999 0 1 998

Wydatki innych podmiotów na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
8.08–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam           Liczba reklam o unikalnej treści         Suma wydatków (uśredniona)        Minimalna suma wydatków        Maksymalna suma wydatków

15 X w Referendum powiedz 4x NIE 7 1 253 746 228 000 279 493

State of Poland 44 5 63 178 53 400 72 956

Liberté! 157 5 45 222 35 200 55 243

Igrzyska Wolności 25 6 40 838 37 000 44 675

Do:łącz 7 2 23 446 21 800 25 093

wschód 3 1 18 898 16 100 21 697

Idziemy na referendum 13 1 8 744 7 900 9 587

LubBezpośrednio.PL – Instytut Demokracji Bezpośredniej 22 2 5 489 4 000 6 978

Województwo Podlaskie 3 2 4 248 3 700 4 797

Ośrodek Monitorowania Antypolonizmu 2 2 1 999 1 700 2 298

Amnesty International Polska 1 1 1 250 1 000 1 499

OKO.press 4 3 998 800 1 196

bydgoszcz.pl 1 1 750 700 799

Demagog 6 4 497 200 794

Instytut Spraw Publicznych 1 1 350 300 399

Telewizja Republika 7 4 346 0 693

TNW 2 1 299 200 398

wGospodarce.pl 1 1 250 200 299

Konstytucyjny.pl 1 1 150 100 199

Polityka 1 1 150 100 199

Portal i.pl 1 1 150 100 199

STS 1 1 150 100 199

Tygodnik Powszechny 1 1 150 100 199

Instytut Finansów Publicznych ifp.org.pl 2 1 99 0 198

Ośrodek Monitorowania Zachowań Rasistowskich i Ksenofobicznych 2 2 99 0 198

Dzień dobry Dolny Śląsk 1 1 50 0 99

Fundacja Widzialne 1 1 50 0 99

Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca 1 1 50 0 99

Helsińska Fundacja Praw Człowieka 1 1 50 0 99

Otwarta Rzeczpospolita 1 1 50 0 99

Polska Fundacja im. Roberta Schumana 1 1 50 0 99

PoProstu 1 1 50 0 99

Zebrra.tv 1 1 50 0 99
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Wydatki innych podmiotów na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
4–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam         Liczba reklam o unikalnej treści         Suma wydatków (uśredniona)        Minimalna suma wydatków        Maksymalna suma wydatków

15 X w Referendum powiedz 4x NIE 7 1 253 746 228 000 279 493

Igrzyska Wolności 14 2 36 293 33 200 39 386

Liberté! 48 1 28 726 24 900 32 552

State of Poland 10 2 11 195 9 900 12 490

Idziemy na referendum 13 1 8 744 7 900 9 587

Ośrodek Monitorowania Antypolonizmu 1 1 1 250 1 000 1 499

wGospodarce.pl 1 1 250 200 299

Portal i.pl 1 1 150 100 199

STS 1 1 150 100 199

Instytut Finansów Publicznych ifp.org.pl 2 1 99 0 198

Telewizja Republika 1 1 50 0 99

Ośrodek Monitorowania Zachowań Rasistowskich i Ksenofobicznych 1 1 50 0 99

Dzień dobry Dolny Śląsk 1 1 50 0 99

Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca 1 1 50 0 99

Helsińska Fundacja Praw Człowieka 1 1 50 0 99

Otwarta Rzeczpospolita 1 1 50 0 99

PoProstu 1 1 50 0 99

Wyświetlenia reklam referendalnych innych podmiotów: Meta
8.08–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam          Liczba reklam o unikalnej treści           Suma wyświetleń (uśredniona)        Minimalna suma wyświetleń          Maksymalna suma wyświetleń

State of Poland 44 5 8 425 478 7 760 000 9 090 956

Igrzyska Wolności 25 6 6 657 488 6 115 000 7 199 975

15 X w Referendum powiedz 4x NIE 7 1 5 324 998 5 170 000 5 479 996

Liberté! 157 5 3 242 922 2 930 000 3 555 843

Do:łącz 7 2 1 807 496 1 672 000 1 942 993

wschód 3 1 1 102 499 1 097 000 1 107 998

Województwo Podlaskie 3 2 492 498 450 000 534 997

Idziemy na referendum 13 1 459 994 425 000 494 987

LubBezpośrednio.PL – Instytut Demokracji Bezpośredniej 22 2 431 989 394 000 469 978

Amnesty International Polska 1 1 375 000 350 000 399 999

Ośrodek Monitorowania Antypolonizmu 2 2 247 499 220 000 274 998

OKO.press 4 3 224 998 207 000 242 996

Demagog 6 4 198 497 183 000 213 994

TNW 2 1 139 999 125 000 154 998

Instytut Spraw Publicznych 1 1 95 000 90 000 99 999

bydgoszcz.pl 1 1 85 000 80 000 89 999

Polityka 1 1 32 500 30 000 34 999

Tygodnik Powszechny 1 1 27 500 25 000 29 999

Helsińska Fundacja Praw Człowieka 1 1 22 500 20 000 24 999

wGospodarce.pl 1 1 22 500 20 000 24 999

Telewizja Republika 7 4 20 496 17 000 23 993

Ośrodek Monitorowania Zachowań Rasistowskich i Ksenofobicznych 2 2 14 999 12 000 17 998

Dzień dobry Dolny Śląsk 1 1 12 500 10 000 14 999

Konstytucyjny.pl 1 1 12 500 10 000 14 999

Otwarta Rzeczpospolita 1 1 12 500 10 000 14 999

Portal i.pl 1 1 12 500 10 000 14 999

STS 1 1 7 500 7 000 7 999

Instytut Finansów Publicznych ifp.org.pl 2 1 6 999 6 000 7 998

Zebrra.tv 1 1 3 500 3 000 3 999

PoProstu 1 1 2 500 2 000 2 999

Polska Fundacja im. Roberta Schumana 1 1 1 500 1 000 1 999

Fundacja Widzialne 1 1 500 0 999

Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca 1 1 500 0 999
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Wydatki różnych organizacji i instytucji na nowe reklamy, które udało nam się zidentyfikować w ostat-
nim tygodniu na platformie Meta, oscylowały łącznie wokół kwoty 330 tys. zł. 

Dostajemy jednak sygnały, że pojawiają się reklamy dotyczące referendum, najczęściej proreferen-
dalne, które nie zostały oznaczone jako reklamy społeczno-polityczne i nie są odnotowywane w pro-
gramie przejrzystości reklam. Zjawisko to dotyczy głównie platformy Google (YouTube), która nie 
tylko nie udostępnia treści reklam do analizy – co znacznie ułatwiłoby identyfikację i klasyfikację re-
klam – ale też w niedostateczny sposób dba o prawidłowe opisywanie reklam oraz identyfikowanie 
ich emitentów (co uniemożliwia przejrzystą analizę wydatków). Część reklam wprost dotyczących re-
ferendum nie jest klasyfikowana jako reklamy polityczne, a w konsekwencji dostępne jest dla nich 
znacznie mniej danych. 

Poniżej wybrane przykłady działań o dużym zasięgu, czyli też potencjalnie dużym budżecie, których nie 
jesteśmy w stanie prawidłowo analizować i klasyfikować.

https://www.youtube.com/watch?v=ZZf22r11t-A

Wyświetlenia reklam referendalnych innych podmiotów: Meta
4–9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam          Liczba reklam o unikalnej treści            Suma wyświetleń (uśredniona)        Minimalna suma wyświetleń       Maksymalna suma wyświetleń

Igrzyska Wolności 14 2 5 969 993 5 485 000 6 454 986

15 X w Referendum powiedz 4x NIE 7 1 5 324 998 5 170 000 5 479 996

Liberté! 48 1 1 654 976 1 505 000 1 804 952

State of Poland 10 2 1 450 495 1 335 000 1 565 990

Idziemy na referendum 13 1 459 994 425 000 494 987

Ośrodek Monitorowania Antypolonizmu 1 1 135 000 120 000 149 999

Helsińska Fundacja Praw Człowieka 1 1 22 500 20 000 24 999

wGospodarce.pl 1 1 22 500 20 000 24 999

Dzień dobry Dolny Śląsk 1 1 12 500 10 000 14 999

Otwarta Rzeczpospolita 1 1 12 500 10 000 14 999

Portal i.pl 1 1 12 500 10 000 14 999

STS 1 1 7 500 7 000 7 999

Instytut Finansów Publicznych ifp.org.pl 2 1 6 999 6 000 7 998

Telewizja Republika 1 1 2 500 2 000 2 999

Ośrodek Monitorowania Zachowań Rasistowskich i Ksenofobicznych 1 1 2 500 2 000 2 999

PoProstu 1 1 2 500 2 000 2 999

Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca 1 1 500 0 999
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https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=JpixKGy-QSs

Na koniec tej serii raportów element quasi-humorystyczny. W trakcie analiz wykryliśmy reklamy firm 
bukmacherskich, które też oznaczają swoje reklamy jako społeczno-polityczne i namawiają Polaków 
do obstawiania różnych wariantów związanych z wyborami i referendum. Na przykład firma STS do 
9 października wydała na reklamy tego typu na platformie meta około 240 tys. zł. 

https://tiny.pl/cj7kt

https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=JpixKGy-QSs
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Glosa metodologiczna
Ponownie publikujemy ten rozdział raportu dla osób, które nie czytały jego poprzedniej odsłony.

Mając na uwadze spływające do autorów pytania, postanowiliśmy uszczegółowić niektóre kwestie 
dotyczące zbierania danych i sposobu agregacji wyników. Uszczegółowienia te dotyczą głównie re-
klam z platform Alphabet (Google Display Network, YouTube), ale co do zasady dotyczą również plat-
formy Meta.

Raport w części dotyczącej reklam z platform Alphabet powstaje z danych zebranych bezpośrednio 
z bazy danych BigQuery udostępnionej przez Google, dzięki czemu możemy agregować szczegółowe 
dane dotyczące każdej reklamy. 

Innym sposobem dostępu do tych danych jest udostępniona przez Alphabet strona internetowa, skąd 
można wybrać różne kryteria wyszukiwania i zobaczyć dane zagregowane. 

Zauważono nieścisłości między agregacją teoretycznie tych samych danych wyciągniętych bezpośred-
nio z BigQuery a danymi zagregowanymi na stronie. Na przykład suma wydatków różni się w zależno-
ści od źródła, mimo że liczba analizowanych reklam jest bardzo zbliżona. 

Zauważyliśmy też, że inne dane szczegółowe można zobaczyć na stronie, a inne dane dla tej samej 
reklamy widoczne są w BigQuery. Ilustrują to poniższe przykłady, gdzie jeden z kluczowych zakresów 
pokazany jest w bazie w zakresie innym niż na stronie.

Przykład 1 – reklama o niskich wydatkach 
W podglądzie reklamy wydatki 0–250 zł 
https://tiny.pl/c1nfv
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W danych z BigQuery: wydatki 0–20 tys. zł 

Przykład 2 – reklama o wysokich wydatkach  
W podglądzie reklamy: wydatki 60 tys.–70 tys. zł 
https://tiny.pl/c1nf3

W danych z BigQuery: wydatki 0–20 tys. zł 

Zatem według danych z BigQuery powyższe reklamy mają takie same wydatki. 

W związku z powyższym do obliczenia średnich wydatków z Google wzięte zostały kwoty w walucie 
EUR, następnie przeliczone na złotówki na podstawie aktualnego kursu (4,59 zł). 

Co ciekawe, wydatki udostępniane w przez Google w BigQuery są sumarycznie niższe od tych widocz-
nych w raporcie w Centrum Transparentności. Może to wynikać z faktu, że w raportach w Centrum 
Transparentności po zaznaczeniu zakresu dat widoczne są wszystkie reklamy, które były wyświetlane 
w minimum jednym dniu z zaznaczonego okresu. W tym raporcie natomiast analizujemy wyłącznie re-
klamy, które zaczęto emitować 8 sierpnia 2023 roku i później (czyli od dnia startu kampanii wyborczej). 

Zauważono również inne nieścisłości lub niejasne definicje albo brak definicji niektórych pól w bazie 
danych oraz bardzo skromną dokumentację.
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Jako autorzy raportu jesteśmy w kontakcie z firmą Alphabet i przekazujemy jej na bieżąco zauważane 
nieścisłości. Na zakończenie projektu przekażemy też zbiór rekomendacji dla Alphabet i Meta, jak roz-
wijać narzędzia dostępu do tego typu danych, ponieważ jednym z celów, jakie sobie stawiamy w związ-
ku z tymi raportami, jest zwiększenie zakresu transparentności wydatków i działań reklamowych (nie 
tylko politycznych).

Apendyks: szczegółowe zestawienie kontekstów

17

8

5

4

1

REFERENDUM

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Referendum, 4–9.10.2023
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1,29%

0,46%

0,57%

0,32%

0,44%

REFERENDUM

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent reklam
Referendum, 4–9.10.2023
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6,8%

2,33%

4,15%

0,57%

8,02%

REFERENDUM

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent wydatków
Referendum, 4–9.10.2023
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8,96%

3,67%

4,46%

0,5%

7,95%

REFERENDUM

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent wyświetleń
Referendum, 4–9.10.2023
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4

3

2

4

3
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UCHODŹCY

BIAŁORUŚ ROSJA

WOJNA UKRAINA

BEZPIECZEŃSTWO GRANICA

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Bezpieczeństwo, 4–9.10.2023
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4,85%

2,6%

1,79%
2,63%

6,64%

0,76%

0,57%

0,17%

1,27%
0,88%

0,23%

0,8%
0,16%

0,15%
0,06%

0,34%

0,23%

0,88%
0,08%

2,52%

2,27%
1,56%

2,97%

7,08%
1,91%

0,41%
0,46%

0,3%

1,33%

0,12%

0,3%

0,24%
0,23%
0,06%

UCHODŹCY

BIAŁORUŚ ROSJA

WOJNA UKRAINA

BEZPIECZEŃSTWO GRANICA

Procent reklam
Bezpieczeństwo, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy
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6,68%

3,03%

1,15%
1,9%

5,59%

0,81%

0,33%

0,06%

0,44%
0,22%

0,08%

1,14%
0,1%

0,29%
0,02%

0,55%

0,2%

0,22%
0,08%

2,59%

2,7%
0,99%

3,38%

8,34%
0,77%

0,49%
0,25%

1,27%

0,55%

0,04%

0,4%

0,08%
0,17%
0,02%

UCHODŹCY

BIAŁORUŚ ROSJA

WOJNA UKRAINA

BEZPIECZEŃSTWO GRANICA

Procent wydatków
Bezpieczeństwo, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy
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8,86%

2,91%

1,65%
2%

5,14%

0,66%

0,41%

0,07%

0,47%
0,16%

0,06%

0,6%
0,14%

0,23%
0%

0,24%

0,14%

0,29%
0,05%

2,15%

2,38%
1,17%

2,7%

8,16%
0,35%

0,26%
0,41%

1,81%

0,57%

0,05%

0,63%

0,01%
0,08%
0,02%

UCHODŹCY

BIAŁORUŚ ROSJA

WOJNA UKRAINA

BEZPIECZEŃSTWO GRANICA

Procent wyświetleń
Bezpieczeństwo, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy
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160

154

122

111

28

20

6

3

3

1

10

7

3

2

2

8

1

1

1

DROŻYZNA BEZROBOCIE

MIESZKANIE INFLACJA

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Gospodarka, 4–9.10.2023
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12,12%

8,89%

9,91%

12,7%

17,83%

8,85%

0,49%

0,17%

0,34%

0,64%

0,81%

0,4%

0,34%

1,27%

0,88%

0,61%

0,06%

0,08%

0,11%

DROŻYZNA BEZROBOCIE

MIESZKANIE INFLACJA

Procent reklam
Gospodarka, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy
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11,27%

4,81%

8,62%

8,89%

14,74%

8,11%

0,15%

0,1%

1,57%

0,11%

0,56%

0,45%

0,13%

0,22%

0,44%

1,38%

0,02%

0,03%

0,04%

DROŻYZNA BEZROBOCIE

MIESZKANIE INFLACJA

Procent wydatków
Gospodarka, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy
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12,39%

5,2%

8,2%

10,67%

14,54%

6,93%

0,14%

0,25%

0,55%

0,02%

0,27%

0,48%

0,13%

0,23%

0,61%

1,66%

0%

0,09%

0,1%

DROŻYZNA BEZROBOCIE

MIESZKANIE INFLACJA

Procent wyświetleń
Gospodarka, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy
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12,39%

5,2%

8,2%

10,67%

14,54%

6,93%

0,14%

0,25%

0,55%

0,02%

0,27%

0,48%

0,13%

0,23%

0,61%

1,66%

0%

0,09%

0,1%

DROŻYZNA BEZROBOCIE

MIESZKANIE INFLACJA

Procent wyświetleń
Gospodarka, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy
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WYSYPISKO

ATOM ZANIECZYSZCZENIE

ŚRODOWISKO EKOLOGIA

KLIMAT ŚMIECI

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Ekologia i środowisko, 4–9.10.2023
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3,32%

5,31%
0,89%

0,46%
0,23%

1,71%
1,37%

0,58%
0,76%

1,91%
1,33%

0,68%

0,57%
3,1%

0,69%
0,17%

0,08%

1,04%

0,81%
0,92%

0,61%

1,71%
2,17%

0,29%
0,23%

1,27%
0,88%

0,32%
0,88%

0,23%

0,64%

WYSYPISKO

ATOM ZANIECZYSZCZENIE

ŚRODOWISKO EKOLOGIA

KLIMAT ŚMIECI

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

Procent reklam
Ekologia i środowisko, 4–9.10.2023
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1,3%

19,55%
0,49%

0,31%
0,09%

3,32%
0,93%

0,31%
0,63%

5,84%
0,99%

0,49%

0,49%
3,84%

0,25%
0,18%

0,08%

0,66%

0,56%
0,67%

0,34%

2,13%
2,15%

0,14%
0,09%

0,22%
1,1%

0,31%
0,88%

0,08%

0,11%

WYSYPISKO

ATOM ZANIECZYSZCZENIE

ŚRODOWISKO EKOLOGIA

KLIMAT ŚMIECI

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

Procent wydatków
Ekologia i środowisko, 4–9.10.2023
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0,8%

19,42%
0,58%

0,85%
0,1%

3,96%
0,9%

0,3%
0,7%

7,32%
0,81%

0,54%

0,85%
3,62%

0,19%
0,24%

0,05%

0,78%

0,91%
0,41%

0,36%

1,54%
1,87%

0,19%
0,11%

0,19%
0,66%

0,43%
0,77%

0,06%

0,04%

WYSYPISKO

ATOM ZANIECZYSZCZENIE

ŚRODOWISKO EKOLOGIA

KLIMAT ŚMIECI

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

Procent wyświetleń
Ekologia i środowisko, 4–9.10.2023
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4
3

13

5
4

1

11
2

1
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47

8
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1

11
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5

3

8

4
4

4

KONFEDERACJA

PLATFORMA OBYWATELSKA KACZYŃSKI

OPOZYCJA KOALICJA

PIS TUSK

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy
KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga
KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska
KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Konkurenci, 4–9.10.2023
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3,52%

3,74%
4,23%

6,19%
3,18%

2,27%
2,06%

0,76%

2,55%
1,33%

0,98%

0,57%
0,32%

0,64%

1,26%
0,16%

0,06%
0,08%

3,56%

3,54%
0,41%

0,11%

0,89%
1,03%

0,38%

1,33%

0,46%

0,32%
1,77%

0,46%

KONFEDERACJA

PLATFORMA OBYWATELSKA KACZYŃSKI

OPOZYCJA KOALICJA

PIS TUSK

Procent reklam
Konkurenci, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy
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2,51%

4,63%
4,43%

3,06%
0,99%

2,47%
1,52%

0,69%

2,64%
0,33%

0,95%

0,55%
0,26%

0,33%

0,8%
0,72%

0,02%
0,2%

9,08%

1,75%
1%

0,04%

0,69%
0,72%

0,32%

3,4%

0,74%

0,26%
1,31%

0,34%

KONFEDERACJA

PLATFORMA OBYWATELSKA KACZYŃSKI

OPOZYCJA KOALICJA

PIS TUSK

Procent wydatków
Konkurenci, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy
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4,06%

5,26%
4,91%

3,32%
0,78%

1,81%
1,82%

0,56%

3,09%
0,25%

1,08%

0,71%
0,12%

0,07%

0,73%
0,57%

0%
0,38%

11,55%

1,46%
1,79%

0,1%

0,8%
0,99%

0,34%

3,23%

1,17%

0,26%
1.,17%

0,34%

KONFEDERACJA

PLATFORMA OBYWATELSKA KACZYŃSKI

OPOZYCJA KOALICJA

PIS TUSK

Procent wyświetleń
Konkurenci, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica
KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 
KW Bezpartyjni Samorządowcy
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128

109

64

24

7

1

26
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16

9

8

3

1

1

63

61

49

34

19

13

11

2

1

2

1

1

RÓWNOUPRAWNIENIE ZWIĄZKI PARTNERSKIE

EMERYCI LGBT

KOBIETA ZDROWIE

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Społeczeństwo, 4–9.10.2023
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7,39%

12,47%

5,2%

15,29%

0,53%

0,44%

2,97%

1,21%

1,21%

3,98%

0,65%

0,34%

0,06%

0,64%

3,64%

4,96%

5,61%

2,58%

12,1%

5,75%

1,26%

0,12%

0,08%

0,12%

0,08%

0,11%

RÓWNOUPRAWNIENIE ZWIĄZKI PARTNERSKIE

EMERYCI LGBT

KOBIETA ZDROWIE

Procent reklam
Społeczeństwo, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy
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4,27%

12,19%

4%

12,76%

0,66%

0,33%

2,87%

3,59%

2,77%

2,08%

0,36%

0,21%

0,02%

0,11%

2,15%

6,3%

6,54%

2,13%

10,23%

5,15%

1,73%

0,04%

0,03%

0,27%

0,03%

0,04%

RÓWNOUPRAWNIENIE ZWIĄZKI PARTNERSKIE

EMERYCI LGBT

KOBIETA ZDROWIE

Procent wydatków
Społeczeństwo, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy
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4,95%

10,72%

3,39%

14,5%

0,73%

0,17%

5,27%

3,32%

1.58%

2,24%

0,32%

0,24%

0,02%

0,1%

2,31%

7,78%

7,27%

2,08%

8,94%

5,24%

0,77%

0,02%

0,02%

0,78%

0,01%

0%

RÓWNOUPRAWNIENIE ZWIĄZKI PARTNERSKIE

EMERYCI LGBT

KOBIETA ZDROWIE

Procent wyświetleń
Społeczeństwo, 4–9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Prawo i Sprawiedliwość

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość 

KW Bezpartyjni Samorządowcy
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59

31

23

11

8

8

24

17

17

4

ZAGŁOSUJ IDŹ

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Profrekwencyjne, 4–9.10.2023
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3,41%

3,55%

1,87%

7,01%

3,54%

0,61%

1,39%

1,38%

1,95%

0,3%

ZAGŁOSUJ IDŹ

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent reklam
Profrekwencyjne, 4–9.10.2023



Fu
nd

ac
ja

 im
. S

te
fa

na
 B

at
or

eg
o

64

12,56%

1,98%

1,77%

8,25%

9,22%

0,34%

1,32%

0,69%

3,08%

0,23%

ZAGŁOSUJ IDŹ

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent wydatków
Profrekwencyjne, 4–9.10.2023
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6,74%

2,12%

1,97%

5,62%

11,14%

0,43%

1,53%

0,48%

3,7%

0,33%

ZAGŁOSUJ IDŹ

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent wyświetleń
Profrekwencyjne, 4–9.10.2023
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18

10

7

2

1

PRAWORZĄDNOŚĆ

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Praworządność, 4–9.10.2023
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1,04%

0,81%

0,8%

0,15%

0,44%

PRAWORZĄDNOŚĆ

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent reklam
Praworządność, 4–9.10.2023
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0,7%

0,72%

1,56%

0,17%

0,33%

PRAWORZĄDNOŚĆ

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent wydatków
Praworządność, 4–9.10.2023
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0,53%

0,59%

1,13%

0,28%

0,46%

PRAWORZĄDNOŚĆ

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent wyświetleń
Praworządność, 4–9.10.2023
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49

48

34

24

7

3

EDUKACJA

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Edukacja, 4–9.10.2023
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3,98%

2,77%

2,58%

2,75%

4,46%

1,33%

EDUKACJA

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent reklam
Edukacja, 4–9.10.2023
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5,06%

1,51%

1,66%

2,95%

4,73%

2,09%

EDUKACJA

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent wydatków
Edukacja, 4–9.10.2023
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73

5,42%

1,32%

1,8%

2,04%

3,26%

3,17%

EDUKACJA

KW Bezpartyjni Samorządowcy

KW Konfederacja Wolność i Niepodległość

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwość

Procent wyświetleń
Edukacja, 4–9.10.2023
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21

13

3

ABORCJA

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

Liczba wystąpień (w unikalnych treściach reklam)
Aborcja, 4–9.10.2023
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2,4%

0,75%

0,24%

ABORCJA

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

Procent reklam
Aborcja, 4–9.10.2023
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1,64%

0,29%

0,59%

ABORCJA

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

Procent wydatków
Aborcja, 4–9.10.2023



Fu
nd

ac
ja

 im
. S

te
fa

na
 B

at
or

eg
o

77

1,5%

0,35%

0,61%

ABORCJA

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KKW Koalicja Obywatelska

Procent wyświetleń
Aborcja, 4–9.10.2023
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