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Juz w najblizszg niedziele, 15 pazdziernika, odbe-
da sie wybory parlamentarne oraz referendum.
Przedstawione w ponizszym raporcie analizy
zakonczone zostaty 10 pazdziernika. Co praw-
da polska polityka charakteryzuje sie pewng
nieprzewidywalnoscig, ale mozemy zatozy¢, ze
przynajmniej na odcinku kampanii w mediach
spotecznosciowych nie nastgpig nieoczekiwane
zwroty akcji. Mozemy wiec pokusi¢ sie o wstepne
podsumowanie, przypominajac, ze kilka tygodni
po wyborach przedstawimy kompleksowg ana-
lize wraz z rekomendacjami. Widzimy bowiem,
ze wiele jeszcze wymaga poprawy, tak w zakre-
sie funkcjonowania mediéw spotecznosciowych
i ich wewnetrznych regulacji, odnoszacych sie do
przejrzystosci reklamy politycznej, jak i regulacji
krajowych, dotyczacych prowadzenia agitacji wy-
borczej i referendalne;j.

Jednym z wazniejszym wnioskéw w tej ostatniej
sprawie jest potrzeba zmian gwarantujgcych

wiekszg przejrzystos¢ kampanii referendalne;.
W tej chwili - na co zresztg zwracano czesto
uwage przy okazji ogtoszenia decyzji o przepro-
wadzeniu referendum - taka przejrzystos¢ prak-
tycznie nie istnieje. Dotyczy to braku kontroli nad
finansowaniem kampanii referendalnej, ale pro-
blemem pozostaje réwniez brak mozliwosci pet-
nej identyfikacji wszystkich aktoréw tych dziatan.
O ile na platformach nalezacych do Meta mozna
(co tez nie jest tatwe) zidentyfikowa¢ takie prze-
kazy, to juz w przypadku serwiséw firmy Alpha-
bet jest to prawie niemozliwe (co w duzej mierze
wynika z braku regulacji ustawowych). W kampa-
nii referendalnej nalezatoby wprowadzi¢ podob-
ne obostrzenia i mechanizmy przejrzystosci, co
w przypadku kampanii wyborcze;j.

Sama kampania wyborcza i referendalna (na ile
udato nam sie je zanalizowac) jest w zasadzie po-
dobna w opisywanej tutaj koncéwce wyscigu do
tej z poczatku. Mozemy obserwowaé natezenia
aktywnosci poszczeg6lnych komitetéw, nieco inne
roztozenia akcentéw narracji czy korekty wyboru
odbiorcéw komunikatéw, jednak mieScity sie one



w 0golnych trendach. Najbogatsi - czyli Prawo
i Sprawiedliwos$¢ i, ze sporg réznicg, Koalicja Oby-
watelska - wydajg najwiecej na reklame na plat-
formach internetowych. Zaskakiwa¢ moze jednak
niska aktywnos$¢ Konfederacji, poniewaz formacja
ta kojarzy sie z kierowaniem swoich komunikatow
wiasnie za posrednictwem Internetu. Ale nalezy
da¢ tu wazne zastrzezenie - prowadzona przez
nich kampania oparta jest na generowaniu du-
zych zasiegéw dzieki tzw. ruchowi organicznemu,
czyli budowaniu przekazéw, ktére nie bazujg na
wykupowaniu reklam. Popularno$¢ w Internecie
nie musi sie wiec zawsze wigza¢ z duzymi nakta-
dami finansowymi. Trzeba jednak podkresli¢, ze
odbywa sie to kosztem przejrzystosci, bo nie ma
systemowych mechanizméw pozwalajagcych na
identyfikacje tego typu przekazow.

Komitety wyborcze skupity sie wokét narracji toz-
samych z tymi, jakie sg prezentowane réwniez
w mediach tradycyjnych czy na politycznych wie-
cach. Prawo i Sprawiedliwos¢ wyraznie przywig-
zata sie do hasta ,bezpieczenstwa”, rozumianego
przede wszystkim w kategoriach obrony przed
rzekomo zagrazajacymi Polsce imigrantami. Wy-
daje sie, ze probujgca podwazy¢ ten wizerunek
opozycja, czesto odwotujgca sie do tzw. afery
wizowej w Ministerstwie Spraw Zagranicznych,

nie osiggneta wiekszego sukcesu. Mozemy sie
réwniez spodziewa¢, ze nie wplynie na to gtosna
sprawa podania sie do dymisji wysokich dowdéd-
cow Wojska Polskiego - gtosna gtéwnie w ,barice”
opozycji demokratycznej. Z kolei opozycja byta
aktywna, przypominajac wyborcom problemy go-
spodarcze zwigzane z inflacjg i drozyzna.

Mijajacg kampanie cechowato réwniez duze
skupienie sie na konkurentach. Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ poswiecito bardzo wiele przekazéw
Donaldowi Tuskowi, a partie opozycji skupiaty
sie na partii rzadzacej. Mniej uwagi poswiecono
sprawom Swiatopogladowym: kwestie aborcji czy
réownego traktowania oséb LGBT+ zeszty na dal-
szy plan, podobnie jak praworzadnos¢ i edukacja.

Wiecej analiz - ale tez odniesien do tego, na ile
strategie kampanijne okazaty sie sukcesem -
opublikujemy po wyborach.

Zachecam do wziecia udziatu w wyborach. Nieza-
leznie od tego, co suflujg nam komitety wybor-
cze, oddanie gtosu w wyborach parlamentarnych
to nasze prawo i nasza odpowiedzialnos¢.

Krzysztof Izdebski, ekspert Fundacji im. Stefana
Batorego
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Wprowadzenie

Oddajemy w Panstwa rece czwarty i ostatni przed wyborami raport, prezentujgcy wykorzystanie Inter-
netu w kampanii wyborczo-referendalnej i strategie reklamowe podmiotéw prowadzacych agitacje.
Dane zostaty zaktualizowane o niespetna tydzien od 4 do 9 pazdziernika 2023 roku. Krotszy okres ana-
lizy spowodowany jest checig publikacji jeszcze przed wyborami jak najszerszego zakresu danych. Po
wyborach i sptynieciu wszystkich danych z analizowanych platform opublikujemy ostateczny raport,
podsumowujacy catos¢ kampanii.

Podobnie jak w poprzednich edycjach raport obejmuje wydatki i osiggniete zasiegi, alokacje sSrodkéw
na poszczego6lne platformy i formaty reklamowe oraz analizy taktyk dotarcia do poszczegdlnych grup
odbiorcow (mikrotategetowanie vs. szerokie dotarcie).

Dodatkowo pokazemy kilka niepokojacych praktyk agitacji, zwtaszcza referendalnej, ktére wymykajg
sie programom przejrzystosci reklam.

Niezmiennie monitoringiem objete byty reklamy emitowane na platformach Alphabet (Google Display
Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizujemy wszystkie reklamy oznaczone jako
polityczno-spoteczne objete programami przejrzystosci reklam. W przypadku obu platform chodzi za-
réowno reklamy o zwigzane z wyborami parlamentarnymi, jak i te z kampanii profrekwencyjnej i kam-
panii referendalne;.

Giéwne wyniki

+ Dziatania komitetéw pod koniec kampanii osiggaja szczytowe wartosci. Liczba aktywnych reklam
w kolejnym analizowanym okresie wzrosta o okoto 40% i osiggneta wartos¢ 11 300 reklam. Naj-
wiecej nowych reklam uruchomity Koalicja Obywatelska i Trzecia Droga.

* KW Prawa i Sprawiedliwosci jak zwykle jest liderem wydatkéw. W nowej fali badania obejmujacej
okres od 4 do 9 pazdziernika 2023 roku komitet ten wydat okoto 1 min 650 tys. zt (wiecej o pra-
wie 500 tys. zt niz w poprzedniej fali). Koalicja Obywatelska w tym czasie wydata 912 tys. z}, czyli
o ponad 100 tys. mniej niz poprzednio.

Biorac pod uwage liczbe nowych reklam i wydatki, mozna stwierdzi¢, ze Prawo i Sprawiedliwos¢
juz nie eksperymentuje z nowymi przekazami, tylko zwieksza zasieg dotychczasowych.

* Nowa Lewica i Trzecia Droga wydaty po okoto 500 tys. zt. Konfederacja wydaje najmniej, tylko
130 tys. z}, co jest kwotg prawie dwukrotnie mniejsza niz wydatki Bezpartyjnych Samorzadowcéw.

« Od poczatku kampanii do 9 pazdziernika Prawo i Sprawiedliwos¢ wydato na reklamy w serwisie
YouTube ponad 4 min zt, a wszystkie pozostate komitety tgcznie tylko 1,35 min zt.
tacznie w analizowanym okresie komitety wygenerowaty ponad 460 min odston swoich reklam.
Liderem zasiegdéw w analizowanym okresie tym razem zostat komitet Prawa i Sprawiedliwosci,
ktory wygenerowat okoto 120 min odston swoich przekazéw; drugi komitet Koalicji Obywatelskiej
pozostat nieznacznie w tyle (108 mlIn). Wyraznie wieksze zasiegi udato sie zbudowad Trzeciej Dro-
dze, ktéra zwiekszyta je niemal trzykrotnie, do ponad 90 min.

+ Strategie targetowania nie zmieniajg sie. Komitety stawiajg przede wszystkim na wieksze seg-
menty (powyzej 100 tys.). Najwiecej reklam przeznaczonych do szerokich grup odbiorcéw emi-
tujg KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz KW Nowa Lewica. Tylko 10% reklam skierowano do grup
liczacych do 10 tys. uzytkownikow. Mikrotargetowanie czesto odnosi sie do emisji generycznych
reklam z tym samym przekazem, ale zmieniong nazwg miejscowosci, do ktérej sg kierowane.

+ Wyraznej zmianie ulegta strategia Trzeciej Drogi na platformie Alphabet. Do poczatku pazdzier-
nika stawiali oni zdecydowanie na reklamy o mniejszym zasiegu geograficznym, ale pod koniec
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kampanii wyborczej uruchomili szerzej targetowane reklamy o wiekszych zasiegach, ktérych
udziat wzrést z okoto 9% do okoto 40%.

* Okreg nr 24 (OKW z siedzibg w Biatymstoku) cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem niemal
wszystkich uwzglednionych w analizie komitetéw. Od diuzszego czasu wzglednie wysoki odse-
tek swoich reklam kierujg do odbiorcéw w tym okregu Koalicja Obywatelska, Konfederacja oraz
Bezpartyjni Samorzadowcy, a ostatnie dni przyniosty wyrazny wzrost aktywnosci kandydatéw
Prawa i Sprawiedliwosci.

« Nowe reklamy, w ktére w analizowanym okresie zainwestowano najwiecej, zaréwno na platfor-
mie Alphabet, jak i Meta, wspierajg przekazy opozycyjne o tematyce profrekwencyjnej i nawigzu-
jacej do referendum, przypominajace o archiwalnych wypowiedziach Mateusza Morawieckiego.
Nalezy jednak zauwazy¢, ze ta obserwacja odnosi sie do nowych reklam, a Prawo i Sprawiedli-
wos¢ wzmacnia budzetami obecne juz wczesniej przekazy o imigrantach i bezpieczenstwie i te
przekazy sg wyraznie widoczne w przestrzeni internetowe;.

+ Jesli chodzi o dominujace tematy, KW Prawa i Sprawiedliwosci niezmiennie kfadzie nacisk na bez-
pieczenstwo i gospodarke, a unika ekologii i dziatan profrekwencyjnych. Intensyfikujg sie prze-
kazy dotyczace referendum (platforma Meta).

+ Koalicja Obywatelska skupia sie na sprawach spotecznych i gospodarce, mocno tez inwestuje
w przekaz profrekwencyjny i zniechecajacy do udziatu w referendum (platforma Meta).
Konfederacja kpi z postulatéw ekologicznych, reklamujac podréze helikopterem Stawomira Men-
tzena jako wyzwanie dla ,kaptanéw walki z klimatem”. Konfederacja nawigzuje tez do referen-
dum i proponuje wiasng wersje pytan.

Po naszym ostatnim raporcie znacznie spadto wykorzystanie przez kandydatéw kampanii refe-
rendalnej do promocji wtasnych kandydatur. W analizowanym okresie pojawito sie mniej takich
reklam.

Coraz bardziej aktywizuja sie organizacje spoteczne, gtéwnie te promujace referendum. Istotne
braki w strukturze danych na platformie Google utrudniajg prawidtowe rozpoznanie i zaklasyfi-
kowanie tego typu dziatan.

Kampania wyborcza - sprint na finiszu

Analizowany okres (4-9 pazdziernika) to spodziewana intensyfikacja dziatan agitacyjnych. Na dzien
pobierania danych do raportu aktywnych byto tacznie ponad 11300 reklam publikowanych przez ko-
mitety wyborcze, co w poréwnaniu do poprzedniego okresu stanowi wzrost o okoto 40%.
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Liczba emitowanych reklam w czasie
(wg daty startu reklamy)
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Liczba aktywnych reklam w czasie
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Podobnie jak poprzednio zdecydowanie wieksza dynamika panuje na platformie Meta, gdzie umiesz-
czono znaczaco wiekszg liczbe reklam, i to Meta na koricéwce kampanii ma nieznacznie wiecej aktyw-
nych reklam niz Google.

Szczytowa aktywnos¢ reklamowa komitetéow

Jak tatwo byto przewidzie¢, pod koniec kampanii aktywnos¢ reklamowa komitetéw wcigz rosnie. Po-
dobnie jak w ostatnim analizowanym okresie liderem pod wzgledem liczby nowych reklam jest ko-
mitet Koalicji Obywatelskiej, ktéry opublikowat tgcznie 2147 reklam i wysunat sie na pozycje lidera
w tacznej klasyfikacji aktywnych reklam. Komitet Prawa i Sprawiedliwos$ci w okresie od 4 do 9 pazdzier-
nika opublikowat tagcznie 1424 nowe reklamy.

W koncéwce kampanii nastepujg istotne zmiany. O ile we wczesniejszych etapach kampanii zdecy-
dowanymi liderami byly dwa najwieksze komitety, pézniej uaktywnity sie pozostate komitety, o tyle
w ostatnim analizowanym okresie drugie miejsce pod wzgledem liczby aktywnych reklam zajeta Trze-
cia Droga (1673 nowe reklamy), przescigajac tym samym Prawo i Sprawiedliwos$¢.

Niezmiennie outsiderami pozostajg Bezpartyjni Samorzadowcy i Konfederacja, chociaz ta druga byta
duzo aktywniejsza. Opublikowata w ostatnim okresie 575 nowych reklam, podczas gdy Bezpartyjni
Samorzadowcy tylko 175.
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Liczba opublikowanych reklam
8.08-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢
1556 (+280)

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga
992 (+656)

530 (+195)
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé
850 (+380)

426 (+121)
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy
442 (+54)

. Google

2189 (+208)

4118 (+1144)

4799 (+1438)

2137 (+707)

3016 (+765)

3286 (+1017)

. Meta

Liczba emitowanych reklam w czasie: Google
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Liczba emitowanych reklam w czasie: Meta
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W ostatnim okresie nowe reklamy w Google uruchamiat przede wszystkim ponownie komitet Koalicji
Obywatelskiej (707 reklam), ale dotgczyt do niej KKW Trzecia Droga (656 reklam). Zdecydowanie mniej-
szg aktywnos¢ wykazywato Prawo i Sprawiedliwos¢, ktére umiescito na tej platformie mniej nowych
reklam niz Konfederacja (280 vs. 380).

Podobnie jak w poprzednim okresie znacznie wiecej dzieje sie w serwisach nalezacych do Meta. Koali-
cja Obywatelska (1438 reklam) uruchomita najwiekszg liczbe reklam, tuz za nig uplasowato sie Prawo
i Sprawiedliwosc¢ (1144). W analizowanym okresie wyrdznit sie rowniez KKW Trzecia Droga, ktory uru-
chomit 1017 nowych reklam.

Prawo i Sprawiedliwos¢ wcigz krélem YouTube

Liczba nowych reklam nie zawsze przektada sie na wydatki. Cho¢ jak opisano wyzej, w ostatnim
analizowanym okresie to komitety Koalicji Obywatelskiej oraz Trzeciej Drogi uruchomity najwiecej
nowych reklam, to alokowane w tym czasie budzety pokazujg, ze to KW Prawa i Sprawiedliwosci po-
zostaje hegemonem wydatkoéw. W analizowanym okresie Prawo i Sprawiedliwos¢ przeznaczyto ponad
1,175 min zt na publikacje w serwisie YouTube, a wzigwszy pod uwage, ze zadna z nowych reklam nie
odnotowata istotnego budzetu, nalezy domniemywag, ze przekaz nie zmienia sie i najwiecej pieniedzy
idzie na wzmocnienie dotychczasowej narracji dotyczacej bezpieczenistwa i uchodzcéw. Od poczatku
kampanii do 9 pazdziernika Prawo i Sprawiedliwos¢ wydato na reklamy w serwisie YouTube ponad
4 min zt, podczas gdy wszystkie pozostate komitety - 1,35 min zt.

KKW Koalicji Obywatelskiej wydat w analizowanym okresie okoto 912 tys. zt i roztozyt je mniej wiecej
po rowno na wszystkie platformy: w przypadku Alphabet wiecej alokowano na YouTube niz reklame
odstonowa na portalach i stronach WWW.

Nowa Lewica i Trzecia Droga wydaty niemal tyle samo, okoto 500 tys. zt kazdy, z duzg przewaga aloka-
¢ji na rzecz reklam w Meta (okoto 80%).
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Przedostatnie miejsce pod wzgledem wydatkéw zajat komitet Bezpartyjnych Samorzgdowcéw
(247 tys. z}), a - co zaskakuje - koncéwka kampanii Konfederacji charakteryzuje sie niewielkimi wydat-
kami (na poziomie okoto 130 tys. zt).

Wydatki na poszczegdlnych platformach
8.08-9.10.2023

4122354 (+1 158 361) zt

. o 356 225 (+127 681) 2t
KW Prawo i Sprawiedliwos¢

397 404 (+68 875) z

1309 762 (+297 738) zt

974 358 (+256 252) zt

991 612 (+239 182) zt
KKW Koalicja Obywatelska

526 452 (+123 680) zt

1213516 (+294 801) zt

239286 (+90 111) zt

557 752 (+179 266) zt

KW Nowa Lewica

277 362 (+37 649) zt

649 569 (+209 977) zt

21204 (+15 237) 2t

384 208 (+178 804) 2t
KKW Trzecia Droga
133 038 (+92 876) 2t

618 109 (+264 666) zt

52782 (+19 963) zt
» » 33780 (+14 612) 21
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
115 140 (+38 487) 2t

148 835 (+59 452) 7+

69 084 (+42 806) 2t

. 172 173 (+74 604) 2t
KW Bezpartyjni Samorzadowcy
116 280 (+48 922) 2t

198 088 (+83 590) 2t

. Google . Facebook . Instagram . YouTube

Najgtosniejsze przekazy

Nowe reklamy, na ktére w analizowanym okresie wydano najwiecej, sytuujg sie gtéwnie po stronie
komitetéw opozycyjnych. Na platformie Meta sg to reklamy KKW Koalicja Obywatelska z pozytywnym
przekazem profrekwencyjnym, odwotujgcym sie do sukcesu Marszu Miliona Serca 6 pazdziernika oraz
spotkan wyborczych Donalda Tuska.

Na platformie Google dominujg reklamy Koalicji Obywatelskiej, nawigzujace do referendum i dotycza-
ce archiwalnych wypowiedzi Mateusza Morawieckiego o koniecznosci podnoszenia wieku emerytal-
nego oraz bezposrednio nawotujgce do bojkotu referendum. W reklamach z najwiekszymi wydatkami
po raz pierwszy znalazt sie spot KKW Trzecia Droga z przekazem programowym.
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https://tiny.pl/cj748

https://tiny.pl/cj7n9

https://tiny.pl/cj74v

https://tiny.pl/cj7nf

https://tiny.pl/cj7nm
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Maty udziat mikrotargetowanych reklam

Stosunkowo niewiele odnotowalismy reklam kierowanych do bardzo waskich grup odbiorcéw. Mimo
mozliwosci, jakie dajg platformy reklamowe, skala mikrotargetowania jest mata. Niecate 10% reklam
emitowanych na Facebooku i Instagramie stanowity te, gdzie grupa docelowa nie przekraczata 10 tys.
uzytkownikéw. Komitety wyborcze wcigz stawiajg na reklamy o stosunkowo duzym zasiggu, skierowa-
ne do segmentéw wiekszych niz 100 tys. odbiorcow. Prawo i Sprawiedliwos¢ utrzymuje pozycje lidera
w kategorii liczby reklam najmniej sprecyzowanych (powyzej miliona oséb) - stanowig one prawie
20% reklam tego komitetu. Roéwniez Lewica kieruje swoje reklamy raczej do szerokich grup docelo-
wych - 36% z nich ma grupy docelowe powyzej pét miliona uzytkownikéw.

Liczba reklam a wielko$¢ grupy docelowej:
Meta

551

100-1 tys. 0séb 1tys.-5 tys. 0s6b 10 tys.-50 tys. osob 50 tys.-100 tys. 05 100 tys.-500 tys. 050! 500 tys.-1 min 0séb ponad 1 min oséb

1142
570
534
S0 306
307
289
204 108
180 15
. s 5
L 22l PR s g o =l | E3 21
1 e ENCE | e il - | - -—l
5 tys.- b b b
a

KKW Koalicja Obywatelska KW Konfedera
KKW Trzecia Droga KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Co ciekawe, najwiekszy udziat (15%) reklam skierowanych do matych grup odbiorcéw, nieprzekracza-
jacych 10 tys. odbiorcéw, ma takze komitet Prawa i Sprawiedliwosci. Nieznacznie rzadziej do takich
grup kieruje swéj przekaz Koalicja Obywatelska - reklamy z tej kategorii stanowia w jej przypadku
12,5% emitowanych w serwisach nalezacych do Meta. Najmniej takich reklam (okoto 3%) majg Bezpar-
tyjni Samorzadowcy i Nowa Lewica.

Stabilne grupy docelowe

Tylko minimalnie zmienia sie to, do jakich grup odbiorcéw kierujg przekazy poszczegdine komitety.
W poréwnaniu z poprzednim raportem zmiany nie przekraczajg jednego punktu procentowego. Jedy-
nie Konfederacja troche czesciej zaczeta kierowac reklamy do kobiet, ale nadal ponad 75% jej przekazu
trafia do mezczyzn. Pozostate komitety wyborcze z podobng czestotliwoscig docieraja do kobiet i mez-
czyzn. Wyjatkiem jest tu Nowa Lewica: 62% jej reklam jest wyswietlanych przez kobiety.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug ptci

Meta

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

52% -1 pp.

62% -1 pp.

v
N
E3

24% +2 pp.

50% -1 pp.

kobiety . mezczyzni . nieznana

Podobnie jak w przypadku targetowania ptci niewielkie zmiany nastapity réwniez w strukturze wieku
odbiorcow reklam. Najwieksze zmiany dotyczg Trzeciej Drogi, ktéra wyraznie zaczeta targetowa¢ mtod-
szych wyborcéw, a poprzednio czesciej niz inne komitety kierowata swoj przekaz do starszych grup
odbiorcow. W strone mtodszych grup odbiorcéw nadal przesuwaja sie Bezpartyjni Samorzgdowcy.

Grupy docelowe poszczegdlnych komitetéw znaczaco réznig sie pod wzgledem wieku. Mimo zacho-
dzacych zmian Konfederacja zdecydowanie kieruje swéj przekaz do najmtodszych wyborcéw - 55% jej
grupy docelowej to osoby do 34. roku zycia. Na drugim biegunie sytuuje sie KW Prawo i Sprawiedli-
wos¢: ta grupa wiekowa stanowi tylko 30% odbiorcéw reklam, a prawie tyle samo jest odbiorcow
w wieku 55 i wiecej lat. Do mtodszych czesSciej zwracajg sie tez Nowa Lewica i Bezpartyjni Samorzgdow-
cy, z kolei do starszych uzytkownikéw - Trzecia Droga.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug wieku: Meta

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

12% -1 pp.

17% +1 pp.

14% +2 pp.

19%

19% +1 pp.

18-24 [ 35-44 ] 55-64 ] nieznany
B 25-34 | 45-54 | o5+

Targetowanie reklam w okregach

Przygladajac sie odsetkowi reklam kierowanych do pojedynczych okregéw, nie sposéb nie dostrzec
wyraznej zmiany w strategii Trzeciej Drogi na platformie Google. Do poczatku pazdziernika stawiali
oni zdecydowanie na reklamy o mniejszym zasiegu geograficznym, ale pod koniec kampanii wybor-
czej uruchomili szerzej targetowane reklamy o wiekszych zasiegach, ktérych udziat wzrést z okoto

9% do okoto 40%.

Jaka czes¢ reklam danego komitetu kierowana
jest tylko do jednego okregu wyborczego: Google

8.08-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KKW Trzecia Droga

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Nowa Lewica

69,9%

63,1%

61,4%

59,4%

38,1%

8,7%

Fundacja im. Stefana Batorego
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W wypadku Trzeciej Drogi konsekwencja zmniejszenia udziatu reklam targetowanych do pojedynczych
okregéw byt spadek odsetka wydatkéw poniesionych na taka forme promocji w ogéle ich wydatkéw
na platformie Google. W przypadku pozostatych komitetéw nie odnotowano wiekszych zmian w po-
réwnaniu z poprzednim analizowanym okresem.

Jaka czes¢ wydatkédw danego komitetu kierowana
jest tylko do jednego okregu wyborczego: Google
8.08-9.10.2023

KKW Trzecia Droga 53,5%

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc 41,8%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 29,1%

KKW Koalicja Obywatelska 24,7%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 17,9%

10,7%

KW Nowa Lewica

Widac¢ za to zmiany w dziataniach komitetow w mediach spotecznosciowych nalezgcych do firmy Meta.
Udziat reklam skierowanych do odbiorcéw w pojedynczych okregach wyborczych wzrést od kilku do
kilkunastu punktéw procentowych w przypadku wszystkich komitetéw poza Trzecig Drogg i Koalicjg
Obywatelska. Komitety te jednak nadal przewodza w tej stawce, kierujac ponad 70% swoich reklam do
wyborcéw w jednym okregu.

Jaka czesc¢ reklam danego komitetu kierowana jest
tylko do jednego okregu wyborczego: Meta
8.08-9.10.2023

KKW Trzecia Droga 77,9%
KKW Koalicja Obywatelska 74,9%
KW KonfEderacja WOanS,C, I NlepOdIegios,é _ 70'9%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 64,1%

KW Nowa Lewica

53,6%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 52,3%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Jesli chodzi o wydatki ponoszone przez komitety na promocje na Facebooku i Instagramie, to w wiek-
szosci przypadkéw zaobserwowano zmiany rzedu kilku punktéw procentowych. Wyraznie wyrézniaja-
cym sie komitetem byli Bezpartyjni Samorzadowcy: tutaj udziat wydatkéw na reklamy skierowane do
wyborcéw w tylko jednym okregu wzrést o okoto 25 punktéw procentowych (z 39,4% do 64,1%).

Jaka czes¢ wydatkéw danego komitetu kierowana
jest tylko do jednego okregu wyborczego: Meta
8.08-9.10.2023

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 69,5%
KKW TrzeCia Droga _ 65’2%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 62,1%

KKW Koalicja Obywatelska 42,4%

KW Nowa Lewica 33,5%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 23,2%

Okreg nr 24 (OKW z siedzibg w Biatymstoku) cieszy sie niestabngcym zainteresowaniem niemal
wszystkich uwzglednionych w analizie komitetéw. Reklamy targetowane przez Koalicje Obywatelska
wytgcznie do tego okregu nadal stanowig ponad 10% takich reklam tego komitetu. Od dtuzszego cza-
su wzglednie wysoki odsetek swoich reklam kierujg do odbiorcéw w tym okregu réwniez Konfederacja
oraz Bezpartyjni Samorzgdowcy, a ostatnie dni przyniosty wyrazny wzrost aktywnosci kandydatéw
Prawa i Sprawiedliwosci.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Procent reklam kierowanych wytgcznie do poszczegélnych okregéw

KKW Koalicja Obywatelska KKW Trzecia Droga KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

I 2.22%
. 133%

8.22%
. 193%

I 1,08%

627%
Wo7%
W 0,94%

M 094%
7.28%

- 229%
. 133%

KW Nowa Lewica KW Prawo i Sprawiedliwos¢

Finisz kampanii przyniost wyrazny wzrost wydatkéw na reklamy targetowane tylko do najwiekszego
pod wzgledem liczby mieszkarncéw okregu wyborczego, czyli okregu nr 19 (Warszawa). Trzecia Droga
wydata w ostatnich dniach na reklamy kierowane do odbiorcéw w stolicy kwote niemal siedmiokrotnie
wyzszg niz w poprzednich analizowanych okresach, a Koalicja Obywatelska i Nowa Lewica kwoty okoto
czterokrotnie wyzsze.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Wydatki na reklamy kierowane wytgcznie do poszczegdlnych okregéw

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

41 I 192442t | 4462t . 145722
40 W w224 W a8z ST
39 W 30362 W 34832
38 W 57202 018712
37 16844 2 W 8712t
36 W 278721 M 48342t
35 15 702 7t 21 236 2
34 W 4003 2t 145202 1 12622t
33 M 50422t B 62362 W 8047 7t
32 W 35442 M 13 9662 W 00247t
31 113217 015432
30 N 24162 W 38267
29 W sw02 1 19462 B 21992
28 1 18422 5021
27 W2z
26 B 610871 W 3096 7t
25 15 730 7 14494 2
24 850012 156712 I 183822
23 . 932621 . 7599 2 . 9690 21
22 1 14662t 118362
21  mEE 100382 1 13462
20  mm 7e23z W 30872 W 39202
19 1247292 489512t N 8365 2t
18 mmm 1322 W 1088521
17 . 1463271 1 16362 1 1048 2t
16 B 64832t 12049 2
15  mmassszl 107037
14 | 54821 W 444421 16982t
13 S 76 667 2! 140107
12 0 20842t W 33662t
11 197772 . 14556 2t
10 I 10084 2t 140222
9 107 0122 . 112367 1 14982
8 W 44872 . 8391z W 87347
7 | 499 2t . 25932 7
6 W 2022 3205621
5 B 576921 . 7908 7t
4 6746221 W 454521
3 4247021 B 59142t . 5663 2t
2 B 55392 B 6006 2t
1 24603 2 1 13462t . 9399zt
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé KW Nowa Lewica KW Prawo i Sprawiedliwos¢
41 H 12z 19402 I 25 457 zt
40 | 644 21 N 31726 2
39 B 66932 B 63122 22 394 7
38 25024 25021 22 264 71
37 B 5004 2t | 446 2t 26 118 2
36 W s38z 1124221 41484 2|
35 1 10462t 133292 338052
34 1 9462t M 55277
33 . 82382 241812 2649421
32 W 36772 W 36932 I 22 708 z
31 mmemsa W 30602t 20592 7t
30 1 12662t 1 1482 3877921
29 113922 I 1630321
28 198 21 B 57442 . 5550 7t
27 1 15012 20 576 2t
26 11464 W 30002 40 730 2
25 N 216871 B 194021 I 26 438 7
24 . 9785zt . 116227 673412t
23 W 45022 169321 3596321
22 W 39492 71902t
21 N 25622 14821 39707 2t
20 . 113602 1 16022 N 21408 71
19 . 150087 28988 21 36 977 2!
18 124422 9921 15 588 21
17 W 349421 014922t 16 856 21
16 N 2 632z
15 W 42402 1243121
14 I 59012 0 21362
13 N 63242 N 26 036 2! 19548 2t
12 1 14922 99 2t I 23 524 2t
11 W 470521 B 59967 I (3 700 2t
10 798421 0 18912t B 136187
9 W 41332 16464 7 . 9764 2
8 1 10982 111892t 129287
7 W 401621 W 29912 22 606 2t
6 80502 25 073 2t
5 ez [ 43 404 2
4 | 84zt 7308 2t 6555421
3 B 26612t I 22 565z 14828z
2 . 89822 279212t
1 19462t . 102242 W 48387

Powyzsze analizy braty pod uwage wytgcznie reklamy kierowane do odbiorcéw z tylko jednego z okre-
gow wyborczych. Znaczna cze$¢ reklam kierowana jest jednak do wyborcéw z réznych okregéw, nieko-
niecznie do odbiorcéw z catego kraju. Aby przesledzi¢ to, na ktérych okregach koncentrujg sie wydatki
poszczeg6lnych komitetéw, przeanalizowaliSmy grupy docelowe wszystkich reklam emitowanych na
platformie Meta: jesli reklama trafia do wiecej niz jednego okregu, przyjmujemy upraszczajace zatoze-
nie, ze jej budzet jest dzielony proporcjonalnie na okregi, do ktérych jest kierowana. Ponizszy wykres
przedstawia roztozenie budzetéw poszczegdélnych komitetéw pomiedzy okregi.

Fundacja im. Stefana Batorego

18



Wydatki na reklamy kierowane do poszczegélnych okregéw

Meta
KKW Koalicja Obywatelska

I 38 119 zt
I 20 354 2t
I 17 388 2
N 15 870 2}
I 21 716 2zt
N 16 467 2t

30280 2t
. 17 434 2t
I 24 104 zt
I 31 748 zt

I 15 536 2t
I 23 265 2t
I 35 062 zt
I 20 571 2
I 21 074 2t
I 34 579 2t

354212

4832721

RN NN NN NN N WWWWWWWWWW S

3501221
I 15 01 zt

2516721
I 27 755 zt
N 10 594 zt

5573421

65668 21

305772

2259121

FNWAUIONOOORNWAUNIONOOORNWANNNOOORNWANG 0O

N 13 804 zt
I

6914321

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

4 49437t
4 17922

3 999 2!
3 N 124321

3 W 17422

1 RO RN RN RN RN N ) W0 L) W W) o !

FNWAUION0OORNWANNNEOORNWANONROORNWANONNOOR
g
£

W 26622

Koalicja Obywatelska najwieksze kwoty przeznacza na okregi: bydgoski (nr 4), biatostocki (24) i war-
szawski (19). Z kolei Prawo i Sprawiedliwos$¢ najwiecej wydaje w okregu olsztynskim (35), co moze
by¢ zwigzane z tym, ze startuje stamtad minister cyfryzacji Janusz Cieszynski, stawiajgcy na kam-
panie internetowa. Trzecia Droga zdecydowanie wiecej niz w innych okregach wydaje na reklamy
przeznaczone dla mieszkancéw Warszawy, a bardzo mate kwoty w okregach szczecinskim (41) czy
czestochowskim (28). Réwniez Nowa Lewica stosuje zréznicowang strategie - wiecej wydaje w okregu
warszawskim (19) i krakowskim (13), a prawie wcale w okregu nowosadeckim (14), gdzie praktycznie
nie ma szans na zdobycie mandatu.

KKW Trzecia Droga

I 31052
853321

I 14020 2t
2198871

12 1217
I 24 236 2t
12 751zt
. 17 556 zt
I 17 565 z!
12 245 2t
I 20 565 2t

55 066 2t
2015321
. 47762t
2038221
130537
— 63392
N 18 197 2zt
I 12 385 zt
16 129 zt

13 281z
I 26 689 7t
3508521
2073121
M 5905 zt
N 10 920 2t
885171
W 4459 2

KW Nowa Lewica

9973 zt
N 18 031 2t
I 18 366 zt
I 26 486 2t
8289 zt
M 0045 zt
. 15 985 2t
M 0045 2t
I 19 445 2}
I 15 596 zt
I 17 990 2t

216422
5490 zt

141422

N 18 988 zt
. 9360 2!
M 6548 2t
W 284421
17422
I 45 798 2t
. 6457 2t

19895 21
112227
I 24 005 zt
I 14 259 2
I 0882 zt
6832 2t
N 16 108 zt
I 19 732 2}

3275520

. 16 382 2t
I 26 567 2t

460 milionéw wyswietlen

Koncéwka kampanii charakteryzuje sie niezwyktym natezeniem dziatan reklamowych. W analizowa-
nym okresie tgcznie reklamy wszystkich komitetéw wyswietlone zostaty okoto 460 min razy. Oznacza
to, ze praktycznie kazdy, kto korzystat z Internetu w analizowanym tygodniu, widziat reklamy komite-

téw wyborczych po kilka razy.

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

I 14119 2t
7652 7t
11208 2t
1509 2t
. 5203zt
1509zt
150921

111082
W 2457 2t
W 31072
W 1981zt
W 19812
W 2708 zt
1509zt
1509 2t
W 225872t
. 5379 2

188922

N 4806 zt
W 41822t

W 2857zt
W 19002t
15097
1509zt
15092t
W 3783zt
W 2107 2t
I 13638z
W 2756 2t
. 41552t
1509zt
1509z

142142

W 19582
10727 2t

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

I 3¢ 552 7!

I 30 948 2t

5786721
I 26 428 7!
I 27 581zt
I 26 270 zt
I 36 228 2t
I 26 749 7t

I 26 771zt
I 4 252 zt
I ¢ 779 2t

I 31 22 7t

I 25 545 7t
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W poréwnaniu z poprzednig falg badania wyswietlenia dla dwoch gtéwnych komitetéw Koalicji Obywa-
telskiej i Prawa i Sprawiedliwosci pozostaly na podobnych, bardzo wysokich poziomach, oscylujgcych
wokdt 100 min, ponownie z lekkg przewaga tego drugiego (108 min vs. 120 min). Wyraznie wieksze
zasiegi udato sie zbudowac Trzeciej Drodze, ktora zwiekszyta je niemal trzykrotnie, do ponad 90 min.

Prawo i Sprawiedliwos$¢ to gtdwnie zasiegi osiggane na platformie YouTube, Koalicja Obywatelska
to reklama odstonowa w Google, Trzecia Droga byta najbardziej ze wszystkich komitetéw widoczna
na Facebooku.

Przyrost wyswietleh na poszczegdlnych platformach
4-9.10.2023

44 528 000

17131181

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

25 650 000

32 355 441

17 351 500

22967 984
KKW Koalicja Obywatelska

38 167 500

29929 803

4580 500

21492216
KW Nowa Lewica

13970 000

24 987 628

|
&
£
s
8
s

24 664 654
KKW Trzecia Droga

31 295 000

36 759 016

[
w
® B
8 B
© o
s 3
S 8

KW Konfederacja Wolno$c¢ i Niepodlegtos¢
13789 000

5137 402

3764 000

11343 454

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy
27 512 000

11 925 940

. Google . Facebook . Instagram . YouTube

Efektywnos¢ kosztowa bez zmian

W ostatnim analizowanym okresie nastgpity bardzo niewielkie zmiany w efektywnosci dotarcia.
Niezmiennie najtaniej mozna dotrze¢ z przekazem za pomocg (potocznie méwigc) baneréw na
portalach i WWW, czyli dzieki reklamie na platformie Google, gdzie koszt jednego CPM (tysigca wy-
Swietlen) waha sie od 0,49 zt uzyskiwanego przez Prawo i Sprawiedliwos¢ do 1,49 zt uzyskiwanego
przez Nowg Lewice. Istotnie drozsze jest budowanie zasiegu za pomocg serwisu YouTube, gdzie
jeden CPM kosztuje od 3,07 zt (Koalicja Obywatelska) do 4,41 zt (Prawo i Sprawiedliwo$¢). Najdrozsze
dotarcie to domena Meta: tutaj jeden CPM to juz wydatek od 6,89 zt na Facebooku (Trzecia Droga)
do 10,8 zt (Konfederacja).

Fundacja im. Stefana Batorego
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Efektywnos¢ dotarcia
CPM (koszt tysigca wysSwietlen) w PLN

4,41 (+0,39)

7,35 (+0,06)

KW Prawo i Sprawiedliwos¢
0,49 (+0,02)

9,87 (-0,22)

3,07 (+0,08)

10,36 (+0,02)

KKW Koalicja Obywatelska
0,85 (-0,05)

10,03 (-0,06)

8,08 (+0,12)
KW Nowa Lewica
1,49 (-0,46)
8,28 (+0,06)

KKW Trzecia Droga
0,67 (-0,04)

6,89 (+0,21)

3,87 (-0,65)

KW Konfed: ja Wolnos¢ i Ni dlegtosc
onfederacja Wolnosc | Niepodlegtosc - 091 L0.29)
. Google . Facebook . Instagram . YouTube
Wydatki komitetéw na reklamy: Meta (w PLN)
8.08-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Suma wydatkow Minimalna Maksymalna

(usredniona) suma wydatkéw suma wydatkéw
KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 4118 1392 241 1088 000 1696 482
KKW Koalicja Obywatelska 4799 1224250 911 200 1537 301
KW Nowa Lewica 3016 655 142 481 000 829 284
KKW Trzecia Droga 3286 628 857 453 500 804 214
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 426 198 337 167 500 229174
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 530 148 835 117 000 180 670

Wyswietlenia reklam komitetéw: Meta
8.08-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Suma wyswietlen (usredniona) Minimalna suma wyswietlen Maksymalna suma wyswietlen
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 4118 145 285 466 136 169 000 154 401 931
KKW Koalicja Obywatelska 4799 121 866 110 111 894 000 131 838 219
KKW Trzecia Droga 3286 90 349 358 82 344 000 98 354 717
KW Nowa Lewica 3016 78 850 992 71 529 000 86 172 985
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 426 27 709 288 25 502 000 29916 575

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc 530 13774735 12 490 000 15 059 470

Fundacja im. Stefana Batorego



Liczba reklam komitetow a kategoria wyswietlen
8.08-9.10.2023

5002

3801

2794 2682

2114

1382 1460

1027

720 756
509

77 122 72 114
1 B 7
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. Google . Meta
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Giéwne tematy kampanii bez gamechangerow

Ponownie nalezy przypomnie¢, ze zaréwno Alphabet (Google i YouTube), jak i Meta (Facebook i Insta-
gram) w swoich programach przejrzystosci reklam pozwalajg na wglad w wiele parametréw emitowa-
nych reklam, co w ogéle umozliwito powstanie naszego raportu. Jednak tylko Meta udostepnia tres¢
emitowanych reklam i wszystkie ponizsze obserwacje dotyczg tej wiasnie platformy. Nalezy
mie¢ na uwadze, ze udostepniona do analizy tres¢ tekstowa reklamy nie musi odzwierciedlaé catej za-
wartosci, np. tresci dotgczonego spotu czy zdjecia reklamowanego, a stanowi jedynie opis zawartosci
lub dodatek do tresci multimedialne;.

Analize wykonano na podstawie zadanych stow kluczowych, pogrupowanych w obszary tematyczne,
takie jak: bezpieczehstwo, gospodarka, ekologia i Srodowisko oraz spoteczehstwo. Sprawdzono réw-
niez reklamy odnoszace sie do konkurencji w takim sensie, na ile np. reklamy opozycji odnoszg sie
do obecnie rzadzacych i na odwrét. W oddzielnym rozdziale zbadano reklamy zwigzane z promocjg
referendum.

Niezmiennie dla KW Prawa i Sprawiedliwos$ci najwazniejsze tematy to te zwigzane z gospodarkg i bez-
pieczenstwem, ale warto nadmieni¢, ze wzrosta istotnos¢ odniesie do konkurencji, czyli Donalda Tu-
ska. Tak jak poprzednio bardzo niewielki jest udziat reklam zwigzanych z zagadnieniami dotyczgcymi
edukacji, aborcji oraz praworzadnosci. Konsekwentnie unikano tematow ekologii oraz dziatah profre-
kwencyjnych, za to aktywnie wspierano ,4 x NIE" dla referendum.

Koalicja Obywatelska niezmiennie skupia sie na sprawach spotecznych i gospodarce, a w ostatnim
analizowanym okresie jeszcze bardziej wzmocniono dziatania profrekwencyjne.

Trzecia Droga tym razem méwi duzo o spoteczenhstwie i gospodarce, ale najwiecej ich reklam poswie-
cono konkurentom, podkreslajac odmiennos¢ Trzeciej Drogi. Tradycyjnie juz w przypadku tego komi-
tetu wazna jest ochrona srodowiska, edukacja i dziatania profrekwencyjne.

Fundacja im. Stefana Batorego

22



Nowa Lewica skupia sie na podobnych tematach co Trzecia Droga, ale warto doda¢, ze odréznia je to,
iz dla Lewicy stosunkowo waznym tematem jest aborcja.

Konfederacja postanowita zakpi¢ z tematéw ekologicznych i promuje podréze helikopterem Stawomi-
ra Mentzena, na przyktad postugujac sie ponizszymi tekstami. Przeznacza na te reklamy ponad 20%

swojego budzetu z analizowanego okresu.

Zeby zdazyé odwiedzié tyle miast w dwa dni, bedzie poruszal sie helikopterem, emitujgc bardzo
duzo CO2. Oby kaptani walki z klimatem mu wybaczyli!

https://tiny.pl/cj7n2
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy
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Procent reklam

4-9.10.2023
SPOLECZENSTWO GOSPODARKA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ [l 4,32% I 12.73%
KKW Koalicja Obywatelska |l 12,53% I 9,53%
KW Nowa Lewica | 22.77% I 13,5%
KKW Trzecia Droga [N 10,97% I 11,29%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ | 10.18% I ©.73%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy | 25,03% N 19,75%
BEZPIECZENSTWO KONKURENCI
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ B s.36% B 5.76%
KKW Koalicja Obywatelska [l 3,75% B 4,04%
KW Nowa Lewica | 7.67% I ©0.73%
KKW Trzecia Droga [l 6,58% P 8,12%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ | 16.81% I 14.16%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy i 3,18% I 6.37%
EKOLOGIA | SRODOWISKO PROFREKWENCY]NE
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ il 2,5% B 0.91%
KKW Koalicja Obywatelska [l 2,54% B 4,79%
KW Nowa Lewica |G, 7% B 5.49%
KKW Trzecia Droga [l 6,09% B 3,25%
KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé I 11.5% I 354%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [Jill 3,82% B 7.01%
EDUKACJA ABORCJA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ . 2,58%
KKW Koalicja Obywatelska [l 2,77% § 0,75%
KW Nowa Lewica |Jill 2,75% M 2.4%
KKW Trzecia Droga [l 3,98% | 0,24%

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé . 1,33%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [l 4,46%
PRAWORZADNOSC REFERENDUM
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ | 0,15% B 129%
KKW Koalicja Obywatelska [ 1,04% | 0,46%
KW Nowa Lewica ] 0,8% I 057%
KKW Trzecia Droga JJ 0,81% | 0,32%
KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé ] 0,44% ] 0.44%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy
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Procent wydatkdéw
4-9.10.2023

SPOLECZENSTWO

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ [l 5.55%

N 10.34%
I, 23.59%
N 10,71%

I 7.56%
I 23.09%

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

I 12.35%

22

7%

EKOLOGIA | SRODOWISKO

1,59%

B 1.64%
[ |

5,39%
7,37%
26,35%
6,16%

EDUKACJA

1,66%
1,51%
2,95%
5,06%

2,09%

10.7%

4,73%

PRAWORZADNOSC

0,17%

1,56%
0,72%
0,33%

GOSPODARKA
I 12.65%

KONKURENCI

I 11.23%
B 3.27%
I 8.39%
N 10,02%
I ©.36%
Bl 3.96%

PROFREKWENCY]NE

I ©.22%
I 5.25%

ABORCJA

] 0,29%
B 1.64%
l 0,59%

REFERENDUM
I 6.5
W 2.33%

B 4.15%
] 0.57%

I s.02%
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Procent wyswietleh

4-9.10.2023
SPOLECZENSTWO GOSPODARKA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ [l 6.13% I 14.05%
KKW Koalicja Obywatelska 13,35% 5,94%
KW Nowa Lewica N 2124 I 11.45%
KKW Trzecia Droga 11,51% 8,7%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ | 6.99% B 7 .54%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [ 23,54% N 14,79%
BEZPIECZENSTWO KONKURENCI
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ | 14.69% I 13.91%
KKW Koalicja Obywatelska 2,98% 5,24%
KW Nowa Lewica |l 6,09% I ©.6%
KKW Trzecia Droga 5,92% 10,62%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ | 14.32% I °.42%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [JJ 0,81% Bl 3.95%
EKOLOGIA | SRODOWISKO PROFREKWENCYJNE
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ | 1,81% I 0.75%
KKW Koalicja Obywatelska 2,37% 8,27%
KW Nowa Lewica [l 4.22% B 5.82%
KKW Trzecia Droga 8,32% 2,45%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ | .20 N 11.14%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy | 7.55% I 562%
EDUKACJA ABORCJA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ B 13%
KKW Koalicja Obywatelska 1,32% 0,35%
KW Nowa Lewica || 2,04% H15%
KKW Trzecia Droga 5,42% 0,61%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé M 317%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [Jilil 3,26%

PRAWORZADNOSC REFERENDUM
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ | 0,28% I 5.06%
KKW Koalicja Obywatelska 0,53% 3,67%
KW Nowa Lewica | 1,13% B 4.46%
KKW Trzecia Droga 0,59% 0,5%
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ | 0,46% I 7.05%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Referendum poza kontrola

Przypominamy doprecyzowanie dotyczgce metodologii klasyfikacji reklam jako referendalne. Podob-
nie jak wszystkie analizy tresci dotyczg one tylko platformy Meta, ktéra umozliwia dostep do tresci
reklam. Jako referendalne traktujemy te, ktére zawierajg stowo ,referendum” oraz hasto ,4 x NIE".

Zdajemy sobie sprawe, ze istniejg reklamy, ktére nie wprost odwotuja sie do referendum badz za-
wierajg nawigzanie do referendum tylko w tresci wideo. Takie reklamy moga umknac z klasyfikacji.
Dodatkowo odfiltrowali$my reklamy, ktére dotyczg referendéw lokalnych, niezwigzanych z aktualng
kampanig ogdlnopolska.

W poréwnaniu z poprzednim tygodniem w przypadku komitetéw wyborczych najwiecej reklam i naj-
wiekszy budzet przeznaczyt KW Prawo i Sprawiedliwos¢: wydano okoto 12 tys. zt na reklamy, ktére bez
watpliwosci mozna zaklasyfikowac jako zwigzane z promocjg referendum. Prawie 6 tys. zt wydata Ko-
alicja Obywatelska na przekaz zniechecajgcy do udziatu w referendum. W kampanie antyreferendalng
wigczyty sie tez komitety Nowej Lewicy, Trzeciej Drogi i Konfederacji - ta ostatnia proponuje wtasne
pytania referendalne i komunikuje je w ponizszy sposob:

Fundacja im. Stefana Batorego
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https://tiny.pl/cj7n6

Wydatki komitetéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)

8.08-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam Suma wydatkéw Minimalna Maksymalna

o unikalnej tresci (usredniona) suma wydatkéw suma wydatkéw
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 214 45 60 343 46 500 74 186
KKW Koalicja Obywatelska 86 24 9 057 4 800 13314
KW Nowa Lewica 15 10 5442 4300 6585
KKW Trzecia Droga 22 18 4089 2800 5378
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc 6 3 3897 3200 4594
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 1 1 250 200 299

Wydatki komitetéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
4-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej treci Suma wy suma wy suma wydatkéw
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 32 17 11784 9800 13768
KKW Koalicja Obywatelska 64 8 5968 2800 9136
KW Nowa Lewica 10 5 4895 4000 5790
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 3 1 3648 3100 4197
KKW Trzecia Droga 6 4 1097 800 1394
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Nazwa organizacji

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Nazwa organizacji

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KKW Trzecia Droga

Nowe reklamy referendalne komitetéw z najwiekszymi wydatkami to spoty Prawa i Sprawiedliwosci,

Wyswietlenia reklam referendalnych komitetéw: Meta

8.08-9.10.2023

Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresci

214 45
86 24
15 10
22 18

6 3
1 1

Suma wyswietler (usredniona)

4624 394
1338457
685 492
508 989
320997

12 500

4253 000

1192 000

631 000

458 000

290 000

10 000

Wyswietlenia reklam referendalnych komitetéw: Meta

4-9.10.2023

Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresci

32 17
64 8
10 5
3 1
6 4

Suma wyséwietler (usredniona)

1790 484

820 968
549 495
299 498
123 497

Minimalna suma wy$wietlefi

1647 000

715 000

508 000

272 000

111 000

Minimalna suma wyswietlen Maksymalna suma wyswietle

4995 787

1484914

739 985

559 978

351994

14 999

Maksymalna suma wyéwietlen

1933968

926 936

590 990

326 997

135994

straszgce emigrantami, oraz spoty Lewicy, namawiajgce do niebrania w udziatu w referendum.

https://tiny.pl/cj7n3

https://tiny.pl/cj7kg

https://tiny.pl/cj7kt
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Wydatki politykéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
8.08-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam  Liczba reklam o unikalnej tresci Suma wydatkow (usredniona) Minimalna suma wydatkow Maksymalna suma wydatkow
Adrian Witczak - kandydat do Sejmu RP 14 14 13493 11 400 15 586
Witold Zembaczynski 1 2250 2000 2499
Krzysztof Piatkowski - posef na Sejm RP - PO/KO 1 1399 1100 1698
Michat Kowalski 3 997 700 1294
Sylwia Bielawska - wiceprezydent Watbrzycha 3 898 700 1096
Wojciech Komarzyriski - kandydat do Sejmu RP 2 648 500 797
Wojciech Satuga - poset na Sejm 1 450 400 499
Izabela Bodnar 1 350 300 399
Mateusz Jedrachowicz 1 199 100 298
Tomasz Trela 2 199 100 298
Grzegorz Piechowiak - Wiceminister Rozwoju i Technologii 1 150 100 199
Krzysztof Chaberski 1 99 0 198
Wojciech Kossakowski Poset na Sejm RP 1 99 0 198
Dariusz Olszewski 1 50 0 99
Dariusz Smolifiski 1 50 0 99
Jacek Koztowski 1 50 0 99
Jacek Szaran - kandydat do Sejmu, pozycja 19 1 50 0 99
Jerzy Materna 1 50 0 99
Matgorzata Gosiewska - poset na Sejm RP 1 50 0 99
Marcin Buchali - | Wicewojewoda t6dzki 1 50 0 99
Marcin Przydacz - sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Migdzynarodowej 1 1 50 0 99
Marek Niedbat 1 50 0 99
Michat Drewnicki - wiceprzewodniczacy Rady Miasta Krakowa 1 50 0 99
Pawet Kurek 1 50 0 99
Robert Szewczyk - przewodniczacy Rady Miasta Olsztyna 1 50 0 99
Stanistaw Derehajto 1 50 0 99
Zbigniew Konwifiski 1 50 0 99

Wydatki politykéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
4-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam  Liczba reklam o unikalnej tresci Suma wydatkéw (usredniona) Minimalna suma wydatkow Maksymalna suma wydatkoy

Witold Zembaczyfski 1 1 2250 2000 2499

Sylwia Bielawska - wiceprezydent Watbrzycha 2 2 799 700 898

Mateusz Jedrachowicz 2 1 199 100 298

Wojciech Kossakowski - poset na Sejm RP 2 1 99 0 198

Marcin Przydacz - Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Miedzynarodowej 1 1 50 0 99

Marek Niedbat 1 1 50 0 99

Pawet Kurek 1 1 50 0 99

Wyswietlenia reklam referendalnych politykéw: Meta
8.08-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam  Liczba reklam o unikalnej tresci Suma wyswietlen (usredniona) Minimalna suma wySwietlefi  Maksymalna suma wyswietlefi
Adrian Witczak - kandydat do Sejmu RP 14 14 917 493 822 000 1012 986
Witold Zembaczyhski 1 275 000 250 000 299 999
Krzysztof Piatkowski - poset na Sejm RP - PO/KO 1 209 999 195 000 224998
Sylwia Bielawska - wiceprezydent Watbrzycha 3 133 998 120 000 147 996
Michat Kowalski 3 96 997 86 000 107 994

Wojciech Satuga - poset na Sejm 1 75 000 70 000 79999

Tomasz Trela 2 46999 44000 49 998
Wojciech Komarzyfiski - kandydat do Sejmu RP 2 43498 38 000 48 997
Izabela Bodnar 1 27 500 25 000 29999

Pawet Kurek 1 17 500 15 000 19 999

Grzegorz Piechowiak - Wiceminister Rozwoju i Technologii 1 12500 10 000 14 999

Zbigniew Konwiriski 1 12 500 10 000 14 999

Stanistaw Derehajto 1 9500 9 000 9999

Mateusz Jedrachowicz 1 8999 8000 9998

Dariusz Smolinski 1 7500 7000 7999

Jacek Szaran - kandydat do Sejmu, pozycja 19 1 7500 7 000 7999

Robert Szewczyk - przewodniczacy Rady Miasta Olsztyna 1 7500 7000 7999

Krzysztof Chaberski 1 5999 5000 6998

Jerzy Materna 1 5500 5000 5999

Marcin Buchali - | Wicewojewoda t6dzki 1 4500 4000 4999

Marcin Przydacz - Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Miedzynarodowej 1 4500 4000 4999

Michat Drewnicki - wiceprzewodniczacy Rady Miasta Krakowa 1 3500 3000 3999

Jacek Koziowski 1 2500 2000 2999

Marek Niedbat 1 1500 1000 1999

Wojciech Kossakowski - poset na Sejm RP 1 999 0 1998

Dariusz Olszewski 1 500 0 999

Matgorzata Gosiewska - poset na Sejm RP 1 500 0 999

. Stefana Batorego
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Nazwa organizacji
Witold Zembaczyhski

Sylwia Bielawska - wiceprezydent Watbrzycha
Pawet Kurek

Mateusz Jedrachowicz

Wyswietlenia reklam referendalnych politykéw: Meta

Liczba reklam

1

2

Marcin Przydacz - Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP, Szef Biura Polityki Miedzynarodowej 1

Marek Niedbat

Wojciech Kossakowski - poset na Sejm RP

4-9.10.2023

Liczba reklam o unikalne] tresci Suma wyswietlen (usredniona)

1

2

1

275 000
112 999
17 500
8999
4500
1500

999

Minimaina suma wyéwietlen  Maksymalna suma wyéwietle

250 000
102 000
15 000
8000
4000
1000

0

299 999
123998
19999
9998
4999
1999

1998

Kandydaci niezmiennie traktujg referendum jako sposobnos$¢ do promocji swojej kandydatury, ale
po publikacji poprzedniego raportu takich reklam jest istotnie mniej. Praktycznie zniknety reklamy,
ktérych celem byta tylko promocja osoby, bez nawigzania do referendum.

Wydatki innych podmiotéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresci
15 X w Referendum powiedz 4x NIE 7 1
State of Poland 44 5
Liberté! 157 5
Igrzyska Wolnosci 25 6
Do:tacz 7 2
wschéd 3 1
Idziemy na referendum 13 1
LubBezposrednio.PL - Instytut Demokracji Bezposredniej 22 2
Wojewddztwo Podlaskie 3 2
Osrodek Monitorowania Antypolonizmu 2 2
Amnesty International Polska 1 1
OKO.press 4 3
bydgoszcz.pl 1 1
Demagog 6 4
Instytut Spraw Publicznych 1 1
Telewizja Republika 7 4
TNW 2 1
wGospodarce.pl 1 1
Konstytucyjny.pl 1 1
Polityka 1 1
Portal i.pl 1 1
STS 1 1
Tygodnik Powszechny 1 1
Instytut Finanséw Publicznych ifp.org.pl 2 1
Osrodek Monitorowania Zachowan Rasistowskich i Ksenofobicznych 2 2
Dzien dobry Dolny Slask 1 1
Fundacja Widzialne 1 1
Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca 1 1
Helsifiska Fundacja Praw Cztowieka 1 1
Otwarta Rzeczpospolita 1 1
Polska Fundacja im. Roberta Schumana 1 1
PoProstu 1 1
Zebrra.tv 1 1

8.08-9.10.2023

Suma wydatkéw (usredniona)  Minimalna suma wydatkéw
253746 228 000
63178 53 400
45 222 35200
40 838 37 000
23 446 21 800
18 898 16 100
8744 7900
5489 4000
4248 3700
1999 1700
1250 1000
998 800
750 700
497 200
350 300
346 0
299 200
250 200
150 100
150 100
150 100
150 100
150 100
99 0
99 0
50 0
50 0
50 0
50 0
50 0
50 0
50 0
50 0

Maksymalna suma wydatkéw

279 493
72 956
55243
44 675
25093
21697

9587
6978
4797
2298
1499
1196
799
794
399
693
398
299
199

199

198
198
929
99
99
99
99
929
99
99
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Wydatki innych podmiotéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)

4-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam  Liczba reklam o unikalnej tresci  Suma wydatkéw (usredniona)  Minimalna suma wydatkéw  Maksymalna suma wydatkéw
15 X w Referendum powiedz 4x NIE 7 1 253746 228 000 279 493
Igrzyska Wolnosci 14 2 36 293 33200 39 386
Liberté! 48 1 28726 24900 32552
State of Poland 10 2 11195 9900 12 490
Idziemy na referendum 13 1 8744 7900 9587
Osrodek Monitorowania Antypolonizmu 1 1 1250 1000 1499
wGospodarce.pl 1 1 250 200 299
Portal i.pl 1 1 150 100 199
STS 1 1 150 100 199
Instytut Finanséw Publicznych ifp.org.pl 2 1 99 0 198
Telewizja Republika 1 1 50 0 99
Osrodek Monitorowania Zachowan Rasistowskich i Ksenofobicznych 1 1 50 0 99
Dzien dobry Dolny Slask 1 1 50 0 99
Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca 1 1 50 0 99
Helsinska Fundacja Praw Cztowieka 1 1 50 0 99
Otwarta Rzeczpospolita 1 1 50 0 99
PoProstu 1 1 50 0 99

Wyswietlenia reklam referendalnych innych podmiotéw: Meta
8.08-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresci Suma wyswietlen (usredniona) Minimalna suma wyswietlen suma
State of Poland 44 5 8425478 7 760 000 9 090 956
Igrzyska Wolnosci 25 6 6 657 488 6115 000 7199 975
15 X w Referendum powiedz 4x NIE 7 1 5324998 5170000 5479 996
Liberté! 157 5 3242922 2930000 3555843
Do:tacz 7 2 1807 496 1672 000 1942993
wschéd 3 1 1102499 1097 000 1107 998
Wojewddztwo Podlaskie 3 2 492 498 450 000 534 997
Idziemy na referendum 13 1 459 994 425 000 494 987
LubBezposrednio.PL - Instytut Demokracji Bezposredniej 22 2 431 989 394 000 469 978
Amnesty International Polska 1 1 375000 350000 399 999
Osrodek Monitorowania Antypolonizmu 2 2 247 499 220000 274 998
OKO.press 4 3 224 998 207 000 242 996
Demagog 6 4 198 497 183 000 213994
TNW 2 1 139999 125 000 154 998
Instytut Spraw Publicznych 1 1 95 000 90 000 99 999
bydgoszcz.pl 1 1 85000 80 000 89999
Polityka 1 1 32500 30 000 34999
Tygodnik Powszechny 1 1 27500 25 000 29999
Helsinska Fundacja Praw Cztowieka 1 1 22500 20 000 24999
wGospodarce.pl 1 1 22 500 20 000 24999
Telewizja Republika 7 4 20 496 17 000 23993
Osrodek Monitorowania Zachowan Rasistowskich i Ksenofobicznych 2 2 14 999 12 000 17 998
Dzier dobry Dolny S$lask 1 1 12 500 10 000 14 999
Konstytucyjny.pl 1 1 12 500 10 000 14999
Otwarta Rzeczpospolita 1 1 12 500 10 000 14999
Portal i.pl 1 1 12 500 10 000 14999
STS 1 1 7500 7 000 7999
Instytut Finanséw Publicznych ifp.org.pl 2 1 6999 6 000 7 998
Zebrra.tv 1 1 3500 3000 3999
PoProstu 1 1 2500 2000 2999
Polska Fundacja im. Roberta Schumana 1 1 1500 1000 1999
Fundacja Widzialne 1 1 500 0 999
Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca 1 1 500 0 999
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Wyswietlenia reklam referendalnych innych podmiotéw: Meta

4-9.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam o unikalnej tresci Suma wyswietlen (usredniona) Minimalna suma ietlen suma

Igrzyska Wolnosci 14 2 5969 993 5485 000 6 454 986
15 X w Referendum powiedz 4x NIE 7 1 5324998 5170 000 5479 996
Liberté! 48 1 1654976 1505 000 1804 952
State of Poland 10 2 1450495 1335000 1565 990
Idziemy na referendum 13 1 459 994 425 000 494 987
0Osrodek Monitorowania Antypolonizmu 1 1 135 000 120 000 149 999
Helsifska Fundacja Praw Cztowieka 1 1 22500 20 000 24 999
wGospodarce.pl 1 1 22500 20 000 24 999
Dzier dobry Dolny Slask 1 1 12 500 10 000 14 999
Otwarta Rzeczpospolita 1 1 12 500 10 000 14 999
Portal i.pl 1 1 12 500 10 000 14 999
STS 1 1 7500 7 000 7999
Instytut Finanséw Publicznych ifp.org.pl 2 1 6999 6 000 7998
Telewizja Republika 1 1 2500 2 000 2999
Osrodek Monitorowania Zachowan Rasistowskich i Ksenofobicznych 1 1 2500 2000 2999
PoProstu 1 1 2500 2000 2999
Fundusz Obywatelski im. Henryka Wujca 1 1 500 0 999

Wydatki réznych organizacji i instytucji na nowe reklamy, ktére udato nam sie zidentyfikowac¢ w ostat-
nim tygodniu na platformie Meta, oscylowaty tgcznie wokét kwoty 330 tys. zt.

Dostajemy jednak sygnaty, ze pojawiajg sie reklamy dotyczace referendum, najczesciej proreferen-
dalne, ktére nie zostaty oznaczone jako reklamy spoteczno-polityczne i nie s3 odnotowywane w pro-
gramie przejrzystosci reklam. Zjawisko to dotyczy gtdwnie platformy Google (YouTube), ktéra nie
tylko nie udostepnia tresci reklam do analizy - co znacznie utatwitoby identyfikacje i klasyfikacje re-
klam - ale tez w niedostateczny spos6b dba o prawidtowe opisywanie reklam oraz identyfikowanie
ich emitentéw (co uniemozliwia przejrzystg analize wydatkéw). Cze$¢ reklam wprost dotyczacych re-
ferendum nie jest klasyfikowana jako reklamy polityczne, a w konsekwencji dostepne jest dla nich
znacznie mniej danych.

Ponizej wybrane przyktady dziatan o duzym zasiegu, czyli tez potencjalnie duzym budzecie, ktérych nie
jesteSmy w stanie prawidtowo analizowac i klasyfikowac.

https://www.youtube.com/watch?v=ZZf22r11t-A
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https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=JpixKGy-QSs

Na koniec tej serii raportéw element quasi-humorystyczny. W trakcie analiz wykryliSmy reklamy firm
bukmacherskich, ktére tez oznaczajg swoje reklamy jako spoteczno-polityczne i namawiajg Polakéw
do obstawiania r6znych wariantéw zwigzanych z wyborami i referendum. Na przykfad firma STS do
9 pazdziernika wydata na reklamy tego typu na platformie meta okoto 240 tys. zi.

https://tiny.pl/cj7kt
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https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=JpixKGy-QSs

Glosa metodologiczna

Ponownie publikujemy ten rozdziat raportu dla oséb, ktére nie czytaty jego poprzedniej odstony.

Majac na uwadze sptywajgce do autoréw pytania, postanowiliSmy uszczego6towi¢ niektére kwestie
dotyczace zbierania danych i sposobu agregacji wynikéw. Uszczego6towienia te dotyczg gtéwnie re-
klam z platform Alphabet (Google Display Network, YouTube), ale co do zasady dotyczg réwniez plat-
formy Meta.

Raport w czesci dotyczgcej reklam z platform Alphabet powstaje z danych zebranych bezposrednio
z bazy danych BigQuery udostepnionej przez Google, dzieki czemu mozemy agregowac szczeg6towe
dane dotyczace kazdej reklamy.

Innym sposobem dostepu do tych danych jest udostepniona przez Alphabet strona internetowa, skad
mozna wybraé rézne kryteria wyszukiwania i zobaczy¢ dane zagregowane.

Zauwazono niescistosci miedzy agregacjg teoretycznie tych samych danych wyciagnietych bezposred-
nio z BigQuery a danymi zagregowanymi na stronie. Na przyktad suma wydatkéw rézni sie w zalezno-
Sci od Zrédta, mimo ze liczba analizowanych reklam jest bardzo zblizona.

ZauwazyliSmy tez, ze inne dane szczegdtowe mozna zobaczy¢ na stronie, a inne dane dla tej samej
reklamy widoczne sg w BigQuery. Ilustrujg to ponizsze przyktady, gdzie jeden z kluczowych zakreséw
pokazany jest w bazie w zakresie innym niz na stronie.

Przyktad 1 - reklama o niskich wydatkach
W podgladzie reklamy wydatki 0-250 zt
https://tiny.pl/c1nfv
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W danych z BigQuery: wydatki 0-20 tys. zt

Przyktad 2 - reklama o wysokich wydatkach
W podgladzie reklamy: wydatki 60 tys.-70 tys. zt
https://tiny.pl/c1nf3

W danych z BigQuery: wydatki 0-20 tys. zt

Zatem wedtug danych z BigQuery powyzsze reklamy majg takie same wydatki.

ad_id v . spend_range_min_pin 5 spend_range_max_pin T

CROB481326242157559809 0 20000

W zwigzku z powyzszym do obliczenia srednich wydatkéw z Google wziete zostaty kwoty w walucie
EUR, nastepnie przeliczone na ztotdwki na podstawie aktualnego kursu (4,59 z}).

Co ciekawe, wydatki udostepniane w przez Google w BigQuery sg sumarycznie nizsze od tych widocz-
nych w raporcie w Centrum Transparentnosci. Moze to wynika¢ z faktu, ze w raportach w Centrum
Transparentnosci po zaznaczeniu zakresu dat widoczne sg wszystkie reklamy, ktére byty wyswietlane
w minimum jednym dniu z zaznaczonego okresu. W tym raporcie natomiast analizujemy wytgcznie re-
klamy, ktére zaczeto emitowac 8 sierpnia 2023 roku i pdzniej (czyli od dnia startu kampanii wyborczej).

Zauwazono réwniez inne niescistosci lub niejasne definicje albo brak definicji niektérych p6l w bazie
danych oraz bardzo skromng dokumentacje.
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Jako autorzy raportu jesteSmy w kontakcie z firma Alphabet i przekazujemy jej na biezaco zauwazane
niescistosci. Na zakonczenie projektu przekazemy tez zbiér rekomendacji dla Alphabet i Meta, jak roz-
wija¢ narzedzia dostepu do tego typu danych, poniewaz jednym z celéw, jakie sobie stawiamy w zwigz-
ku z tymi raportami, jest zwiekszenie zakresu transparentnosci wydatkéw i dziatah reklamowych (nie
tylko politycznych).

Apendyks: szczegbétowe zestawienie kontekstow

Liczba wystgpieh (w unikalnych tresciach reklam)
Referendum, 4-9.10.2023

REFERENDUM

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc 1
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Procent reklam
Referendum, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

REFERENDUM

0,46%

0,57%

0,32%

0,44%

1,29%
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Procent wydatkdéw
Referendum, 4-9.10.2023

REFERENDUM

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 6,8%

KKW Koalicja Obywatelska 2,33%

KW Nowa Lewica 4,15%

KKW Trzecia Droga 0,57%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 8,02%
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Procent wyswietlenh
Referendum, 4-9.10.2023

REFERENDUM

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 8,96%
KKW Koalicja Obywatelska 3,67%
KW Nowa Lewica 4,46%
KKW Trzecia Droga 0,5%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 7,95%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Bezpieczenstwo, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

BEZPIECZENSTWO

[
I 1

I -
I 5>
-

WOJNA

Mo
| K
B
| K
| B
B

BIALORUS
I
I
B
2

UCHODZCY

I
|
| B

GRANICA

I :o

.

I 2
I s
I 51

UKRAINA

ROSJA
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Procent reklam
Bezpieczenhstwo, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

I ¢
B 179%

B 263

I 2%
e

WOJNA
W o76%
| 0.17%
J 0.23%
B o57%

Il o88%
2%
BIALORUS

| 0.15%
| 0,06%

Il osx»

| 0.16%

UCHODZCY
J 0.23%

B 0.34%
| 0,08%

Il o.88%

GRANICA

B 2

B 156%

I : 57

B 2 52%
I o5
[ PERA

UKRAINA
Jo3%
| 0.12%
B 0.46%
Boa1%

[ REEERD
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fo3%
| 0,06%
J 0.23%
J 0.24%
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Procent wydatkéw
Bezpieczenhstwo, 4-9.10.2023

BEZPIECZENSTWO GRANICA

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ _ 6,68% - 2,7%
KKW Koalicja Obywatelska - 1,15% . 0,99%
KW Nowa Lewica - 1,9% _ 3,38%
B 303% B 259%
— I ¢

KKW Trzecia Droga
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy . 0,77%
WOJNA UKRAINA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ [ 0,81% 2%
KKW Koalicja Obywatelska | 0,06% | 0,04%
KW Nowa Lewica I 0,08% I 0,25%
KKW Trzecia Droga ] 0,33% B 0.49%
KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢ I 0,22% . 0,55%

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy I 0,44%

BIALORUS ROSJA
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ I 0,29% I 0,4%
KKW Koalicja Obywatelska | 0,02% | 0,02%
Kw Nowa Lewica [JJJj 1.14% Jo17%
KKW Trzecia Droga | 0,1% | 0,08%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy
UCHODZCY

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ I 0,2%
KKW Koalicja Obywatelska
KW Nowa Lewica l 0,55%
KKW Trzecia Droga I 0,08%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ I 0,22%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy
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Procent wyswietleh
Bezpieczenstwo, 4-9.10.2023

BEZPIECZENSTWO GRANICA

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ _ 8,86% - 2,38%
KKW Koalicja Obywatelska - 1,65% - 1,17%
KW Nowa Lewica - 2% - 2,7%
KKW Trzecia Droga - 2,91% - 2,15%
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé _ 5,14% _ 8,16%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy I 0,35%
WOJNA UKRAINA
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ . 0,66% - 1,81%
KKW Koalicja Obywatelska | 0,07% | 0,05%
KW Nowa Lewica | 0,06% Bos%
KKW Trzecia Droga [ 0,41% J 0.26%
KW Konfederacja Wolnoé¢ i Niepodlegtosé I 0,16% . 0,57%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy I 0,47%

BIALORUS ROSJA
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ I 0,23% . 0,63%
KKW Koalicja Obywatelska |o% | 0,02%
KW Nowa Lewica [ 0,6% | 0.08%
KKW Trzecia Droga I 0,14% | 0,01%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy
UCHODZCY

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ I 0,14%
KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica I 0,24%

KKW Trzecia Droga I 0,05%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ I 0,29%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)
Gospodarka, 4-9.10.2023
MIESZKANIE INFLACJA

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 160

154 I7

111 3

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc 2
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy 2
DROZYZNA BEZROBOCIE
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ I8

KKW Koalicja Obywatelska

—
w
_

KW Nowa Lewica

—
w
—y

KKW Trzecia Droga

|
[e2]
-

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

_

Fundacja im. Stefana Batorego

45



Procent reklam
Gospodarka, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

MIESZKANIE

12,12%

- 8,89% I 0,4%
- 12,7% | 0,34%
- 9,91% I 0,81%
- 8,85% I 0,88%
DROZYZNA

I 0,61%
| 0,17% 0,06%
| 0,34% 0,11%
I 0,49% 0,08%

0,64%

INFLACJA

BEZROBOCIE
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Procent wydatkéw
Gospodarka, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

MIESZKANIE

11,27%

4,81%

8,89%

8,62%

8,11%

14,74%

DROZYZNA

0,1%

1,57%

0,15%

0,11%

INFLACJA

I 0,45%
| 0,13%
I 0,56%
I 0,44%
| 0,22%

BEZROBOCIE

I 1,38%

0,02%
0,04%

0,03%
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Procent wyswietlen
Gospodarka, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

MIESZKANIE

12,39%

5,2%

10,67%

8,2%

6,93%

14,54%

DROZYZNA

0,25%

0,55%

0,14%

0,02%

INFLACJA

I 0,48%
| 0,13%
| 0,27%
I 0,61%
| 0,23%

BEZROBOCIE

I 1,66%

0%
0,1%

0,09%

Fundacja im. Stefana Batorego

48



Procent wyswietlen
Gospodarka, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

MIESZKANIE

12,39%

5,2%

10,67%

8,2%

6,93%

14,54%

DROZYZNA

0,25%

0,55%

0,14%

0,02%

INFLACJA

I 0,48%
| 0,13%
| 0,27%
I 0,61%
| 0,23%

BEZROBOCIE

I 1,66%

0%
0,1%

0,09%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Ekologia i srodowisko, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KLIMAT

[ E

£
]
[ K

12

SRODOWISKO
10

I 0

12

WYSYPISKO

|
-

29

SMIECI

I
I s
I
I o

EKOLOGIA

ZANIECZYSZCZENIE

T-.-
N N
N
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Procent reklam
Ekologia i Srodowisko, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KLIMAT

B o23%

B 0.46%
I : 2
B 0.89%

SRODOWISKO

Il o76%

B 0.58%
[ BERA
B 171%
B 1 33%
B i o1%

ATOM

Il o.68%

fo17%

Il 0.69%
B os57%
I

WYSYPISKO

| 0.08%

SMIECI

Il osi%

B 1.04%
B 0.92%
B 0.81%

EKOLOGIA

B o23%

B 0.29%
-
B 171%
Il 0s8%
B 2%

ZANIECZYSZCZENIE

Jo23%
B o32%
Il o.83%
B o64%
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Procent wydatkdéw
Ekologia i Srodowisko, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

| 0.09%
| 0.31%

Bi3%

| 0.49%

J 063%
| 0.31%
J 0.93%

KLIMAT

SRODOWISKO

B 3.32%

B 0.99%

| 0.49%
| 0,18%
| 0.25%
| 0.49%

5,84%

ATOM

Hl 384%

0,08%

WYSYPISKO

SMIECI

| 0.34%
f 0.66%
Jo67%
J 0.56%

EKOLOGIA

| 0.09%
| 0,14%
B 215%
B 213%
Bii%

| 0.22%

ZANIECZYSZCZENIE

| 0.08%
| 0.31%
] 0.88%
| 0.11%
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Procent wyswietleh
Ekologia i Srodowisko, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

| 0.1%
J o85%
Jos%
J 0,58%

fo7%
| 0.3%
Joo%

KLIMAT

SRODOWISKO

B 3.96%

Jos1%

R

] 0.54%
| 0.24%
| 0.19%
B o.85%

ATOM

Il 3 62%

0,05%

WYSYPISKO

SMIECI

| 0.36%
f 0.78%
J 0.41%
B o9o1%

EKOLOGIA

| 0.11%
| 0,19%
B 1s7%
B 154%
J o0.66%
| 0,19%

ZANIECZYSZCZENIE

| 0,06%
| 0.43%
Jo77%
| 0.04%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Konkurenci, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

PIS

OPOZYCJA

[ E
B

PLATFORMA OBYWATELSKA

-
| B
| I

KONFEDERACJA

11

TUSK

KOALICJA
[ B
| E
. K
[ E
KACZYNSKI
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Procent reklam
Konkurenci, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

PIS

I : 52
e
I 7
I - 1o
B

OPOZYCJA

Il o76%

B 2 06
B 227%
B 1 33%
I - s

PLATFORMA OBYWATELSKA

Hl 0.98%
B os7%

P o32%

B 0.64%

KONFEDERACJA

| 0.08%
| 0,06%

B 1 26%

J 0.16%

TUSK
I : o
| o11%

B o41%

KOALICJA
B o3s8%

B 103%
B 0.89%
B 133

KACZYNSKI

B 0.46%
B o.46%
P o32%
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Procent wydatkéw
Konkurenci, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PIS

B 251%
I
I /.53
H s 06%

Il 0.99%

OPOZYCJA
B o.69%

B 152%
. 2.47%

] 033%

- 260
PLATFORMA OBYWATELSKA

B o95%

B os55%
J 0.26%

J 033%

KONFEDERACJA

Jo.2%
| 0,02%

W os%

B 0.72%

TUSK

I ©.05%

| 0.04%
1%
[ ERES

KOALICJA
J032%

B o.72%
B 0.69%

- -
KACZYNSKI

B o.74%
J 034%
J 0.26%

[ RIS
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Procent wyswietlen
Konkurenci, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PIS

B 4.06%
I o1
I 5257
[ [EERA

B o.78%

OPOZYCJA
B os6%

B 1s2%
B 181%

] 0.25%
B 3 00%

PLATFORMA OBYWATELSKA

B 108%

Bo%
| 0,12%

| 0,07%

KONFEDERACJA

J 0.38%
[0%

B o73%
B os57%

TUSK

I 1 1.55%

|o.1%
B 179%
1 46%

KOALICJA
J 0.34%

B 0.99%
B 0s%

KACZYNSKI

B 117%

J 0.34%
| 0.26%

[ EIBRAY
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Spoteczenstwo, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KOBIETA

1

24

EMERYCI

.16

.21

| B
Be

B

ROWNOUPRAWNIENIE

N —
_

7
128
109
64

ZDROWIE

B
— F
-

LGBT

ZWIAZKI PARTNERSKIE

Fundacja im. Stefana Batorego

58



Procent reklam
Spoteczenhstwo, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA ZDROWIE

, - 2,58%

7,39% B s 60%

12,47% - 5,61%

5,2% - 4,96%

0,44% - 5,75%

EpCl 00 BERRA

EMERYCI LGBT

l 121%

I 1.21% 0,12%

- 2,97% I 1,26%

0,65% 0,08%
[ I

- 3,98%

-—
o
U1
W
R

ROWNOUPRAWNIENIE ZWIAZKI PARTNERSKIE
| 0,06% | 0,12%
| 0,34% | 0,11%
| 0,08%
I 0,64%

Fundacja im. Stefana Batorego

59



Procent wydatkdéw
Spoteczenhstwo, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA
I 0,66%

12,19%

4%

0,33%

12,76%

EMERYCI

I 0,36%

- 2,08%

ROWNOUPRAWNIENIE

ZDROWIE

W
. 2,15%

6,3%

5,15%

10,23%

LGBT

| 0,04%

. 1,73%

| 0,03%

ZWIAZKI PARTNERSKIE

| 0,27%
| 0,04%

| 0,03%
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Procent wyswietleh
Spoteczenhstwo, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA
I 0,73%

10,72%

3,39%

I 0,17%

14,5%

EMERYCI

3,32%

5,27%

. 2,24%

| 0,32%

. 1.58%

ROWNOUPRAWNIENIE

| 0,02%

I 0,24%

|o,1%

ZDROWIE

. 2,08%
. 2,31%

7.27%
7,78%
5,24%

8,94%

LGBT

| 0,02%

I 0,77%

| 0,02%

ZWIAZKI PARTNERSKIE

I 0,78%

0%

| 0,01%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Profrekwencyjne, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

I |

.23
I8

17

24
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Procent reklam
Profrekwencyjne, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

ZAGLOSU)

0,61%

3,41%

3,55%

1,87%

3,54%

7,01%

IDZ

0,3%

1,39%

1,95%

1,38%
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63



Procent wydatkdéw
Profrekwencyjne, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

ZAGLOSU)

0,34%

1,98%

1,77%

9,22%

8,25%

12,56%

0,23%

1,32%

3,08%

0,69%

IDZ
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Procent wyswietleh
Profrekwencyjne, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

ZAGLOSU)

0,43%

6,74%

2,12%

1,97%

5,62%

11,14%

0,33%

0,48%

1,53%

3,7%

IDZ

Fundacja im. Stefana Batorego

65



Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Praworzgdnos¢, 4-9.10.2023

PRAWORZADNOSC

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
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Procent reklam
Praworzadnosé, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

PRAWORZADNOSC

0,15%

0,44%

0,8%

0,81%

1,04%
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Procent wydatkdéw
Praworzadnosé, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

0,17%

0,33%

PRAWORZADNOSC

0,7%

0,72%

1,56%
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Procent wyswietlenh
Praworzadnosé, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

0,28%

PRAWORZADNOSC

0,53%

0,59%

0,46%

1,13%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Edukacja, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy
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Procent reklam
Edukacja, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

EDUKACJA

2,58%

2,77%

2,75%

3,98%

1,33%

4,46%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Procent wydatkdéw
Edukacja, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

EDUKACJA

1,66%

1,51%

2,09%

2,95%

5,06%

4,73%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Procent wyswietlenh
Edukacja, 4-9.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

EDUKACJA

1,8%

1,32%

2,04%

3,17%

3,26%

5,42%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Aborcja, 4-9.10.2023

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

ABORCJA
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Procent reklam
Aborcja, 4-9.10.2023

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

0,24%

0,75%

ABORCJA

2,4%
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Procent wydatkdéw
Aborcja, 4-9.10.2023

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

0,29%

0,59%

ABORCJA

1,64%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Procent wyswietleh
Aborcja, 4-9.10.2023

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

0,35%

0,61%

ABORCJA

1,5%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Dominik Batorski - dr hab. w dziedzinie nauk spotecznych, data scientist. Zajmuje sie badaniem
zmian spotecznych i gospodarczych zwigzanych z upowszechnieniem technologii informacyjno-ko-
munikacyjnych i rozwojem sztucznej inteligencji. Kierowat wieloma projektami badawczymi, zaréwno
naukowymi, jak i aplikacyjnymi. Naukowo pracuje w Interdyscyplinarnym Centrum Modelowania Ma-
tematycznego i Komputerowego (ICM) na Uniwersytecie Warszawskim. Jest tez cztonkiem Komitetu
Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach PAN. Jako ekspert wielokrotnie doradzat jednostkom admi-
nistracji rzagdowej i samorzgdowej, kierowat przygotowywaniem kilkunastu opracowan analitycznych
i ekspertyz.

Krzysztof Izdebski - ekspert forumlIdei Fundacji im. Stefana Batorego oraz Open Spending EU
Coalition. Cztonek Rady Programowej Archiwum Osiatynskiego. Stypendysta Marshall Memorial, Mar-
cin Krol Fellowship i Recharge Advocacy Rights in Europe. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do
informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu informacji sektora publicznego oraz wptywie tech-
nologii na demokracje. Autor publikacji z zakresu przejrzystosci, technologii, administracji publicznej,
korupcji oraz partycypacji spotecznej.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W firmie Sotrender zaj-
muje sie przygotowywaniem raportéw i projektéw analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert WozZniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wczesniej w branzach: badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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