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Przed nami ostatnia prosta przed wyborami
i przedostatni przed 15 pazdziernika raport do-
tyczacy prowadzenia kampanii wyborczej i refe-
rendalnej w mediach spotecznosciowych. Kolejny
raport ukaze sie w pigtek 13 pazdziernika. Juz
teraz zachecam Panstwa do lektury raportu pod-
sumowujgcego kampanie, ktory zostanie opubli-
kowany po wyborach.

Skupmy sie jednak na ustaleniach z kilkunastu
dni poprzedzajacych wybory. W tej edycji rapor-
tu duzo uwagi poswiecilismy kampanii referen-
dalnej. ZaobserwowaliSmy bowiem, ze nastgpita
intensyfikacja przekazéw w tym obszarze. I to nie
tylko w przypadku komitetéw wyborczych i partii
politycznych, ale réwniez innych podmiotéw, kté-
re aktywnie wtgczyty sie do namawiania lub znie-
checania do wziecia udziatu w referendum.

Sposréd komitetdw wyborczych najwieksze wy-
datki na reklamy na platformach Meta dotycza-
ce referendum poniosto Prawo i Sprawiedliwos¢,

zdecydowanie wyprzedzajac rywali. Wydano
$rednio okoto 50 tysiecy zt. Drugi pod katem wy-
datkéw Komitet Wyborczy Koalicji Obywatelskiej
przeznaczyt na to zaledwie 3 tysigce zt. Podobng
kwote przeznaczyta Trzecia Droga. To duzo mniej
niz komitety przeznaczaja na wtasciwg kampanie
wyborczg. Prawo i Sprawiedliwo$¢ wydato w mi-
jajacym tygodniu na ten cel okoto 500 tysiecy zt.

Tak jak mozna byto przewidzie¢, referendum jest
wykorzystywane przez komitety wyborcze gtow-
nie do promocji kandydatéw oraz komitetéw. Jest
ono wiec kolejng okazjg, aby wypromowac okre-
$lonych kandydatéw lub znane z kampanii wybor-
czej przekazy, ale - co bardzo istotne - robi sie to,
pomijajac ograniczenia wynikajace z przepisow
okredlajacych finansowanie kampanii wyborczej.
Prawo i Sprawiedliwo$¢ czesto odnosi sie w kam-
paniach referendalnych do Donalda Tuska i jego
polityki migracyjnej. Jeden z kandydatéw Koalicji
Obywatelskiej przeznaczyt az 10 tysiecy zt na re-
klame, w ktérej matym druczkiem wskazano, ze
jest zwigzana z referendum, a w istocie polega
ona na promowaniu jego kandydatury. Podobny
model dziatania zaobserwowaliSmy w przypadku



kandydatéw z pozostatych komitetéw. Jest to ko-
lejny przyczynek do dyskusji na temat wzmoc-
nienia przepiséw regulujgcych przejrzystosc¢
finansowania kampanii referendalnej.

Mozemy réwniez zaobserwowac wykorzystywanie
podmiotéw publicznych, ktére majg zacheca¢ do
udziatu w referendum. Samorzad wojewddztwa pod-
laskiego wykupit reklame, w ktorej zwigzany z Prawem
i Sprawiedliwoscig marszatek zacheca do gtosowania
w referendum i wyborach parlamentarnych.

Duze wydatki, bo na poziomie 52 tysiecy zt, po-
niosta zwigzana z partig rzadzaca fundacja State
of Poland, powielajgca przekaz Prawa i Sprawie-
dliwosci o problemie imigracji w Unii Europej-
skiej. Odnotowa¢ nalezy réwniez zwiekszong
aktywnos$¢ podmiotow nawotujacych do niebra-
nia udziatu w referendum, miedzy innymi Funda-
¢ji Liberté! czy Fundacji Inicjatywa Wschod.

W dalszym ciggu komitety chetnie odnosza sie
w reklamach do konkurentéw. Prawo i Sprawiedli-
wos¢ odnosito sie do Donalda Tuska w 47 unikal-
nych przekazach, podczas gdy hasto ,Kaczynski
padto w zaledwie 3 optaconych przez Koalicje Oby-
watelskg. Opozycja czesciej uzywata nazwy partii
rzadzacej. Lewica zawarta jg w az 46 reklamach.

"

Co ciekawe, w poréwnaniu z poprzednim okre-
sem analizy opozycja rzadziej porusza kwestie
drozyzny i inflacji. Odnotowalidmy pojedyncze
przekazy reklamowe nawigzujgce do tych zjawisk.

Prawo i Sprawiedliwo$¢ komfortowo czuje sie
w temacie bezpieczenstwa, ktory zostat uzyty
w 47 reklamach. Zajmujaca drugie miejsce w tym
zestawieniu Trzecia Droga miata 25 takich re-
klam, a pozostate komitety - po kilkanascie.

W tym tygodniu zdecydowaliSmy sie réwniez na
zbadanie popularnych narracji w obszarze no-
wych haset, takich jak aborcja, edukacja i pra-
worzagdnos¢. Do kwestii aborcji odnoszg sie
wytacznie: Koalicja Obywatelska (12), Lewica (11)
i Trzecia Droga (6). Ten ostatni komitet przywia-
zuje za to duza wage do edukacji: ta kwestia

znalazta sie w ich reklamach az 38 razy, Koalicja
Obywatelska miata 28 takich reklam, a Prawo
i Sprawiedliwos¢ - 18. Praworzadnos¢ to zdecy-
dowanie domena opozycji. Komitety tzw. opozycji
demokratycznej nawigzywaly do tego tematu az
29 razy. Prawo i Sprawiedliwo$¢ zaledwie raz.

Mimo licznych dyskusji na temat absencji wy-
borczej Polek (np. opracowanie Sita gfosu kobiet.
Jak bedq wybierac Polki?', wydane przez Fundacje
Batorego) nie odnotowalismy wiekszych zmian
zarowno w formutowanych przekazach, jak
i w targetowaniu ze wzgledu na pte¢. W dalszym
ciggu komitety po réwno kierujg swoje reklamy
do Polek i Polakéw, z wyjgtkiem Konfederacji, kto-
ra skupia sie na mezczyznach.

Widac¢ jednak wyrazny wzrost w geotargetowa-
niu, czyli kierowaniu przekazéw do konkretnych
okregdéw wyborczych. Wynika to w duzej mierze
z tego, ze im blizej dnia wyboréw, tym lepiej moz-
na okresli¢, w ktérych okregach istnieje szansa na
wybor kandydatéw. Prym wiedzie Trzecia Droga,
ktora uzywa tej funkcji w przypadku 90% reklam.
Pozostate komitety - na poziomie 60%. Wyjat-
kiem jest Lewica, ktéra tylko 6% reklam kieruje
do konkretnych okregdw.

Opisywany w raporcie okres, mimo intensyfikacji
dziatanh, pokazuje pewng stabilizacje tak w zakresie
tematéw kampanii, jak i grup odbiorcéw. W ostat-
nim tygodniu kampanii mozemy sie spodziewa¢
kontynuowania przyjetych przez sztaby narra-
cji, ale by¢ moze zwiekszg sie préby dotarcia do
wyborcéw w konkretnych okregach wyborczych.
Biorgc pod uwage badania opinii publicznej wska-
zujacej na mate réznice miedzy obozem wiadzy
a opozycja demokratyczng, wazna bedzie walka
o kazdy gtos i zagwarantowanie sobie zwyciestwa
wiasnie na poziomie poszczegéinych okregdw.

Krzysztof Izdebski, ekspert Fundacji im. Stefana
Batorego

1 A. Materska-Sosnowska, E. Bendyk, S. Gutkowski, Sifa gfosu
kobiet. Jak bedq wybierac Polki?, Warszawa 2023, https://www.
batory.org.pl/wp-content/uploads/2023/10/Sila-glosu-kobiet.pdf.
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Wprowadzenie

Oddajemy w Panstwa rece trzeci raport prezentujgcy wykorzystanie Internetu w kampanii wyborczej
i strategie reklamowe podmiotéw prowadzacych agitacje. Dane zostaty zaktualizowane o tydzien od
28 wrzesnia do 3 pazdziernika 2023 roku. Podobnie jak poprzednie edycje raport obejmuje wydatki
i osiggniete zasiegi, alokacje srodkéw na poszczegélne platformy i formaty reklamowe oraz analizy
taktyk dotarcia do poszczegélnych grup odbiorcow (mikrotategetowanie vs. szerokie dotarcie).

Dodatkowo zaktualizowano analize tresci emitowanych reklam. Dodano nowe konteksty, a gtéwnym
tematem pogtebionej analizy jest referendum.

Niezmiennie monitoringiem objete byty reklamy emitowane na platformach Alphabet (Google Display
Network, YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizujemy wszystkie reklamy oznaczone jako
polityczno-spoteczne objete programami przejrzystosci reklam. W przypadku obu platform dotyczy
to zaréwno reklam zwigzanych z wyborami parlamentarnymi, jak i tych z kampanii profrekwencyj-
nej i kampanii referendalnej. Jednak w tym raporcie skupiamy sie wytgcznie na reklamach emitowa-
nych lub optaconych przez ogdélnopolskie komitety wyborcze. Analizujemy reklamy opublikowane
po 8 sierpnia 2023 roku, czyli od momentu startu kampanii wyborczej. W tej odstonie raportu na
wszystkich wykresach i w zestawieniach, gdzie pokazana jest zmiana, odnosi sie ona do okresu ujete-
go w drugim raporcie, czyli od 8 sierpnia do 27 wrzesnia 2023 roku.

W koncowej czesci raportu dodano glose metodologiczng dotyczacg rozbieznosci w danych dla tych
samych reklam, ale pobieranych z r6znych zrédet udostepnionych przez platformy emitujace reklamy.

Giéwne wyniki

+ Wszystkie komitety intensyfikujg swoje dziatania reklamowe. Wydatki, zasiegi, liczby nowych re-
klam zwiekszajg sie bardzo istotnie zwtaszcza w wypadku mniejszych komitetéw, ktére oszcze-
dzaty budzet na koncéwke kampanii.

+ KW Prawa i Sprawiedliwosci kolejny raz z rzedu jest liderem wydatkéw. W nowej fali badania
obejmujgcej tydzien od 28 wrzesnia do 3 pazdziernika 2023 roku wydato 1 min 178 tys. zt. Koalicja
Obywatelska w tym czasie wydata 1 min 39 tys. zt.

+ Obydwa gtéwne komitety wydaty od 4 do 5 razy wiecej niz w poprzednim tygodniu.

+ Konfederacja i Bezpartyjni Samorzadowcy szczeg6lnie mocno zintensyfikowali dziatania, cho¢
wcigz ich wydatki sa zdecydowanie nizsze niz pozostatych komitetéw (odpowiednio 144 tys. zt
i 261 tys. zt).

+ Liderem zasiegdw w analizowanym okresie pozostaty reklamy Koalicji Obywatelskiej, ktore tgcz-
nie osiggnety 128 min wyswietlen przy 118 min wyswietlen Prawa i Sprawiedliwosci. Podobnie
jak przy wydatkach sg to wyniki okoto 4 razy wyzsze niz w poprzedniej fali badania.

+ Strategie targetowania nie zmieniajg sie. Komitety stawiajg na wieksze segmenty (powyzej
100 tys.). Mikrotargetowanie czesto odnosi sie do emisji generycznych reklam z tym samym
przekazem, ale zmieniong nazwg miejscowosci, do ktérej s kierowane.

* Trzecia Droga az 91% reklam emitowanych na platformie Alphabet kieruje do pojedynczych
okregdw. Strategie Prawa i Sprawiedliwosci i Koalicji Obywatelskiej sa na tej platformie bardzo
podobne. Ponad 60% ich reklam ma trafia¢ tylko do odbiorcéw w pojedynczych okregach wybor-
czych, na co oba komitety przeznaczajg okoto 20% swoich wydatkéw w tym medium. Na platfor-
mie Meta wspomniane komitety stosuja jednak wyraznie inne strategie: Koalicja Obywatelska
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kieruje do pojedynczych okregdéw znacznie wiekszy odsetek reklam i wydatkéw niz Prawo i Spra-
wiedliwos¢.

Pojedynczym okregiem targetowanym najczesciej przez Koalicje Obywatelskg jest okreg nr 24
(Biatystok), gdzie nieprzerwanie od 2005 roku najwiecej mandatéw w wyborach parlamentar-
nych zdobywa Prawo i Sprawiedliwos¢.

W analizowanym okresie zaréwno na platformie Alphabet, jak i Meta najwiecej zainwestowano
w reklamy dotyczgce bezpieczenstwa. Prawo i Sprawiedliwos¢ straszy Tuskiem oraz migrantami,
a Koalicja Obywatelska niezdolnoscig Kaczyhskiego do zapewnienia bezpieczeristwa, o ktérym
tyle méwi prezes PiS.

Tematycznie KW Prawa i Sprawiedliwosci niezmiennie ktadzie nacisk na bezpieczenstwo i gospo-
darke, a unika ekologii i dziatan profrekwencyjnych (platforma Meta).

Koalicja Obywatelska skupia sie na sprawach spotecznych, gospodarce oraz ekologii i Srodowi-
sku. Jako jedna z nielicznych odnosi sie do praworzadnosci.

Temat aborcji to nisza, ktérg zagospodarowujg gtéwnie Nowa Lewica i Koalicja Obywatelska.

W wiekszym zakresie pojawiajg sie zagadnienia zwigzane z referendum. Prawie 12% wydatkéw
reklamowych Prawa i Sprawiedliwosci na platformie Meta nawigzywato do tego tematu.
Kampania referendalna czesto jest tylko pretekstem do promocji poszczegdlnych kandydatéw,
zaréwno tych ubiegajgcych sie o mandat z ramienia Prawa i Sprawiedliwosci, jak i z komitetéw
opozycyjnych.

Uaktywnity sie organizacje spoteczne, zaréwno te promujgce udziat w referendum, jak i znieche-
cajace do tego przedsiewziecia.

Kampania wyborcza na najwyzszych obrotach

W analizowanym tygodniu (28 wrzes$nia do 3 pazdziernika) utrzymat sie trend z poprzedniej fali ba-

dania. Intensywnos$¢ kampanii wyborczej rosnie i to bardzo szybko. Na dzier pobierania danych do
raportu aktywnych byto tgcznie okoto 8000 reklam publikowanych przez komitety wyborcze. Od po-
czatku kampanii powstato tacznie okoto 17 200 reklam, wliczajac rowniez te, ktére nie sg juz aktywne.

Liczba emitowanych reklam w czasie
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Liczba aktywnych reklam w czasie
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Zdecydowanie wieksza dynamika panuje na platformie Meta. To tutaj umieszczono znaczaco wieksza
liczbe reklam i to Meta znéw ma wiecej aktywnych reklam niz Google.

Rosnie reklamowa aktywnos¢é komitetéow

W ostatnim tygodniu liderem pod wzgledem liczby nowych reklam jest komitet Koalicji Obywatelskiej,
ktéry opublikowat tgcznie 2109 reklam. Komitet Prawa i Sprawiedliwosci w ciggu tygodnia opublikowat
tacznie 1556 nowych reklam.

O ile wczesniej zdecydowanymi liderami byly dwa najwieksze komitety, to ostatni analizowany tydzien
pokazuje, ze pozostate komitety nie pr6znuja: szykowaly najmocniejsze uderzenie na ten etap kampa-
nii. Nowa Lewica opublikowata 1242 nowe reklamy (gtéwnie Facebook i Instagram), Trzecia Droga -
1257, réwniez gtéwnie na platformie Meta.
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Outsiderami pozostajg Bezpartyjni Samorzadowcy i Konfederacja, ktérych aktywnos$¢ jest na podob-
nym poziomie, ale istotnie mniejsza od pozostatych komitetéw zaréwno pod wzgledem liczby reklam,
jak i wydatkow.

Niemniej nalezy odnotowa¢, ze aktywnos¢ tych komitetéw réwniez istotnie wzrosta w stosunku do
poprzedniej fali badania, a gtéwng platformga dla ich dziatarh byto w ostatnim tygodniu Google.

Liczba opublikowanych reklam
8.08-3.10.2023

2974 (+1122)

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

1276 (+434)

3361 (+1352)
KKW Koalicja Obywatelska

1430 (+757)

2251 (+917)

KW Nowa Lewica

1981 (+325)

2269 (+1087)

KKW Trzecia Droga
336 (+170)

335 (+135)

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
470 (+335)

305 (+190)

KW Bezpartyjni Samorzadowcy
388 (+330)

. Google . Meta

Liczba emitowanych reklam w czasie: Google
(wg daty startu reklamy

~

400
350
300
250
200
150
100

50

—— KW Prawo i Sprawiedliwos¢ = KW Bezpartyjni Samorzadowcy = KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

—— KW Nowa Lewica ——— KKW Koalicja Obywatelska ——— KKW Trzecia Droga

Fundacja im. Stefana Batorego



Liczba emitowanych reklam w czasie: Meta
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W ostatnim tygodniu nowe reklamy w Google uruchamiat przede wszystkim komitet Koalicji Oby-
watelskiej, zwtaszcza pod koniec analizowanego okresu. Nieco mniejszg aktywnos$¢ wykazywato
Prawo i Sprawiedliwos¢, a pozostate komitety umiescity bardzo zblizong liczbe nowych reklam na
tej platformie.

Podobnie jak w poprzednim tygodniu znacznie wiecej dzieje sie w serwisach nalezgcych do Meta.
Koalicja Obywatelska stale uruchamia duzo nowych reklam. Pozostate komitety robig to falami, ktére
intensyfikuja sie co tydzien.

Mniejsze komitety uruchomity budzety

Jesli chodzi o wydatki, to na poczgtkowych etapach kampanii KW Prawo i Sprawiedliwos¢ miat ogrom-
na przewage nad konkurentami. W ostatnim tygodniu réwniez inne komitety uruchomity swoje zaso-
by, oszczedzane na kluczowy etap kampanii.

Jesli chodzi o strategie, to Prawo i Sprawiedliwo$¢ konsekwentnie buduje swojg widoczno$¢ w serwi-
sie YouTube. Partia rzadzaca wydata na tej platformie kolejne 477 tys. zt. Jest to suma zdecydowanie
wyzsza niz tgczne wydatki pozostatych komitetéw (375 tys. zt) oraz wydatki drugiej pod tym wzgledem
Koalicji Obywatelskiej (200 tys. zi).

Na Facebooku liderem wydatkéw réwniez jest komitet Prawa i Sprawiedliwosci, ale tu dysproporcje nie
sg juz tak duze: KW Prawo i Sprawiedliwos¢ wydat 493 tys. zt, KKW Koalicja Obywatelska - 363 tys. zi.
Na Facebooku duzo wyzsze budzety zaczety tez wydawaé mniejsze komitety: Nowa Lewica - 293 tys. zt,
Trzecia Droga - 211 tys. zt.

Instagram to domena Koalicji Obywatelskiej. W analizowanym tygodniu wydatki na tej platformie sig-
gnety 296 tys. zt, Nowa Lewica wydata 260 tys. zt, Trzecia Droga - 133 tys. zt. Stosunkowo duzy budzet
uruchomili réwniez Bezpartyjni Samorzadowcy, ktérzy wydali na Instagramie prawie 85 tys. zt. W tym
kontekscie wydatki Prawa i Sprawiedliwosci w kwocie 136 tys. zt mozna uznac¢ za niewielkie.
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Wydatki na poszczegdlnych platformach

8.08-3.10.2023

2963 992 (+477 242) 7+

o 228 544 (+136 023) 2t
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

328 529 (+72279) z

1012 024 (+493 208) zt

718 106 (+200 356) zt

752 430 (+296 196) 2t
KKW Koalicja Obywatelska

402 772 (+181 522)

918 716 (+362 544) 2t

149 175 (+125 925) 7t

378 486 (+260 428) 2t

KW Nowa Lewica

239 713 (+65 463) zt

439 592 (+292 500) 2t

| 5967 (+5217) zt

205 405 (+132 968) 2t

KKW Trzecia Droga

40162 (+21 788) zt

353 444 (+210 777) 2t

32 818 (+19 068) zt

. L » 19167 (+10 536) 2t
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
76 653 (+67 153) 2t

89 382 (+47 682) 2t

26 278 (+24 403) 7t

97 570 (+84 961) 2t
KW Bezpartyjni Samorzadowcy
67 358 (+60 233) 21

114 498 (+91 606) zt

. Google . Facebook . Instagram . YouTube

Najgtosniejsze przekazy

Reklamy, na ktére w analizowanym okresie wydano najwiecej, zwigzane sg z bezpieczenstwem. Na
platformie Meta s3 to reklamy KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ odnoszace sie do uchodzcéw, bezpieczen-
stwa i posrednio do referendum, promujgce hasto 4 x NIE, Platforma Obywatelska natomiast stara sie
pokazac Jarostawa Kaczynskiego jako osobe, ktéra nie jest w stanie zapewni¢ bezpieczehstwa.

Na platformie Google (YouTube) dominujg reklamy Prawa i Sprawiedliwosci odnoszace sie do Donalda
Tuska w kontekscie zagrozenia bezpieczenstwa.

https://tiny.pl/c1ncr https://tiny.pl/c1ncf https://tiny.pl/c1ncl
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Utrzymuje sie mata skala mikrotargetowania

Podobnie jak w poprzedniej fali badania niewiele sie zmienito w kwestii mikrotargetowania. Mimo ze
analizowany tydzien przynidst rekordowe wzrosty liczby nowych reklam, to sama ich struktura pozo-
staje niemal identyczna. Na platformie Meta gtéwne komitety nadal stawiajg na reklamy o stosunkowo
duzym zasiegu, skierowane do segmentéw wiekszych niz 100 tys. odbiorcéw. Prawo i Sprawiedliwos¢
utrzymuje pozycje lidera w kategorii reklam najmniej sprecyzowanych (powyzej miliona oséb), a Nowa
Lewica ma najwiecej reklam skierowanych do segmentéw 500 tys.-milion.

Liczba reklam a wielko$¢ grupy docelowej:
Meta

8.08-3.10.2023

422 40>

51
- II = |
T -

404

885
770
215
159 147
= 109 103
49
39 35 32 32
20 16 14 27 l
L 2l i - il

100-1 tys. 0s6b 1 tys.-5 tys. os6b 5tys.-10 tys. 0s6b 10 tys.-50 tys. os6b 50 tys.-100 tys. 0s6b 100 tys.-500 tys. 0s6b 500 tys.-1 min 0séb  ponad 1 min 0séb
. KW Nowa Lewica KKW Koalicja Obywatelska - KW Konfederacja Wolnoé¢ i Niepodlegtosé
- KW Prawo i Sprawiedliwos¢ KKW Trzecia Droga . KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Stabilne kryteria targetowania

Strategie dotarcia zostaty juz ustalone i nie zmieniajg sie. W poréwnaniu z poprzednim raportem po-
nownie niewiele sie zmienito. Wcigz wiekszo$¢ komitetéw wyborczych z podobng czestotliwoscig do-
ciera do kobiet i mezczyzn, z wyraznie odstajgcg Konfederacja, ktéra trafia gtéwnie do mezczyzn.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug ptci

Meta

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

53%

52% +1 pp.

63% +1 pp.

49% +1 pp.

22% +5 pp.

51% -6 pp.

kobiety . mezczyzni . nieznana

Podobnie jak w przypadku targetowania ptci niewielkie zmiany nastagpity rowniez w strukturze wieku
odbiorcéw reklam. Grupa docelowa Konfederacji caty czas mocno rézni sie od grup dla innych partii
réowniez pod wzgledem wieku i wcigz okoto % swoich reklam kieruje do oséb do 34. roku zycia. Nale-
zy jednak zauwazy¢, ze uruchomione w ostatnim tygodniu budzety kierowane sg do nieco starszych
grup. Podobnie zresztg robig KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz KKW Koalicja Obywatelska.

Bezpartyjni Samorzadowcy przesuneli sie bardziej w kierunku mtodszych grup odbiorcéw. Pozostate
komitety praktycznie nie zmienity struktury.

Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug wieku

Meta

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

13% 11% +1 pp

16% 17% +0 pp 11% +1 pp. 8% +1 pp.

24% +3 pp.

Fundacja im. Stefana Batorego

12% +2 pp.

19% -3 pp.

18% +6 pp. 17% +0 pp.

11

18-24 [ 35-44 ] 55-64 [ nieznany
B 2534 ] 4554 ] o5+



Targetowanie reklam w okregach

Geotargetowanie obejmujgce poszczegélne okregi to praktyka, ktéra nasilita sie w ostatnim tygodniu.
KKW Trzecia Droga kieruje tak az 91% reklam. Prawo i Sprawiedliwo$¢, Koalicja Obywatelska oraz
Konfederacja réwniez bardzo mocno stawiajg na ten rodzaj targetowania i stosuja go w okoto 60%
reklam emitowanych na platformie Google. Lewica oraz Bezpartyjni Samorzgdowcy stosujg te taktyke
W znacznie mniejszym stopniu.

Jaka czesc¢ reklam danego komitetu kierowana jest
tylko do jednego okregu wyborczego: Google
8.08-3.10.2023

KKW Trzecia Droga 91,2%

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc 64,7%
- Koalicja ObywateISka _ 61’8%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 27,5%

KW Nowa Lewica 6,4%

Prawo i Sprawiedliwo$¢, Koalicja Obywatelska i od tego tygodnia Konfederacja sg do siebie réwniez
podobne pod wzgledem tego, jaka czes¢ budzetu przeznaczajg na reklamy w okregach. Wprawdzie
udziat takich przekazéw w ogélnej liczbie reklam jest duzy, to jednak oba gtéwne komitety wydaja na
nie tylko nieco ponad 20% budzetu. Z kolei Trzecia Droga nie tylko wiekszo$¢ reklam kieruje do po-
jedynczych okregow, ale tez przeznacza na nie wieksza cze$¢ swojego budzetu. W przypadku koalicji
Polski 2050 i PSL jest to prawie 84% Srodkéw wydawanych na reklame w Google.

Jaka czes¢ wydatkéw danego komitetu kierowana
jest tylko do jednego okregu wyborczego: Google
8.08-3.10.2023

KKW Trzecia Droga 83,6%

Fundacja im. Stefana Batorego

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 42,5%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 24,1%

KKW Koalicja Obywatelska 22,3%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 20,4%

8,1%

KW Nowa Lewica
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W jeszcze wiekszym stopniu platformami dotarcia do wyborcédw z konkretnych okregéw sg Facebook
i Instagram. Wiekszos¢ reklam emitowanych w ekosystemie Meta przez Trzecig Droge, Koalicje Oby-
watelska i Konfederacje kierowana jest do oséb tylko z jednego okregu. Dla pozostatych komitetéw
jest to miedzy 40% (Nowa Lewica) a 48% (Bezpartyjni Samorzadowcy).

Jaka czes¢ reklam danego komitetu kierowana
jest tylko do jednego okregu wyborczego: Meta
8.08-3.10.2023

KKW Trzecia Droga 78,2%

KKW Koalicja Obywatelska 72,6%

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc 63%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 47,8%

43,5%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KW Nowa Lewica 40,4%

Bardzo niewielkie przesuniecia w strategii targetowania obserwujemy na platformie Meta. Wszystkie
komitety kierujg do pojedynczych okregéw wiecej niz 40% reklam, co utrzymuje sie na niemal niezmie-
nionym poziomie. Réwniez odsetek wydatkéw zmienit sie bardzo nieznacznie.

Jaka czes¢ wydatkéw danego komitetu kierowana
jest tylko do jednego okregu wyborczego: Meta
8.08-3.10.2023

KKW Trzecia Droga 71,1%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 66,5%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 39,4%
o Nowa LEWica - 32’1%
KKW Koalicja Obywatelska - 31,6%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 16,2%

Fundacja im. Stefana Batorego
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Struktura liczby reklam targetowanych tylko do jednego okregu wyborczego nie ulegta znaczacej zmia-
nie. Uwage zwracajg: wzrost udziatu reklam kierowanych przez Trzecig Droge do odbiorcéw z okregu
nr 35 (Olsztyn) oraz pojawienie sie pierwszych reklam targetowanych przez Konfederacje wytacznie
do okregéw nr 7, 11, 12, 15 i 20 (OKW z siedzibami, odpowiednio, w Chetmie, Sieradzu, Krakowie,

Tarnowie i Warszawie).

Procent reklam kierowanych wytgcznie do poszczegélnych okregéw

KKW Koalicja Obywatelska KKW Trzecia Droga

8.44%

KW Nowa Lewica

IN]
©
ug

18 _ 9,95%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

617%
W 087%

1031%
8,64%

1217%
I 3.09%

W 0,62%
N 5.92%
I 2.61%

- 251%

- 228%

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

Wydajgce najwiecej na emisje reklam Prawo i Sprawiedliwos¢ zwiekszyto swoje wydatki we wszystkich
okregach. W poréwnaniu z poprzednim analizowanym okresem wyr6zniajg sie takze: wzrost wydat-

kéw poniesionych przez Koalicje Obywatelska na reklamy targetowane tylko do okregu nr 9 (£6dz)
i 13 (Krakéw) oraz, jak wspomniano wczes$niej, pierwsze wydatki poniesione przez Konfederacje na
reklamy kierowane wytgcznie do kilku pojedynczych okregéw. Pozostate komitety nie zmienity wyraz-

nie swoich strategii.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Wydatki na reklamy kierowane wytgcznie do poszczegdlnych okregéw

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

41 119232 | 396 2t I 52782
40 1 13422 N 16932 502t
39 1 5942t 1193z
38 N 18542 1502t
37 124797 17122
36 1 14012t 198 2/
35 B 10480 21 13829
34 W 25302 8637 21
33 1 11982 M 30892t 1152t
32 B 164621 5038 2t B 50492t
31 W 28002t 1642t
30 N 19222 W 1684zt
29 | 5482t
28 1 6442t
27 5021
26 B 16302 1998 2t
25 11840 7t . 4771
24 3463921 1 10122 B 39932
23 B 16682t | 2482t 011482
22 B 14012t
21 46342t
20 W 53277 | 2972t 12302
19 I 24 2312 N 62482t W 35742
18 W 245321 1 109621
17  — 13037 | 328 | 24821
16 M 348921 B 42362
15 1 13462 - 7048 2
14 | 1992t
13 S 5 64 2t - 692421
12 W 18862t 1 011z
11 . 11664 2 I 50922
10 6469 2t . 75432
9 9302521 W 48542t
8 1 12442 17462t
7 502 . 57242
6 14972 15 5717
5 W 23342 W 20342
4 40882 21 18762
3 N 18618 21 1 10442t . 60162t
2 B 4399zt B 16572
1 . 7202 502l | JECECY
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé KW Nowa Lewica KW Prawo i Sprawiedliwos¢
41 1 13482 992t I 2> 540 zt
40 14821 I 27 025 7!
39 W 284621 W 27882 15529 7
38 19 163 2
37  m s 2 901 2!
36 B 514821 3706421
35 15992t . 32892 16 469 zi
34 1396 21 W 30982
33 . a7z . 142187 220312
32 12792t 18482t I 20512zt
31 0 15122 | 24824 12 856z
30 198z 9921 28966 21
29 19442 123722
28 B 44952t W 527871
27 17 4947t
26 18862 13972t 268242
25 | 209 2t - 02112
24 nuasa o anz 222822
23 18982 198 2t 2588621
22 W 18782 Wl 4460 2t
21 | 4142t 322512
20 64262t 5021 1395371
19 . 6594 2! . 6024 2t M 115702
18 7592 71 111507
17 | 2082t 16462 11769 21
16 304552t
15 B 16062t W 6652 zi
14 0 14462t 1 13892t
13 B 19212 W 32832 12572z
12 0 14922t 20770 2t
11 M 30982 1 10922 379532
10 B 44402t 17442t N 116042}
9 W 202421 W 730671 . 37267
8 17482t . 8246 21
7 I 5742 139821 17 258 21
6 mE dcaaz — 10 152 2!
5 lewsa 10182 5 202 2
4 W 20282 50 640 2t
3 17132 . 0166 2 63322
2 W 21682t . 17 342 2t
1 . 0022 W 5022

Nalezy réwniez zauwazy¢, ze w duzej liczbie przypadkdéw reklamy tego typu sg generyczne i réznig
sie tylko nazwa miejscowosci, a przekaz pozostaje ten sam. Ciekawy przyktad tego typu opisany jest
w czesci dotyczacej referendum.

Zasiegi 4 razy wieksze

W poréwnaniu z poprzednig fazg badania istotnie przyrastajg zasiegi emitowanych reklam. Dla lide-
réw - czyli KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz KKW Koalicja Obywatelska - sg to przyrosty czterokrotne
w stosunku do poprzedniego tygodnia. Lider przyrostéw nie zmienit sie. W analizowanym okresie
to reklamy komitetu Koalicji Obywatelskiej wyswietlity sie wiecej razy na wszystkich platformach niz
reklamy Prawa i Sprawiedliwosci (128 min vs. 118 min). Prawo i Sprawiedliwo$¢ w analizowanym ty-
godniu notuje najwieksze przyrosty na Facebooku, ale nie zaniedbuje platformy YouTube i istotnie
zwieksza zasieg na Instagramie. Koalicja Obywatelska najwiekszy zasieg zbudowata w Google (poza
YouTube) i wcigz dziata intensywnie na platformie Meta.

Lewica i Trzecia Droga w ostatnim analizowanym okresie budowaty widocznos¢ gtéwnie na Facebooku
i Instagramie, a Bezpartyjni Samorzadowcy niezmiennie najwieksze zasiegi budujg na platformie
Google.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Przyrost wyswietlen na poszczegélnych platformach
27.09-3.10.2023

23751 500

17 969 223

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢
35797 500

41168 964

12 898 500

. 28918 498
KKW Koalicja Obywatelska

50 238 000

36 605 846

7 283 500

32595678

KW Nowa Lewica
22 360 500

35676 050

I 277 000

19353118
KKW Trzecia Droga

11 305 000

32453478

I 845 500
I 890 486

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
12 386 500

4485932

2511 000

. 12 624 912
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

36 708 000

13 161 906

. Google . Facebook . Instagram . YouTube

Wyréwnuje sie efektywnos¢ kosztowa
W ostatnim tygodniu zwtaszcza mniejsze komitety uruchomity wieksze budzety na wszystkich dostep-
nych platformach, co przetozyto sie na stopniowe niwelowanie réznic w kosztach dotarcia.

Wszystkie komitety istotnie obnizyty koszty dotarcia na platformie YouTube, a najlepsze wyniki osig-
gneta tu Koalicja Obywatelska z kosztem CPM (koszt tysigca wyswietler) na poziomie 2,99 zt.

Na Instagramie najtansze dotarcie osigga KW Prawo i Sprawiedliwos¢ (CPM 7,29 z). Na platformie
Google (poza YouTube) réwniez Prawo i Sprawiedliwo$¢ osigga najlepsze wyniki na poziomie 0,47 zt za
CPM. Koszty dotarcia na Facebooku najlepiej optymalizowat w ostatnim tygodniu KKW Trzecia Droga,
0siggajac CPM na poziomie 6,68 zt.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Efektywnos$¢ dotarcia
CPM (koszt tysigca wyswietlen) w PLN

4,03 (-14,17)

7,29 (+0,38)

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

0,47 (-1,74)

10,09 (+1,32)

2,99 (-10,15)

10,35 (-0,07)

KKW Koalicja Obywatelska
0,9(-3,8)

10,09 (-0,13)

3,95 (-20,83)

7,97 (+0,05)
KW Nowa Lewica

1,95 (-37,17)

8,22 (-0,04)

4,64 (-245,36)

7.8 (-2,57)

KKW Trzecia Droga

0,71 (-16,85)

6,68 (-0,29)

4,52 (-14,17)

10,99 (+0,87)

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
1,2 (-5,01)

10,35 (+0,3)

. Google . Facebook . Instagram . YouTube

Wydatki komitetéw na reklamy: Meta (w PLN)
8.08-3.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Suma wydatkéw Minimalna Maksymalna
(usredniona) suma wydatkéw suma wydatkow
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 2974 1085 313 859 600 1311026
KKW Koalicja Obywatelska 3361 925 570 694 500 1156 639
KW Nowa Lewica 2251 442 224 314 700 569 749
KKW Trzecia Droga 2269 358 916 240 100 477 731
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 305 114 548 95 100 133 995
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 335 89 382 70 600 108 165

Wyswietlenia reklam komitetéw: Meta
8.08-3.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Suma wyswietlen Minimalna Maksymalna
(usredniona) suma wyswietlen suma wyswietlen
KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ 2974 111 700 034 105 195 000 118 205 069
KKW Koalicja Obywatelska 3361 91 634 326 84 282 000 98 986 653
KW Nowa Lewica 2251 53670 874 48 655 000 58 686 749
KKW Trzecia Droga 2269 53 256 366 48 294 000 58 218 732
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 305 15 768 348 14 488 000 17 048 696

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ 335 8 637 332 7 851 000 9 423 665

Fundacja im. Stefana Batorego



Liczba reklam komitetéw a kategoria wyswietlen

8.08-3.10.2023
3414

2827

2069

1950
1638
948 988
645
469 475 506
IIII 2 IIII|IIII

do 1 tys. 1 tys.-5 tys. 5 tys.-10 tys. 10 tys.-50 tys. 50 tys.-100 tys.100 tys.-500 tys.500 tys.-1 mIn 1 mIn-5 min 5 mIn-10 min = 10 mIn

. Google . Meta

s6 79 59 92 17 5
1 ] |

Giéwne tematy kampanii

Nalezy przypomnie¢, ze zaréwno Alphabet (Google i YouTube), jak i Meta (Facebook i Instagram)
w swoich programach przejrzystosci reklam pozwalajg na wglad w wiele parametréw emitowanych
reklam, co w ogéle umozliwito powstanie naszego raportu. Jednak tylko Meta udostepnia tres¢ emi-
towanych reklam i wszystkie ponizsze obserwacje dotycza tej wtasnie platformy. Nalezy mie¢ na
uwadze, ze udostepniona do analizy tre$¢ tekstowa reklamy nie musi odzwierciedla¢ catej zawartosci,
np. tresci dotgczonego spotu czy zdjecia reklamowanego, a stanowi jedynie opis zawartosci lub doda-
tek do tresci multimedialnej.

Analize wykonano na podstawie zadanych stéw kluczowych pogrupowanych w obszary tematyczne,
takie jak: bezpieczehstwo, gospodarka, ekologia i Srodowisko oraz spoteczehstwo. Sprawdzono réow-
niez reklamy odnoszace sie do ,konkurencji”, np. na ile reklamy opozycji odnoszg sie do obecnie rza-
dzacych i na odwro6t. W oddzielnym rozdziale zbadano komunikaty zwigzane z promocjg referendum.

Dodano nowe stowa kluczowe dotyczace edukacji, aborcji oraz praworzgdnosci.

Podobnie jak przed tygodniem dla KW Prawa i Sprawiedliwosci najwazniejsze tematy to te zwigzane
z gospodarka i bezpieczeristwem. Bardzo niewielki jest udziat reklam zwigzanych z zagadnieniami
dotyczacymi edukacji, aborgcji oraz praworzadnosci. Konsekwentnie unikano tematéw ekologii oraz
dziatan profrekwencyjnych.

Koalicja Obywatelska niezmiennie skupia sie na sprawach spotecznych, gospodarce oraz ekologii
i Srodowisku, a w mniejszym stopniu nawigzuje do bezpieczeristwa. Niemniej nalezy odnotowa¢, ze
spot, na ktéry Koalicja Obywatelska wydata na platformie Meta najwiecej, dotyczyt wtasnie bezpie-
czenstwa, a whasciwie watpliwych, zdaniem opozycji, kwalifikacji Jarostawa Kaczynskiego dotyczacych
tej dziedziny.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Nowa Lewica, Trzecia Droga i Konfederacja stosunkowo duzo uwagi poswiecajg dziataniom profre-
kwencyjnym. Aborcja jest tematem raczej pomijanym. Odnoszg sie do niego tylko reklamy Nowej Le-
wicy, Trzeciej Drogi i Koalicji Obywatelskiej. Praworzgdnos$¢ réwniez nie jest tematem popularnym,
najczesciej porusza go Koalicja Obywatelska.

Edukacja to temat zauwazany w najwiekszym stopniu przez Trzecig Droge, ale wzigwszy pod uwage
odsetek reklam poruszajgcych te kwestie, najwyzszy w tej kategorii ma KW Bezpartyjni Samorzadowcy.

Liczba wystapien (w unikalnych tresciach reklam)

28.09-3.10.2023

SPOLECZENSTWO GOSPODARKA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ | 49 I 0
KKW Koalicja Obywatelska [N 154 [ 101
Kw Nowa Lewica [ INEEEEE  c0 I o5
KKW Trzecia Droga [N 110 115
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ |13 | U
KW Bezpartyjni Samorzadowcy | 61 I 2s
KONKURENCI BEZPIECZENSTWO
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ | 75 [ EH
KKW Koalicja Obywatelska [ 42 I 56
Kw Nowa Lewica | 36 [ KN
KKW Trzecia Droga [ 72 B ss
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢  [Jll24 W5
KW Bezpartyjni Samorzadowcy |9 | 7
EKOLOGIA | SRODOWISKO EDUKACJA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ [ 31 s
KKW Koalicja Obywatelska [ 62 B 2s
Kw Nowa Lewica [N 40 21
KKW Trzecia Droga [ 54 I 38
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ |8 I2
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [J13 W
PROFREKWENCYJNE ABORCJA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ |6
KKW Koalicja Obywatelska [l 31 W11
Kw Nowa Lewica [ 40 | P
KKW Trzecia Droga [l 21 s
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ |10
KW Bezpartyjni Samorzadowcy |7
PRAWORZADNOSC REFERENDUM
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ |1 [ [
KKW Koalicja Obywatelska [l 17 [ E]
KW Nowa Lewica [J4 §
KKW Trzecia Droga  [l8 Hs
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé I2

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

Fundacja im. Stefana Batorego

19



Procent reklam
28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SPOLECZENSTWO
4,8%

12,15%
19,91%

11,4%
10,4%

34,46%

KONKURENCI

7,44%
3,31%
10,13%
7,46%

19,2%

5,08%

EKOLOGIA | SRODOWISKO

3,04%
B 4,89%
Bl s.77%
I 5.6%

Il 6.4%

7,34%

PROFREKWENCYJNE

0,59%
W 2.45%
M 271%
B 2.18%
8%
Il 3.95%

PRAWORZADNOSC

GOSPODARKA

I 13.71%
N 7.97%

11,19%

[

I 11,92%
Il s 6%
I 15.82%

BEZPIECZENSTWO

I ©.6%

B 4,42

%

Bl 259%

5,49%

I 20
W 2.26%

B 1.76%

EDUKACJA

B 221%
W 2.47%

1,6%

l0.87%
1,41%
1 0,62%

1078%
l0,71%
| 0,12%
§ 0,83%
B16%

3,94%

5,65%

ABORCJA

REFERENDUM
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Procent wydatkdéw
28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

SPOLECZENSTWO

B 4.88%

B 7.64%

B 1487%

B 11,68%

I 11,96%
I S6.38%

KONKURENCI
I 2111%

EKOLOGIA | SRODOWISKO

I 1.03%
B 2.75%
B 3.82%
B 5.36%
Il 6.62%
W 46%

PROFREKWENCYJNE

| 0,23%

B 2,68%

B 416%
l1.6%
I 10.7%
B 218%

PRAWORZADNOSC

| 0,02%
| 0,53%
| 0.57%
[ 0,78%

GOSPODARKA
M 6.387%
B 4.82%
Bl 5.36%
B 13,72%

BEZPIECZENSTWO
Ml 6.65%

M 5.66%

ABORCJA

| 0,4%
I 1.04%
| 0,43%

REFERENDUM

Bl 11.87%
| 0.4%

| 0,14%

] 0,95%
I1.27%
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Procent wyswietleh
28.09-3.10.2023

SPOLECZENSTWO GOSPODARKA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ il 6,65% Il 5.81%
KKW Koalicja Obywatelska 9,63% 5,76%
KW Nowa Lewica | 14.56% Il °.75%
KKW Trzecia Droga 12,96% 13,31%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ | 12.52% M s571%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy R 47.54% N 36,23%
KONKURENCI BEZPIECZENSTWO
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ [ 18.67% Il 8.12%
KKW Koalicja Obywatelska 8,52% 19,97%
KW Nowa Lewica [Jl]l 8.68% B 2.44%
KKW Trzecia Droga 6,66% 5,9%
KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ | 23.32% I °.8%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [ 3,18% | 0,64%
EKOLOGIA | SRODOWISKO EDUKACJA
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ || 0,89% 1 0,51%
KKW Koalicja Obywatelska 3,28% 1,5%
KW Nowa Lewica || 3,81% I 1.29%
KKW Trzecia Droga 4,18% 6,19%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc Il 7.07% B 7.44%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy [Ji] 6,01% B 413%
PROFREKWENCYJNE ABORCJA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ | 0,36%
KKW Koalicja Obywatelska 5,28% 0,69%
KW Nowa Lewica il 4,41% I 1.05%
KKW Trzecia Droga 0,95% 0,43%

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé _ 15,17%
KW Bezpartyjni Samorzadowcy . 2,4%

PRAWORZADNOSC REFERENDUM
KW Prawo i Sprawiedliwos$¢ | 0% I 5.56%
KKW Koalicja Obywatelska 0,43% 1,19%
KW Nowa Lewica | 0,61% | 0,12%
KKW Trzecia Droga | 0,4% 1,35%
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc l 1,13%

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Referendum coraz popularniejsze

Na poczatek nalezy doprecyzowa¢ metodologie klasyfikacji reklam jako referendalnych. Podobnie jak
wszystkie analizy tresci dotycza one tylko platformy Meta, ktéra umozliwia dostep do tresci reklam.
Jako referendalne traktujemy te, ktére zawierajg stowa ,referendum” oraz ,4 x NIE".

Zdajemy sobie sprawe, ze istniejg reklamy, ktére nie wprost odwotuja sie do referendum badz za-
wierajg nawigzanie do referendum tylko w tresci video - takie reklamy mogg umkna¢ z klasyfikacji.
Dodatkowo odfiltrowalismy reklamy, ktére dotycza referendéw lokalnych, niezwigzanych z aktualng
kampaniag ogélnopolska.

W poréwnaniu z poprzednim tygodniem zdecydowanie przybyto reklam zwigzanych z referendum.
W przypadku komitetéow wyborczych najwiecej reklam i najwiekszy budzet przeznaczyt KW Prawo
i Sprawiedliwos¢, ktory wydat prawie 12% budzetu w Meta na promocje referendum, a tgczny wydatek
oscyluje wokoét 50 tys. zt. Promocja referendum odbywa sie poprzez straszenie imigrantami i Donal-
dem Tuskiem.
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Wydatki komitetéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)

8.08-3.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam Suma wydatkow
o unikalnej tresci (usredniona)

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 182 28 48 559
KKW Koalicja Obywatelska 22 16 3089
KKW Trzecia Droga 16 14 2992

KW Nowa Lewica 5 5 548

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 1 1 250

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 3 2 248

Minimalna
suma wydatkéw

36 700
2000
2000
300
200

100

Maksymalna
suma wydatkéw
60418
4178
3984
795
299

397

Wyswietlenia reklam referendalnych komitetéw: Meta

8.08-3.10.2023

Liczba reklam

Suma wyswietlen

Minimalna suma

Maksymalna

Nazwa organizacji Liczba reklam o unikalnej tresci (usredniona) wyswietlen suma wyswietlen
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 182 28 2833910 2606 000 3061819
KKW Koalicja Obywatelska 22 16 517 489 477 000 557 978
KKW Trzecia Droga 16 14 385492 347 000 423 984
KW Nowa Lewica 5 5 135998 123 000 148 995
KW Bezpartyjni Samorzadowcy 1 1 12 500 10 000 14 999
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ 3 2 21498 18 000 24 997
Wydatki politykéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
8.08-3.10.2023
Nazwa organizacji Liczba reklam Lic_zba re_k\am X Sum'a quatkéw Minima\nal Maksymalnal
o unikalnej tresci (usredniona) suma wydatkéw suma wydatkéw

Adrian Witczak - kandydat do Sejmu RP 14 14 9993 7 900 12 086
Michat Kowalski 6 3 797 500 1094
Wojciech Komarzynski - kandydat do Sejmu RP 3 2 548 400 697
Wojciech Satuga - poset na Sejm 1 1 450 400 499
Izabela Bodnar 1 1 350 300 399
Tomasz Trela 2 2 199 100 298
Grzegorz Piechowiak - wiceminister rozwoju i technologii 1 1 150 100 199
Krzysztof Chaberski 2 1 99 0 198
Krzysztof Pigtkowski - poset na Sejm RP - PO/KO 2 1 99 0 198
Sylwia Bielawska - wiceprezydentka Watbrzycha 2 1 99 0 198
Dariusz Olszewski 1 1 50 0 99
Dariusz Smolinski 1 1 50 0 99
Jacek Koztowski 1 1 50 0 99
Jacek Szaran - kandydat do Sejmu, pozycja 19 1 1 50 0 99
Jerzy Materna 1 1 50 0 99
Matgorzata Gosiewska - postanka na Sejm RP 1 1 50 0 99
Marcin Buchali - | wicewojewoda tédzki 1 1 50 0 99
Michat Drewnicki - wiceprzewodniczacy Rady Miasta Krakowa 1 1 50 0 99
Robert Szewczyk - przewodniczacy Rady Miasta Olsztyna 1 1 50 0 99
Stanistaw Derehajto 1 1 50 0 99
Zbigniew Konwinski 1 1 50 0 99
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Wyswietlenia reklam referendalnych politykéw: Meta
8.08-3.10.2023

Nazwa organizacji Liczba reklam Liczba reklam Suma wyswietlen Minimalna suma Maksyma\na suma
o unikalnej tresci (usredniona) wyswietlen wyswietlen
Adrian Witczak - kandydat do Sejmu RP 14 14 664 993 622 000 707 986
Michat Kowalski 6 3 64 997 54 000 75994
Wojciech Komarzynski - kandydat do Sejmu RP 3 2 38 498 33 000 43997
Wojciech Satuga - poset na Sejm 1 1 75 000 70 000 79999
Izabela Bodnar 1 1 27 500 25000 29999
Tomasz Trela 2 2 46 999 44 000 49 998
Grzegorz Piechowiak - wiceminister rozwoju i technologii 1 1 12 500 10 000 14 999
Krzysztof Chaberski 2 1 5999 5000 6998
Krzysztof Pigtkowski - poset na Sejm RP - PO/KO 2 1 8999 8 000 9998
Sylwia Bielawska - wiceprezydentka Watbrzycha 2 1 20999 18 000 23998
Dariusz Olszewski 1 1 500 0 999
Dariusz Smolinski 1 1 7500 7 000 7999
Jacek Koztowski 1 1 2500 2000 2999
Jacek Szaran - kandydat do Sejmu, pozycja 19 1 1 7 500 7 000 7999
Jerzy Materna 1 1 2500 2000 2999
Matgorzata Gosiewska - postanka na Sejm RP 1 1 500 0 999
Marcin Buchali - | wicewojewoda tddzki 1 1 4500 4000 4999
Michat Drewnicki - wiceprzewodniczacy Rady Miasta Krakowa 1 1 3500 3000 3999
Robert Szewczyk - przewodniczacy Rady Miasta Olsztyna 1 1 7 500 7 000 7999
Stanistaw Derehajto 1 1 9500 9 000 9999
Zbigniew Konwinski 1 1 12 500 10 000 14 999

Referendum w kampanii wykorzystujg tez kandydaci na postéw. Ciekawym przypadkiem jest Adrian
Witczak (kandydat KKW Koalicja Obywatelska), ktéry wydat na reklamy oznaczone ,matym druczkiem”
jako referendum okoto 10 tys. zt. Prézno szukac w tresci czy materiatach graficznych jakiego$ czytel-
nego odniesienia do referendum. Sa to po prostu reklamy promujace kandydata, ktory w serii reklam
referendalnych zastosowat targetowanie generycznej reklamy na poszczegdélne miasta, zmieniajac
w tresci tylko ich nazwe.

https://www.facebook.com/ads/library/?id=1037418234343852
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=1037418234343852

Inni kandydaci tez stosujg podobng taktyke, ale np. kandydaci Prawa i Sprawiedliwosci oprécz pro-
mocji swojej osoby odnosza sie do przedmiotu referendum. Inna kandydatka Koalicji Obywatelskiej
zastosowata podobna taktyke.

https://www.facebook.com/ads/library/?id=169240576201116
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=169240576201116

https://www.facebook.com/ads/library/?id=2088143788233936

https://www.facebook.com/ads/library/?id=209910521763804
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=2088143788233936
https://www.facebook.com/ads/library/?id=209910521763804

https://www.facebook.com/ads/library/?id=343553511472701

https://www.facebook.com/ads/library/?id=221324980888226
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=343553511472701
https://www.facebook.com/ads/library/?id=221324980888226

W dziatania profrekwencyjne dotyczgce wyboréw i referendum zaangazowaty sie tez wtadze woje-
wodztw i miast, czasami wspierajac réwniez konkretnych kandydatow.

https://www.facebook.com/ads/library/?id=220737321018252

https://www.facebook.com/ads/library/?id=960323315063722
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=220737321018252
https://www.facebook.com/ads/library/?id=960323315063722

https://www.facebook.com/ads/library/?id=624875722888567

Do promocji referendum oraz zniechecania do udziatu w nim wigczyty sie réwniez organizacje spotecz-
ne i inne instytucje. Jak dotad najwiecej, okoto 52 tys. zt, wydata fundacja State of Poland, powielajgca
przekaz Prawa i Sprawiedliwosci i przestrzegajaca przed migrantami.

Dwie kolejne organizacje z najwiekszymi wydatkami to takie, ktére w przekazie reklamowym odwodzg
od brania udziatu w referendum. Do:tgcz przeznaczyta na ten cel dotychczas okoto 23 tys. zt, a Funda-
cja Inicjatywa Wschéd niespetna 18 tys. zt.
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State of Poland: https://www.facebook.com/ads/library/?id=679192584119922

Do:tgcz: https://www.facebook.com/ads/library/?id=6520199104730570
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https://www.facebook.com/ads/library/?id=679192584119922
https://www.facebook.com/ads/library/?id=6520199104730570

wschod: https://www.facebook.com/ads/library/?id=2602318399921605

Inng taktyke wybraty organizacje sponsorowane przez Fundacje Liberté! oraz Instytut Demokracji Bez-
posredniej, ktére zaproponowaty inne pytania referendalne, odnoszace sie do istotnych dla Polski
spraw.
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https://tiny.pl/c1nf1

obaJoleg eueyals ‘wi eepuny
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https://tiny.pl/c1nfp

Wydatki innych podmiotéw na reklamy referendalne: Meta (w PLN)
8.08-3.10.2023

Nazwa organizacji

Liczba reklam

Liczba reklam
o unikalnej tresci

Suma wydatkéw
(usredniona)

Minimalna

suma wydatkéw

Maksymalna
suma wydatkéw

State of Poland 34 3 51983 43 500 60 466

Do:facz 7 2 23146 21700 24593

wschéd 3 1 18 898 16 100 21697

Liberté! 109 4 16 496 10 300 22 691

LubBezposrednio.PL - Instytut Demokracji Bezposredniej 22 2 5489 4000 6978

Igrzyska Wolnosci 11 4 4 544 3800 5289

Wojewédztwo Podlaskie 3 2 2048 1900 2197

Amnesty International Polska 1 1 1250 1000 1499

OKO.press 4 3 998 800 1196

0Osrodek Monitorowania Antypolonizmu 1 1 750 700 799

Demagog 6 4 497 200 794

Telewizja Republika 6 3 297 0 594

bydgoszcz.pl 1 1 250 200 299

Konstytucyjny.pl 1 1 150 100 199

Polityka 1 1 150 100 199

Tygodnik Powszechny 1 1 150 100 199

TNW 2 1 99 0 198

Fundacja Widzialne 1 1 50 0 99

Instytut Spraw Publicznych 1 1 50 0 99

Osrodek Monitorowania Zachowan Rasistowskich i Ksenofobicznych 1 1 50 0 99

Polska Fundacja im. Roberta Schumana 1 1 50 0 99

Zebrra.tv 1 1 50 0 99

Wyswietlenia reklam referendalnych innych podmiotéw: Meta
8.08-3.10.2023

Nazwa organizaci ticzba reklam o unikaine reke * eirocnions) " cuma wydation cuma mydatkn

State of Poland 34 3 6974 983 6 425 000 7 524 966

Do:tacz 7 2 1757 496 1622 000 1892993 8)
wschéd 3 1 1102 499 1097 000 1107 998 g
Liberté! 109 4 1587 946 1425000 1750891 g
LubBezposrednio.PL - Instytut Demokracji Bezposredniej 22 2 431 989 394 000 469 978 (0]
Igrzyska Wolnosci 11 4 687 494 630 000 744 989 L{_%
Wojewddztwo Podlaskie 3 2 239998 220 000 259997 g
Amnesty International Polska 1 1 375 000 350 000 399999 E'
OKO.press 4 3 224998 207 000 242 996 ';
Osrodek Monitorowania Antypolonizmu 1 1 112 500 100 000 124 999 g
Demagog 6 4 198 497 183 000 213994 -g
Telewizja Republika 6 3 17997 15000 20994 E
bydgoszcz.pl 1 1 22 500 20 000 24999

Konstytucyjny.pl 1 1 12 500 10 000 14 999

Polityka 1 1 32500 30 000 34999

Tygodnik Powszechny 1 1 27 500 25000 29999

TNW 2 1 44 999 40 000 49 998

Fundacja Widzialne 1 1 500 0 999

Instytut Spraw Publicznych 1 1 12 500 10 000 14 999

0Osrodek Monitorowania Zachowan Rasistowskich i Ksenofobicznych 1 1 12 500 10 000 14 999

Polska Fundacja im. Roberta Schumana 1 1 1500 1000 1999 33
Zebrra.tv 1 1 3500 3000 3999



Glosa metodologiczna

Majac na uwadze sptywajace do autoréw pytania, postanowiliSmy uszczegétowi¢ niektére kwestie
dotyczgce zbierania danych do raportu i sposobu agregacji wynikéw. Uszczegétowienia te dotycza
gtéwnie reklam z platformy Alphabet (Google Display Network, YouTube), ale co do zasady dotyczg
réwniez platformy Meta.

Raport w czesci dotyczacej reklam z platformy Alphabet powstaje z danych zebranych bezposrednio
z bazy danych BigQuery udostepnionej przez Google, dzieki czemu mozemy agregowac szczegotowe
dane dotyczace kazdej reklamy.

Innym sposobem dostepu do tych danych jest udostepniona przez Alphabet strona internetowa, na
ktorej mozna wybrac rézne kryteria wyszukiwania i zobaczy¢ dane zagregowane.

Zauwazone zostaly niescistosci miedzy agregacjg teoretycznie tych samych danych wyciggnietych bez-
posrednio z BigQuery a danymi zagregowanymi na stronie, np. suma wydatkow rézni sie w zaleznosci
od zrddta, mimo ze liczba analizowanych reklam jest bardzo zblizona.

Zauwazylismy tez, ze inne dane szczegétowe mozna zobaczy¢ na stronie, a inne dane dla tej samej
reklamy widoczne sg w BigQuery. Ilustrujg to ponizsze przyktady, gdzie jeden z kluczowych zakreséw
pokazany jest w bazie w zakresie innym niz na stronie.

Przyktad 1. Reklama o niskich wydatkach
W podgladzie reklamy wydatki 0-250 zt
https://tiny.pl/c1nfv
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W danych z BigQuery: wydatki 0-20 tys. zt

Przyktad 2. Reklama o wysokich wydatkach
W podgladzie reklamy: wydatki 60 tys.-70 tys. zt
https://tiny.pl/c1nf3

W danych z BigQuery: wydatki 0-20 tys. zt

ad_id - spend_range_min_pin - spend_range_max_pin -
G Pl g | 2| 5P ang ax_| 5

CR084813262421575593809 0 20000

Zatem wedtug danych z BigQuery powyzsze reklamy majg takie same wydatki.

W zwigzku z powyzszym do obliczenia srednich wydatkéw z Google wziete zostaty kwoty w walucie
EUR, a nastepnie przeliczone na ztotéwki na podstawie aktualnego kursu (4,59 zt).
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Co ciekawe, wydatki udostepniane przez Google w BigQuery sa sumarycznie nizsze od tych widocz-
nych w raporcie w Centrum Transparentnosci. Moze to wynika¢ z faktu, ze w raportach w Centrum
Transparentnosci po zaznaczeniu zakresu dat widoczne sg wszystkie reklamy, ktére byty wyswietlane
minimum w jednym dniu z zaznaczonego okresu. W tym raporcie natomiast analizujemy wyfacznie re-
klamy, ktére zaczeto emitowac 8 sierpnia 2023 roku i pézniej (czyli od dnia startu kampanii wyborczej).

Zauwazono réwniez inne niescistosci lub niejasne definicje albo brak definicji niektérych p6l w bazie
danych oraz bardzo skromng dokumentacje.

Jako autorzy raportu jesteSmy w kontakcie z firmg Alphabet i przekazujemy na biezgco informacje
0 zauwazanych niescistosciach. Na zakonczenie projektu przekazemy tez zbiér rekomendacji dla Al-
phabet i Meta, jak rozwija¢ narzedzia dostepu do tego typu danych, poniewaz jednym z celéw, jaki
sobie stawiamy w zwigzku z tymi raportami, jest zwiekszenie zakresu transparentnosci wydatkow
i dziatan reklamowych (nie tylko politycznych).

Apendyks: szczegbétowe zestawienie kontekstow

Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)
Bezpieczenstwo, 28.09-3.10.2023

BEZPIECZENSTWO GRANICA
W prawo i Sprawiediiwos¢ N - I >«
KKW Koalicja Obywatelska 16 34
KW Nowa Lewica - 13 -14
KKW Trzecia Droga 25 17
KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc .5 -6
KW Bezpartyjni Samorzadowcy lS
ROSJA WOJNA
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ -10 - 11
KKW Koalicja Obywatelska 1 1
KW Nowa Lewica B
KKW Trzecia Droga 3 6

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

UKRAINA
B
3
B
P
B:
UCHODZCY

[ B

I
I

BIALORUS

| B

1

B
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Procent reklam
Bezpieczehstwo, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

I -
B 126%
[ BEERS
o PR

I

ROSJA

B 0.958%

| 0,08%

B os31%

UKRAINA

B 0.29%
B o24%
B o3s%
f0.21%

I -

UCHODZCY
Jo1%

B o24%

GRANICA

X
I .cc%
B 155
B 176%
I
B 1 c0%

WOJNA
B 1 08%
| 0,08%
W os7%
B 0.62%
Il o.s%
Il o56%

BIALORUS
Jo2%
| 0,08%
B o3s%

Fundacja im. Stefana Batorego

37



Procent wydatkdéw
Bezpieczenstwo, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

[ [EBERA

GRANICA

B 105%

I 1215 [ 1.21%

B 118%
- o+
O

ROSJA

B 105%
I s esv

| 0.22%

UKRAINA
] 033%
I s o
| 0.14%
| 0.17%

I 229%

UCHODZCY
| 0,02%

] 0.19%

B o.s5%

B 151%
I < 7%

B o73%

WOJNA

B o.64%
| 0,02%

Jo.47%
B o78%

W 27%

| 0.08%

BIALORUS
] 0.43%
| 0,02%
| 0.24%
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Procent wyswietleh
Bezpieczenstwo, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

BEZPIECZENSTWO

I o+

Bosi%
I 05
B 2 +4%

ROSJA

[ B¥3A
I 2%

| 0.06%

UKRAINA

B o.82%
I ¢34
J031%

| 0,00%

1 86%

UCHODZCY
| 0,02%

| 0.05%

GRANICA

[ &3

B 142%
BWo77%

B i%
I s

B o63%

WOJNA
3%
| 0,02%
B o6s%
Bo%
Il 0.92%

| 0,02%

BIALORUS
J o035%
| 0,02%
| 0,05%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Gospodarka, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

— e — —
IS ES
o =

MIESZKANIE

INFLACJA

ury
ury

ury

BEZROBOCIE

DROZYZNA
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Procent reklam
Gospodarka, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

MIESZKANIE

13,12% I 0,59%

7,58%

10,84% 0,12%
11,3%
-
15,82%
INFLACJA
| 0,32% 0,08%
0,12% 0,12%
0,41% 0,21%

0,8%

BEZROBOCIE

DROZYZNA
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Procent wydatkéw
Gospodarka, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

I 1,27%

MIESZKANIE

I 6,09% I 0,78%

I 4,56%
8,03% 0,14%

13,37%
5,09%
48,39%
INFLACJA

0,23% 0,02%
0,14% 0,05%
0,17% 0,17%

BEZROBOCIE

DROZYZNA
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Procent wyswietlen
Gospodarka, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

1,18%

MIESZKANIE

l5% I 0,81%
l 5,32%
0,17%
13,24%
36,23%
INFLACJA

0,35% 0,09%
0,17% 0,04%
0,03% 0,03%

BEZROBOCIE

DROZYZNA
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)
Ekologia i Srodowisko, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

EKOLOGIA

s

U
I, 1o
I

U

SMIECI

ATOM

WYSYPISKO

SRODOWISKO

KLIMAT

ZANIECZYSZCZENIE

[ |

[}
| 2
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Procent reklam

Ekologia i Srodowisko, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

EKOLOGIA

Il 0.49%

B 0.55%
I 22
I 75

I : o5
SMIECI

Hl 0.69%
. 57%
Bl o71%

B 0.93%
e
Il 056%

ATOM

Hl o69%
B 0.55%

] o.12%

B 0.41%

WYSYPISKO
Joi%

SRODOWISKO

Hl 0.69%

B 118%

Bl o71%
I 207
Hl 0.5%
I - -2

KLIMAT
B o29%

B 0.63%
I : oo

B o21%

I

ZANIECZYSZCZENIE
Joi%

J o12%
Bo21%
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Procent wydatkéw

Ekologia i Srodowisko, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

EKOLOGIA
Bo21%

B 0.4%
I o0.09%
I 15

I : o7

SMIECI
J 0.14%

B 0.95%

Bl os7%

B 0.82%
I : 55

| 0.08%

ATOM
fo17%
B 0.44%
| 0.05%
B 0.26%
WYSYPISKO
0,02%

SRODOWISKO
Jo14%

B 0.72%

B 33
I 251
B o25%

I oo

KLIMAT

B 033%
B o23%

B oss%

fo17%

ZANIECZYSZCZENIE

| 0.02%

| 0.05%
| 0.09%
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Procent wyswietlen

Ekologia i srodowisko, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

EKOLOGIA

J o18%

B 0.39%
B o.s7%
B 116%

I 5

SMIECI

J 0.14%

- 125
- s

I -

| 0.08%

B 0.79%

| 0.02%
B o.28%

WYSYPISKO
0,01%

SRODOWISKO
] 0.08%

B 0.58%
— PRER
I 2 6%

B 0.29%
e
KLIMAT

Bo2%
B o22%

B osi%

ZANIECZYSZCZENIE
| 0,03%

| 0.01%
| 0,03%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Konkurenci, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzgadowcy

PIS

I 7
I, s

[ A
[ &
[ B

OPOZYCJA

o

I s
N s
I

-

PLATFORMA OBYWATELSKA

I
B
I

KONFEDERACJA
B
| P
3
B

TUSK

I

B

[ 3

KOALICJA
B
o
B o
| B
KACZYNSKI
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Procent reklam
Konkurenci, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PIS

- 52

I 2
B 3 32%
I : -
B 252

OPOZYCJA

Il 0.98%

7%
B 187%
los»
B 2 26%

PLATFORMA OBYWATELSKA

2%

B o47%
| 0.1%

KONFEDERACJA

J 0.29%
| 0.16%
B o59%
B os1%

TUSK

I

B os1%

I -

KOALICJA
J 0.29%

B 118%
B 1.04%
%

KACZYNSKI

J 0.24%

Bo%

f 031%

-
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Procent wydatkéw
Konkurenci, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PIS

I ¢ 7o
B - 02%

B 2s1%
I : o1
| A%

OPOZYCJA
J o.62%

B 2s1%
B 2.34%
B i27%
Bii3%

PLATFORMA OBYWATELSKA

Il 208%

J os5%
| 0,04%

KONFEDERACJA

| 0.21%
| 0,09%
| 0.33%
| 0.26%

TUSK

I 1 7.06°%

| 0,17%

KOALICJA
| 0.21%

B 132%
f 0.78%

I 2.04%

KACZYNSKI

| 0.16%
| 0.47%
| 0,22%
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Procent wyswietlen
Konkurenci, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé
KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

PIS

I ¢ 07%
B - 75%
B 255%
I -

B 1%

OPOZYCJA
B os6%

B 164%
B 2.95%
B 118%
I 203%

PLATFORMA OBYWATELSKA

B 196%

fo7%
| 0,01%

KONFEDERACJA

J 0.46%
| 0.25%
| 0.12%
| 0,15%

TUSK

I 15.05%

| 0.22%

e

KOALICJA
| 0.33%

B 102%
f 0.64%

B 183%

KACZYNSKI

| 0.2%
| 0.41%
| 0,14%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Spoteczenstwo, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

KOBIETA

39

EMERYCI

-

| K

Il -

Bs
|
|

B
I

ZWIAZKI PARTNERSKIE

ZDROWIE

31

58

51

— ¢
| K
— B

LGBT

|
B

ROWNOUPRAWNIENIE

|1
I
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Procent reklam
Spoteczenstwo, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA

I 0,49%

6,55%

10,01%

4,87%

22,03%

EMERYCI

I 1,27%

I 0,55%

. 2,24%

I 0,52%

I 1,6%

I 0,56%

ZWIAZKI PARTNERSKIE

| 0,32%

| 0,12%

ZDROWIE

ROWNOUPRAWNIENIE

| 0,08%

| 0,12%

I 0,56%
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Procent wydatkdéw
Spoteczenstwo, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA

ZDROWIE

EMERYCI

I 2,86%

| 0,26%
I 1,84%

| 0,65%

I 2,55%

| 0,24%

ZWIAZKI PARTNERSKIE

| 0,09%

| 0,05%

LGBT

| 0,02%

I 2,18%

ROWNOUPRAWNIENIE

| 0,16%

| 0,05%

| 0,08%
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Procent wyswietleh
Spoteczenstwo, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

KOBIETA

ZDROWIE

EMERYCI

. 4,71%

| 0,34%
I 2,09%

| 0,91%

I 2.62%

| 0,43%

ZWIAZKI PARTNERSKIE

|o,1%

0%

LGBT

ROWNOUPRAWNIENIE

| 0,14%

| 0,03%

| 0,02%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Profrekwencyjne, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

ZAGLOSUJ

. |

©
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Procent reklam
Profrekwencyjne, 28.09-3.10.2023

ZAGLOSU)

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,49%

KKW Koalicja Obywatelska 1,74%

KW Nowa Lewica 3,53%

KKW Trzecia Droga 1,24%

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 3,39%

0,1%

0,71%

1,18%

0,93%

7,2% 0,8%

0,56%

IDZ
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Procent wydatkdow
Profrekwencyjne, 28.09-3.10.2023

ZAGLOSU)J
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,21%
KKW Koalicja Obywatelska 2,15%
KW Nowa Lewica 3,4%

KKW Trzecia Droga 1,12%

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 2,1%

10,44%

0,02%

0,54%

0,75%

0,47%

0,25%

0,08%

IDZ
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Procent wyswietlenh
Profrekwencyjne, 28.09-3.10.2023

ZAGLOSUJ
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,29%
KKW Koalicja Obywatelska 4,47%
KW Nowa Lewica 3,71%

KKW Trzecia Droga 0,82%

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy 2,17%

14,99%

IDZ

0,06%

0,81%

0,7%

0,13%

0,18%

0,23%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)
Praworzgdnosé, 28.09-3.10.2023

PRAWORZADNOSC

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga
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Procent reklam
Praworzgdnos¢, 28.09-3.10.2023
PRAWORZADNOSC

KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 0,1%

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica 0,47%

KKW Trzecia Droga 0,83%

1,34%
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Procent wydatkéw

Praworzgdnos¢, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

0,02%

PRAWORZADNOSC

0,53%

0,57%

0,78%
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Procent wyswietlen

Praworzgdnos¢, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

0%

PRAWORZADNOSC

0,43%

0,4%

0,61%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)
Edukacja, 28.09-3.10.2023

EDUKACJA

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy
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Procent reklam
Edukacja, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

EDUKACJA

1,76%

2,21%

2,47%

3,94%

1,6%

5,65%
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Procent wydatkéw
Edukacja, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

EDUKACJA

0,46%

1,26%

1,46%

4,93%

3,57%

5,66%
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Procent wyswietlen
Edukacja, 28.09-3.10.2023

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

0,51%

1,5%

1,29%

EDUKACJA

4,13%

6,19%

7,44%
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Liczba wystgpien (w unikalnych tresciach reklam)

Aborcja, 28.09-3.10.2023

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

ABORCJA
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Procent reklam
Aborcja, 28.09-3.10.2023

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

ABORCJA

0,87%

0,62%

1,41%
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Procent wydatkéw
Aborcja, 28.09-3.10.2023

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

0,4%

0,43%

ABORCJA

1,04%
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Procent wyswietlen
Aborcja, 28.09-3.10.2023

KKW Koalicja Obywatelska

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

0,43%

ABORCJA

0,69%

1,05%
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Dominik Batorski - dr hab. w dziedzinie nauk spotecznych, data scientist. Zajmuje sie badaniem
zmian spotecznych i gospodarczych zwigzanych z upowszechnieniem technologii informacyjno-ko-
munikacyjnych i rozwojem sztucznej inteligencji. Kierowat wieloma projektami badawczymi, zaréwno
naukowymi, jak i aplikacyjnymi. Naukowo pracuje w Interdyscyplinarnym Centrum Modelowania Ma-
tematycznego i Komputerowego (ICM) na Uniwersytecie Warszawskim. Jest tez cztonkiem Komitetu
Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach PAN. Jako ekspert wielokrotnie doradzat jednostkom admi-
nistracji rzadowej i samorzgdowej, kierowat przygotowywaniem kilkunastu opracowan analitycznych
i ekspertyz.

Krzysztof Izdebski - ekspert forumlIdei Fundacji im. Stefana Batorego oraz Open Spending EU
Coalition. Cztonek Rady Programowej Archiwum Osiatynskiego. Stypendysta Marshall Memorial, Mar-
cin Krol Fellowship i Recharge Advocacy Rights in Europe. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do
informacji publicznej, ponownym wykorzystywaniu informacji sektora publicznego oraz wptywie tech-
nologii na demokracje. Autor publikacji z zakresu przejrzystosci, technologii, administracji publicznej,
korupcji oraz partycypacji spotecznej.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W firmie Sotrender zaj-
muje sie przygotowywaniem raportéw i projektéw analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert WozZniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wczesniej w branzach: badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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