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Prezentujemy pierwszy z serii raportéw przed-
stawiajacych wykorzystanie mediéw spotecz-
nosciowych w kampanii wyborczej i kampanii
referendalnej.

Traktowanie platform spotecznosciowych jako
pasa transmisyjnego narracji politycznych nie
jest zjawiskiem nowym. Te wiadnie kanaty agitac;ji
wyborczej byly juz wykorzystywane w wyborach
w 2019 i 2020 r. Obecnie media spotecznosciowe
stajg sie jednak dominujagcym wehikutem prze-
kazu politycznego. Wynika to m.in. z mozliwosci
dotarcia - stosunkowo niskim kosztem - do wybra-
nych grup odbiorcéw oraz z duzej elastycznosci
w dobieraniu tresci do dynamicznie zmieniaja-
cych sie okolicznosci. Niemniej trzeba pamieta¢,
ze to tylko fragment tego, co politycy prezentuja
w toku kampanii. Media spotecznosciowe i rekla-
my polityczne z jednej strony rezonujg z tym, co
dzieje sie w innych, tzw. tradycyjnych mediach.
Z drugiej - czesto amplifikujg narracje, ktére juz
istniejg w obiegu publicznym.

Rozmach agitacji politycznej na platformach spo-
tecznosciowych utrudnia systemowg ocene tego
zjawiska. Dodatkowymi utrudnieniami sg prowa-
dzona réwnolegle kampania referendalna oraz
wykorzystywanie zasobéw panstwa - np. profili
ministerstw i pozostatych instytucji publicznych -
do budowania kapitatu politycznego wtadzy. Ana-
lizujac kampanie w mediach spotecznosciowych,
w istocie sprawdzamy tez to, czy zblizajgce sie
wybory beda réwne i uczciwe.

Z tych wtasnie wzgledéw Fundacja im. Stefana
Batorego uznata, ze istotne jest uporzgdkowanie
tej sfery i podjecie préby systematycznej analizy
dziatan politycznych w mediach spotecznoscio-
wych. Raporty beda ukazywaly sie co tydzien, az
do ciszy wyborczej. Po wyborach przedstawimy
zbiorczy raport opisujgcy wszystkie przeprowa-
dzone analizy.

W raportach znajda sie aktualne informacje na te-
mat wydatkéw na agitacje wyborczg i referendal-
na, a takze trendéw w targetowaniu okreslonych
grup wyborcéw. Beda pojawiac sie réwniez nowe
elementy. W kolejnym raporcie przedstawimy m.in.



wiecej informacji na temat dominujgcych w rekla-
mach narracji oraz tego, w jaki sposéb ,rozchodzg
sie” one po sieci. Bedziemy ponadto obserwowac i
pokazywac negatywne zjawiska, ktére moga pro-
wadzi¢ do wzmocnienia nieréwnosci wyborczych.

Pozostajemy réwniez otwarci na sugestie, jakie
jeszcze inne elementy powinny zosta¢ uwzgled-

nione podczas analizy wykorzystania mediow
spotecznosciowych w kampanii.

Dane sg opracowywane i dostarczane przez anali-
tykow i analityczki z doswiadczonej w pracy w po-
dobnych projektach firmy Sotrender.

Edwin Bendyk, prezes Fundacji im. Stefana Batorego

Wprowadzenie

Prezentujemy badanie wykorzystania Internetu w kampanii wyborczej i strategiach reklamowych po-
szczegdblnych komitetéw wyborczych. Przeanalizowali$my dotychczasowe wydatki i osiggniete zasiegi.
Zbadali$my tez alokacje wydatkéw w podziale na poszczegélne platformy i formaty reklamowe oraz
zanalizowalismy taktyki dotarcia do poszczegdlnych grup odbiorcédw (mikrotargetowanie vs. szerokie

zasieqi).

Monitoringiem objete zostaty reklamy emitowane na platformach Alphabet (Google Display Network,
YouTube) oraz Meta (Facebook, Instagram). Analizujemy wszystkie reklamy oznaczone jako polityczno-
-spoteczne, objete programami przejrzystosci reklam. W przypadku obu platform obejmuje to zaréw-
no reklamy zwigzane z wyborami parlamentarnymi, jak i te z kampanii profrekwencyjnej i kampanii
referendalnej. W tym raporcie jednak skupiamy sie wytgcznie na reklamach emitowanych lub opta-
conych przez ogélnopolskie komitety wyborcze. Analizujemy reklamy opublikowane po 8 sierpnia
2023 r., czyli od momentu startu kampanii wyborczej.

Giéwne wyniki

+ Nowa Lewica emituje w Google i YouTube dwa i p6t razy wiecej reklam niz Prawo i Sprawiedli-
woscC. Sg to jednak reklamy, na ktére przeznacza sie bardzo mate budzety, przede wszystkim
reklamoéwki konkretnych kandydatéw.
KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ wydat dotychczas na reklamy wyborcze w Google i serwisach Meta
prawie 3 min zi, to jest wiecej niz wszystkie pozostate komitety razem wziete. Koalicja Obywatel-
ska wydata potowe tej kwoty.
Najwiecej w pojedynczg reklame (spot ,Tusk = bezrobocie”) zainwestowato Prawo i Sprawiedli-
wos$¢ - miedzy 400 a 450 tys. zt.

* Reklamy KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ miaty tgcznie prawie 300 min wyswietlen.
Najtanszy zasieg (CPM - koszt dotarcia do tysigca odbiorcéw) mozna zbudowac za pomocg bane-
réw wyswietlanych przez Google na stronach WWW (juz od nieco ponad 2 zt za tysigc wyswietlen).
Najdrozsze sg reklamy wideo w serwisie YouTube (od 12,95 zt do 28,5 zt za tysigc wyswietlen).
Koalicja Obywatelska mimo znacznie mniejszego budzetu uzyskuje nizszy koszt CPM niz Prawo
i Sprawiedliwos¢ (12,95 zt vs. 18,28 zH), co moze Swiadczy¢ o wiekszym spontanicznym rozprze-
strzenianiu sie spotow Koalicji.

Kampania wyborcza nabiera tempa

Kampania wyborcza sie intensyfikuje, a wraz z tym rosnie liczba reklam emitowanych w Interne-
cie - prawie kazdego dnia emitowanych jest kilkaset nowych. Ich przyrost jest bardzo systematyczny
szczegoOlnie w serwisach nalezgcych do Meta. Z kolei w platformach nalezgcych do Google (przede
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wszystkim w YouTube) obserwujemy raczej konkretne momenty startu kampanii. Przyktadowo Prawo
i Sprawiedliwos¢ zintensyfikowato swoje dziatania pod koniec sierpnia, a Nowa Lewica ruszyta z kam-
pania w potowie wrzesnia.

Liczba emitowanych reklam w czasie
(wg daty startu reklamy)
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Liczba emitowanych reklam w czasie
(wg daty startu reklamy)
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W ostatnich tygodniach najwiecej uwagi przyciggata kampania Prawa i Sprawiedliwosci prowadzona
gtéwnie w serwisie YouTube. Wynika to miedzy innymi z wielkosci jej budzetu. Jednak znacznie wiecej
reklam zwigzanych z kampania wyborczg emitowanych jest w serwisach nalezagcych do Meta, przede
wszystkim na Facebooku i na Instagramie.

Liczba aktywnych reklam w czasie
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Wzrosty wynikajg z dotgczenia do kampanii kolejnych komitetéw. Obecnie najwiecej reklam wyemito-
wat Komitet Wyborczy Nowa Lewica.

Aktywnos¢ reklamowa komitetéow

W poczatkowym okresie kampanii wyborczej aktywnos$¢ reklamowg prowadzity praktycznie wytgcznie
komitety Koalicji Obywatelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwosci. W ostatnich dwdoch tygodniach znaczgco
wzrosta aktywnos¢ Nowej Lewicy, ktéra obecnie emituje najwiecej reklam. Kilkaset reklam emituje
w sieci réwniez KKW Trzecia Droga, natomiast Konfederacja nadal prawie nie prowadzi dziatan rekla-
mowych.

Liczba aktywnych reklam w czasie
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Wiekszos$¢ komitetédw przygotowata do tej pory znacznie wiecej reklam w serwisach nalezacych do
Meta, jedynie Nowa Lewica ma wiecej reklam w Google i YouTube niz na Facebooku i Instagramie.

Liczba opublikowanych reklam
8.08.2023 - 20.09.2023
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Liczba emitowanych reklam w czasie: Google
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Liczba emitowanych reklam w czasie: Meta
(wg daty startu reklamy)
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W potowie wrze$nia ruszyta duza kampania Nowej Lewicy, ktéra na YouTube i w innych serwisach
Google tylko jednego dnia wypuscita ponad 400 reklam. Kilka dni p6zniej, 20 wrze$nia, do obiegu
trafity kolejne, rownie liczne; obecnie Lewica emituje ich zdecydowanie ponad tysigc. Réwniez w ser-
wisach Meta. Oznacza to, ze KW Nowa Lewica wyemitowat ponad dwa i p6t razy wiecej reklam niz PiS.
W przeciwienstwie do Prawa i Sprawiedliwosci jednak na reklamy te wydaje bardzo mate kwoty. Sa to
przede wszystkim reklamoéwki poszczegdlnych kandydatéw z list Lewicy.

Zrédto: https://tiny.pl/c5r98 https://tiny.pl/c5r9s https://tiny.pl/c5r9v
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Duze dysproporcje w wydatkach

Zdecydowanie najwieksze Srodki na reklamy w Internecie przeznacza Komitet Wyborczy Prawo i Spra-
wiedliwos¢ - tgcznie 2 960 740 zt. Wiekszosc¢ tego budzetu przeznaczona jest na reklamy wideo w ser-
wisie YouTube.

Koalicja Obywatelska i Prawo i Sprawiedliwos¢ wydaty do tej pory zblizone kwoty na reklamy na
Facebooku. KO jednak zdecydowanie wiecej niz inne komitety wydaje tez na reklamy na Instagramie,
zapewne dlatego, ze chce dotrze¢ do wiekszej liczby kobiet.

Cho¢ komitet Nowej Lewicy emituje w Google i YouTube bardzo wiele reklam, to wydatki na te reklamy
sg stosunkowo niewielkie. Moze to wynikac z faktu, ze kampania komitetu wystartowata niedawno.

Wydatki na poszczegolnych platformach
8.08.2023 - 19.09.2023

22310002

KW Prawo i Sprawiedliwos¢

4904324

4636257t

441800 2

KKW Koalicja Obywatelska

1747502t

374654 7

20000 24

101060 2t
KW Nowa Lewica
881252

815082t

95524 24

KKW Trzecia Droga 108752t

50794 2t

I 88752t

I 2764927t

17502

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegto$¢

| 5390 2t

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

. Google . Facebook . Instagram . YouTube
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Reklamg, w ktérej emisje do tej pory zainwestowano najwiecej, jest spot Prawa i Sprawiedliwosci
o bezrobociu. Dotychczasowy budzet tej reklamy wynosi miedzy 400 a 450 tys. zt.

Zrédto: https://tiny.pl/c5rw5

Druga najdrozsza reklama to rowniez spot Prawa i Sprawiedliwosci (o, Tusku, ktory uciekt do Brukseli”),
ale w tym przypadku dotychczasowe wydatki sg juz znaczaco mniejsze - miedzy 125 tys. a 150 tys. zt.
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Zrédto: https://tiny.pl/c5rwk

Mata skala mikrotargetowania

Meta umozliwia kierowanie komunikatéw reklamowych do waskich i precyzyjnie wyselekcjonowanych
grup odbiorcow. Mozliwe jest korzystanie z bardzo réznych kryteriéw okreslajgcych grupe docelowa:
od cech demograficznych poprzez lokalizacje az po zainteresowania uzytkownikéw - o tych ostatnich
Meta wnioskuje na podstawie obserwowanych zachowan na swoich platformach, a takze na innych
stronach internetowych i w aplikacjach, w ktorych dziatajg jej skrypty reklamowe. Aby oszacowac skale
mikrotargetowania reklam politycznych, przyglagdamy sie temu, do jak duzych grup sg one kierowane.

Jak pokazuje ponizszy wykres, reklamy wyborcze emitowane na Facebooku i Instagramie sg kierowa-
ne do stosunkowo szerokich grup odbiorcéw. Grupy docelowe zdecydowanej wiekszosci reklam licza
przynajmniej 100 tys. uzytkownikow.

Fundacja im. Stefana Batorego



Liczba reklam a wielko$¢ grupy docelowej: Meta
8.08.2023 - 20.09.2023
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Szczegdlnie Nowa Lewica emituje reklamy skierowane do liczniejszych grup. Prawo i Sprawiedliwos¢
ma najwiecej reklam skierowanych do grup przekraczajgcych milion oséb, ale tez ponad 200 reklam,
dla ktérych grupa docelowa to kilkaset - kilka tysiecy odbiorcéw. W tej ostatniej kategorii zdecydowa-
nie najwiecej reklam wyemitowata dotychczas KKW Koalicja Obywatelska.

Pokazane tu wyniki sugerujg, ze - przynajmniej w poczatkowym okresie kampanii wyborczej - skala
mikrotargetowania reklam emitowanych przez komitety jest niewielka.

Kryteria targetowania

Biblioteka reklam Meta pozwala sprawdzi¢, do kogo faktycznie trafiajg reklamy polityczne. Wiekszos¢
komitetéw wyborczych z podobng czestotliwoscig dociera do kobiet i mezczyzn. Wyraznie odstaje
Konfederacja, ktéra az 86% swoich reklam wyswietlita mezczyznom. Kobiety nieco czesciej targetuje
Nowa Lewica.

Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug pici
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Grupa docelowa Konfederacji mocno rézni sie od grup innych partii réwniez pod wzgledem wieku -
dwie trzecie to osoby ponizej 34 roku zycia. Do starszych wyborcéw nieco czesciej kieruje reklamy
Trzecia Droga, a takze Bezpartyjni Samorzgdowcy.

Odbiorcy reklam komitetéw wyborczych wedtug wieku

Meta
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Zasiegi, czyli kogo i gdzie wida¢

Wieksze wydatki z reguty ida w parze z wiekszg widocznoscia i nie inaczej jest w przypadku prowadzo-
nych dotychczas kampanii poszczegdlnych komitetéw. Najwiekszg tgczng liczbe wyswietleh swoich
reklam uzyskat dotgd Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwos¢ - 295 409 006.

Warto zwroci¢ uwage na to, ktére platformy preferujg poszczegdine komitety. Prawo i Sprawiedliwos¢
to przede wszystkim YouTube. To na tej platformie starajg sie dotrze¢ do wyborcéw; na taka strategie
moga sobie pozwoli¢ komitety, ktére sta¢ na produkcje duzej ilosci tresci wideo. Koalicja Obywatelska
stara sie szuka¢ wyborcéw na wszystkich platformach, réwniez na lifestylowym Instagramie, niemal
zupetnie ignorowanym przez Prawo i Sprawiedliwos¢.

Lewica, ktora dopiero uruchamia swoje budzety reklamowe, na poczatek zdecydowanie wiecej inwe-
stuje w reklamy na platformach Meta (na Facebooku oraz Instagramie).

Fundacja im. Stefana Batorego
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Wyswietlenia na poszczegolnych platformach
8.08.2023 - 19.09.2023
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Efektywnos¢ kosztowa
Biorac pod uwage wskaznik efektywnosci dotarcia, czyli pozyskania jak najwiekszej liczby wyswietlen
za kazda wydang ztotéwke, na prowadzeniu jest KW Bezpartyjni Samorzadowcy.

Niskie koszty dotarcia mogg mie¢ dwie przyczyny. Pierwsza to strategia szerokiego targetowania, czyli
nieuwzgledniania w kryteriach dotarcia ptci czy wieku potencjalnych odbiorcéw, lecz tylko np. regionu.
Takie reklamy wyswietlane sg czesto, ale niekoniecznie wyborcom, ktérzy mogg oddac gtos na danego
kandydata (lub w ogoéle gtosowac). Przyktadem takich reklam sg banery Bezpartyjnych Samorzadow-
céw, ktérzy kieruja swoje reklamy do oséb przebywajacych w woj. mazowieckim; $rednio kazda wyda-
na ztotéwka pozwolita osiggna¢ ponad 11 300 wyswietleh.

Fundacja im. Stefana Batorego
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Zrédto: https://tiny.pl/c5rc8

Przy szerokim targetowaniu mozna uzyska¢ wysoka efektywnos¢ kosztowag réwniez w serwisie
YouTube. Na przyktad spot Koalicji Obywatelskiej wzywajgcy Jarostawa Kaczyriskiego do debaty z Do-
naldem Tuskiem uzyskat koszt pozyskania 1000 wyswietleh (CPM) na poziomie 5,79 z, co jest wyni-
kiem ponad dwukrotnie lepszym niz Srednia dla Koalicji na tym serwisie (CPM 12,95 zt).

Fundacja im. Stefana Batorego
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Zrédto: https://tiny.pl/c5rd7

Druga przyczyna, zdecydowanie bardziej pozadana, to tzw. efekt wiralowy, czyli sytuacja, w ktérej
reklama jest na tyle interesujgca czy poruszajgca, ze odbiorcy spontanicznie polecaja jg sobie i tym
samym zwiekszaja jej popularnosc.

Efektywnos¢ dotarcia
CPM (koszt tysigca wyswietler) w PLN

136,79

KKW Trzecia Droga

36,71
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KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢
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Nazwa organizacji

KKW Koalicja Obywatelska

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KW Nowa Lewica

KKW Trzecia Droga

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢

KW Bezpartyjni Samorzgdowcy

Wydatki komitetéw na reklamy: Meta (w PLN)

8.08.2023 - 20.09.2023

Liczba Suma wydatkow
reklam (usredniona)

1432 496 534
1100 494 650
1067 126 316
804 111898
128 31736
63 14818

Minimalna suma
wydatkow

389 400
395000
71 300
70700
24 600

10900

Maksymalna suma
wydatkéw

603 668
594 300
181333
153 096

38872

18737

Nazwa organizacji

KW Prawo i Sprawiedliwo$¢

KKW Koalicja Obywatelska

KKW Trzecia Droga

KW Nowa Lewica

KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

KW Bezpartyjni Samorzadowcy

Liczba reklam a kategoria wydatkow na reklame
8.08.2023 - 19.09.2023
9652

1402

do 1 tys. zt

256 219
I —

1tys.-5tys. zt

Wyswietlenia reklam komitetéw: Meta

8.08.2023 - 20.09.2023

Suma wyswietler

Liczba reklam (uéredniona)

1100 59 430 966
1432 46 629 289
804 16 860 098
1067 15 800 466
128 3302436
63 1814468

42 35 24

43

Minimalna suma
wyswietlers
56 934 000
43196 000
15249 000
14134 000

3006 000

1654 000

11

5tys. - 10 tys. zt

. Google

10 tys. - 50 tys. zt

. Meta

50 tys. - 100 tys. zt

Maksymalna suma
wyswietleri
61927 931
50 062 578
18 471 196
17 466 933

3598 872

1974937

100 tys. - 500 tys. zt

Fundacja im. Stefana Batorego

15



Dominik Batorski - dr hab. w dziedzinie nauk spotecznych, data scientist. Zajmuje sie badaniem
zmian spotecznych i gospodarczych zwigzanych z upowszechnieniem technologii informacyjno-ko-
munikacyjnych i rozwojem sztucznej inteligencji. Kierowat wieloma projektami badawczymi zaréwno
naukowymi, jak i aplikacyjnymi. Naukowo pracuje w Interdyscyplinarnym Centrum Modelowania Ma-
tematycznego i Komputerowego (ICM) na Uniwersytecie Warszawskim. Jest tez cztonkiem Komitetu
Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach PAN. Jako ekspert wielokrotnie doradzat jednostkom admi-
nistracji rzagdowej i samorzgdowej, kierowat przygotowywaniem kilkunastu opracowan analitycznych
i ekspertyz.

Krzysztof Izdebski - ekspert forumIdei Fundacji im. Stefana Batorego oraz Open Spending EU Co-
alition. Cztonek Rady Programowej Archiwum Osiatynskiego. Stypendysta Marshall Memorial, Marcin
Krol Fellowship i Recharge Advocacy Rights in Europe. Prawnik - specjalizuje sie w dostepie do infor-
macji publicznej, ponownym wykorzystywaniu informacji sektora publicznego oraz wptywie techno-
logii na demokracje. Autor publikacji z zakresu przejrzystosci, technologii, administracji publicznej,
korupcji oraz partycypacji spotecznej.

Magdalena Rudz - analityczka danych, absolwentka Politechniki Gdanskiej. W Sotrenderze zajmuje
sie przygotowywaniem raportow i projektow analitycznych oraz wizualizacjg danych.

Aleksander Winciorek - strateg, wyktadowca, badacz z 20-letnim doswiadczeniem w branzy. Specjali-
zuje sie w analizie mediéw spotecznosciowych. Od trzech lat prowadzi dziat analiz w firmie Sotrender.

Robert Wozniak - analityk danych w firmie Sotrender. Wcze$niej w branzach badawczej, logistycznej
i farmaceutycznej. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego.
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