Ustawa o mediach

publicznych

Projekt Komitetu

Obywatelskiego Mediéw
Publicznych

Organy wiasciwe w sprawach
mediéw publicznych

m Komitet Mediéw Publicznych;
m Rada Mediéw Publicznych;
m Fundusz Mediéw Publicznych;

Art.7 3

* S
ZADANIA:

m wyboér cztonkéw Rady Mediéw
Publicznych;

m powotywanie Dyrektora Funduszu Mediow
Publicznych;

m rozpatrywanie rocznych sprawozdan Rady
Mediéw Publicznych;

Art.8 5

"
Media Publiczne

- SCHEMAT ORGANIZACYJNY
| —

r KOMITET ZASOB
KADROWY
Fundusz Mediow
Publicznych

RADA MEDIOW
PUBLICZNYCH

Instytut Mediow
Publicznych

TELEWIZJA RADIO Portal RADIO REG.*

. q Mediow
Publiczna Publiczne Publicznych

*17 regionalnych rozglos’n'h
radia publicznego

Komitet Mediéw Publicznych

mreprezentuje spoteczenstwo
wobec medidéw publicznych

Art.8 4

Komitet Mediéw Publicznych

Aby uniemozliwi¢ manipulacje
polityczng sktadem Komitetu,
Komitet jest losowany z
250-0sobowego

Zasobu Kadrowego.

Art.19 6



Zaséb Kadrowy Komitetu
m 250 oso6b

Wskazanych przez:
m 75 0s0b - organizacje pozarzgdowe

m 75 0s6b - ogdlnopolskie stowarzyszenia
tworcze filmowe, literackie, muzyczne,
sztuk wizualnych i teatralne

m 25 0sdb - ogdlnopolskie stowarzyszenia
dziennikarzy,

Art.19 7

Rada Mediéw Publicznych

m [0 ciato regulujgce
dziatalnos¢ medidw
publicznych, stojgce na
strazy ich niezaleznosci

Art.22 9

" S
Rada Mediéw Publicznych
w celu realizacji swoich zadan:

m okresla obowigzki programowe mediow
publicznych oraz nadzoruje i okresowo ocenia
ich realizacje

m okresla maksymalny putap reklamy komercyjne;j

m tworzy kryteria kwalifikacji do produkcji audycji i
tresci w mediach publicznych, ktére
uwzgledniajg jakos¢, pozytecznosc¢ oraz
satysfakcje widzow

Art.23 11

" JEE
cd. Zas6éb Kadrowy Komitetu

m 25 0sob - Konferencje Rektoréw Akademickich
Szkot Polskich

m 25 0sob - Konferencje Rektoréw Uczelni
Artystycznych

m 25 0sob - Zwigzek Gmin Wiejskich
Rzeczypospolitej Polskiej, Unie Miasteczek
Polskich, Zwigzek Miast Polskich, Unie
Metropolii Polskich oraz Konwent Marszatkow
Wojewodztw Rzeczypospolitej Polskiej

Art.19 8

" S
Zadania
Rady Mediéw Publicznych

m Wybor dyrektorow telewizji publicznej,
radiofonii publicznej, Portalu Mediéw
Publicznych

m podziat srodkow finansowych miedzy
publiczng telewizje, publiczne radio i
internet

Art.23 10

"
Fundusz Mediow Publicznych

m Wspiera programy i audycje o szczegolnej
wartosci

m Podobnie jak w Polskim Instytucie Sztuki
Filmowej projekty oceniane sg przez
niezaleznych ekspertéw

m O dofinansowanie z Funduszu mogg sie
ubiega¢ WSZYSTKIE podmioty dziatajace
na polskim rynku

Art.46 - Art. 68 12



Fundusz Mediéw Publicznych

m Dofinansowanie z Funduszu wynosi
max. 50% kosztow projektu

m Nadzér nad dziatalnoscig Funduszu
sprawuje Komitet Mediéw Publicznych

Art.46 - Art. 68 13

m Umowy z Funduszem okreslajg m.in. po
jakim czasie program finansowany ze
srodkéw Funduszu zostanie umieszczony
na Portalu Mediéw Publicznych:

Dla wiekszosci programéw: max. 3 lata

Dla programéw z udziatem 50% Srodkow
prywatnych: max. 5 lat

Dla programéw z udziatem 75% $rodkéw
prywatnych: max. 7 lat

Art.66 15

Fundusz Mediéw Publicznych

Priorytety Funduszu

EDUKACJA INFORMACJA SPOLECZENSTWO KULTURA DZIEDZICTWO
OBYWATELSKIE KULTUROWE

NN

TV | RADIO | INTERNET | PRASA MEDIA
OBYWATELSKIE

Art.63 17

Fundusz Mediéw Publicznych

m Wszystkie programy dofinansowane przez
Fundusz po okresie eksploatac;ji
komercyjnej sg przekazywane do Portalu
Medioéw Publicznych

m Portal udostepnia te programy bezptatnie

Art.46 - Art. 68 14

" JEE
Fundusz dzieli w otwartych
konkursach

m25% przychodéw z powszechnej
oplaty audiowizualnej

Art.62 - Art. 66 16

" S
Finansowanie Mediéw Publicznych

m Powszechna opfata audiowizualna

m Czes¢ nadwyzki VAT z rynku
audiowizualnego czyli premia za wkiad w
rozwoj gospodarczy

m W mediach regionalnych mozliwe jest
wspoffinansowanie programow przez
samorzady

Art.114-122; Art. 34; Art. 99 18



m Dotychczas w spétkach mediéw publicznych w ich
biurach programowych pracujg dziesigtki, a moze nawet
setki 0séb oceniajacych jako$¢ programow.

m Sg oni zatrudniani przez dyrektoréw, ktérych prace maja
oceniaé.

m Dlatego tworzy sie niezalezny od wtadz radia i tv:

Instytut Mediéw Publicznych

= Oceniajacy:
Jakos$¢ programow
Satysfakcje widzéw
Zgodnos¢ oferty programowej z deklarowanymi celami

Art.41 - 45 19

Jednostki mediéw
publicznych sg
panstwowymi osobami
prawnymi
a nie spotkami
prawa handlowego.

Art.70 21

TVP 3

m TVP 3 jest ogdlnokrajowym programem, w ktérym co najmniej 4
godziny programu stanowig regionalne programy telewizyjne.

= Siedziba TVP 3 jest usytuowana poza m.st. Warszawa.
m TVP 3 nie ma prawa nadawania reklam ogélnopolskich.

= Program wspdlny TVP 3 realizuje w szczegolnosci potrzeby
edukacyjne, kulturowe oraz dzieci i mtodziezy.

= Programy regionalne realizujg w szczegdlnosci zadania
informacyjne i publicystyczne dla widzéw z danego regionu.

m Rada okresla procentowy udziat $rodkéw finansowych
przeznaczanych na audycje wytwarzane poza m.st. Warszawa.

Art.77 23

W skiad mediéw publicznych
wchodza:

jednostki publicznej radiofonii i telewizji:
= Telewizja Polska,

= Polskie Radio,

= rozgto$nie regionalnej radiofonii publicznej;

Portal Mediéw Publicznych

Art. 69 20

Telewizja Publiczna

m Telewizje publiczng stanowi Telewizja
Polska utworzona w celu tworzenia i
rozpowszechniania ogolnokrajowych
programow TVP1, TVP2, TVP3 i
regionalnych programéw telewizyjnych
oraz programow wyspecjalizowanych,
takich jak TVP Info i TVP Kultura

Art.76 22

Radiofonia publiczna

= Radiofonie publiczng stanowia:
Polskie Radio utworzone w celu tworzenia i rozpowszechniania
ogolnokrajowych programéw radiowych I, I, lll'i IV oraz
programow dla odbiorcéw za granica i programoéw
wyspecjalizowanych;
Rozgtosnie regionalne radiofonii publicznej utworzone w celu
tworzenia i rozpowszechniania regionalnych programéw
radiowych.
Program |l realizuje w szczegdlnosci potrzeby kulturowe.
Program |V realizuje w szczegdlnosci potrzeby mtodziezy.

Art.78 24



Portal Mediéw Publicznych

m Poniewaz coraz cze$ciej gtbwnym
sposobem odbioru programow staje sie
internet, tworzy sie Portal Mediow
Publicznych, w ktérym BEZPLATNIE
mozna obejrze¢ programy archiwalne
radiofonii i telewizji oraz tresci tworzone z
mys$lg o potrzebach internautow

Art.81; Art.98 25

" S
Priorytety Mediéw Publicznych

m Media publiczne kierujg sie zasadami medialnej
stuzby publicznej i uzytecznos$ci publicznej.
m Do podstawowych zadan mediéw publicznych
nalezy:
realizacja prawa obywateli do informaciji;

sprawowanie spotecznej kontroli nad organami
wiadzy publicznej;

wspieranie spoteczenstwa obywatelskiego;
edukacja;
spetnianie roli kulturotwércze;.

Art4-5 27

cd. Zadania mediéw publicznych

wspieranie postaw obywatelskich
= promowanie edukacji i wiedzy,

likwidowanie barier odbioru programéw dla oséb
niepetnosprawnych

m wspieranie uczestnictwa w kulturze;
prezentowanie Polski, jej regiondw i wspdlnot;

= wykorzystywanie nowych technologii, by jak najszerzej
udostepniac¢ archiwa i dorobek programowy mediéw
publicznych

Art.5 29

"
Portal Mediow Publicznych

m Portal udostepnia audycje archiwalne jednostek mediéw
publicznych oraz audycje, tresci i przekazy medialne
wytwarzane przy udziale finansowym Funduszu.

= Audycje, tresci i przekazy medialne wytworzone przy
udziale srodkéw publicznych sg udostepniane
nieodpfatnie.

m W ramach PMP tworzy sie Archiwum Mediéw Publicznych
ktore po cyfryzacji zostanie w cato$ci udostepnione
wszystkim Polakom

Art.82 - 83 26

"
Zadania mediéw publicznych

m Otwarta oferta dla CALEGO spoteczenstwa
zréznicowanych programéw i innych ustug w
zakresie:

informaciji, publicystyki, kultury, rozrywki,
edukacji i sportu,

cechujace sie pluralizmem, bezstronnoscia,
innowacyjnoscia i wysoka jakoscia.

Art.4 28

m Aby przeciwdziata¢ komercjalizacji
programu, wprowadza sie minimalne
obowigzki programowe, czyli tzw.

LICENCJE PROGRAMOWA,.

m Wymagania te sg wyzsze niz dotychczas i
wyzsze niz w mediach komercyjnych.

Art.86 - 87 30



Rada Mediéw Publicznych okresla

m.in.

= Minimalny procentowy udziat w programach jednostek
publicznej radiofonii i telewizji, audycji i utworéw w

jezyku polskim, nie mniejszy niz 40% czasu nadawania
programu w ciggu miesigca (dotychczas 33%)

m udziat audycji europejskich nie mniejszy niz 60% czasu
nada)wania programu w ciggu miesigca (dotychczas
50%

Uwaga: do audycji europejskich zalicza sie audycje polskie

Art.86 - 87 3

" S
cd. Rada Mediéw Publicznych
okresla m.in.:

m minimalny procentowy udziat katalogu
audycji europejskich, pierwotnie
wytworzonych w jezyku polskim oraz
zasady ich prezentacji i promocji w
powszechnie dostepnych zasobach
Portalu Mediéw Publicznych

Art.87 33

cd. Dla telewizji publicznej Rada
Medioéw Publicznych okresla:

m wytworzenie audycji o trwatej wartosci kulturowej
tworzgcych biblioteke programowg jednostki
publicznej telewizji w wysokosci nie mniejszej
niz 7,5% budzetu publicznej telewizji

m promocje kultury polskiej i dziedzictwa
narodowego w wysokosci nie mniejszej niz 2%
budzetu publicznej telewizji.

Art.88 35

cd. Rada Mediéw Publicznych
okresla m.in:

m  minimalny procentowy czas nadawania audycji
edukacyjnych, nie mniejszy niz 5% czasu
emisji radia i telewizji

m  minimalny procentowy czas nadawania audycji
powstajacych przy wspotudziale organizaciji
spotecznych, pozarzadowych i pozytku
publicznego nie mniejszy niz 5% czasu emisji
radia i telewizji

Art.86 - 87 32

Dla telewizji publicznej Rada
Mediéw Publicznych okresla:

m minimalny procentowy udziat Srodkéw
finansowych przeznaczanych na:
Programy informacyjne

Wytworzenie audycji przeznaczonych dla
dzieci i mtodziezy, nie mniejszy niz 6,5%
budzetu publicznej telewizji;

Art.88 34

Rada Mediéw Publicznych
okresla:

m minimalny udziat w programie
telewizyjnym audycji z utatwieniami
odbioru dla oséb z niepetnosprawnoscig
narzadu wzroku lub stuchu

Art.89 36



Dla radia pub. RMP okresla minimalny
procentowy udziat Srodkow finansowych
przeznaczanych na:

= wytworzenie audycji przeznaczonych dla dzieci i
miodziezy, nie mniejszy niz 6,5% budzetu radia
publicznego

= wytworzenie audycji o trwatej warto$ci kulturowej
tworzacych biblioteke programowag jednostki radia
publicznego w wysokosci nie mniejszej niz 5% budzetu
radia publicznego

m promocje kultury polskiej i dziedzictwa narodowego w
wysokosci nie mniejszej niz 2% budzetu radia
publicznego

Art.90 a7

m Media Publiczne nie powinny byc¢
zdominowane przez reklame komercyjna,
ani sta¢ sie propagandg
konsumpcjonizmu.

m Dlatego ogranicza sie reklame komercyjng
i wprowadza systemowo dwa nowe
rodzaje reklamy:

Reklame spoteczng
Reklame kulturowg

Art. 95 - 97 39

m Projekt zaktada mozliwos¢ znacznego
ograniczenia reklam komercyjnych i
product placementu przez Rade
Mediow Publicznych

m Minimalne ograniczenie to 25%, gdyz
tyle co najmniej w bloku reklamowym
zajg¢ musza reklamy niekomercyjne,
spoteczne i kulturowe

Art.94 - 95 41

Reklama
w mediach
publicznych

38

m Reklama spoteczna

m To reklama waznych spotecznie przedsiewzie¢ i
akgji nie majacych celu komercyjnego
np. promocja badan zdrowotnych

m Reklama Kulturowa

m To reklama dziedzictwa narodowego i dorobku
kultury polskiej oraz instytucji kultury, takich jak
teatry, filharmonie, galerie, muzea czy biblioteki

Art. 95 - 97 40

m Udziat reklamy spotecznej i reklamy
kulturowej wynosi co najmniej

2 minuty na kazde 6 minut reklamy

m W kazdych 2 godzinach programu
reklama spoteczna i reklama
kulturowa zajmujg co najmniej po

1 minucie

Art.95 42



" JEE
Przychody Mediéw
Publicznych

m Przychodami mediow publicznych sa;:

" JEE
Powszechna opftata
audiowizualna

m Wynosi 8 zt miesigcznie

srodki przekazywane przez Rade;

wptywy pochodzace z obrotu prawami do
audyciji, tresci i przekazéw medialnych;
wplywy pochodzace z reklam, audycji
sponsorowanych oraz lokowania produktow;

m Powszechna optata audiowizualna jest
pobierana przez urzad skarbowy wtasciwy ze
wzgledu na miejsca zamieszkania osoby
zobowigzanej do uiszczenia tej optaty oraz Kase
Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego.

Art.107 43 Art.114 - 122 44

" JEE " JEE
m Dla os6b niezamoznych, powszechna optata
audiowizualna podlega odliczeniu od podatku
dochodowego, a wiec nic nie kosztuje podatnika bo
zmniejszajego podatki.

Zwalnia sie od powszechnej
optaty audiowizualnej osoby

majace zbyt mate dochody:
jq y y m Oplate odliczajq m.in. osoby:

Korzystajace z pomocy spotecznej

Bezrobotne

Emeryci powyzej 60 roku zycia, ktérych emerytura jest
nizsza niz 50% minimalnego wynagrodzenia

Majace prawo do $wiadczen rodzinnych Powyzej 75 roku zycia

Osoby o okreslonym stopniu niepetnosprawnosci

Niezdolni do pracy

Emeryci i renciéci, ktérych $wiadczenia nie przekraczaja 75%
minimalnego wynagrodzenia

‘ s Otrzymujacy $wiadczenia pielegnacyjne
m Korzystajgce z zasitkow przedemerytalnych

m Osoby o okreslonym stopniu niepetnosprawnosci

Art.114 - 122 45 Art.114 - 122 46

Przeptywy finansowe i zasobow programowych

Pozostali podatnicy:

| RADA MEDIOW PUBLICZNYCH |

saefinansowanie § § § §F F F ¥

m Odliczajg powszechng optate EEEEES
audiowizualng od podstawy \
opodatkowania, wiec realny koszt ”'“’”‘"’lll N oSt | rnsonns
wynosi okoto 6,5 zt proleion
e 1 ‘ PORTAL MEDIOW PUBLICZNYCH m

‘ Darmowy dostep dla wszystkich obywateli ‘

Art.114 - 122 47 48



