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1. Wprowadzenie

Od 19 wrzesnia do 9 pazdziernika 2011 r., podczas kampanii przed wyborami parlamentarnymi
Fundacja im. Stefana Batorego prowadzita monitoring gtéwnych serwisdw informacyjnych telewiz;ji
publicznej oraz dwdch telewizji prywatnych — TVN i Polsat. Celem monitoringu byto zbadanie jak
szes¢ serwisOw informacyjnych (wybrane zostaty te o najwiekszej ogladalnosci — patrz ramka w
rozdziale Il ,Metodologia monitoringu”) realizuje zadanie informowania obywateli o kandydatach na
postéw i senatoréw.

W projekcie badano:

e ile czasu poswiecajg serwisy informacyjne poszczegdlnym kandydatom na postow i
senatoréw,

e le czasu poswiecajg serwisy informacyjne poszczegélnym partiom wystawiajgcym w catej
Polsce kandydatéw na postéw i senatorow,

e w jaki sposdb sg oni prezentowani,

e jakie zachodzg relacje miedzy czasem i sposobem prezentowania poszczegdlnych
kandydatéw.

Obserwacjg objete zostaty serwisy informacyjne telewizji publicznej, ze wzgledu na ustawowy
obowigzek wypetniania przez nig misji publicznej (art. 21.1. Ustawy o radiofonii i telewizji)’.
Poréwnawczo monitorowano réowniez serwisy informacyjne telewizji komercyjnych w celu uzyskania
tta dla oceny dziatania telewizji publicznej.

Wszystkie monitorowane stacje telewizyjne poinformowane zostaty o prowadzonym przez
Fundacje projekcie. Raporty czastkowe powstajgce w toku monitoringu byty przesytane do
kierownictwa programoéw informacyjnych i upubliczniane na stronie internetowej Fundaciji.

W trakcie monitoringu Fundacja opublikowata dwa raporty tygodniowe obejmujgce okres 19 —
25 wrzesnia (pierwszy raport tygodniowy) oraz 19 wrzesnia — 2 pazdziernika (drugi raport
tygodniowy). Wyniki obserwacji przedstawione zostaty takze na specjalnej konferencji prasowej w 28
wrzesnia 2011. Niniejszy raport podsumowuje obserwacje z catego okresu trwania projektu.

Monitoring oparty byt na metodologii opracowanej przez zespdét naukowcéw z Instytutu
Socjologii Uniwersytetu Warszawskiego pod kierownictwem prof. Ireneusza Krzeminskiego (sktad
zespotu ponizej). Podstawg do jej przygotowania byt podrecznik Media Monitoring to Promote
Democratic Election, wydany przez National Democratic Institute (NDI) — pozarzgdowa organizacje
dziatajgcag w ponad stu krajach na rzecz wzmacniania instytucji demokratycznych. Pierwszy

' W ,Zasadach realizowania przez Telewizje Polska misji publicznej” z 2005 roku, Zarzad TVP uznaje za
uprawnione traktowanie telewizji publicznej ,,jako swojego rodzaju dobra publicznego”. Powoluje si¢ na uchwalg
Trybunatu Konstytucyjnego stwierdzajaca, ze ,,nakaz zachowania wewngtrznego pluralizmu w programach publicznej
radiofonii i telewizji mozliwy jest do zrealizowania tylko pod warunkiem zachowania ich wyraznego dystansu od
aktualnego dysponenta politycznego”. Te same zatozenia przy$wiecaly zespotowi prowadzacemu monitoring serwiséw

informacyjnych telewizji publicznej w okresie wyboréw parlamentarnych.



monitoring wybranych programow TVP Fundacja przeprowadzita w roku 2006 w okresie wyboréw
samorzadowych, dwa kolejne w 2010, w okresie wyboréw prezydenckich i samorzagdowych.

Monitoring prowadzono we wspodtpracy z firmg Nielsen Audience Measurement, zajmujgca sie
badaniami telemetrycznymi, ktéra dostarczata danych dotyczacych ogladalnosci poszczegdlnych
programow i prowadzita audyt pomiardéw ilosciowych.

Raport prezentuje wyniki badan ilosciowych i jakosciowych. Pokazuje, ile czasu monitorowane
serwisy informacyjne TVP i telewizji komercyjnych poswiecity politykom ubiegajgcym sie o miejsca w
Sejmie i Senacie RP. W aneksie | przedstawiamy autorska analize tresci wybranych serwisow
informacyjnych TVP i nadawcow prywatnych przeprowadzong przez prof. Ireneusza Krzeminskiego.
W drugim aneksie przedstawiamy uzasadnienia ocen programow informacyjnych wszedzie tam, gdzie
materiaty zostaty uznane za negatywne badz pozytywne dla kandydata/partii politycznej.

Wszelkie uwagi do raportu przesyta¢ mozna na adres: informacja@batory.org.pl.

Badania prowadzit zespot w sktadzie:

Opiekun naukowy projektu: prof. Ireneusz Krzeminski

Koordynatorzy badan jakosciowych: Marcin J6zko, Wojciech Ogrodnik
Koordynator badan ilosciowych: Monika Chapska

Obserwatorzy ilosciowi: Michalina Gierowska, Anna Jaskulska, Marta Kober

Badacze jakosciowi: studenci i doktoranci Instytutu Socjologii Uniwersytetu Warszawskiego:
Paulina Bartoszewska, Karol Kaczorowski, Magdalena Stefanska, Jan Jakub Szewczyk, Mateusz
Trochymiak, Tomasz Wtasiuk

Koordynator projektu: Andrzej Krajewski
Redakcja raportéow: Andrzej Krajewski, Wojciech Mazowiecki, Piotr Rachtan

Obstuga informatyczna: Mariusz Celmer, Mariusz Bartoszewski



2. Metodologia monitoringu

Celem monitoringu byt pomiar czasu, jaki gtdwne serwisy informacyjne telewizji publicznej oraz
dwoch najwiekszych nadawcéw komercyjnych (Polsat i TVN) poswiecaja kandydatom i partiom
politycznym podczas kampanii parlamentarnej 2011 oraz okreslenie sposobu, w jaki kandydaci oraz
partie sg prezentowane w tych serwisach. Niniejsze opracowanie obejmuje dane za caty okres
monitoringu (19 wrzes$nia — 9 pazdziernika 2011).

Monitoringiem objete zostaty cztery serwisy informacyjne TVP cieszace sie najwyzszg ogladalnoscia:

Teleexpress (TVP 1) — godz. 17:00
Panorama (TVP 2) — godz. 18:00
Wiadomosci (TVP 1) — godz. 19:30
Serwis Info (TVP Info) — godz. 21:30

oraz dwa serwisy informacyjne stacji komercyjnych:

e Woydarzenia (Polsat) — godz. 18:50
e Fakty (TVN) —godz. 19:00

Monitoringiem zostaty objete ugrupowania, ktore zarejestrowaly swoje listy we wszystkich
okregach wyborczych:

e Prawo i Sprawiedliwos¢

e Polska Jest Najwazniejsza

e Sojusz Lewicy Demokratycznej

e Ruch Poparcia Palikota

e Polskie Stronnictwo Ludowe

e Polska Partia Pracy — Sierpien 80

e Platforma Obywatelska

e Unia Prezydentéw — Obywatele do Senatu

W obserwacji pominiete zostaty te komitety wyborcze, ktére nie zarejestrowane zostaty przez
PKW na szczeblu krajowym. Trudno bytoby ustali¢ kryterium ich selekcji, a uwzglednienie wszystkich
tych komitetdw w monitoringu ogdlnopolskich audycji informacyjnych TV doprowadzitoby w praktyce
jedynie do uwzglednienia komitetu Janusza Korwin-Mikke.

Ogladalnosé¢ badanych serwisow informacyjnych TV

Dane ogladalnosci badanych 6 serwiséw informacyjnych obejmujg okres od 19 wrzesnia do 9
pazdziernika i pochodzg z badan telemetrycznych, prowadzonych przez firme Nielsen Audience
Measurement.



Wykres 1. Ogladalno$é programéw informacyjnych, wskaznik AMR —Average Minute Rating (Srednia Ogladalnosé
Minutowa) w milionach widzéw, wiek 18+.

AMR - Average Minute Rating (Srednia Ogladalno$é Minutowa)

=t=FAKTY =@ \\/|ADOMOSC| ==#=TELEEXPRESS
==\\'YDARZENIA ==#=PANORAMA  ==#=SERWIS INFO

A

w

Miliony widzéw
= N
[l a1 N (6)]
1 1
ﬁ

Wskaznik AMR jest jedng z najczesciej stosowanych miar wyrazajgcych poziom ogladalnosci
danego programu. Powyisze dane pokazujg, ilu odbiorcéw miaty badane wydania serwiséw
informacyjnych, emitowane w okresie trzech ostatnich tygodni parlamentarnej kampanii wyborcze;.
AMR oznacza $rednig oglagdalno$¢ minutowg, a wiec sume ratingdw minutowych (podstawowe
pomiary sg prowadzone dla minutowych odcinkéw), podzielong przez dtugos¢ czasu trwania serwisu
(liczbe minut). Podawane ogladalnosci dotyczg widzow w wieku ponad 18 lat, czyli majacych czynne
prawo wyborcze.

Najwyzszg ogladalnoscig cieszyly sie Fakty TVN, ktdre najczesciej byty na czele rankingu.
Najwiekszg widownie miato wydanie Faktdw z niedzieli 25 wrzesnia, ktére obejrzato okoto 2 738
tysiecy widzéw. Drugim najczesciej oglagdanym programem byty Wiadomosci TVP1, ktére w okresie
objetym monitoringiem czterokrotnie wysunety sie na pierwsze miejsce pod wzgledem liczby widzow.
Na kolejnych miejscach uplasowaty sie Teleexpress i Wydarzenia Polsatu, nastepnie Panorama TVP 2.
Najmniejszg liczbe odbiorcéw miat Serwis Info.

Najnizszg ogladalno$¢ miaty z reguty sobotnie, natomiast najwyiszg — niedzielne wydania
serwisow informacyjnych. Wyniki pomiaru nie obejmujg dwdch wydan Serwisu Info (z 22 wrzesnia
oraz 9 pazdziernika). W pierwszym przypadku niemal petny czas serwisu zajeta transmisja
przemowienia prezydenta B. Komorowskiego, natomiast 9 pazdziernika Serwis Info nie byt
emitowany (byt to wieczér wyborczy, TVP Info relacjonowata wstepne wyniki wybordow).

W ramach monitoringu prowadzone byly trzy rodzaje analizy:
e ilosciowa
e jakosciowa
e tresci przekazu



I. Analiza ilosciowa wedtug kategorii prezentacji

Serwisy informacyjne zostaty podzielone na materiaty informacyjne i na ich fragmenty. Materiaty
klasyfikowane byty jako wyborcze i niewyborcze, o czym decydowat tytut, zapowiedz i temat
materiatu. Materiaty niewyborcze nie podlegaty analizie, o ile nie dotyczyty oséb i/lub partii
kandydujgcych w wyborach; w takim przypadku w catosci lub w czesci byly uznawane za materiaty
wyborcze lub materiaty wyborcze/urzedowe.

Dla materiatéw wyborczych mierzyliSmy ich wage w programach informacyjnych, rozumiang
jako miejsce tych informacji wsréd pozostatych wiadomosci w danym serwisie. Za jednostke
analityczng przyjety zostat materiat wyborczy; jesli w serwisie wystepowat wiecej niz jeden, analiza
uwzgledniata ten, ktéry pojawit sie pierwszy. O miejscu w rankingu decydowata kolejnos¢ petnych
materiatdw w serwisie, bez zapowiedzi i podsumowan.

W analizie ilosciowej materiaty wyborcze dzielone byly na jednostki analizy, ktére stuzyty do
obliczania danych iloSciowych (czasdw), a nastepnie do analizy jakosciowej i analizy tresci
materiatow.

Na materiaty wyborcze, sktadaty sie nastepujgce kategorie prezentacji:

1. wypowiedzi kandydatéw — mierzony byt czas wystepowania kandydatéw w wyborach na
ekranie (obraz) wraz z wypowiadanymi stowami (dzwiek), w tym osobno wystgpienia
urzedowe kandydatéw (a wiec zwigzane z petnionymi funkcjami publicznymi),

2. obrazy kandydatéw — mierzony byt czas pokazywanego obrazu kandydatéw bez ich
wypowiedzi (np. obraz kandydata na tle komentarzy dziennikarskich lub innych wypowiedzi),
w tym osobno — czas obrazu kandydatow wystepujgcych urzedowo,

3. komentarze i informacje dotyczace kandydatow - mierzony byt czas wypowiedzi na temat
poszczegdlnych kandydatéw, wygtaszanych przez dowolne osoby (dziennikarzy, politykéw,
komentatoréw), w tym réwniez czas obrazéw ilustrujacych te kategorie (z wytagczeniem
obrazéw wymienionych w pkt. | 2),

4. komentarze i informacje dotyczace partii/komitetéw wyborczych, mierzony byt czas
wszelkich wypowiedzi na temat partii i/lub komitetéw wyborczych, wygtaszanych przez
dowolne osoby (dziennikarzy, politykdw, komentatoréw), w tym obrazéow , ilustrujgcych te
kategorie (z wytaczeniem obrazéw wymienionych w pkt. | 2),

5. inne — mierzony byt czas pozostatych materiatéw wyborczych lub zwigzanych z wyborami
fragmentow materiatéw niewyborczych, ktére nie kwalifikujg sie do punktow | 1,2,3,4.

Za wypowiedzi lub obrazy o charakterze urzedowym uznawane byly materiaty pokazujace
kandydatow jako urzednikéw panstwowych lub osoby petnigce funkcje publiczne, czyli kandydatow
petnigcych aktualnie funkcje: premiera, ministréw, rzecznika rzgdu, wojewoddw, marszatkéw Sejmu i
Senatu, marszatkéw wojewddztw, burmistrzow lub prezydentéw miast, osoby sprawujgce
kierownicze funkcje w urzedach panstwowych itp. Zakwalifikowanie danego fragmentu jako
urzedowego wystgpienia kandydata zalezato od materiatu, w jakim pojawiata sie dana osoba, ktéra
petni funkcje publiczng (materiat mégt byé wyborczy lub niewyborczy). W materiatach wyborczych
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wszystkie fragmenty dotyczgce kandydatow traktowane s3g jako wyborcze. W materiatach

niewyborczych fragmenty dotyczace kandydatéw petnigcych funkcje publiczne kwalifikowane sg jako

urzedowe, natomiast fragmenty dotyczgce kandydatéw, ktérzy nie sprawujg aktualnie funkcji

publicznych, traktowane sg jako wyborcze (dotyczy to np. kandydatéw partii rzadzacych, nie

petnigcych funkcji publicznych, kandydatéw partii opozycyjnych, w tym bytych urzednikéw

panstwowych).

Il A. Analiza jako$ciowa wedtug kategorii tematycznych:

Materialy wyborcze, zmierzone i podzielone podczas analizy ilosciowej na jednostki wedtug

kategorii prezentacji (I 1-5), poddawane byly nastepnie analizie jakosciowej, polegajacej na

przyporzadkowaniu materiatdw wyborczych do jednego lub kilku z nastepujacych kategorii

tematycznych:

a.

ogodlne informacje o wyborach — wszelkie informacje nie dotyczace konkretnych kandydatéw
i partii politycznych (np. informacje o technicznych aspektach wyboréw, terminach, sposobie
gtosowania itp.). Uwaga: monitoring obejmowat takze okres ciszy wyborczej 8 i 9 pazdziernika,
w ktérym pojawiaty sie wytgcznie ogdlne informacje o wyborach,

informacje na temat programéw lub propozycji programowych partii/komitetow
wyborczych oraz kandydatow - wszelkie informacje dotyczagce programoéow lub
propozycji/postulatéw/obietnic zgtaszanych podczas kampanii,

obrazki z kampanii — wszelkie informacje dotyczace przebiegu kampanii, kandydatéw, partii
politycznych, sztabow wyborczych i ich dziatan itp.,

naruszenia prawa — wszelkie informacje zwigzane z naruszeniami prawa lub oskarzeniami o
naruszenia prawa (np. nielegalne formy prowadzenia kampanii),

naruszenia obyczaju — wszelkie informacje na temat naduzy¢ lub oskarzen o naduzycia,
ktorych nie da sie jednoznacznie zakwalifikowaé jako naruszenie prawa (np. naduzywanie
stanowisk przez kandydatéw petnigcych funkcje publiczne),

sondaze wyborcze — wszelkie informacje zwigzane z prezentacjg badan przedwyborczych;
inne — wszelkie pozostate informacje z kampanii wyborczej.

W ten sposéb powstawaty nastepujgce wskazniki pomiaru materiatéw wyborczych oraz

wyborczych fragmentéw materiatow niewyborczych:

czas materiatéw wyborczych ogétem (I 1+2+3+4+5),

czas poswiecony kandydatom (I 1+2+3),

czas poswiecony partiom politycznym: (I 1+2+3+4) - tgczny czas poswiecony kandydatom
partii plus wszelkie inne wystgpienia na temat ich partii,

czas wystapien urzedowych, wliczany zaréwno do czasu kandydatéw, jak i ich partii,

czas materiatéw wyborczych w rozbiciu na 7 tematéw:

a. ogolne informacje o wyborach — Il a



b. informacje na temat programéw lub propozycji programowych partii/komitetéw
wyborczych oraz kandydatow - IIb

obrazki z kampanii - Il ¢

naruszenia prawa -l d

naruszenia obyczaju -l e

sondaze wyborcze - || f

@™ >0 oo

inne-llg

Pomiary zostaty uporzgdkowane, to znaczy sporzadzono rankingi, czyli listy wedtug czaséw, od
najdtuzszych do najkrétszych poszczegdlnych kategorii i w tej formie sg przedstawione w niniejszym
raporcie.

Odsetki czasdw prezentacji najczesciej pokazywanych politykéw i partii politycznych nie sumuja
sie do 100, poniewaz politycy mogli wystepowaé rdwnoczesnie, co sprawito, ze ten sam fragment
materiatu mégt zostac ,,zaliczony” wiecej niz jednemu kandydatowi. Odsetki udziatu politykow i partii
w catosci prezentacji wszystkich politykow i partii sg zatem wyzsze, niz bytyby policzone od sumy ich
czaséw podanych w tabelach, poniewaz rzeczywisty czas sumy ich wystgpien na antenie byt nizszy, i
to on stanowit podstawe procentowania.

Il B. Analiza jakosciowa zabarwienia emocjonalnego materiatu

Po pomiarze czasu trwania wyodrebnionych wedtug kategorii prezentacji fragmentéw
materiatéw wyborczych i zakwalifikowaniu ich wedtug kategorii tematycznych, materiaty podlegaty
ocenie. Dotyczyta ona wrazenia, jakie wywotywat dany materiat u widza/odbiorcy. Osobno
oceniano materiaty, dotyczace kandydatéw i partii politycznych (wedtug kategorii | a, b, ¢ — dla
kandydatéw oraz | a, b, ¢, d — dla partii politycznych). Zabarwienie emocjonalno-oceniajace
materiatu o kandydacie/partii politycznej mogto by¢ pozytywne, negatywne lub neutralne.

W badaniu przyjeta zostata zasada domniemania neutralnosci analizowanego materiatu.
Oznaczato to, ze jesli wymowa materiatu budzita watpliwosci, nie poddawat sie on jednoznacznej
interpretacji badz byt ambiwalentny, wywotujgc zaréwno negatywne uczucia/oceny, jak i pozytywne,
to uznawany byt za neutralny.

Jezeli materiat zostat uznany za nieneutralny, to trzeba byto sformutowaé argumenty,
uzasadniajgce jego ocene — pozytywng lub negatywng. W ramach tej czesci badania przeprowadzano
analize, jakie stowa, elementy wypowiedzi i elementy obrazu potwierdzajg lub ilustrujg przyjeta
ocene. Wymagato to zinterpretowania catego materiatu badz jego wyodrebnionego fragmentu.

Interpretacja oceniajagcej wymowy materiatu dziennikarskiego, poswieconego partii lub
kandydatowi, nie byta tozsama z oceng zawartosci podawanych informacji. Ocenie podlegat sposéb
przedstawienia tych informacji, czyli interpretacja zawarta w samym przekazie, bedgca dzietem
dziennikarza (komentarze oraz towarzyszace im obrazy). Decydowato to o wrazeniu, jakie dana
informacja robita na odbiorcy, czyli wywotywanej przez materiat ocenie kandydata lub partii.
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Badacze oceniajacy materiaty wyborcze musieli sformutowaé teze interpretacyjng danego
materiatu, ktéra okreslata wywotywane u odbiorcy wrazenie (pozytywne, negatywne lub
neutralne). Wspomniana wyzej analiza dodatkowo wymagata ukazania, dlaczego tak, a nie inaczej
zinterpretowano dang wypowiedz, ktérg nastepnie poddawano ocenie. Na interpretacje materiatu
wptywato takze to, czy i jakie stanowisko zajmowat w danej kwestii dziennikarz oraz czy zachowane
zostaty proporcje w prezentacji pogladéw i opinii réznych stron (na przyktad stronnikow i
przeciwnikow, chwalgcych i krytykujgcych danego kandydata czy partie).

Préba interpretacji wydzwieku danej informacji z definicji nalezy do ,miekkich” form analizy. W
zwigzku z tym, poza koniecznoscig wskazania podstaw oceny materiatu, przyjelismy dodatkowe
procedury, ktérych celem byto zobiektywizowanie przyznawanych ocen i — w miare mozliwosci —
wyeliminowanie wptywu takich czynnikéw, jak poglady polityczne badaczy, ich sympatie i antypatie
polityczne, sktonnos¢ do przyznawania albo umiarkowanych, albo skrajnych ocen. Kaidy z
monitorowanych serwisdw oceniany byt przez dwdjke badaczy. Kazdy z nich przyznawat swoje oceny,
zas$ rozbieznosci w interpretacji materiatu czy przypadki kontrowersyjne byty rozstrzygane przez
kierownika projektu, koordynatoréw grupy jakosciowej j, a takze redaktoréw. Ostatecznie przyznane
oceny byly efektem pogtebionej dyskusji w zespole badawczym. Dodatkowym zabiegiem
obiektywizujgcym uzyskane wyniki byfa rotacja badaczy oceniajgcych dany serwis. W kazdym
tygodniu dwodjka badaczy oceniata inne programy informacyjne, zatem w czasie trzytygodniowego
monitoringu kazdy serwis oceniany byt przez 6 badaczy.

lll. Analiza tresci przekazu

Nastepujaca po analizie ilosciowej oraz dwdch analizach jako$ciowych (wedtug kategorii i
wedtug zabarwienia emocjonalnego), analiza tresci przekazu szczegdlnie brata pod uwage
bezstronnos¢ przekazywanej w analizowanych materiatach informacji. Prébowata odpowiedzieé na
pytanie, na ile interpretacje i oceny dziennikarskie mialy uzasadnienie w przedstawianym
materiale,, wynikaty z niego lub stanowity wnioski, ptyngce z konkretnych scen i wypowiedzi
kandydatéw/przedstawicieli partii. Chodzito o uchwycenie ewentualnych zabiegdw perswazyjnych w
przedstawianiu kandydatéw lub partii politycznych. Analiza tresci miata wykry¢ ewentualne zabiegi
dziennikarskie, dzieki ktérym pokazywany materiat miat wzbudzaé sympatie lub niecheé widzéw do
okreslonych oséb (lub partii).

Elementem analizy tresci przekazu byty uzasadnienia ocen nieneutralnych oraz notatki badaczy
analizy jakosciowej, ktére byty podstawg pogtebionych studidw konkretnych przypadkéw. Ta czes¢
prac analitycznych byta prébg odpowiedzi na nastepujgce pytania:

e Jaki jest sposob opisywania i omawiania poszczegélnych obszaréw tematycznych?

e Jakie obszary tematyczne naktadaja sie na siebie/wspétwystepuja?

e Jakie obszary tematyczne dominujg w materiatach dotyczacych poszczegdlinych
komitetéw/partii politycznych?

e Sposdb pokazywania: czy wystepujg jakies specyficzne, powtarzalne sposoby obrazowania
poszczegdlnych kandydatédw — partii politycznych? Czy jakie$ znaczace, symboliczne obrazy
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towarzyszg poszczegdlnym kandydatom — partiom politycznym? Czy pokazywane obrazy te sg
spojne z komunikatem werbalnym? Czy wystepujg jakies tendencje w obrazowaniu
okreslonych oséb lub przedstawicieli partii?

e Perswazyjnosc: czy mozna moéwic o Swiadomych zabiegach perswazyjnych, rozumianych jako
celowe dziatanie nadawcy komunikatu, czyli stacji telewizyjnej lub dziennikarzy/operatoréw?

Analiza tresci przekazu realizowana byta niezaleznie przez dwdch badaczy za pomocg ,miekkich”
kryteridw i narzedzi, charakterystycznych dla badan jakosciowych. Przedstawione wnioski odnoszg sie
jedynie do kwestii akceptowanych wspdlnie przez nich. Cze$¢ analiz opiera sie na uwagach i
postulatach badaczy jakosciowych wskazujgcych na watpliwosci przy jednoznacznej ocenie
okres$lonych materiatow.

IV. Dodatkowe informacje

Ustalono, ze fragmenty dotyczace prezydenta RP Bronistawa Komorowskiego nie beda
wliczane do czasu jego macierzystej partii — Platformy Obywatelskiej, chyba ze prezydent pojawi sie
wyraznie w wyborczym kontekscie wyborczym (np. wystgpienie na konwencji wyborczej lub
namawianie do gtosowania na dang partie lub kandydata).
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3. Najwazniejsze wnioski i spostrzezenia badawcze.

1.

Materiaty wyborcze byty waznym elementem badanych szesciu programoéw informacyjnych TVP i
telewizji komercyjnych. Najcze$ciej programy informacyjne rozpoczynaty sie od tematow
zwigzanych z wyborami. Zainteresowanie wyborami znacznie rdéznito sie jednak miedzy
serwisami. Stacje komercyjne poswiecaly tematyce wyborczej istotnie wiecej czasu niz
programy telewizji publicznej. Najwiecej czasu materiaty wyborcze zajety w Faktach TVN - w
okresie badania przeszto pofowa czasu tego serwisu poswiecona byfa tematom zwigzanym z
wyborami. Fakty byty jedynym sposréd monitorowanych serwiséw, w ktérym im blizej wyboréw,
tym materiatéw wyborczych byto wiecej. W tygodniu przedwyborczym takze Wydarzenia Polsatu
poswiecity wyborom ponad potowe swojego czasu.

Zdecydowanie najczesciej eksponowanym politykiem w ciggu trzech tygodni monitoringu byt
premier Donald Tusk. W pierwszej dziesigtce znalazto sie poza nim jeszcze trzech politykéw PO (J.
Rostowski, R. Sikorski, C. Grabarczyk), dwéch politykdw najwiekszej partii opozycyjnej - PiS (J.
Kaczynski, A. Fotyga) oraz po jednym polityku SLD (G. Napieralski), PSL, (W. Pawlak), Ruchu
Palikota (J. Palikot) oraz PJN (P. Poncyljusz).

Ranking obecnosci politykéw w serwisach zmieniat sie w kolejnych tygodniach monitoringu.
Bezposrednio przed wyborami w wiekszosci badanych serwiséw na czoto wysunat sie Jarostaw
Kaczynski, ktéry byt najczesciej pokazywanym politykiem w Faktach TVN, Wydarzeniach
Polsatu, Wiadomosciach, Panoramie i Serwisie Info TVP. Tylko w Teleexpressie w ostatnim
tygodniu przed wyborami politykiem czesciej pokazywanym od Jarostawa Kaczynskiego byt
Waldemar Pawlak. W tym programie w pierwszej dziesigtce najczesciej prezentowanych
kandydatow znalazt sie réwniez drugi polityk PSL, Marek Sawicki.

Politykiem najczesciej ukazywanym w pozytywnym Swietle we wszystkich programach
informacyjnych byt Donald Tusk. Blisko 20 proc. czasu materiatdw mu poswieconych uznanych
zostato za takie, przy niespetna 5 proc. ocen negatywnych. Wysokie odsetki ocen pozytywnych
mieli takze wicepremier Waldemar Pawlak oraz minister finanséw Jacek Rostowski. Ci dwaj
politycy mieli tez niewiele ocen negatywnych. W Serwisie Info przeszto potowa prezentacji
Waldemara Pawlaka zostata zakwalifikowana jako pozytywna.

Na drugim biegunie znalezli sie liderzy opozycji - prezes PiS Jarostaw Kaczynski i lider SLD,
Grzegorz Napieralski. Obaj mieli przeszto 30 proc. ocen negatywnych w catym okresie
monitoringu. J. Kaczynski byt czesto krytykowany w pierwszym tygodniu monitoringu, w drugim
ta krytyka byta zdecydowanie mniej widoczna, natomiast na finiszu kampanii prezes PiS stat sie
liderem negatywnych ocen (ponad 40 procent). Grzegorz Napieralski byt najczesciej
krytykowanym politykiem w drugim tygodniu pomiaréw. Wydarzenia Polsatu byty jedyng stacja,
ktdéra zajeta krytyczng postawe wobec Janusza Palikota i jego ugrupowania. Krytyka lidera RPP
stopniowo narastata i osiggneta swoje apogeum na finiszu kampanii.
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6. Kandydaci petnigcy aktualnie funkcje publiczne mieli do$¢ niski udziat czasu urzedowego, co
oznacza, ze gtdwne serwisy informacyjne staraty sie zachowa¢ umiar w pokazywaniu urzedujacych
politykdw, cho¢ byly miedzy nimi duze roéznice. TVP czesciej niz serwisy komercyjne
prezentowata kandydatow w czasie urzedowym. Teleexpress w czasie urzedowym najczesciej
przedstawiat politykdw PSL. Minister rolnictwa Marek Sawicki uzyskat tu rekordowy w badaniu
wynik 78 proc. czasu urzedowego. Fakty TVN zignorowaty wszystkie odnotowane przez TVP i
Wydarzenia Polsatu urzedowe wystgpienia Waldemara Pawlaka, a czas urzedowy pozostatych
politykdw takze byt w nich mniejszy od $redniej dla telewizji komercyjnych i czterech serwisow
TVP.

7. Ranking czaséw partii politycznych w serwisach odzwierciedlat czas ich liderow. Udziat czasu PO
w czasie wszystkich partii systematycznie spadat w trzech kolejnych tygodniach monitoringu
(najsilniej — w ostatnim tygodniu przed wyborami). Prawo i Sprawiedliwos¢ wyraznie zyskato na
finiszu kampanii i w ostatnim tygodniu minimalnie wyprzedzito Platforme Obywatelsky. Tylko w
Teleexpressie, jako jedynym serwisie w TVP i jedynym z sze$ciu monitorowanych serwisow, PSL
w ostatnich dniach przed wyborami byto najczesciej pokazywanym ugrupowaniem. W Serwisie
Info PSL byto trzecig najczesciej pokazywang partig, a w drugim tygodniu obserwacji - drugg. W
kategoriach prezentacji najwiecej miejsca zajety wlasne wypowiedzi kandydatéw, a nastepnie
informacje o kandydatach. Udziat wypowiedzi kandydatow w czasie materiatéw wyborczych
zdecydowanie zmniejszyt sie w ostatnim tygodniu kampanii w poréwnaniu z wczesniejszym
okresem. Odsetek obrazéow bez gtosu kandydatéow systematycznie malat w miare zblizania sie
terminu wyborow.

8. W Serwisie Info i Teleexpresie miato miejsce nieuzasadnione wagg relacjonowanych wydarzen
eksponowanie PSL. Dawanie pierwszenstwa wystgpieniom politykéw tej partii byto naruszeniem
hierarchii waznosci informacji, ale nie przedstawianiem nieprawdziwych lub insynuacyjnych
materiatow.

9. W materiatach wyborczych we wszystkich serwisach dominowaty relacje z przebiegu kampanii.
Najwiekszy ich udziat (75,5 proc.) miaty Fakty TVN, najmniejszy — Serwis Info (46,7 proc.). Na
drugim miejscu znalazty sie informacje o programach i propozycjach programowych kandydatéw
lub partii. Najczesciej prezentowano je w Teleexpresie i Panoramie, najrzadziej — w obydwu
serwisach stacji komercyjnych. Trzecie miejsce zajety ogdlne informacje o wyborach. Informacje o
tym, jakie terminy obowigzujg w przypadku rdznych sposobdéw gtosowania i jak nalezy sie do
wybordéw przygotowacd najczesciej pojawiaty sie w Wiadomosciach TVP i Wydarzeniach TV Polsat,
najrzadziej — w Faktach TVN. Czas poswiecony tej tematyce wyraznie wzrdst w ostatnim tygodniu
przed wyborami. TVP najczesciej tez namawiata do udziatu w wyborach. Najwiecej miejsca
sondazom przedwyborczym poswiecity Wiadomosci i Serwis Info. W ciggu ostatnich pieciu dni
przed zakoniczeniem kampanii udziat sondazy wzrést w TVP trzykrotnie.
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10. Analiza tresci programow wykazata wyrazng réznice w programach wyborczych TVP i telewizji
komercyjnych. W telewizji publicznej, zwtaszcza w Wiadomosciach, niezwykle starannie dbano,
aby zachowac bezstronnos$¢, a nawet brak ocen w emitowanych materiatach. Informacje o
wyborach w TVP przekazywaty mozliwie rzetelnie relacje z wydarzen, ktére sztaby wyborcze
proponowalty i relacjonowaty je w sposéb mozliwie bezstronny. Jesli pojawiaty sie komentarze i
wypowiedzi jednoznacznie oceniajgce i ku ocenom sktaniajagce telewidzow, to starano sie
przedstawic rézne oceny, formutowane z réznych punktow widzenia. W wiekszosci wypadkéw w
serwisach mediéw publicznych bardzo przestrzegano zasady réwnowagi opinii i udziatu mozliwie
wszystkich uczestnikdw kampanii wyborczej. Dotyczyto to wszystkich partii politycznych.

Serwisy komercyjne, czyli Fakty oraz Wydarzenia, relacjonujgc te same sytuacje i wydarzenia w
sposéb bardziej analityczny, pokazywaty jak zmienity sie opinie, wyrazane przez politykdw w obecnej
w kampanii wyborczej w poréwnaniu z wczesniej gtoszonymi przez nich pogladami.

Wieksza swoboda dziennikarzy Faktow czy Wydarzen czynita ich relacje bardziej zréznicowanymi,
nasyconymi opiniami i emocjami. Widzowie — wyborcy dowiadywali sie z tych programéw wiecej o
kandydatach, ich opiniach i hastach wyborczych ich partii, niz z neutralnych, unikajacych
wartosciowania, ale i pozbawionych analizy dziennikarskiej relacji w serwisach informacyjnych TVP.
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4. Wyniki badan ilosciowych
4.1. Waga materiatéw wyborczych w serwisach
Tabela 1. Waga (pozycja) materiatéw wyborczych.

Tydzien | 09.19 09.20 09.21 09.22 09.23 09.24 09.25

Wiadomosci
Teleexpress
Panorama

Tydzien Il

09.26 09.27 09.28 09.29 09.30 10.01 10.02

Teleexpress 3 - 3 3

Tydzien lll 10.03 10.04 10.05 10.06 10.07 10.08 10.09

brak serwisu

Liczby (1,2,3,4,5) w powyzszych tabelach wskazujg, na ktérym miejscu w danym serwisie podczas kazdego dnia z
trzech tygodni monitoringu pojawiat sie pierwszy petny (z wytaczeniem zapowiedzi i podsumowan) materiat wyborczy.
Zero oznacza brak materiatu wyborczego w danym dniu w serwisie; ,,brak serwisu” dotyczyt dwukrotnie Serwisu Info:
22 wrzesnia nadano zamiast niego wywiad z prezydentem B. Komorowskim, 9 pazdziernika zamiast informacji
prowadzony byt wieczér wyborczy.

Z Tabeli 1. wyraznie wynika, ze materialy wyborcze byly bardzo waznym elementem badanych
serwisow. Najczesciej programy informacyjne rozpoczynaly sie od tematéw zwigzanych z wyborami.
Rozpoczynato sie tak 20 z 21 monitorowanych wydan Faktéw TVN. Jedynym wyjgtkiem od tej reguty byto
wydanie z poniedziatku 3 paZdziernika, w ktorym materiat wyborczy znalazt sie na drugim miejscu, po
relacji z Zielonej Géry o zamieszkach po smierci kibica pod kotami radiowozu policji.

Duz3a wage do informacji wyborczych przywigzywaty Wydarzenia Polsatu (14 na 21 razy ten serwis
rozpoczynat sie od materiatdw wyborczych) oraz Wiadomosci TVP1 (13 na 21 razy materiaty wyborcze
byty na pierwszym miejscu). W obu tych serwisach materiaty wyborcze najczesciej eksponowane byty na
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pierwszym miejscu w pierwszym i trzecim tygodniu monitoringu. Na 19 wydan Serwisu Info materiaty
wyborcze byty na pierwszym miejscu 10 razy.

Najmniej wyeksponowane informacje zwigzane z wyborami byly w Teleexpressie i Panoramie. W
Teleexpressie informacje wyborcze otwieraty 7 z 21 serwiséw; najrzadziej pojawiaty sie przy tym na
pierwszym miejscu w ostatnim tygodniu kampanii. Panorama 7 z 21 razy prezentowata materiaty
wyborcze na pierwszym miejscu, 8 razy na drugim, 6 razy na dalszych, w tym dwukrotnie na najdalszym
odnotowanym, 5 miejscu w serwisie.

Brak jakichkolwiek materiatéw wyborczych (zero w tabeli) wystgpit dwukrotnie w Serwisie Info w
drugim tygodniu monitoringu - 28 i 30 wrzesnia. W tych dniach pozostate serwisy zamiescity wiadomosci
wyborcze na pierwszym, drugim lub trzecim miejscu. Informacji wyborczych nie byto takze w Teleexpresie
z 1 pazdziernika. Tego dnia cztery z szesciu badanych serwisdw zamiescity materiaty wyborcze na
pierwszym miejscu.

Waga materiatow wyborczych w serwisach sygnalizowata podejscie do nich poszczegdlnych redakcji,
co jest przedmiotem analizy ilosciowej, jako$ciowej i analizy tresci, przedstawianych w dalszym ciggu
niniejszego raportu.

4.2. Czas materiatéw wyborczych

4.2.1. Czas materiatdow wyborczych we wszystkich serwisach

Sze$¢ badanych serwisdw przez trzy tygodnie monitoringu poswiecito na tematy wyborcze w
sumie 14 godzin 29 minut i 16 sekund. W tgcznym czasie tych serwiséw (43 godziny 58 minut i 4
sekundy) stanowito to 33 proc.

Tak samo obliczony $redni odsetek czasu materiatéw wyborczych w czterech monitorowanych
serwisach TVP wynosit 26 proc., natomiast $redni odsetek czasu materiatéw wyborczych w dwdch
serwisach stacji komercyjnych wynidst 44 proc. Stacje komercyjne poswiecaly zatem tematyce
wyborczej istotnie wiecej czasu niz programy telewizji publicznej.

Wykres 1. Czasy materiatéw wyborczych we wszystkich 6 serwisach i ich czas catkowity (g:mm:ss)

0:00:00 2:00:00 4:00:00 6:00:00 8:00:00  10:00:00 12:00:00

i Sci IR, &35
Wiadomosci (TVP 1) ] _ _ 8:35:06

2:56131

I 936
Panorama (TVP 2) ] ] 9-36:09

2:01:46 |

I 5:29:
Teleexpress (TVP 1) 5/29:05

0:48:24 '
i I 2:38:
Serwis Info (TVP Info) 058126 2:38:07
[, 84638
Fakty (TVN) T _
Wydarzenia (POLSAT) > a0 _ : 8:52:59
= Czas catkowity Czas materiatéw wyborczych
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Zaréwno programy TVP, jak i telewizje prywatne rdznity sie zdecydowanie miedzy sobg pod
wzgledem ilosci czasu poswieconego tematyce wyborcze;.

W TVP najwiecej czasu, bo prawie 3 godziny na informacje o wyborach przeznaczyty
Wiadomosci, dalej: Panorama, Serwis Info i Teleexpress. Jezeli jednak uwzglednimy czas trwania
programu, to najwiekszy udziat tematéw wyborczych w catkowitym czasie trwania serwisu miat
Serwis Info (37 proc.). Znacznie powyzej sredniej dla TVP (26 proc.) byt udziat tematéw wyborczych w
Wiadomosciach (34 proc.), natomiast najmniejszy procent czasu serwisOw materiaty wyborcze
zajmowaty w Teleexpressie (15 proc.) i Panoramie (21 proc.).

Pod wzgledem wzrostu lub spadku zainteresowania wyborami najbardziej konsekwentny byt
Teleexpress, poswiecajacy im okoto 15 proc. czasu przez wszystkie trzy tygodnie monitoringu.
Najbardziej, bo az o 15 punktéw procentowych, wzrést w ostatnim tygodniu przed wyborami udziat
materiatow wyborczych Wiadomosciach ( z 29 proc. do 44 proc.), zas mniej — w Panoramie (o 6 pp.),
ktéra dopiero po tym wzroscie ledwo dobita do sredniej udziatu tematéw wyborczych w TVP (26
proc.).

Przez caty okres monitoringu zaden z czterech serwiséw telewizji publicznej nie poswiecit
jednak tematyce wyborczej wiecej czasu niz serwisy stacji komercyjnych. Zdecydowanym liderem
w tej kategorii pozostawaty Fakty TVN, w ktdrych materiaty wyborcze zajety 4 godz. 46 minut -
prawie potowe czasu trwania tego serwisu i o ponad 10 punktoéw procentowych wiecej niz srednia
dla nadawcow komercyjnych. Fakty byty jedynym sposréd monitorowanych serwiséw, w ktérym
procent czasu materiatow wyborczych stale zwiekszat sie w miare zblizania sie terminu wyboréw.
We wszystkich pozostatych serwisach odsetek materiatdw wyborczych zmniejszat sie (cho¢ w réznym
stopniu) w drugim tygodniu pomiaréw, natomiast ponownie zwiekszat sie w ostatnim tygodniu
kampanii.

Drugi serwis komercyjny —Wydarzenia TV Polsat — poswiecit tematom wyborczym znacznie
mniej czasu niz Fakty TVN, bo prawie trzy godziny, co stanowito 33,5 proc. jego czasu, ale w ostatnim
tygodniu pomiaréw odnotowat najwiekszy wzrost wskaznika udziatu materiatéw wyborczych (o 30
punktow procentowych w poréwnaniu z poprzednim tygodniem, z 21 proc. do 51 proc.). W efekcie w
tygodniu przedwyborczym Wpydarzenia TV Polsat i Fakty TVN, byly jedynymi serwisami
informacyjnymi, ktére poswiecaty wyborom ponad potowe swojego czasu.

Tabela 2. — Udziaty procentowe materiatéw wyborczych w czasie wszystkich 6 serwiséow i dynamika zmian w trzech
tygodniach monitoringu (w punktach procentowych w odniesieniu do poprzedniego tygodnia)

Ogoétem 09.19-09.25 09.26-10.02 10.03-10.09
Fakty (TVN) 54 47 54 (+7pp) 62 (+8pp)
Serwis Info (TVP Info) 37 44 33 (-11pp) 34 (+1pp)
Wiadomosci (TVP 1) 34 30 29 (-1pp) 44 (+15pp)
Woydarzenia (Polsat) 33 27 21 (-6pp) 51 (+30pp)
Panorama (TVP 2) 21 21 18 (-3pp) 24 (+6pp)
Teleexpress (TVP 1) 15 15 14 (-1pp) 15 (+1pp)
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4.3. Czas poswiecony kandydatom

4.3.1. Czas kandydatdéw - wszystkie serwisy

Zdecydowanie najczesciej eksponowanym politykiem w ciggu trzech tygodni monitoringu byt
premier Donald Tusk. W pierwsze] dziesigtce znalazto sie czterech politykdw rzadzgcej PO (D. Tusk, J.
Rostowski, R. Sikorski, C. Grabarczyk), dwdch politykéw najwiekszej partii opozycyjnej - PiS (J.
Kaczynski, A. Fotyga) oraz po jednym polityku SLD (G. Napieralski), PSL, (W. Pawlak), Ruchu Palikota
(J. Palikot) oraz PJN (P. Poncyljusz).

Wykresy 2 i 3 obrazujg czasy prezentacji 10 najczesciej pokazywanych politykow (w tym — jesli to
ich dotyczy — w czasie urzedowym), a takie procentowe udziaty czaséw politykdw w czasie
prezentacji wszystkich kandydatow, rdéwniez w odniesieniu do catkowitego czasu trwania
monitorowanych serwiséw. Odsetki nie sumujg sie do 100, poniewaz politycy mogli wystepowadé
rownoczesnie, co sprawito, ze ten sam fragment materialu mogt zostac¢ ,zaliczony” wiecej niz
jednemu kandydatowi.

Przez trzy tygodnie monitoringu, miedzy 19 wrzesnia a 9 pazdziernika, premier Donald Tusk
pokazywany byt we wszystkich badanych serwisach przez ponad 3 godziny i 5 minut, co stanowi
przeszto 34 proc. czasu wszystkich kandydatow i 7 proc. catkowitego czasu trwania monitorowanych
programow. Prezes PiS, Jarostaw Kaczynski pokazywany byt przez blisko 2 godziny i 31 minut, co
stanowi prawie 28 proc. czasu wszystkich kandydatow i prawie 6 proc. catkowitego czasu trwania
monitorowanych programoéw.

Wykres 2. Procentowy udziat czasu kandydatow w czasie wszystkich kandydatéw i w catkowitym czasie wszystkich 6
serwisow

0 10 20 30 40

} } }
Tusk Donald (PO) |— 70 | | 34,2

21,8

Kaczynski Jarostaw (PiS) |— 57 |

Napieralski Grzegorz (SLD) |- 53 111

. I
Palikot Janusz (Ruch..|- ™6 7.8

Pawlak Waldemar (PSL) -I 1.3 6.5

Vincent-Rostowski Jan (PO) m 5,1

Sikorski Radostaw (PO) |H 52’2

Poncyljusz Pawet (PJN) ||-o 5

Fotyga Anna (PiS) ||. 0029

Grabarczyk Cezary (PO) ||. 0029

= Udziat % w czasie wszystkich kandydatow
m Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Kandydaci petnigcy aktualnie funkcje publiczne mieli stosunkowo nieduzy udziat czasu
urzedowego w czasie prezentacji, obliczony jako odsetek czasu urzedowego z catkowitego czasu ich
prezentacji (Wykres 2). U Donalda Tuska byto to 11 proc., u Waldemara Pawlaka — 13 proc., Jacka
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Rostowskiego — 14 proc. i Radostawa Sikorskiego - 21 proc., co oznacza, ze giéwne serwisy
informacyjne staraty sie zachowa¢ umiar w pokazywaniu urzedujacych politykéw. Udziat wystgpien
premiera Tuska w czasie urzedowym byt najwiekszy w drugim tygodniu monitoringu, co byto
zwigzane z szeroko relacjonowanym przez media szczytem Partnerstwa Wschodniego 29 i 30
wrze$nia w Warszawie. Po odjeciu czasu urzedowego premiera, réznica w czasie prezentacji miedzy
Donaldem Tuskiem a Jarostawem Kaczynskim wynosita okoto 15 minut na korzys¢ premiera, co
oznaczato, ze miat on o 7 proc. czasu wiecej od lidera PiS.

Kampania wyborcza ukazywana byta w serwisach informacyjnych TVP i dwdch telewizji
prywatnych przede wszystkim przez pryzmat lideré6w najwazniejszych ugrupowan, zwiaszcza
dwdéch najwiekszych partii. W taki sposdb relacjonowano kampanie w pierwszym tygodniu
monitoringu, natomiast w kolejnym nieco czesciej pojawiali sie inni kandydaci, za$ udziaty lideréow
dwdch najwiekszych partii w czasie wszystkich kandydatow zmniejszyty sie.

Wykres 3. Czasy kandydatow, w tym czas urzedowy, we wszystkich 6 serwisach

0:00:00 0:30:00 1:00:00 1:30:00 2:00:00 2:30:00 3:00:00 3:30:00

Tusk Donald (PO) 0:20:57 | ] | | 3:05:08

Kaczynski Jarostaw (PiS) ? 2:30:45
Napieralski Grzegorz (SLD) F 1:00:06
Palikot Janusz (Ruch Palikota) H 0:41:06

Pawlak Waldemar (PSL) 0:04:32 0:35:28

Vincent-Rostowski Jan (PO) 0:03:51 0:27:29

Sikorski Radostaw (PO) Hoz%lzli‘ 6

Poncyljusz Pawet (PJN) F
Fotyga Anna (PiS) r 0:05:05

Grabarczyk Cezary (PO)

= Czas kandydata Czas urzedowy kandydata

(Niebieski- czas catkowity, z6tty - czas urzedowy wyodrebniony z czasu catkowitego)

Kampania wyborcza ukazywana byta w serwisach informacyjnych TVP i dwdch telewizji
prywatnych przede wszystkim przez pryzmat lideréw najwazniejszych ugrupowan, zwiaszcza
dwéch najwiekszych partii. W taki sposob relacjonowano kampanie w pierwszym tygodniu
monitoringu, natomiast w kolejnym nieco czesciej pojawiali sie inni kandydaci, za$ udziaty lideréw
dwadch najwiekszych partii w czasie wszystkich kandydatow zmniejszyty sie.

W ostatnim tygodniu przed wyborami liderzy PO i PiS ponownie cieszyli sie wiekszym
zainteresowaniem medidéw, co byto szczegdlnie widoczne w przypadku Jarostawa Kaczynskiego
(wzrost udziatu w czasie wszystkich kandydatéw o przeszto 13 punktéow procentowych, podczas gdy
czas premiera Tuska utrzymat sie na poprzednim poziomie). Oznacza to, ze przez pie¢ dni
bezposrednio przed wyborami Jarostaw Kaczynski byt najczesciej pokazywanym politykiem w
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programach informacyjnych mediéw elektronicznych (jego udziat w czasie wszystkich politykdw we
wszystkich serwisach wynidst 34,5 proc., podczas gdy Donalda Tuska — 30,2 proc.).

Grzegorz Napieralski osiggnat swoj najwyzszy udziat w czasie wszystkich kandydatow (13,6 proc.)
w drugim tygodniu pomiaréw. Wtedy tez wyraznie zyskiwat Janusz Palikot (przyrost udziatu w
czasie wszystkich kandydatéw o 6 p.p., do 9,4 proc.), co wigzato sie z pojawieniem sie pierwszych
sondazy wskazujgcych na to, ze jego ugrupowanie ma szanse na wejscie do parlamentu.

Waldemar Pawlak nieco zyskat w drugim tygodniu w poréwnaniu z pierwszym, a w trzecim
tygodniu utrzymat swojg pozycje (7,4 proc.). Ministra finanséw Jacka Rostowskiego najczesciej
pokazywano w drugim tygodniu pomiaréw - m.in. w materiatach dotyczacych budzetu na rok 2012,
czy debaty z szefem SLD.

W ostatnim tygodniu przed wyborami do pierwszej dziesigtki najczesciej prezentowanych
kandydatéw awansowata byta minister spraw zagranicznych, Anna Fotyga (2 proc.), co byto zwigzane
z oskarzeniem jej przez kandydata PO o zwigzki jej meza z budowg Stadionu Narodowego w
Warszawie.

Tabela 3. Procentowy udziat czasu poszczegélnych kandydatéw w czasie wszystkich kandydatéw z uwzglednieniem
réznic miedzy tygodniami monitoringu we wszystkich 6 serwisach.

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Tusk Donald (PO) 34,2 44,1 27,9 30,2 %
-16,2 +2,3 rolznica

Kaczynski Jarostaw (PiS) 27,8 27,5 21,1 345 %
-6,4 +13,4 rdznica

Napieralski Grzegorz (SLD) 11,1 10,4 13,6 94 %
+3,3 -4,2  roOznica

Palikot Janusz (Ruch Palikota) 7,6 3,4 9,4 10,1 %
+6,0 +0,7 rdznica

Pawlak Waldemar (PSL) 6,5 5,0 7,3 74 %
+2,3 +0,1 rdznica

Vincent-Rostowski Jan (PO) 5,1 2,9 10,9 1,7 %
+8,0 -9,1 rdznica

Sikorski Radostaw (PO) 2,2 2,2 2,7 1,7 %
+0,5 -1,0 rdznica

Poncyljusz Pawet (PJN) 1,5 1,1 2,2 1,1 %
+1,1 -1,1 rdznica

Fotyga Anna (PiS) 0,9 0,5 0,3 20 %
-0,1 +1,7 rdznica

Grabarczyk Cezary (PO) 0,9 0,4 2,3 02 %
+1,9 -2,1 rdznica

4.3.2. Czas kandydatéw — 4 serwisy TVP

W TVP lideréow dwdch najwiekszych ugrupowan pokazywano rzadziej niz we wszystkich
monitorowanych programach razem wzietych i zdecydowanie mniej niz w telewizjach
komercyjnych.

21



Donald Tusk miat 32,8 proc. czasu wszystkich pokazywanych kandydatow, podczas gdy w szesciu
monitorowanych programach jego udziat wynosit 34,2 proc. Takze udziat czasu prezentacji premiera
w 0gdlnym czasie serwisow TVP byt mniejszy (5 proc.) niz ten sam odsetek dla wszystkich serwiséw (7
proc.).

Podobnie byto w przypadku J. Kaczynskiego: 3,6 proc. czasu serwiséw w TVP i 5,7 proc. czasu
wszystkich serwiséw oraz 23,6 proc. czasu wszystkich kandydatow w TVP i 27,8 proc. czasu
wszystkich kandydatéw we wszystkich serwisach. Poniewaz na $rednig we wszystkich serwisach poza
TVP sktadaty sie serwisy komercyjne, oznacza to, ze TVP w mniejszym stopniu niz stacje komercyjne
relacjonowata kampanie wyborczg poprzez pryzmat poczynan lideréw PO i PiS.

TVP wyraznie czesciej niz wszystkie serwisy pokazywata wicepremiera Waldemara Pawlaka.
Miat on 6,5 proc. udziatu w czasie wszystkich kandydatéw w szesciu serwisach, ale blisko dwa razy
wiecej (11 proc.) udziatu w 4 serwisach TVP. Dawato mu to czwartg pozycje w serwisach telewizji
publicznej, podczas gdy we wszystkich serwisach byt na pigtym miejscu (wyprzedzat go Janusz
Palikot).

Wykres 4. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatow i w catkowitym czasie serwisow w
czterech serwisach TVP

0 10 20 30 40

t t t
Tusk Donald (PO) |— 50 | | 32,8

Kaczynski Jarostaw (PiS) |— 36 | 23,6

Napieralski Grzegorz (SLD) |- 17 | 11,3

S
Pawlak Waldemar (PSL) |- 17 11,0

. : I
Palikot Janusz (Ruch Palikota) |- 12 7.8

Vincent-Rostowski Jan (PO) |W 5.3

Poncyljusz Pawet (PJN) |ﬁ4 2,3

Sikorski Radostaw (PO) |H) 37

Kowal Pawet (PJN) = 3.3

Nowak Stawomir (PO) |I-O %'3

= Udziat % w czasie wszystkich kandydatow = Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Natomiast cze$ciej niz wszystkie monitorowane serwisy, TVP prezentowata kandydatow w
czasie urzedowym. Dla Donalda Tuska w szesciu monitorowanych serwisach udziat czasu
urzedowego w catkowitym czasie wystgpien wynosit 11 proc., ale w TVP — az 17 proc. Wiekszy udziat
czasu urzedowego w catkowitym czasie wystgpien mieli takze w TVP Waldemar Pawlak (14 proc.
wobec 13 proc. w szesciu serwisach), Jacek Rostowski (15 proc. i 14 proc.) oraz Radostaw Sikorski (34
proc. i 21 proc.).
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Wykres 5. Czasy kandydatow, w tym czas urzedowy, w czterech serwisach TVP

0:00:00 0:30:00 1:00:00 1:30:00
Tusk Donald (PO) 0113140 | 1:18:09
Kaczynski Jarostaw (PiS) — 0156:11

0:26:58

1

Napieralski Grzegorz (SLD)

Pawlak Waldemar (PSL) 0:03:45 0:26:16
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ 0:18:41
Vincent-Rostowski Jan (PO) [#eg0ragq 01244

Poncyljusz Pawet (PJN) F 0:05:29

Sikorski Radostaw (PO) F0810§405
0

Kowal Pawet (PJN) r

Nowak Stawomir (PO)

:02:59

0:02:59

® Czas kandydata Czas urzedowy kandydata

Na uwage zastuguje zdecydowany wzrost udziatu Jarostawa Kaczynskiego w czasie wszystkich

kandydatow ostatnim tygodniu przed wyborami. Polityk ten odnotowat przyrost czasu prezentacji o

prawie 16 punktéw procentowych w poréwnaniu z poprzednim tygodniem i bezposrednio przed

wyborami byt najczesciej pokazywanym kandydatem w TVP (zajat prawie jedng trzecig czasu
y y jczescie] p y y y Jar p jedng ]

prezentacji wszystkich kandydatow).

Tabela 4. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatow z uwzglednieniem réinic miedzy

tygodniami monitoringu w czterech serwisach TVP

Udziat w czasie wszystkich kandydatow

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Tusk Donald (PO) 32,8 40,6 29,7 26,6
-10,9 -3,2

Kaczynski Jarostaw (PiS) 23,6 22,3 17,0 32,6
-5,3 +15,7

Napieralski Grzegorz (SLD) 11,3 8,6 12,2 13,5
+3,6 +1,3

Pawlak Waldemar (PSL) 11,0 7,5 13,2 12,8
+5,7 -0,4

Palikot Janusz (Ruch Palikota) 7,8 4,9 8,3 10,9
+3,4 +2,6

Vincent-Rostowski Jan (PO) 5,3 3,6 10,5 1,5
+6,9 -9,0

Poncyljusz Pawet (PJN) 2,3 1,9 3,8 1,0
+1,9 -2,8

Sikorski Radostaw (PO) 1,7 1,9 2,8 0,3
+0,8 -2,5

Kowal Pawet (PJN) 1,3 1,3 1,3 1,1
+0,0 -0,2

Nowak Stawomir (PO) 1,3 0,2 0,7 3,1
+0,5 +2,4

%
réznica
%
réznica
%
réznica
%
réznica
%
roznica
%
roznica
%
roznica
%
rdznica
%
rdznica
%
roznica
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4.3.3. Czas kandydatéw - dwa serwisy komercyjne

W telewizjach komercyjnych liderzy dwéch najwiekszych ugrupowan PO i PiS zajeli dwa razy
wiekszy odsetek czasu niz w serwisach TVP.

W telewizjach komercyjnych Donald Tusk miat 35,3 proc. czasu wszystkich pokazywanych
kandydatéw, podczas gdy w czterech serwisach TVP jego udziat wynosit 32,8 proc. Takze udziat czasu
prezentacji premiera w ogdlnym czasie serwiséw komercyjnych byt znaczgco, bo dwukrotnie wiekszy
(10,1 proc.) niz ten sam odsetek dla serwiséw TVP (5 proc.).

Analogiczne udziaty dla J. Kaczynskiego wskazuja na jeszcze wieksze skupienie zainteresowania
telewizji komercyjnych na jego osobie: 8,9 proc. w serwisach komercyjnych wobec 3,6 proc. w
serwisach TVP (czyli ponad dwa razy wiecej w telewizji komercyjnej niz w publicznej) oraz 31,2 proc.
czasu wszystkich kandydatéw w serwisach komercyjnych wobec 23,6 proc. czasu wszystkich
kandydatéw we serwisach TVP (czyli o 8 p.p. wiecej).

Wykres 6. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatow i w catkowitym czasie serwisow
komercyjnych — dwa serwisy komercyjne

0 10 20 30 40
Tusk Donald (PO) |ﬁ 35,3
Kaczynski Jarostaw (PiS) |_ 8.9 ; = 312
Napieralski Grzegorz (SLD) |? 10,9
Palikot Janusz (Ruch Palikota) |# 7,4
Vincent-Rostowski Jan (PO) ﬂ 4.9
Pawlak Waldemar (PSL) |_ 3.0
Sikorski Radostaw (PO) |ﬂ7 2,6
Grabarczyk Cezary (PO) |- 15
Macierewicz Antoni (PiS) ||-0 3
Miller Leszek (SLD) ||-0,%'2
= Udziat % w czasie wszystkich kandydatéw = Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Natomiast rzadziej niz wszystkie programy i znacznie rzadziej niz TVP, serwisy komercyjne
prezentowaty kandydatéw w czasie urzedowym. Dla Donalda Tuska w szesciu monitorowanych
serwisach udziat czasu urzedowego w catkowitym czasie wystgpien wynosit 11 proc., ale w serwisach
komercyjnych tylko 7 proc., podczas gdy w TVP az 17 proc. Waldemar Pawlak miat tu zaledwie 9 proc.
czasu urzedowego, wobec 13 proc. w szesciu serwisach i 14 proc. w TVP; Jacek Rostowski - 13 proc.,
podobnie jak w TVP i w szesciu serwisach. Radostaw Sikorski znacznie mniej, bo tylko14 proc. wobec
34 proc. w TVP i 21 proc. w szesciu serwisach.
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Wykres 7. Czasy kandydatow z wyodrebnieniem czasu urzedowego w serwisach komercyjnych - dwa serwisy
komercyjne

0:00:00 0:30:00 1:00:00 1:30:00 2:00:00

Tusk Donald (PO) == | | | 1:46:59

Kaczynski Jarostaw (PiS) ? 1:34:34

Napieralski Grzegorz (SLD) P 0:33:08

Palikot Janusz (Ruch Palikota)

Vincent-Rostowski Jan (PO) [F= "0 72 0:14:45

Q
[N)
N
N
a

0:09:12
Pawlak Waldemar (PSL) 0047
i i 0:07:51
Sikorski Radostaw (PO) mn:oe
Grabarczyk Cezary (PO) F 0:04:25
Macierewicz Antoni (PiS) r 0:03:38

Miller Leszek (SLD) r 0:03:32

= Czas kandydata Czas urzedowy kandydata

W serwisach komercyjnych inna byfa kolejno$¢ najczesciej wystepujacych kandydatéw. Do
trzeciego miejsca, zajmowanego przez lidera SLD, Grzegorz Napieralskiego, nie ma réznic; ale dalej,
na czwartym i pigtym miejscu w telewizjach komercyjnych byt Janusz Palikot i Jacek Rostowski, a w
TVP — Waldemar Pawlak i Janusz Palikot. W telewizjach komercyjnych prezes PSL byt dopiero na
széstym miejscu. Stacje komercyjne zdecydowanie wiecej miejsca poswiecaly rowniez takim
kandydatom, jak Cezary Grabarczyk, Antoni Macierewicz czy Leszek Miller (dwaj ostatni znalezli sie
poza pierwszg dziesigtkg we wszystkich serwisach tgcznie i w czterech serwisach TVP).

W pierwszym tygodniu monitoringu stacje komercyjne relacjonowaty kampanie przede
wszystkim przez pryzmat poczynan Donalda Tuska i Jarostawa Kaczynskiego. W drugim tygodniu
przewaga dwajki lideréw nieco zmalata, zas na finiszu kampanii ponownie wzrosta. W serwisach stacji
komercyjnych, podobnie jak w TVP, w ostatnim tygodniu przed wyborami Jarostaw Kaczynski
wysunat sie na czoto najczesciej prezentowanych politykéw w serwisach komercyjnych.

Tabela 5. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatow z uwzglednieniem réinic miedzy
tygodniami monitoringu w telewizjach komercyjnych

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Tusk Donald (PO) 35,3 47,1 26,3 325 %
-20,8 +6,1 rdznica

Kaczynski Jarostaw (PiS) 31,2 32,1 24,8 35,7 %
-7,4 +10,9 rdznica

Napieralski Grzegorz (SLD) 10,9 11,9 14,8 69 %
+2,9 -8,0 rdbznica

Palikot Janusz (Ruch Palikota) 7,4 2,0 10,3 96 %
+8,3 -0,7 rbznica

Vincent-Rostowski Jan (PO) 4,9 2,3 11,2 19 %
+9,0 -9,3 robznica

Pawlak Waldemar (PSL) 3,0 2,8 2,2 39 %
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-0,6 +1,7 rbznica

Sikorski Radostaw (PO) 2,6 2,5 2,7 2,6 %

+0,2 -0,1 réznica
Grabarczyk Cezary (PO) 1,5 0,3 4,1 02 %

+3,8 -3,9 rdznica
Macierewicz Antoni (PiS) 1,2 0,0 3,0 0,7 %

+3,0 -2,3  rdznica
Miller Leszek (SLD) 1,2 1,0 2,0 06 %

+1,0 -1,3 réznica

4.3.4.1. Czas kandydatow —Wiadomosci TVP1

W najbardziej ogladanym programie informacyjnym TVP Donald Tusk byt pokazywany rownie
czesto jak srednio we wszystkich programach TVP, natomiast Jarostaw Kaczynski byt pokazywany
czesciej.

W Wiadomosciach Donald Tusk miat 32,3 proc. czasu wszystkich pokazywanych kandydatéw,
podczas gdy w Srednio w TVP jego udziat wynosit 32, 8 proc. Udziat czasu prezentacji premiera w
ogoélnym czasie Wiadomosci byt nieco wiekszy (5,9 proc.) niz ten sam odsetek dla wszystkich
serwisow TVP (5 proc.). Udziaty dla J. Kaczyriskiego sg wieksze od srednich dla TVP: 4,9 proc. czasu
Wiadomosci wobec 3,6 proc. wszystkich serwiséw TVP oraz 26,9 proc. czasu wszystkich kandydatéw
w Wiadomosciach wobec 23,6 proc. czasu wszystkich kandydatéw w czterech serwisach TVP.

Wiadomosci znacznie rzadziej niz wszystkie programy TVP prezentowaly kandydatéw w czasie
urzedowym. Dla Donalda Tuska w Wiadomosciach udziat czasu urzedowego w ogdélnym czasie jego
prezentacji wynidst 9 proc. (podczas gdy srednio w TVP byto to 17 proc.), dla Waldemara Pawlaka 5
proc., wobec 14 proc., a dla Radostawa Sikorskiego 13 proc. wobec 34 proc. Tylko minister finanséw,
Jacek Rostowski miat 18 proc. czasu urzedowego, czyli wiecej niz $rednio w TVP (15 proc.).

Wykres 8. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatéow i w catkowitym czasie serwiséw —
Wiadomosci

0 10 20 30 40
|
Tusk Donald (PO) 32,3

Kaczynski Jarostaw (PiS) s 2 9 I 26,9

Napieralski Grzegorz (SLD) mmm~> 1

Palikot Janusz (Ruch Palikota) |- 17 9.2

|
Pawlak Waldemar (PSL) |- 16 2.0

Vincent-Rostowski Jan (PO) |-_1 3 638

Poncyljusz Pawet (PJN) H4 2,3

Sikorski Radostaw (PO) |H) 31’8

Hofman Adam (PiS) |-0 %-4

Kowal Pawet (PJN) (™, 32

® Udziat % w czasie wszystkich kandydatéw m Udziat % w czasie catkowitym serwisow
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Wykres 9. Czasy kandydatow z wyodrebnieniem czasu urzedowego - Wiadomosci

0:00:00 0:30:00 1:00:00

Tusk Donald (PO) W 0:30:34

Kaczynski Jarostaw (PiS) — 0:25:24

Napieralski Grzegorz (SLD) _ 0:10:57
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ 0:08:43
Pawlak Waldemar (PSL) m 0:08:28

Vincent-Rostowski Jan (PO) m090:06:25

Poncyljusz Pawet (PJN) F 0:02:12

Sikorski Radostaw (PO) 0800:{340
Hofman Adam (PiS) r 0:01:17
Kowal Pawet (PJN) r 0:01:05

= Czas kandydata Czas urzedowy kandydata

Rdznica czasdw miedzy liderami dwdch najwiekszych ugrupowan jest w Wiadomosciach wyrazna,
choé nie znaczna, bo wynosi nieco ponad 5 punktdw procentowych. Na czwartym miejscu uplasowat
sie Janusz Palikot. W czterech serwisach TVP tego polityka wyprzedza lider Polskiego Stronnictwa
Ludowego, Waldemar Pawlak.

Warto odnotowac fakt, ze w pierwszej dziesigtce najczesciej pokazywanych politykéw znalazto
sie dwdch politykdw ugrupowania Polska Jest Najwazniejsza — Pawet Poncyljusz i Pawet Kowal. W
drugim tygodniu obserwacji, w poréwnaniu z pierwszym, wyraznie czesciej pokazywano lidera SLD,
Grzegorza Napieralskiego oraz Janusza Palikota.

Na finiszu kampanii w Wiadomosciach zdecydowanie czesciej — w porédwnaniu z wczesniejszym
okresem — pojawiat sie prezes PiS. Podobnie jak w catej TVP i w stacjach komercyjnych byt on
najczesciej pokazywanym politykiem.

Tabela 6. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatow z uwzglednieniem réznic miedzy
tygodniami monitoringu - TVP Wiadomosci

caty okres 19-25.09  26.09-02.10 03-09.10

Tusk Donald (PO) 32,3 40,4 32,1 242 %
-8,2 -7,9 rdznica

Kaczynski Jarostaw (PiS) 26,9 23,2 22,8 34,2 %
-0,4 +11,4 rdznica

Napieralski Grzegorz (SLD) 11,6 7,2 12,4 153 %
45,3 42,9 rdznica

Palikot Janusz (Ruch Palikota) 9,2 3,9 11,1 13,0 %
+7,3 +1,9 rdznica

Pawlak Waldemar (PSL) 9,0 5,6 9,2 122 %
43,6 42,9 rdznica

Vincent-Rostowski Jan (PO) 6,8 4,8 14,7 1,8 %
+10,0 -13,0 rdznica

Poncyljusz Pawet (PJN) 2,3 2,6 2,2 22 %
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-0,4 -0,0 rdznica

Sikorski Radostaw (PO) 1,8 3,1 1,8 03 %

-1,3 -1,5 rdznica
Hofman Adam (PiS) 1,4 0,9 0,8 24 %

-0,2 +1,6 rdznica
Kowal Pawet (PJN) 1,2 0,0 3,7 0,0 %

+3,7 -3,7 rdznica

4.3.4.2. Czas kandydatow - Panorama TVP 2

Panorama nieco rzadziej niz srednia w TVP pokazywata liderow PO i PiS. Donald Tusk miat tu
30,2 proc. czasu wszystkich pokazywanych kandydatéw, podczas gdy w $rednio w TVP jego udziat
wynosit 32,8 proc. Udziat czasu prezentacji premiera w ogdlnym czasie Panoramy byt znaczaco
mniejszy (3,9 proc.) niz ten sam odsetek dla wszystkich serwiséw TVP (5 proc.). Réwniez udziaty J.
Kaczynskiego sg mniejsze od $rednich dla TVP: 3 proc. czasu Panoramy wobec 3,6 proc. wszystkich
serwiséw TVP oraz 23 proc. czasu wszystkich kandydatéw w Panoramie wobec 23,6 proc. czasu
wszystkich kandydatéw w czterech serwisach TVP.

Czas urzedowy politykow prezentowanych w Panoramie byt mniejszy lub podobny do Sredniej
tego czasu dla wszystkich programow TVP, z jednym wyjatkiem — Radostawa Sikorskiego. Polityk
ten prezentowany byt w Panoramie w roli urzedowe] az przez potowe swojego czasu antenowego
(wobec 34 proc. sredniej w TVP), jednak czas tej prezentacji wynosit tylko minute z dwuminutowego
materiatu telewizyjnego. Dla Donalda Tuska udziat czasu urzedowego w czasie prezentacji w
Panoramie wynidst 18 proc. (wobec 17 proc. Sredniej TVP), Waldemara Pawlaka i Jacka Rostowskiego
po 10 proc.(wobec odpowiednio 14 i 15 proc. we wszystkich serwisach TVP).

Wykres 10. Procentowy udziat czasu kandydatow w czasie wszystkich kandydatéw i w catkowitym czasie serwiséw —
Panorama

0 10 20 30 40
]
Tusk Donald (PO) 30,2

Kaczynski Jarostaw (PiS) | g 20 | 23,0

Napieralski Grzegorz (SLD) |- 15

|
Pawlak Waldemar (PSL) |- 12 93
8,2

Palikot Janusz (Ruch Palikota) |- 11

Vincent-Rostowski Jan (PO) |m 438

Sikorski Radostaw (PO) ,—03 2,5

Fotyga Anna (PiS) |- 2,4

Nowak Stawomir (PO) |- 2,3

Poncyljusz Pawet (PJN) |- 2,2

® Udziat % w czasie wszystkich kandydatow m Udziat % w czasie catkowitym serwiséw
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Wykres 11. Czasy kandydatéw z wyodrebnieniem czasu urzedowego - Panorama

0:00:00 0:30:00

Tusk Donald (PO) 0:04:00 0:22:33

0:17:09

|

Kaczynski Jarostaw (PiS)

0:08:46

1

Napieralski Grzegorz (SLD)

0:06:56
Pawlak Waldemar (PSL) 0:00:41
Palikot Janusz (Ruch Palikota) noeee

_ ) . 0:03:33
Vincent-Rostowski Jan (PO) 0:00:22
Sikorski Radostaw (PO) 90820

0:01:01

Fotyga Anna (PiS) F 0:01:47

Nowak Stawomir (PO) 0:01:42

Poncyljusz Pawet (PJN) F 0:01:40

= Czas kandydata Czas urzedowy kandydata

Czas prezentacji lideréw dwdéch najwiekszych ugrupowan byt w Panoramie nieco kréotszy w
poroéwnaniu do sredniej dla czterech serwisow TVP. Donald Tusk miat 30,2 proc. czasu wszystkich
kandydatéw w Panoramie wobec 32,8 proc. srednio w TVP; Jarostaw Kaczynski — odpowiednio 23
proc. i 23,6 proc. Podobnie Waldemar Pawlak (9,3 proc. w Panoramie wobec 11 proc. w TVP), ktéry
zajat tu czwartg pozycje w rankingu czasu kandydatow.

Panorama w wiekszym stopniu niz inne serwisy pokazywata mniej znanych kandydatéw.
Janusz Palikot, Jarostaw Kaczynski, Grzegorz Napieralski i Jacek Rostowski odnotowali wzrost swoich
udziatdw na antenie Panoramy w drugim tygodniu pomiardw, natomiast Jarostaw Kaczynski
najbardziej ze wszystkich politykéw zyskat w ostatnim tygodniu kampanii (przyrost o 15,7 p.p.) i jak
we wszystkich monitorowanych serwisach t3cznie oraz w dwdch serwisach komercyjnych, byt
najczesciej pokazywanym politykiem bezposrednio przed wyborami.

Tabela 7. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatow z uwzglednieniem réinic miedzy
tygodniami monitoringu — Panorama

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Tusk Donald (PO) 30,2 32,6 29,5 282 %

-3,1 -1,3 roznica
Kaczynski Jarostaw (PiS) 23,0 21,4 16,7 32,4 %

-4,7 +15,7 rodznica
Napieralski Grzegorz (SLD) 11,7 8,1 14,8 123 %

+6,7 -2,5 roznica
Pawlak Waldemar (PSL) 9,3 8,1 10,0 99 %

+1,9 -0,2 roznica
Palikot Janusz (Ruch Palikota) 8,2 5,3 9,7 9,7 %

+4,4 -0,0 rdznica
Vincent-Rostowski Jan (PO) 4,8 2,5 9,1 22 %

+6,6 -6,9 roznica
Sikorski Radostaw (PO) 2,5 2,2 4,3 05 %
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+2,1 -3,9 rdiznica

Fotyga Anna (PiS) 2,4 0,7 0,4 6,9 %

-0,3 +6,5 rodznica
Nowak Stawomir (PO) 2,3 0,4 0,3 69 %

-0,1 +6,6 rodznica
Poncyljusz Pawet (PJN) 2,2 1,6 4,7 0,0 %

+3,1 -4,7 rdznica

4.3.4.3. Czas kandydatow — TVP Teleexpress
Telexpress rzadziej niz srednia TVP pokazywat liderow PO i PiS.

W Teleexpressie Donald Tusk miat 29,2 proc. czasu wszystkich pokazywanych kandydatéw,
podczas gdy w $rednio w TVP jego udziat wynosit 32,8 proc. Udziat czasu prezentacji premiera w
ogblnym czasie Teleexpressu byt znaczgco mniejszy (2,8 proc.) niz ten sam odsetek dla serwiséw TVP
razem (5 proc.). Udziaty dla J. Kaczyriskiego sg takze mniejsze od srednich dla TVP: 2 proc. czasu w
Teleexpressie wobec 3,6 proc. wszystkich serwiséw TVP oraz 21,1 proc. czasu wszystkich kandydatéw
w Teleexpressie wobec 23,6 proc. czasu wszystkich kandydatéw w czterech serwisach TVP.

Wykres 12. Procentowy udziat czasu kandydatow w czasie wszystkich kandydatéw i w catkowitym czasie serwisow
Teleexpress

0 10 20 30 40

00|
Tusk Donald (PO) 2 8 | | 29,2

Kaczynski Jarostaw (PiS) gmm=>0 | 21,1

|
Pawlak Waldemar (PSL) 176

i i I
Napieralski Grzegorz (SLD) gg~1 2 12,9

Palikot Janusz (Ruch Palikota) |_0 6 6.6

Vincent-Rostowski Jan (PO) ||_0 5 53

Poncyljusz Pawet (PJN) |m 3,0

Sawicki Marek (PSL) || 0.2 2.4

Malesa Wojciech (PO) -0 1114

Sikorski Radostaw (PO) |-O %,0

= Udziat % w czasie wszystkich kandydatow
= Udziat % w czasie catkowitym serwiséw

Teleexpress czesciej niz srednia TVP prezentowat politykow z PSL w ich funkcjach urzedowych.
Waldemar Pawlak miat az 20 proc. czasu urzedowego (wobec 14 proc. w TVP). Na ésmym miejscu
pod wzgledem czasu prezentacji (45 sek.) pojawit sie w Teleexpresie minister rolnictwa z PSL, Marek
Sawicki, z rekordowym w catym badaniu wynikiem 78 proc. czasu urzedowego. Dla urzedujgcych
politykdw PO czas ten wynosit mniej niz srednia TVP (dla Donalda Tuska odpowiednio 13 proc. w
Teleexpressie wobec 17 proc. ogétem w serwisach TVP, dla Jacka Rostowskiego - 8 proc. wobec 15
proc.). Tylko Radostaw Sikorski uzyskat znacznie wiecej, bo az 53 proc. czasu urzedowego, wobec 34
proc. Srednio w TVP, ale byta to tylko 19 sekundowa migawka.
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Teleexpress rzadziej niz cztery serwisy TVP pokazywat Donalda Tuska (29,2 proc. udziatu w
czasie wszystkich kandydatow w Teleexpressie wobec 32,8 proc. udziatu w czterech serwisach TVP) i
Jarostawa Kaczynskiego (odpowiednio 21,1 proc. i 23,6 proc.), natomiast znaczgco czesciej
wicepremiera Waldemara Pawlaka (17,6 proc. i 11 proc.), ktéry w Teleexpressie wysunat sie na
trzecie miejsce w rankingu najczesciej pokazywanych kandydatéw (w czterech serwisach TVP tgcznie
byt czwarty, po Grzegorzu Napieralskim).

Wykres 13. Czasy kandydatéw z wyodrebnieniem czasu urzedowego - Teleexpress

0:00:00 0:30:00

Tusk Donald (PO) m 0:09:09
Kaczyniski Jarostaw (PiS) _ 0:06:37
Pawlak Waldemar (PSL) m 0:05:31

Napieralski Grzegorz (SLD) _ 0:04:02

Palikot Janusz (Ruch Palikota) P 0:02:03

Vincent-Rostowski Jan (PO) H0096%1340

Poncyljusz Pawet (PJN)

Sawicki Marek (PSL) r 0:00:45
n

Malesa Wojciech (PO)

Sikorski Radostaw (PO) ' §99:-19

= Czas kandydata Czas urzedowy kandydata

Najwiekszy wzrost udziatu w czasie wszystkich kandydatéow (o 8,3 p.p.) W. Pawlak miat w
ostatnim tygodniu kampanii. Byt wtedy najczesciej pokazywanym w Teleexpressie kandydatem,
inaczej niz w catej TVP, Wiadomosciach i Panoramie, gdzie w ostatnim tygodniu przed wyborami
najczesciej pokazywanym kandydatem byt Jarostaw Kaczynski.

W Teleexpressie w pierwszej dziesigtce najczesciej prezentowanych kandydatow znalazt sie
rowniez drugi polityk PSL, minister rolnictwa, Marek Sawicki. Dziewigte miejsce na tej liscie
Teleexpressu zajat warszawski kandydat PO, niewidomy Wojciech Malesa, ktéry bez powodzenia
ubiegat sie 0 mandat w Warszawie (otrzymat ponizej tysigca gtosow).

Tabela 8. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatow z uwzglednieniem réinic miedzy
tygodniami monitoringu Teleexpress

caty okres 19-25.09  26.09-02.10 03-09.10

Tusk Donald (PO) 29,2 42,4 20,6 23,1 %
-21,8 +2,5 rdznica

Kaczynski Jarostaw (PiS) 21,1 25,0 17,6 204 %
-7,4 +2,8 rdznica

Pawlak Waldemar (PSL) 17,6 13,3 16,2 24,5 %
+3,0 +8,3 rdznica

Napieralski Grzegorz (SLD) 12,9 9,1 14,8 152 %
45,7 +0,4 rdznica

Palikot Janusz (Ruch Palikota) 6,6 5,6 5,3 91 %
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-0,3 +3,8 rdznica

Vincent-Rostowski Jan (PO) 5,3 4,1 11,2 00 %

+7,1 -11,2 rdznica
Poncyljusz Pawet (PJN) 3,0 1,8 6,9 02 %

45,1 -6,7 rdznica
Sawicki Marek (PSL) 2,4 1,5 1,9 41 %

+0,4 +2,2  rdznica
Malesa Woijciech (PO) 1,4 0,0 4,1 00 %

+4,1 -4,1 rbznica
Sikorski Radostaw (PO) 1,0 0,3 2,7 00 %

+2,4 -2,7 rbznica

4.3.4.4. Czas kandydatow —Serwis Info TVP Info

Serwis Info w materiatach wyborczych pokazywat przede wszystkim koalicje rzagdzaca. Donalda
Tuska i Waldemara Pawlaka byto w Serwisie Info dwa razy wiecej niz srednio w TVP.

W Serwisie Info Donald Tusk miat 41,8 proc. czasu wszystkich pokazywanych kandydatéw,
podczas gdy w srednio w TVP jego udziat wynosit 32,8 proc. Udziat czasu prezentacji premiera w
ogblnym czasie Serwisu Info byt takze znaczgco, bo az dwa razy wiekszy (10,1 proc.) niz ten sam
odsetek dla wszystkich serwiséw TVP (5 proc.).

Udziaty dla J. Kaczynskiego byty natomiast mniejsze od $rednich dla TVP: 18,5 proc. czasu
wszystkich kandydatéw w Serwisie Info wobec 23,6 proc. czasu wszystkich kandydatéw w czterech
serwisach TVP, chociaz w stosunku do czasu trwania serwisu odsetek ten jest wyzszy: J. Kaczynski byt
prezentowany w 4,4 proc. czasu Serwisu Info wobec 3,6 proc. czasu czterech serwisow TVP.

Waldemar Pawlak ma w Serwisie Info 14,1 proc. czasu wszystkich kandydatéw wobec 11 proc. w
czterech serwisach TVP; co daje mu 3,4 proc. czasu tego serwisu, dwa razy wiecej niz jego udziaty w
czasie czterech serwiséw TVP (1,7 proc.).

W czasie urzedowym Serwis Info pokazywat politykow obu partii koalicji rzadzacej dwa razy
czesciej niz srednia dla czterech serwiséw TVP. Dla Donalda Tuska udziat czasu urzedowego w
Serwisie Info byt ponad dwa razy wyzszy niz srednio w TVP, bo wynidst 36 proc., podczas gdy w TVP
byto to 17 proc. Waldemar Pawlak miat go jeszcze wiecej, bo 30 proc. czasu urzedowego w Serwisie
Info wobec 14 proc. w TVP. Jacek Rostowski miat w Serwisie Info 28 proc. czasu urzedowego, czyli
takze wiecej niz srednio w TVP (15 proc.). Radostawa Sikorskiego i Marka Sawickiego nie pokazywano.

W Serwisie Info czesciej niz srednio w serwisach TVP pojawiat sie lider PO, Donald Tusk (41,8
proc. czasu prezentacji wszystkich kandydatow w Serwisie Info wobec 32,8 proc. w czterech
serwisach TVP), natomiast rzadziej niz w innych serwisach TVP pokazywano prezesa PiS, Jarostawa
Kaczynskiego (odpowiednio 18,5 proc. i 23,6 proc.).
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Wykres 14. Procentowy udziat czasu kandydatéow w czasie wszystkich kandydatéw i w catkowitym czasie serwiséw -
Serwis Info

Tusk Donald (PO) 41,8
18,5

Kaczynski Jarostaw (PiS)

Pawlak Waldemar (PSL) ? 14,1
Napieralski Grzegorz (SLD) F 5
Palikot Janusz (Ruch Palikota) m 8

Kowal Pawet (PJN) F7
Vincent-Rostowski Jan (PO)

4
2,9
2,9

1

0

0,7

Olszewski Pawet (PO) H 62-5

Poncyljusz Pawet (PJN) FO
0

1,8
4

1,8
4

Btaszczak Mariusz (PiS)

= Udziat % w czasie wszystkich kandydatow
= Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Wykres 15. Czasy kandydatéw z wyodrebnieniem czasu urzedowego - Serwis Info

0:00:00 0-30:00
0:15:53
Tusk Donald (PO) T05.45
Kaczyniski Jarostaw (PiS) _ 0:07:01
0:05:21
Pawlak Waldemar (PSL) 0:01:36
Napieralski Grzegorz (SLD) P 0:03:13
Palikot Janusz (Ruch Palikota) F 0:01:49
Kowal Pawet (PJN) F 0:01:07
i - i 0:01:06
Vincent-Rostowski Jan (PO) FO:OO:lS
Olszewski Pawet (PO) r 0:00:56
Poncyljusz Pawet (PJN) r 0:00:40
Btaszczak Mariusz (PiS) r 0:00:40
= Czas kandydata Czas urzedowy kandydata

Minister gospodarki, wicepremier Waldemar Pawlak w Serwisie Info, podobnie jak w
Teleexpressie, zajat wysoka, trzecig pozycje w rankingu udziatu w czasie wszystkich kandydatéow
(14,1 proc.). Wyraznie wyprzedzit lidera SLD, Grzegorza Napieralskiego (8,5 proc.) oraz Janusza
Palikota (4,8 proc.). W rankingu wszystkich monitorowanych serwiséw, szef PSL zajat dopiero pigta
lokate (poza liderami PO i PiS wyprzedzili go takze liderzy SLD i Ruchu Palikota), natomiast w rankingu
czterech serwiséw TVP Waldemar Pawlak byt juz na czwartym miejscu, po liderach PO i PiS oraz
Grzegorzu Napieralskim. Udziat prezentacji Waldemara Pawlaka w czasie wszystkich politykéw w
Serwisie Info byt najwiekszy w drugim tygodniu monitoringu.
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Zwraca uwage spektakularny wzrost wskaznika wystgpien prezesa PiS na finiszu kampanii. W
Serwisie Info Jarostaw Kaczynski byt mato widoczny miedzy 26 wrzesnia a 2 pazdziernika (tylko 5,7
proc. czasu kandydatow), ale w ostatnim tygodniu kampanii, dzieki wzrostowi prezentacji o ponad
36 p.p., stat sie zdecydowanym liderem rankingu czasu kandydatéow w tym serwisie, osiagajac
prawie 42 proc. udzialu w czasie wszystkich kandydatéw. Serwis Info byt kolejnym, po
Wiadomosciach i Panoramie, serwisem TVP, w ktérym ostatni tydzien przed wyborami zdominowata
osoba Jarostawa Kaczynskiego (tylko w Teleexpressie liderem finiszu wyborczego byt W. Pawlak).

Tabela 9. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatow z uwzglednieniem réznic miedzy
tygodniami monitoringu - Serwis Info

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Tusk Donald (PO) 41,8 53,3 32,1 36,8 %
-21,3 +4,7 roinica

Kaczynski Jarostaw (PiS) 18,5 19,9 5,7 418 %
-14,2 +36,2 rdznica

Pawlak Waldemar (PSL) 14,1 6,5 24,2 9,7 %
+17,7 -14,5 réznica

Napieralski Grzegorz (SLD) 8,5 12,2 5,3 69 %
-6,8 +1,6 roznica

Palikot Janusz (Ruch Palikota) 4,8 6,0 2,4 69 %
-3,6 +4,5 roznica

Kowal Pawet (PJN) 2,9 7,1 0,0 00 %
-7,1 - rdéznica

Vincent-Rostowski Jan (PO) 2,9 2,8 4,2 05 %
+1,5 -3,8 roznica

Olszewski Pawet (PO) 2,5 3,0 3,1 00 %
+0,2 -3,1 roéinica

Poncyljusz Pawet (PJN) 1,8 1,1 3,3 00 %
+2,3 -3,3  roéinica

Btaszczak Mariusz (PiS) 1,8 1,6 2,8 00 %
+1,2 -2,8 roéinica

4.3.5.1. Czas kandydatow — Wydarzenia Polsat

Wydarzenia poswiecaty czotowym politykom mniej uwagi niz przecietnie dwie telewizje
komercyjne. Jedynie Waldemar Pawlak miat w nich wiecej miejsca niz w sredniej dla Wydarzen i
Faktow.

W Wydarzeniach Donald Tusk miat 34,3 proc. czasu wszystkich pokazywanych kandydatéw, nieco
mniej niz Srednio w telewizjach komercyjnych (35,3 proc.). Udziat czasu prezentacji premiera w
ogolnym czasie Wydarzen byt znacznie mniejszy (6,5 proc.) niz ten sam odsetek dla obu serwiséw
komercyjnych (10,1 proc.).

Udziaty dla J. Kaczynskiego byty takze mniejsze od sredniej dla telewizji komercyjnych: 28,7 proc.
czasu wszystkich kandydatow w Wydarzeniach wobec 31,2 proc. czasu wszystkich kandydatéw w
serwisach komercyjnych; podobnie nizszy byt wskaznik udziatu w catosci serwisu: 5,5 proc. w
Wydarzeniach wobec 8,9 proc. w serwisach komercyjnych.
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Nizsze od Sredniej dla serwiséw komercyjnych byty takze udziaty Grzegorza Napieralskiego (9,1
proc. czasu wszystkich kandydatéw w Wydarzeniach wobec 10,9 proc. w telewizjach komercyjnych) i
Jacka Rostowskiego (4,5 proc. i 4,9 proc.). Janusz Palikot miat udziaty na poziomie sredniej (7,3 proc. i
7,4 proc.), natomiast jedynie Waldemar Pawlak — znacznie wieksze, bo 5,1 proc. w poréwnaniu z 3
proc.

Wykres 16. Procentowy udziat czasu kandydatow w czasie wszystkich kandydatéw i w catkowitym czasie serwisow
Wydarzenia

o

10 20 30 40

Tusk Donald (PO) 85 | ! 34,3

Kaczynski Jarostaw (PiS) 28,7

1

Napieralski Grzegorz (SLD) Fl 7 2.1

Palikot Janusz (Ruch Palikota) Pl 4 73
51
= 1,0

Pawlak Waldemar (PSL)

Vincent-Rostowski Jan (PO) Fog 4,5
Sikorski Radostaw (PO) Fw 3.4

Hofman Adam (PiS) FO %3

Poncyljusz Pawet (PJN) FO %3

Kopacz Ewa (PO) FO %,1

® Udziat % w czasie wszystkich kandydatéw m Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Wydarzenia chetniej pokazywaty politykdbw w ich rolach urzedowych niz srednia dla obu
telewizji komercyjnych. Dla Donalda Tuska udziat czasu urzedowego w Wydarzeniach byt o ponad
potowe wiekszy niz w obu telewizjach komercyjnych tacznie, bo wynidst 11,5 proc. wobec 7 proc.
Waldemar Pawlak miat go o dwie trzecie wiecej (15 proc. czasu urzedowego w Wydarzeniach wobec
9 proc., Jacek Rostowski 23 proc. wobec $redniej 13 proc., podobnie Radostaw Sikorski - 20 proc.
wobec 14 proc.

Wykres 17. Czasy kandydatéw z wyodrebnieniem czasu urzedowego - Wydarzenia

0:00:00 0:30:00 1:00:00

Tusk Donald (PO) 0:04:00 0:34:52

Kaczyniski Jarostaw (PiS) — 0:29:14

Napieralski Grzegorz (SLD) _ 0:09:17
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ 0:07:23

Pawlak Waldemar (PSL) 0.00.4(7)305114
Vincent-Rostowski Jan (PO) m1_8£4137
Sikorski Radostaw (PO) HOOQAC{&ZG)

Hofman Adam (PiS) r 0:01:18

Poncyljusz Pawet (PJN) r 0:01:17

Kopacz Ewa (PO) r 0:01:07

= Czas kandydata Czas urzedowy kandydata
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Na uwage zastuguje zdecydowany spadek (prawie o potowe) udziatu prezentacji Donalda Tuska w
drugim tygodniu monitoringu (52 proc. do 27 proc. czasu wszystkich kandydatéw). Na finiszu
kampanii najwiecej (10 p.p.) zyskat w Wydarzeniach Jarostaw Kaczynski. | tu, podobnie jak w trzech
z czterech serwiséw telewizji publicznej (z wyjatkiem Teleexpressu), w ostatnim tygodniu przed
wyborami, szef PiS byt najczesciej prezentowanym kandydatem.

W drugim obserwowanym tygodniu kampanii zdecydowanie wzrést w Wydarzeniach udziat
czasu Janusza Palikota — z 2,7 do 10,2 proc. Udziaty Waldemara Pawlaka w trzech tygodniach byty
stabilne, na poziomie 5 proc.

Tabela 10. Procentowy udziat czasu kandydatow w czasie wszystkich kandydatow z uwzglednieniem réznic miedzy
tygodniami monitoringu — Wydarzenia

caty okres 19-25.09  26.09-02.10 03-09.10

Tusk Donald (PO) 34,3 52,0 27,0 272 %
-25,0 40,2 rdznica

Kaczynski Jarostaw (PiS) 28,7 28,0 23,1 332 %
-4,9 +10,0 rdznica

Napieralski Grzegorz (SLD) 9,1 8,4 14,9 56 %
46,5 -9,3 roznica

Palikot Janusz (Ruch Palikota) 7,3 2,7 10,2 83 %
+7,6 -1,9 rdznica

Pawlak Waldemar (PSL) 5,1 5,2 5,3 50 %
+0,1 -0,3 roznica

Vincent-Rostowski Jan (PO) 4,5 1,4 8,7 3,8 %
+7,4 -5,0 rdznica

Sikorski Radostaw (PO) 3,4 1,9 5,8 28 %
+3,9 -3,0 rdznica

Hofman Adam (PiS) 1,3 0,3 2,0 1,4 %
+1,7 -0,6 roznica

Poncyljusz Pawet (PJN) 1,3 0,3 0,6 24 %
+0,2 +1,8 rdznica

Kopacz Ewa (PO) 1,1 0,0 1,5 1,6 %
+1,5 +0,2 rdznica

4.3.5.2. Czas kandydatow — Fakty TVN

W Faktach nieco wiecej byto Donalda Tuska i Jarostawa Kaczynskiego niz Srednio w telewizjach
komercyjnych; o wiele mniej za to Waldemara Pawlaka. Donald Tusk miat tu 35,8 proc. czasu
wszystkich pokazywanych kandydatow, nieco wiecej niz srednio w telewizjach komercyjnych (35,3
proc.). Udziat czasu prezentacji premiera w ogdlnym czasie Faktow byt réwniez wiekszy (13,7 proc.)
od odsetka dla obu serwiséw komercyjnych (10,1 proc.).

Podobnie czas prezentacji J. Kaczynskiego byt wiekszy od sSredniej dla telewizji komercyjnych:
32,4 proc. czasu wszystkich kandydatéow w Faktach wobec 31,2 proc. czasu wszystkich kandydatow w
serwisach komercyjnych; znacznie wyzszy byt tez wskaznik udziatu w catosci serwisu: 12,4 proc. w
Faktach wobec 8,9 proc. w serwisach komercyjnych.
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Wykres 18. Procentowy udziat czasu kandydatéw w czasie wszystkich kandydatéow i w catkowitym czasie serwisow
Fakty

0 10 20 30 40

Tusk Donald (PO) 13.7 | | 35,8

Kaczynski Jarostaw (PiS) 124 32,4

Napieralski Grzegorz (SLD) 45

Palikot Janusz (Ruch Palikota) FZ 9 7.5

Vincent-Rostowski Jan (PO) — 5.0

Sikorski Radostaw (PO) 0 82'2

Grabarczyk Cezary (PO) 0 82'0

Pawlak Waldemar (PSL) 0 82'0

Macierewicz Antoni (PiS) ro %’7

Miller Leszek (SLD) ro %’7

® Udziat % w czasie wszystkich kandydatow m Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Wyizsze od $redniej dla serwiséw komercyjnych byly takze udziaty Grzegorza Napieralskiego (11,8
proc. czasu wszystkich kandydatow w Faktach wobec 10,9 proc. w telewizjach komercyjnych) i Jacka
Rostowskiego (5 proc. i 4,9 proc.). Janusz Palikot miat udziaty na poziomie $redniej (7,5 proc. i 7,4
proc.), jedynie Waldemar Pawlak — mniejsze, bo 2 proc. w poréwnaniu z 3 proc.

Fakty TVN zignorowaty wszystkie, odnotowane przez TVP i Wydarzenia TV Polsat, urzedowe
wystgpienia Waldemara Pawlaka, a czas urzedowy pozostatych politykéw takie byt mniejszy od
sredniej dla telewizji komercyjnych i czterech serwisow TVP. Dla Donalda Tuska udziat czasu
urzedowego w Faktach wyniost 5 proc. wobec 7 proc. $rednio w telewizjach komercyjnych.
Waldemar Pawlak nie miat go wcale, mimo prawie czterech minut emisji i sredniej 9 proc. czasu
urzedowego w telewizjach komercyjnych. Jacek Rostowski miat w Faktach 9 proc. czasu urzedowego,
znacznie mniej niz Srednio w telewizjach komercyjnych (13 proc.). Takze Radostaw Sikorski miat tu
znacznie mniej czasu urzedowego niz Srednia dla serwiséw komercyjnych, bo 10 proc. wobec 14 proc.

Wykres 19. Czasy kandydatéw z wyodrebnieniem czasu urzedowego Fakty

0:00:00 0:30:00 1:00:00 1:30:00
1:12:07

Tusk Donald (PO) 0:03:17 |

Kaczynski Jarostaw (PiS) 1:05:20

0:23:51

il

Napieralski Grzegorz (SLD)

Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ 0:15:02
Vincent-Rostowski Jan (PO) P 0:10:08

i i 0:04:22
Sikorski Radostaw (PO) F 0097

Grabarczyk Cezary (PO) F 0:04:06

Pawlak Waldemar (PSL) F 0:03:58

Macierewicz Antoni (PiS) F 0:03:25
Miller Leszek (SLD) = 0:03:24

= Czas kandydata Czas urzedowy kandydata
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Fakty TVN czesciej niz srednia dla serwisow komercyjnych pokazywaty prezesa PiS, Jarostawa
Kaczynskiego, natomiast udziat premiera Tuska w czasie wszystkich kandydatéw pozostawat na
zblizonym poziomie, jak w obu serwisach komercyjnych. Przewaga Tuska i Kaczynskiego nad
pozostatymi kandydatami byta najwieksza w pierwszym i trzecim tygodniu pomiaréw. Podobnie jak w
Wydarzeniach i w trzech z czterech serwiséw TVP (z wyjatkiem Teleekspressu) w tygodniu przed
wyborami szef PiS byt najczesciej pokazywanym kandydatem w Faktach.

W rankingu czasu kandydatow lider PSL, Waldemar Pawlak zajat w Faktach dopiero dsma
lokate z 2-procentowym udziatem. W pierwsze] dziesigtce najczesciej pokazywanych kandydatdow
pojawili sie natomiast tacy politycy, jak Leszek Miller, Cezary Grabarczyk czy Antoni Macierewicz.

Tabela 11. Procentowy udziat czasu kandydatow w czasie wszystkich kandydatow z uwzglednieniem rdznic miedzy
tygodniami monitoringu Fakty

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Tusk Donald (PO) 35,8 45,0 26,0 356 %
-19,1 +9,6 rdinica

Kaczynski Jarostaw (PiS) 32,4 33,9 25,5 37,2 %
-8,4 +11,7 rdinica

Napieralski Grzegorz (SLD) 11,8 13,4 14,8 76 %
+1,4 -7,2  rbznica

Palikot Janusz (Ruch Palikota) 7,5 1,7 10,4 10,4 %
+8,6 +0,1 rdznica

Vincent-Rostowski Jan (PO) 5,0 2,7 12,4 0,7 %
+9,7 -11,7 rdznica

Sikorski Radostaw (PO) 2,2 2,8 1,2 2,4 %
-1,6 +1,2 rdinica

Grabarczyk Cezary (PO) 2,0 0,0 6,1 04 %
+6,1 -5,7 rbznica

Pawlak Waldemar (PSL) 2,0 1,7 0,7 33 %
-1,0 +2,5 rdinica

Macierewicz Antoni (PiS) 1,7 0,0 4,5 08 %
+4,5 -3,7 rodznica

Miller Leszek (SLD) 1,7 1,5 2,9 08 %
+1,5 -2,1 rdznica

4.4, Czas poswiecony partiom

4.4.1. Czas partii - wszystkie serwisy

We wszystkich sze$ciu monitorowanych serwisach Platforme Obywatelska ukazywano przez
blisko 5 i pot godziny, czyli przez 47,5 proc. czasu poswieconego wszystkim partiom. Najwiekszg
partie opozycyjng, Prawo i Sprawiedliwos¢ pokazywano przez przeszto 4 godziny (35,5 proc. czasu
wszystkich partii). PO i PiS zajety blisko ponad 80 proc. czasu prezentacji wszystkich partii..Trzecie
miejsce zajat Sojusz Lewicy Demokratycznej z czasem ok. 2 godziny (17 proc. czasu wszystkich partii).
Pigty w rankingu czasu Ruch Palikota niemal zréwnat sie z pozostajgcym w koalicji rzadzacej
Polskim Stronnictwem Ludowym.
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Wykres 20. Czasy partii - wszystkie serwisy

0:00:00 0:30:00 1:00:00 1:30:00 2:00:00 2:30:00 3:00:00 3:30:00 4:00:00 4:30:00 5:00:00 5:30:00 6:00:00

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
PO — 5:27:20
—= ¥ [ [ [ [ T |
PiS — 4:04:40
T T T
SLD 1:56:38
1 1 2
1:14:5
PSL m 0:06:24
1 1
RPP % 1:10:34
1
PN _ 0:43:05
PPP F 0:12:50
ods r 0:03:47
m Czas partii Czas urzedowy partii

Przeszto 32 minuty, czyli przez 10 proc. czasu PO, jej przedstawiciele byli pokazywani w czasie
urzedowym. Dla PSL ten wskaznik wynidst 9 procent. Pozostate partie nie miaty czasu urzedowego.

Wykres 21. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii i w catkowitym czasie serwisow-
wszystkie serwisy

0 10 20 30 40 50
} } } } pey
fTe)
PO . 12,4
T T T
Pis _Igs— 35,5
T
16,9
SLD 4.4 |
10,9
PSL —r2,8
T
10,2
RPP 2.7
F 6,3
PJIN . 16
1,9
PPP E)’ :
0,6
ods r 0,
= Udziat % w czasie wszystkich partii m Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Udziat czasu PO w czasie wszystkich partii systematycznie spadat w trzech kolejnych tygodniach
monitoringu (najsilniej — w ostatnim tygodniu przed wyborami). Prawo i Sprawiedliwos¢ wyraznie
zyskato na finiszu kampanii i w ostatnim tygodniu minimalnie wyprzedzito Platforme Obywatelska.
Ruch Palikota — podobnie jak lider tego ugrupowania — zyskat w drugim tygodniu monitoringu,
natomiast PSL i PJN byty nieco czesciej pokazywane w trzecim tygodniu w poréwnaniu z drugim.
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Tabela 12. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii z uwzglednieniem réznic miedzy
tygodniami monitoringu- wszystkie serwisy

caty okres 19-25.09  26.09-02.10 03-09.10

Platforma Obywatelska 47,5 52,7 50,2 40,6 %

-2,5 -9,6 rodznica
Prawo i Sprawiedliwos¢ 35,5 32,5 31,6 414 %

-0,9 +9,8 rdznica
Sojusz Lewicy Demokratycznej 16,9 17,0 18,0 159 %

+0,9 -2,1 rodznica
Polskie Stronnictwo Ludowe 10,9 7,9 9,2 149 %

+1,3 +5,7 rbznica
Ruch Poparcia Palikota 10,2 3,8 12,5 13,8 %

+8,8 +1,3 rdznica
Polska Jest Najwazniejsza 6,3 4,8 5,2 84 %

+0,4 +3,2 rdznica
Polska Partia Pracy 1,9 1,4 2,1 2,1 %

+0,6 - roznica
Obywatele do Senatu 0,6 0,4 1,3 01 %

+0,9 -1,2 rdznica

4.4.2. Czas partii — cztery serwisy TVP

Dwie najwieksze partie, PO i PiS, miaty w czterech serwisach TVP udziaty mniejsze niz w szesciu
badanych serwisach (PO: 46 proc. w TVP i 47,5 proc. we wszystkich; PiS: 30 proc. w TVP i 35,5 proc.
we wszystkich). W poréwnaniu z serwisami komercyjnymi, ich udziaty s3 jeszcze mniejsze: PO ma w
komercyjnych 48,4 proc., PIS - 40 proc. Minimalnie rosng natomiast udziaty SLD (z 16,6 proc. w
komercyjnych i 16,9 proc. we wszystkich serwisach, do 17,3 w TVP), a bardzo znacznie, bo blisko o
potowe, udziaty PSL (z 6,9 proc w komercyjnych i 10,9 proc. we wszystkich serwisach do 15,8 proc. w
TVP).

Znacznie wiekszy jest tez udziat w TVP Polskiej Partii Pracy (4,2 proc. w TVP przy 1,9 proc. w
szesciu serwisach i 0,1 proc. w komercyjnych), natomiast ruch Obywatele do Senatu ma mniejszy
odsetek catosci czasu partii w TVP niz w szesciu serwisach i u nadawcéw komercyjnych (0,4 proc. w
TVP wobec 0,6 proc. w szesciu serwisach i 0,7 proc. w komercyjnych). Serwisy telewizji publicznej
dbaty o wiekszg rownowage partii - kazdy z krajowych komitetéw wyborczych miat swoje ,,okienko”
w serwisie, podczas gdy stacje komercyjne niemal zupetnie pomijaty komitety wyborcze ugrupowan
pozaparlamentarnych, ktdre miaty bardzo niskie notowania w badaniach opinii publicznej (Polska
Partia Pracy, Obywatele do Senatu).
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Wykres 22. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii i w catkowitym czasie serwiséw —
4 serwisy TVP

0 10 20 30 40 50
o ' i - i i i 53
PiS T;—I 29,8

SLD I I 17,

PSL I 15,8

0,4
0,1

@)
S
(@]

® Udziat % w czasie wszystkich partii ® Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Czas urzedowy PO to w TVP 15 proc. czasu tej partii, a dla PSL — 11 proc. W porédwnaniu z
odsetkami czasu urzedowego dla wszystkich serwiséw (PO - 10 proc. i PSL - 9 proc.) byt wiec wyrazny
wzrost. Jak widac telewizja publiczna bardziej ,,odbierata” urzedowe wystgpienia sprawujgcych
wiadze.

Na uwage zastuguje wyrainy spadek udziatu PO i jednoczesny zdecydowany wzrost udziatu PiS
w czasie wszystkich partii w ostatnim tygodniu przed wyborami, co dato tej partii pierwsze miejsce
wsrdd prezentowanych ugrupowan. Jak pokazaliSmy wczes$niej, byta to zastuga wzrostu udziatu
Jarostawa Kaczynskiego, lidera prezentacji wszystkich kandydatow w pieciu z szesciu
monitorowanych serwiséw.

Wykres 23. Czasy partii z wyodrebnieniem czasu urzedowego - 4 serwisy TVP

0:00:00 0:30:00 1:00:00 1:30:00 2:00:00 2:30:00
t } } } }
2:20:28
PO T 0:2045 | |
1 1 |
PiS % 1:30:21
T
SLD _ 0:52:24
1
0:48:02
PSL = 70:05:22 |
T
RPP _ 0:31:26
PJIN 0;25:30
= Czas partii Czas urzedowy partii

41



Tabela 13. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii z uwzglednieniem réznic miedzy
tygodniami monitoringu - 4 serwisy TVP

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Platforma Obywatelska 46,3 50,6 49,2 38,7 %

-1,4 -10,6 rdinica
Prawo i Sprawiedliwos¢ 29,8 28,2 22,0 392 %

-6,1 +17,2 rdinica
Sojusz Lewicy Demokratycznej 17,3 15,6 16,8 195 %

+1,3 +2,7 rdznica
Polskie Stronnictwo Ludowe 15,8 12,0 15,3 20,5 %

+3,3 +5,2 rdznica
Ruch Poparcia Palikota 10,4 5,7 8,4 173 %

+2,8 +8,9 rodznica
Polska Jest Najwazniejsza 8,4 6,7 8,8 99 %

+2,1 +1,1 rdznica
Polska Partia Pracy 4,2 3,0 4,5 51 %

+1,6 +0,6 rodznica
Obywatele do Senatu 0,4 0,7 0,4 00 %

-0,3 -0,4 rdznica

4.4.3. Czas partii - dwa serwisy komercyjne

Nadawcy prywatni skupili sie w duzo wiekszym stopniu niz nadawca publiczny na dwéch
najwiekszych partiach parlamentarnych. W serwisach komercyjnych bylo zdecydowanie wiecej
informacji o PO i PiS i znacznie mniej o SLD i PSL, niz w programach TVP. Dwie najwieksze partie PO i PiS,
majg w dwdch serwisach komercyjnych udziaty wyzsze niz w szesciu badanych serwisach (PO: 48,4 proc.
w serwisach komercyjnych i 47,5 proc. we wszystkich; PiS: 40 proc. w serwisach komercyjnych i 35,5 proc.
we wszystkich) i znacznie wyzsze niz w serwisach TVP (PO: 46 proc., PiS: 30 proc.). Spadajg natomiast
udziaty SLD (z 17, 3 proc. w TVP i 16,9 proc. we wszystkich serwisach do 16,6 w serwisach komercyjnych),
oraz bardzo znacznie, bo o potowe —udziaty PSL (z 15,8 proc. w TVP i 10,9 proc. we wszystkich serwisach
do 6,9 proc. w serwisach komercyjnych). Jest to tendencja doktadnie przeciwna niz w czterech serwisach
telewizji publicznej.

Wykres 24. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii i w catkowitym czasie serwisow -
dwa serwisy komercyjne
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Telewizje prywatne zdecydowanie rzadziej pokazywaty oficjalne wystgpienia rzadzacych niz

TVP i telewizje ogétem. Czas urzedowy PO w serwisach komercyjnych to 6,5 proc. jej czasu, ponad

dwa razy mniej niz w TVP (15 proc. czasu tej partii) i wyraznie mniej niz we wszystkich serwisach (10

proc.). Dla PSL to 3,85 proc. (podczas gdy we wszystkich serwisach tacznie odsetek ten wynosi 9 proc.,

awTVP-11 proc.).

Wykres 25. Czasy partii z wyodrebnieniem czasu urzedowego - dwa serwisy komercyjne
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Czas urzedowy partii

Udziat Platformy Obywatelskiej w czasie partii systematycznie spadat z tygodnia na tydzien, zas

zyskiwato Prawo i Sprawiedliwos¢, ktére w ostatnim tygodniu przed wyborami - podobnie jak w

serwisach TVP — wysuneto sie na czoto rankingu. W drugim tygodniu pomiaréw zdecydowanie

wzrost udziat Ruchu Palikota, zas na finiszu kampanii zwiekszyta sie liczba wystgpiers PSL i PJN.

Tabela 14. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii z uwzglednieniem réznic miedzy

tygodniami monitoringu- dwa serwisy komercyjne

caty okres
Platforma Obywatelska 48,4
Prawo i Sprawiedliwos¢ 39,9
Sojusz Lewicy Demokratycznej 16,6
Ruch Poparcia Palikota 10,1
Polskie Stronnictwo Ludowe 6,9
Polska Jest Najwazniejsza 4,6
Obywatele do Senatu 0,7
Polska Partia Pracy 0,1

19-25.09
54,7

36,5

18,4

2,0

4,0

3,0

0,1

0,0

26.09-02.10
51,0
-3,7
39,6
+3,0
18,9
+0,5
16,0
+13,9
4,1
+0,1
2,3
-0,8
2,0
+1,8
0,0

03-09.10
41,7
-9,2
42,7
+3,2
13,6
-5,4
11,6
-4,3
11,3
+7,2
7,4
+5,1
0,1
-1,8
0,1
+0,1

%
réznica
%
roznica
%
roznica
%
roznica
%
roznica
%
rdznica
%
rdznica
%
roznica
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4.4.4.1. Czas partii — Wiadomosci TVP1

PO miato w Wiadomosciach niemal taki sam udziat, jak we wszystkich serwisach TVP - 46 proc.
czasu partii ogétem, wobec 46,3 proc. w TVP. PiS miat udziat wiekszy: 34 proc. w Wiadomosciach
wobec 30 proc. w TVP. Wzrosty takze udziaty SLD (z 17,3 proc. w czterech serwisach TVP do 19 proc.
w Wiadomosciach) oraz — i to zdecydowanie - Ruchu Palikota (z 10,4 proc. w TVP ogétem do 14,6
proc. w Wiadomosciach), a lekko spadty udziaty PSL (z 16 proc. w czterech serwisach TVP do 15,2
proc. w Wiadomosciach).

Czas urzedowy PO w Wiadomosciach wynosi 8,5 proc. czasu catej partii (2 p.p. wiecej niz w
stacjach komercyjnych, ale zdecydowanie mniej niz w czterech serwisach TVP tacznie -15 proc). Dla
PSL wartosci te wynoszg odpowiednio: 3 proc. wobec .11 proc. w catosci serwiséw informacyjnych
TVP. Pokazuje to, ze Wiadomosciom udato sie ograniczy¢ czas relacji z wystgpien urzedowych.

Wykres 26. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii i w catkowitym czasie serwisow -
Wiadomosci
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W ostatnim tygodniu kampanii w Wiadomosciach zmniejszyt sie udziat wystapien Platformy
Obywatelskiej, natomiast zdecydowanie wzrosto znaczenie Prawa i Sprawiedliwosci, Wptynat na to
wyrazny wzrost udziatu czasu Jarostawa Kaczynskiego, ktéry w ostatnim tygodniu przed wyborami
miat najwyzsze udziaty w prezentacji kandydatow takie w Panoramie i Serwisie Info. Pozostate
ugrupowania — z wytgczeniem Obywateli do Senatu — zwiekszaty swdj udziat w czasie partii w miare
uptywu czasu. W pordéwnaniu z wynikami ze wszystkich serwiséw, Wiadomosci nieco czesciej
informowaty o Polskim Stronnictwie Ludowym oraz o Ruchu Palikota.
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Wykres 27.— Czasy partii z wyodrebnieniem czasu urzedowego Wiadomosci
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Tabela 15.Procentowy udziat czasu poszczegolnych partii w czasie wszystkich partii z uwzglednieniem réznic miedzy
tygodniami monitoringu Wiadomosci

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Platforma Obywatelska 45,9 49,6 51,6 391 %

+2,0 -12,5 rdznica
Prawo i Sprawiedliwos¢ 34,1 28,8 27,5 42,7 %

-1,3 +15,2 rdinica
Sojusz Lewicy Demokratycznej 18,9 9,9 19,3 25,7 %

+9,4 +6,3 rdinica
Polskie Stronnictwo Ludowe 15,2 8,6 11,5 23,0 %

+2,9 +11,5 rdinica
Ruch Poparcia Palikota 14,6 5,9 9,3 25,0 %

+3,4 +15,7 rdinica
Polska Jest Najwazniejsza 8,5 4,5 8,2 119 %

+3,8 +3,7 rbinica
Polska Partia Pracy 4,3 3,4 4,3 49 %

+0,9 +0,6 rdinica
Obywatele do Senatu 0,4 0,6 0,6 00 %

+0,0 -0,6 rodznica

4.4.4.2. Czas partii — Panorama TVP2

Poniewaz ze wszystkich serwisow TVP Panorama poswiecata wyborom najmniej uwagi, warto
sprawdzi¢ jak ksztattowaty sie w tym serwisie udziaty czaséw partii w catym czasie serwisu na tle tych
samych liczb dla czterech serwiséw TVP. Partie mialy w Panoramie niisze udzialy w ogélnym czasie
tego serwisu (cho¢ jest on najdtuzszym z badanych serwiséw, o ponad godzine w tgcznym czasie
monitorowanego nadawania pobit Wiadomosci) w pordwnaniu z czterema serwisami TVP, z
wyjatkiem SLD, ktorego udziaty nieznacznie wzrosty w poréwnaniu ze srednig TVP (w Panoramie
SLD miato 17,7 proc., srednia TVP - 17,3 proc.).
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Czas urzedowy PO to w Panoramie 18,2 proc. czasu tej partii, czyli ponad dwa razy wiecej niz w
Wiadomosciach (8,5 proc. czasu) i wiecej niz przecietna dla czterech programéw TVP (15 proc.). Dla
PSL odsetek czasu urzedowego wynosit w Panoramie 12 proc., az czterokrotnie wiecej niz w
Wiadomosciach (3 proc.) i nieco wiecej niz $rednia dla TVP (11 proc.). Wyniki te pokazuja, ze
Panorama byta bardziej czuta na urzedowe wystgpienia sprawujacych wtadze niz Wiadomosci i
telewizje komercyjne.

Wykres 28. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii i w catkowitym czasie serwisow
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30 40 50

o
=
o
N
=}

PO 44,2

SLD | 1y

PSL

72,2

P 9,0
PJN 1%
= 1,4

=
w
>

RPP

&
PP F 47

0,8
ods @ 07
0,1

= Udziat % w czasie wszystkich partii = Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Na uwage zastuguje w Panoramie spektakularny wzrost udziatu Prawa i Sprawiedliwosci w
czasie wszystkich partii, jaki zostat odnotowany w ostatnim tygodniu pomiaréw, cho¢ liderem w
tym rankingu pozostata PO, przeciwnie niz w Wiadomosciach. Ugrupowanie Janusza Palikota
zdecydowanie zwiekszyto swdj stan posiadania w Panoramie miedzy 26 wrzesnia a 2 pazdziernika, a
wiec w czasie, kiedy formacja ta odnotowywat wzrost notowan w sondazach.

Wykres 29. Czasy partii z wyodrebnieniem czasu urzedowego - Panorama
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Tabela 16. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii z uwzglednieniem réznic miedzy

tygodniami monitoringu Panorama

Platforma Obywatelska

Prawo i Sprawiedliwos¢
Sojusz Lewicy Demokratycznej
Polskie Stronnictwo Ludowe
Polska Jest Najwazniejsza
Ruch Poparcia Palikota

Polska Partia Pracy

Obywatele do Senatu

caty okres
44,2

28,7

17,7

13,4

9,0

8,8

4,7

0,7

19-25.09
44,4

28,9

20,7

13,3

8,0

4,7

3,3

1,3

26.09-02.10
45,2
+0,8
19,8
-9,2
18,0
-2,7
12,3
-1,0
10,8
+2,9
11,8
+7,1
5,4
+2,1
0,6
-0,8

03-09.10
42,9
-2,3
38,9
+19,1
13,8
-4,3
15,0
+2,8
8,2
-2,6
10,4
-1,4
5,6
+0,2
0,0
-0,6

%
roznica
%
roznica
%
roznica
%
roznica
%
rdznica
%
réznica
%
réznica
%
réznica

W Panoramie nieco rzadziej niz we wszystkich serwisach tgcznie relacjonowano poczynania

dwdch najwiekszych partii. Wiecej miejsca niz w innych serwisach poswiecono Polskiemu

Stronnictwu Ludowemu oraz ugrupowaniu Polska Jest Najwainiejsza, natomiast nieco mniej

Ruchowi Palikota.

4.4.4.3. Czas partii — Teleexpress TVP

PSL byto jedyng partig, ktora w Teleexpressie miata udzialy w czasie wszystkich partii wieksze

prawie o potowe niz srednio w TVP.

Wykres 30. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii i w catkowitym czasie serwiséw -
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PO miato w Teleexpressie nizszy udziat, niz we wszystkich serwisach TVP — 42,1 proc. czasu partii
ogotem, wobec 46,3 proc. w TVP. PiS miat udziat nizszy: 23,3 proc. w Teleexpressie wobec 30 proc. w
TVP. Mniejsze udziaty miaty takze SLD (17,3 proc. w czterech serwisach TVP wobec 15,3 proc. w
Teleexpressie) oraz Ruch Palikota (10, 4 proc. w TVP ogétem wobec 6,5 proc. w Teleexpressie).
Znaczgco wieksze udziaty miat w tym serwisie PSL (22,4 proc. wobec 16 proc. w czterech serwisach
TVP), przez co znalazt sie na trzecim miejscu w rankingu czasow (patrz Wykres 24).

Teleexpress okazat sie bardziej czuty na urzedowe wystgpienia sprawujacych wiadze niz
wszystkie stacje TVP i wszystkie telewizje tacznie, szczegdlnie w stosunku do PSL. Odsetek czasu
urzedowego dla tej partii  wynidst w Teleexpressie az 19 proc., tj. sze$s¢ razy wiecej niz w
Wiadomosciach (3 proc.) i znacznie wiecej niz $rednia dla TVP (11 proc.). Dla poréwnania: czas
urzedowy drugiego koalicjanta, PO stanowit w Teleexpressie 10 proc. czasu tej partii, nieznacznie
wiecej niz w Wiadomosciach (8,5 proc.), ale wyraznie mniej niz przecietna dla czterech programéw
TVP (15 proc.).

Udziat Platformy Obywatelskiej w czasie partii w Teleexpressie systematycznie malat z tygodnia
na tydzien kampanii wyborczej. W ostatnim tygodniu ten spadek wyniést niemal 18 punktéw
procentowych. Natomiast PSL poswiecono w Teleexpressie niemal rowng ilo$¢ czasu, co najwiekszej
partii opozycyjnej — Prawu i Sprawiedliwosci. W ostatnim tygodniu kampanii udziat PSL w czasie
wszystkich partii wzrést o prawie 12 p.p. Dzieki temu ludowcy znalezli sie na trzecim miejscu w
ogdélnym rankingu czaséw partii. W ostatnim tygodniu przed wyborami w Teleexpressie - jako
jedynym serwisie w TVP i jedynym z szesciu monitorowanych serwiséw - PSL byto najczesciej
pokazywanym w programie ugrupowaniem.

Wykres 31. Czasy partii z wyodrebnieniem czasu urzedowego Teleexpress
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Tabela 16.Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii z uwzglednieniem réznic miedzy

tygodniami monitoringu Teleexpress

Platforma Obywatelska

Prawo i Sprawiedliwos¢

Polskie Stronnictwo Ludowe

Sojusz Lewicy Demokratycznej

Polska Jest Najwazniejsza

Ruch Poparcia Palikota

Polska Partia Pracy

Obywatele do Senatu

4.4.4.4. Czas partii — Serwis Info TVP Info

caty okres

42,1

23,3

22,4

15,3

8,5

6,5

3,7

0,1

19-25.09
50,9

25,8

19,5

15,3

6,9

5,6

0,9

0,4

26.09-02.10
45,2
-5,8
20,1
-5,7
18,6
-0,9
15,8
+0,5
10,4
+3,4
6,3
+0,8
5,1
+4,2
0,0
-0,4

03-09.10
27,4
-17,7
23,9
+3,9
30,5
+11,9
14,6
-1,2
8,4
-2,0
7,8
+1,4
5,6
+0,6
0,0

%
roznica
%
roznica
%
roznica
%
roznica
%
rdznica
%
réznica
%
réznica
%
réznica

W Serwisie Info wieksze udziaty w czasie wszystkich partii, niz Srednio w TVP, miaty partie

rzagdzace, ze wskazaniem na PO. Serwis Info byt tez zdecydowanie najczulszym w TVP miejscem na

urzedowe wystgpienia sprawujacych wtadze, a szczegélnie wtadz z PSL.

PO miata w Serwisie Info znaczgco wyzszy udziat, niz we wszystkich serwisach TVP, az 55,1 proc.

czasu partii ogétem, wobec 46,3 proc. w TVP. PiS miat udziat nizszy: 25,4 proc. wobec 30 proc. w

TVP. Mniejsze byty tez udziaty SLD (13,4 proc. w Serwisie Info do 17,3 proc. w czterech serwisach TVP)

oraz Ruchu Palikota (4,8 proc. w Serwisie Info do 10,4 proc. w TVP ogdétem). Nieznacznie wieksze

udziaty zanotowat PSL (16 proc. we czterech serwisach TVP, 17 proc. w Serwisie Info).

Wykres 32. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii i w catkowitym czasie serwisow
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Czas urzedowy PO to w Serwisie Info to 26,5 proc. czasu tej partii, czyli trzy razy wiecej niz w
Wiadomosciach (8,5 proc.), i znacznie wiecej niz przecietna dla czterech programoéw TVP (15 proc.).
Dla PSL odsetek czasu urzedowego Serwisie Info wynosi 21 proc., siedem razy wiecej niz w
Wiadomosciach (3 proc.), wiecej niz w Panoramie i nawet Teleexpressie, i prawie dwa razy wiecej
niz srednia dla TVP (11 proc.).

Udziat PO w czasie partii w Serwisie Info systematycznie malat z tygodnia na tydzien kampanii
wyborczej. W ostatnim tygodniu ten spadek wynidst niemal 18 punktow procentowych. W drugim
tygodniu obserwacji zmalat takze istotnie udziat PiS, ale w ostatnim tygodniu przed wyborami partia
ta z nawigzka odrobita strate (wzrost o 23 p.p.) i byta najczesciej pokazywang partiag w Serwisie Info,
podobnie jak w Wiadomosciach i Panoramie oraz w serwisach komercyjnych. PSL w Serwisie Info
byto trzecig najczesciej pokazywang partia, a w drugim tygodniu obserwacji - nawet druga.

Wykres 33. Czasy partii z wyodrebnieniem czasu urzedowego Serwis Info TVP

0:00:00 0:30:00
PO ? 0:24:52

Pis — 0:11:26
bl m 0:07:40
SLD _ 0:06:02
PIN P 0:02:59
RPP 0:02:10
ppp M 0:01:26
0ds

= Czas partii Czas urzedowy partii

Tabela 17. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii z uwzglednieniem réznic miedzy
tygodniami monitoringu Serwis Info

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Platforma Obywatelska 55,1 64,0 54,9 36,8 %
-9,1 -18,1 ro6znica

Prawo i Sprawiedliwo$é¢ 254 27,1 16,6 392 %
-10,5 +22,6 rdznica

Polskie Stronnictwo Ludowe 17,0 11,6 25,9 105 %
+14,4 -15,5 rdznica

Sojusz Lewicy Demokratycznej 13,4 18,7 10,4 80 %
-8,3 -2,4  rOznica

Polska Jest Najwazniejsza 6,6 9,0 4,9 51 %
-4,1 +0,3 rdznica

Ruch Poparcia Palikota 4.8 7,0 2,1 57 %
-4,9 +3,6 rdznica

Polska Partia Pracy 3,2 3,0 3,0 40 %
+0,1 +1,0 rdznica

Obywatele do Senatu 0,0 0,0 0,0 00 %

- - roznica
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4.4.5.1.Czas partii — Wydarzenia TV Polsat

Wydarzenia w poréwnaniu ze $rednig dla telewizji komercyjnych wiecej uwagi poswiecity
koalicji rzadzacej, ale wyraznie wiecej czasu poswiecity PSL niz ich konkurent.

PO miato w Wydarzeniach nieco wyzszy udziat niz w serwisach komercyjnych — 50,1 proc. czasu
partii ogétem wobec 48,4 proc. w serwisach komercyjnych. PiS miat udziat nizszy: 38,4 proc. wobec
40 proc. w serwisach komercyjnych. Mniejsze byty takze udziaty SLD (13,7 proc. w Wydarzeniach
wobec 16,6 proc. w serwisach komercyjnych), a lekko wyzsze udziaty Ruchu Palikota (11 proc. wobec
10 proc. sredniej dla komercyjnych), ktéry byt tu czwartym najczesciej wystepujgcym ugrupowaniem,
minimalnie wyprzedzajgc PSL. Udziaty PSL - 10,6 proc - byly zdecydowanie wyzsze od sSredniej (6,9
proc.) w serwisach komercyjnych.

Natomiast catkowicie Wydarzenia Polsatu pominety Polskg Partie Pracy, zas ruch Obywatele do
Senatu zaistniat tu jedynie symboliczne (jeden trzynastosekundowy fragment materiatu).

Wykres 34. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii i w catkowitym czasie serwisow
Wydarzenia

0 10 20 30 40 50 60
t f f f f } 501
PO ,
F. 128 | |
1 T T
PiS 38.4
[98
1
SLD 13,7
3,5 |
T
RPP 111
2,9 |
T
PSL 10,6
2,7
PN F 5.4
1,4
0,2
0ds 0.0
PPP
= Udziat % w czasie wszystkich partii = Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Czas urzedowy PO w Woydarzeniach to 9,6 proc., o potowe wiecej niz srednio w serwisach
komercyjnych (6,5 proc.). Dla PSL to 5,5 proc., takze istotnie wiecej od 3,5 proc. sredniej w serwisach
komercyjnych. Wydarzenia nie unikaty zatem pokazywania oficjalnych wystgpien rzadzacych, cho¢
czesciej prezentowaty w tej roli politykéw PO.

W miare zblizania sie terminu wybordéw rzadzaca PO tracita w Wydarzeniach, natomiast gtdwna
partia opozycyjna — PiS - zyskiwata. W tygodniu przed wyborami Prawo i Sprawiedliwo$é niemal sie
zrownato z Platformga, ktora jednak pozostata liderem rankingu. W drugim tygodniu monitoringu
zdecydowanie wzrdst udziat Ruchu Palikota (o prawie 16 p.p. w poréwnaniu do pierwszego
tygodnia, byt to najwyiszy wzrost w Wydarzeniach).
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Wykres 35. Czasy partii z wyodrebnieniem czasu urzedowego Wydarzenia

0:00:00 0:30:00 1:00:00 1:30:00
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Tabela 18. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii z uwzglednieniem réznic miedzy
tygodniami monitoringu Wydarzenia

caty okres 19-25.09  26.09-02.10 03-09.10

Platforma Obywatelska 50,1 58,7 51,2 450 %
-7,5 -6,2 rodinica

Prawo i Sprawiedliwos¢ 38,4 32,0 33,9 442 %
+2,0 +10,3 rdinica

Sojusz Lewicy Demokratycznej 13,7 10,7 17,5 132 %
+6,8 -4,3 rbinica

Ruch Poparcia Palikota 11,1 2,6 18,4 11,8 %
+15,8 -6,6 rodznica

Polskie Stronnictwo Ludowe 10,6 6,6 7,6 143 %
+1,0 +6,7 rdinica

Polska Jest Najwazniejsza 5,4 3,3 3,1 7,7 %
-0,2 +4,6 rdinica

Obywatele do Senatu 0,2 0,0 0,0 03 %
- 40,3 rdinica

Polska Partia Pracy 0,0 0,0 0,0 00 %

- - rodznica

4.4.5.2. Czas partii - Fakty TVN

Zdecydowanymi liderami czasu w Faktach byly dwie gtdwne partie parlamentarne. PO miato w
Faktach nieco nizszy udziat niz $rednio w serwisach komercyjnych — 47,4 proc. czasu partii ogotem
wobec 48,4 proc. w serwisach komercyjnych. PiS miat udziat nieco wyzszy: 40,8 proc. wobec 40 proc.
w serwisach komercyjnych. Wieksze byty udziaty SLD (18,2 proc. w Faktach wobec 16,6 proc. w
serwisach komercyjnych), a lekko nizsze udziaty Ruchu Palikota (9,6 proc. wobec 10 proc. sredniej dla
komercyjnych), ktéry mimo to, podobnie jak w Wpydarzeniach, byt tu czwartym najczesciej
wystepujacym ugrupowaniem, zdecydowanie wyprzedzajgc PSL (9,6 proc. Ruchu Palikota wobec 4,9
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proc. dla PSL). Udziaty PSL byty mniejsze od $redniej w serwisach komercyjnych (6,9 proc.). Serwis ten

niemal nie zauwazat Polskiej Partii Pracy, za$ kandydaci ruchu Obywatele do Senatu zyskali tylko

jednoprocentowy udziat w czasie prezentacji wszystkich ugrupowan.

Wykres 36. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii i w catkowitym czasie serwisow -

Fakty
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Pis
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P 1
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® Udziat % w czasie wszystkich partii

m Udziat % w czasie catkowitym serwiséw

Fakty zdecydowanie unikaty pokazywania oficjalnych wystapien rzadzacych. Czas urzedowy PO

w Faktach to zaledwie 4,4 proc., o potowe mniej niz srednio w serwisach komercyjnych (6,5 proc.).

Dla PSL to 2 proc., znaczgco mniej od 3,5 proc. $redniej w serwisach komercyjnych.

W Faktach Platforma Obywatelska tracita swoj udziat w czasie partii w miare zblizania sie

terminu wyboréw. Najbardziej w ostatnim tygodniu, kiedy liderem rankingu zostat jej gtéwny

konkurent — Prawo i Sprawiedliwos¢. Ruch Palikota wyraznie zyskat w drugim tygodniu pomiaréw, co

z pewnoscig byto efektem rosngcych sondazy tego ugrupowania. Na finiszu kampanii nieco zwiekszyty

swoje udziaty PSL

i PJN.

Wykres 37. Czasy partii z wyodrebnieniem czasu urzedowego - Fakty
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Tabela 17. Procentowy udziat czasu poszczegdlnych partii w czasie wszystkich partii z uwzglednieniem réznic miedzy
tygodniami monitoringu Fakty

caty okres 19-25.09 26.09-02.10 03-09.10

Platforma Obywatelska 47,4 52,9 50,9 39,3 %
-2,0 -11,5 rdznica

Prawo i Sprawiedliwos¢ 40,8 38,6 42,0 41,6 %
+3,4 -0,3 rbznica

Sojusz Lewicy Demokratycznej 18,2 21,9 19,5 13,8 %
-2,4 -5,7 rbznica

Ruch Poparcia Palikota 9,6 1,8 14,9 115 %
+13,2 -3,4 rbznica

Polskie Stronnictwo Ludowe 4,9 2,8 2,6 90 %
-0,2 +6,4 rdznica

Polska Jest Najwazniejsza 4,1 2,9 1,9 72 %
-1,0 +5,3 rdznica

Obywatele do Senatu 1,0 0,2 2,8 00 %
42,6 -2,8 rdinica

Polska Partia Pracy 0,1 0,0 0,0 02 %

- +0,2 rdinica

4.5.1. Czas materiatow wedtug kategorii prezentacji kandydatow - serwisy ogotem

W kategoriach prezentacji najwiecej miejsca zajety wtasne wypowiedzi kandydatow, a
nastepnie informacje o kandydatach. Znaczy, to ze kandydaci wiecej mowili sami niz méwiono o
nich, chod réznica czasu miedzy tymi kategoriami nie byta uderzajaca. Udziat wypowiedzi kandydatow
w czasie materiatdw wyborczych zdecydowanie zmniejszyt sie w ostatnim tygodniu kampanii w
poréwnaniu z wczesniejszym okresem. Odsetek obrazow bez gfosu kandydatow systematycznie
malat w miare zblizania sie terminu wyboréw.

Tuz przed wyborami zdecydowanie wzrosto znaczenie ogdlnych informacji o wyborach, co
przynajmniej czesciowo jest zwigzane ze specyfikg ostatniego tygodnia (monitoring obejmowat okres
ciszy wyborczej, w ktérym pojawiaty sie wytgcznie ogdlne informacje o wyborach). Wyraznie widag,
ze na finiszu kampanii zwiekszyt sie udziat sondazy wyborczych.

Wykres 38. Czasy materiatéw wyborczych z podziatem na kategorie prezentacji kandydatéw/partii wszystkie serwisy

OGOLEM 14:29:16
wypowiedzi kandydatéw 4:13:35
obraz bez gtosu kandydatow 2:04:51
informacje o kandydatach 3:33:38
informacje o partiach 3:17:58
inne 2:58:12
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Wykres 39. Czasy materiatdw wyborczych z podziatem na kategorie tematyczne - wszystkie serwisy

ocoren I 1+:29:15

ogélne inf. o wyborach - 1:35:30

programy/propozycje programowe .
kandyd./partii - 1:44:58

obrazki z kampanii - | o:56:26

naruszenie prawa I 0:26:01
naruszenie obyczaju I 0:25:21

sondaze . 0:42:49

inne - 1:52:10

Udziat wypowiedzi oraz obrazow bez gtosu kandydatéow zdecydowanie zmniejszyt sie w
ostatnim tygodniu kampanii w poréwnaniu z poprzednim okresem. W miare uptywu czasu
systematycznie rosta waga ogdlnych informacji o wyborach - zwtaszcza w koricéwce kampanii i
podczas ciszy wyborczej. W ostatnim tygodniu zwiekszyty sie réwniez udziaty informacji dotyczqcych
naruszen prawa, a takze wynikéw badan preferencji politycznych Polakéw. Systematycznie spadato
znaczenie obrazkdow z kampanii.

Wykres 40.-Procentowy udziat kategorii prezentacji kandydatow i partii w czasie materiatow wyborczych serwisu z
podziatem na tygodnie monitoringu - wszystkie serwisy

wypowiedzi kandydata

obraz bez gtosu kandydata
= Ogotem
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= 26.09-02.10
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inne

55



Wykres 41. Procentowy udziat kategorii tematycznych w czasie materiatéw wyborczych serwisu z podziatem na
tygodnie monitoringu - wszystkie serwisy
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W drugim tygodniu relatywnie najczesciej informowano o programach i propozycjach
programowych kandydatow lub partii, co moze sugerowaé, ze w tym okresie w serwisach telewizji
publicznej relacjonowano kampanie wyborczg w sposéb najbardziej merytoryczny. W TVP w ciggu
ostatnich pieciu dni przed zakoriczeniem kampanii udziat sondazy wzrést trzykrotnie.

4.5.2. Czas materiatow wedtug kategorii prezentacji kandydatow - serwisy osobno

Wykres 42. Procentowy udziat kategorii tematycznych w czasie materiatéw wyborczych wszystkich serwisow osobno
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Na ten podziat ,natozone” zostaly obszary tematyczne, ktére przypisano poszczegdlnym
fragmentom materiatéw prezentowanych w serwisach. Wyodrebnione kategorie mogg naktada¢ sie
na siebie (jednemu fragmentowi mozna byto przypisa¢ wiecej niz jedng kategorie), co sprawia, ze ich
odsetki nie sumujg sie do 100.

Przyktadem materiatu, w ktérym tym samym fragmentom przypisane zostaty te same kategorie
tematyczne, jest relacja z wizyty premiera Tuska na Slasku, (Fakty 6 pazdziernika). Wszystkie
fragmenty tego materiatu zakwalifikowane zostaty jako obrazki z kampanii, ale kilka fragmentéw
zostato jednoczesnie zakwalifikowanych do propozycji programowych. Byty to elementy materiatu, w
ktérych przytaczano wypowiedzi premiera lub innych politykdow PO, zawierajgce zapowiedzi
programowe, na przyktad obietnice wobec drobnych przedsiebiorcow. Podobnie byto w relacji
Faktow, takie z 6 paidziernika, z kampanii Jarostawa Kaczynskiego. Obrazki z kampanii
wspotwystepowaty tu z informacjami na temat wynikéw badan przedwyborczych (sondaze).

Najwiekszy procent czasu materiatdw wyborczych we wszystkich badanych programach (45- 75
proc.) zajety obrazki z kampanii, a wiec informacje dotyczgce przebiegu kampanii, aktywnosci
kandydatéw, partii politycznych, sztabdw wyborczych i ich dziatan. Mniej czasu poswiecono
informacjom o programach partii (8-21 proc.),, zas pozostate watki tematyczne (ogdlne informacje o
wyborach, naruszenia obyczaju, naruszenia prawa, sondaze) wystepowaty rzadko.

Najwiekszy udziat obrazkéw z kampanii, czyli relacji z przebiegu kampanii (75,5 proc.), miaty
Fakty TVN, natomiast najmniejszy — w Serwisie Info. (46,7 proc.). Informacje na temat programow i
propozycji programowych najczesciej (w odniesieniu do czasu materiatéw wyborczych)
prezentowano w Teleexpresie i Panoramie, za$ najrzadziej — w obydwu serwisach stacji
komercyjnych.

Z kolei ogdlne informacje o wyborach, w tym o akcjach pro frekwencyjnych, najczesciej
pojawiaty sie w Wiadomosciach, najrzadziej — w Faktach TVN. TVP czesciej informowata obywateli o
tym, w jaki sposéb mogg gtosowa¢, jakie terminy obowigzujg w przypadku réznych sposobdw
gtosowania i jak powinni sie do wyboréw przygotowac, niz telewizje komercyjne (w TVP udziat
ogolnych informacji o wyborach w czasie materiatdow wyborczych wyniést 12,9 proc., w dwdch
komercyjnych — 9,4 proc., cho¢ i TVP, i serwisy komercyjne znacznie sie réznity). W TVP najczesciej
namawiano tez obywateli do udziatu w wyborach.

Informacjom o naruszeniach prawa najwiecej miejsca poswiecono w Panoramie, natomiast
wiadomosciom o naruszeniach obyczaju — w Faktach TVN. O preferencjach wyborczych Polakdw i
wynikach sondazy relatywnie najczesciej informowaty Serwis Info i Wiadomosci. Serwisy TVP
znacznie czesciej odwotywatly sie do sondazy wyborczych i innych danych socjologicznych, niz
serwisy komercyjne.
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5. Wyniki analizy jakosciowej

Celem analizy jakosciowej bylo okreslenie, w jaki sposéb poszczegdlne serwisy informacyjne
pokazywaty najwazniejszych kandydatéw oraz ugrupowania polityczne. Analiza jakosciowa jest proba
oceny wydzwieku danej informacji dla danego kandydata lub partii. Nie ocenialiSmy samych informacji,
a ich wymowe, czyli sposdb, w jaki zostaty one ukazane opinii publicznej.

Na potrzeby analizy jakosciowe]j przyjete zostaty trzy kategorie oceny: pozytywna, negatywna lub
neutralna. Przyktadem materiatu, ktory zakwalifikowany zostat jako pozytywny dla Donalda Tuska oraz
PO, byta relacja Faktow TVN z soboty 1 pazdziernika. Tego dnia Andrzej Olechowski udzielit poparcia
premierowi. Materiat TVN zawierat prawie wyfacznie pozytywne informacje dla D. Tuska i PO. Jedynym
kontrapunktem byto przywotanie krytycznych wypowiedzi Olechowskiego na temat PO z 2009 roku, ale za
chwile poszta jego aktualna wypowiedz, w ktérej Olechowski anuluje swojg krytyke Platformy. W
komentarzu dziennikarka TVN informowata o realnej mozliwosci wygranej PiS mowigc o ,dramatycznej
sytuacji PO”. Pozytywny obraz PO zaktdcata krytyczna wobec premiera wypowiedz reprezentantki
srodowiska przedsiebiorcéw, ale dla zréwnowazenia pokazana zostata ciepta i sympatyczna reakcja
premiera. Materiat koficzyt sie opinig dziennikarki, ze premier przekonat nawet ekologéw z Greenpeace, a
po drugiej stronie ,pozostali jedynie nieprzekonani kibole”. Zdaniem zespotu materiat przekazywat
zdecydowanie pozytywny obraz D. Tuska i PO.

Przyktadem materiatu, ktory zostat oceniony jako negatywny dla premiera Tuska oraz jego partii, byta
informacja z czwartku 6 pazdziernika, réwniez wyemitowana przez Fakty TVN. Tego dnia premier
przebywat na Slagsku i popetnit kilka powaznych btedéw. D. Tusk, ktéry do tej pory rozmawiat ze
wszystkimi, teraz zawiédt wyborcéw, zwtaszcza pana Czestawa Doleckiego, ktéremu kilka dni wczesdniej
obiecat spotkanie. Starszy pan specjalnie kupit na te okazje biatg koszule, ale kiedy zjawit sie w
umoéwionym miejscu, premiera nie bylo. Tusk nie podszedt tez do protestujgcych przedsiebiorcéw,
pokrzywdzonych przez ZUS. Komentarz dziennikarki nie pozostawiat watpliwosci: Tusk stracit tego dnia
sporo gtoséw na Slasku. Wydzwiek materiatu TVN oceniony zostat jako negatywny dla Donalda Tuska i PO,
natomiast w pozostatych serwisach informacje na ten sam temat zostaty zakwalifikowane jako neutralne.

5.1. Oceny - wszystkie serwisy

Wykres 43. Oceny jako procent czasu kandydatéw- wszystkie serwisy

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) 18,7 : 76,4 4B 3:05:08
Kaczynski Jarostaw (PiS) 0,3 : 69.0 ‘ IR 2:30:45
Napieralski Grzegorz (SLD) 34 : 659 SO !:00:06
Palikot Janusz (Ruch Palikota) 0,6 - 943 Bl 0:41:06
Pawlak Waldemar (PSL) 42 : 84,4 1403528
Vincent-Rostowski Jan (PO) [13.5 : 85,0 1I5 0:27:29
Sikorski Radostaw (PO) 22 _ 86,3 B o156
Poncyljusz Pawet (PJN) : ~100,0 0:07:59
Fotyga Anna (PiS) 734 ‘ G 00505
Grabarczyk Cezary (PO) : ~ 1000 0:04:52

pozytywne neutralne ¥ negatywne
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Na powyiszych wykresach prezentowane s3 pozytywne, neutralne i negatywne oceny,
przypisane poszczegélnym kandydatom i partiom jako procent czasu tych politykéw lub ugrupowan.
Premiera Donalda Tuska pokazywano we wszystkich serwisach w catym okresie monitoringu przez 3
godziny 5 minut i 8 sekund. Lider Platformy Obywatelskiej miat 18,7 proc. ocen pozytywnych, co
oznacza, ze przez prawie 35 minut byt prezentowany w pozytywnym swietle.

Ponizej przedstawiamy trendy ocen pozytywnych i negatywnych z podziatem na poszczegdlne
tygodnie monitoringu. Warto zaznaczy¢, ze w kazdym z poréwnywanych tygodni kandydaci lub partie
mieli rézne czasy prezentacji i, co za tym idzie, zmieniata sie réwniez podstawa procentowania.

W pierwszym tygodniu monitoringu Donalda Tuska prezentowano przez godzine i 21 minut, w
drugim — niespetna 49 minut, natomiast w trzecim — ponad 55 minut. W pierwszym tygodniu
premiera ukazywano w pozytywnym sSwietle przez prawie 20 minut, w drugim tygodniu przeszto 7
minut i niespetna 8 minut — w ostatnim tygodniu, co przektada sie na — odpowiednio - 24,3 proc., 14,6
proc. oraz 14,3 proc. ocen pozytywnych (podstawg procentowania jest caty czas pokazywania danego
polityka w danym okresie, a nie suma czaséw ,,pozytywnych” lub ,,negatywnych”).

Wykres 44. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw kandydatéw w procentach w poszczegdlnych
tygodniach emisji - wszystkie serwisy
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Ponizej przedstawiamy trendy ocen pozytywnych i negatywnych z podziatem na poszczegdlne
tygodnie monitoringu. Warto zaznaczy¢, ze w kazdym z poréwnywanych tygodni kandydaci lub partie
mieli rdzne czasy prezentacji i, co za tym idzie, zmieniata sie rowniez podstawa procentowania.

W pierwszym tygodniu monitoringu Donalda Tuska prezentowano przez godzine i 21 minut, w
drugim — niespetna 49 minut, natomiast w trzecim — ponad 55 minut. W pierwszym tygodniu
premiera ukazywano w pozytywnym Swietle przez prawie 20 minut, w drugim tygodniu przeszto 7
minut i niespetna 8 minut — w ostatnim tygodniu, co przektada sie na — odpowiednio - 24,3 proc., 14,6

59



proc. oraz 14,3 proc. ocen pozytywnych (podstawg procentowania jest caty czas pokazywania danego
polityka w danym okresie, a nie suma czaséw ,,pozytywnych” lub ,negatywnych”).

Politykiem najczesciej ukazywanym w pozytywnym sSwietle we wszystkich serwisach
informacyjnych byt Donald Tusk — blisko 1/5 czasu materiatéw mu poswieconych, przy prawie 5 proc.
ocen negatywnych. Wysokie odsetki ocen pozytywnych mieli takze wicepremier Waldemar Pawlak
oraz minister finanséw Jacek Rostowski. Dwaj wymienieni politycy mieli tez niewiele ocen
negatywnych.

O wiele bardziej negatywnie prezentowano prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego, jak rowniez
lidera SLD Grzegorza Napieralskiego — obaj mieli przeszto 30 proc. ocen negatywnych w catym
okresie monitoringu. Wysokie udziaty informacji o ujemnym wydzwieku mieli rowniez ministrowie
spraw zagranicznych. Byta minister spraw zagranicznych Anna Fotyga z PiS miata przeszto jedna
czwartg ocen negatywnych, za$ obecny minister Radostaw Sikorski — ponad 11 proc. Minister
infrastruktury Cezary Grabarczyk miat wytacznie neutralne oceny, co jest zaskoczeniem, poniewaz
od kilku miesiecy przed wyborami byt negatywnym bohaterem wiekszosci medidw ze wzgledu na
sytuacje na kolei czy problemy z realizacjg inwestycji drogowych. Jednak materiat o nim w Faktach z
28 wrzesnia zostat uznany za neutralny wobec niego (przytaczano réwnowazgce sie gtosy za i
przeciw), natomiast negatywny dla PO, poniewaz to partia zdecydowata o nie pojawianiu sie tego
polityka w mediach ogdlnopolskich.

Oceny premiera Tuska oraz Janusza Palikota pogarszaty sie z tygodnia na tydzien. Oznacza to, ze
w miare zblizania sie terminu wyboréw narastata medialna krytyka tych politykow. Z kolei
wicepremier Waldemar Pawlak uzyskal najwiecej pozytywnych ocen w drugim tygodniu
monitoringu.

Prezes Kaczynski byt czesto krytykowany w pierwszym tygodniu monitoringu (36,4 proc. czasu
jego prezentacji), w drugim ta krytyka byta zdecydowanie mniej widoczna (4,7 proc.), natomiast na
finiszu kampanii lider PiS stat sie liderem pod wzgledem udziatu negatywnych ocen (41,4 proc.). W
ostatnim tygodniu przed wyborami w serwisach informacyjnych pojawity sie bowiem krytyczne
informacje o nowej ksigzce Kaczynskiego, zawierajgcej m.in. podejrzliwe sugestie na temat
okolicznosci objecia wtadzy przez kanclerz Angele Merkel, a takze informacje o ataku prezesa PiS na
dziennikarza TVN.

Nieco inaczej wygladata dynamika ocen lidera SLD Grzegorza Napieralskiego, ktory byt
najczesciej krytykowanym politykiem w drugim tygodniu pomiaréw. Prawie potowa czasu
prezentacji tego kandydata miedzy 26 wrzes$nia a 2 pazdziernika miata negatywny wydzwiek. Wtasnie
w tym okresie nastgpita kumulacja niekorzystnych dla tego polityka i jego sztabu wydarzen, takich jak
spadek notowan SLD i jednoczesny wzrost ugrupowania Palikota oraz debata lidera SLD z ministrem
finanséw Jackiem Rostowskim, ktérg w ocenie wiekszosci mediéw Napieralski wyraznie przegrat.

Oceny liderow w pewnym stopniu przektadaty sie na wizerunki ich ugrupowan. Oceny
kandydatéw byty w wiekszym stopniu spolaryzowane, natomiast w odniesieniu do partii wiecej byto
ocen neutralnych. Na przyktad premier Tusk miat czterokrotnie wiecej ocen pozytywnych niz
negatywnych, ale w wizerunku PO oceny pozytywne i negatywne byty juz niemal réwne, co Swiadczy,
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ze obraz premiera byt znacznie lepszy od obrazu partii. Najwiekszy udziat ocen pozytywnych miat PSL

(7,4 proc.), najwiecej ocen negatywnych — PiS (22,7 proc.), SLD (16.1 proc.) oraz - w mniejszym

stopniu - Ruch Palikota (7 proc.).

W ciggu trzech obserwowanych tygodni dynamika zmian w przypadku partii jest podobna, jak w

odniesieniu do ocen najwazniejszych kandydatéw.

Wykres 45. Oceny jako procent czasu partii - wszystkie serwisy
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Wykres 46. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw partii w procentach w poszczegdlnych tygodniach

emisji - wszystkie serwisy
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5.2. Oceny - cztery serwisy TVP

Politycy i partie w mediach publicznych otrzymali zdecydowanie mniej ocen skrajnych —
pozytywnych lub negatywnych — niz w stacjach komercyjnych. Szczegdlnie mato ocen skrajnych
odnotowanych zostato w odniesieniu do partii politycznych.

Politykiem o najwyzszym odsetku prezentacji pozytywnej byt prezes PSL, Waldemar Pawlak
(18,3 proc.). Najwiekszy odsetek prezentacji negatywnej miat Radostawa Sikorski (13,5 proc., ale
tylko w 100 sekundach materiatéw) oraz Jarostaw Kaczynski (11,9 proc. ocen negatywnych, czyli
przez 7 z 56 minut).

Wykres 47. Oceny jako procent czasu kandydatéw — cztery serwisy TVP

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) 48 . 913 : ;s 1809
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Palikot Janusz (Ruch Palikota) . ~ 1000 . 0:18:41
Vincent-Rostowski Jan (PO) . - 967 . 3| 0:12:44
Poncyljusz Pawet (PJN) . ~looo . 0:05:29
Silkorski Radostaw (PO) . 86,5 . TV EEN 00405
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Wykres 48. Trend udziatlu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw kandydatéw w procentach poszczegdlnych
tygodniach emisji- cztery serwisy TVP
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Wykres 49. Oceny jako procent czasu partii - cztery serwisy TVP
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Wykres 50. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw partii w procentach w poszczegdlnych tygodniach

emisji — cztery serwisy TVP
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Najwiekszy odsetek prezentacji pozytywnej miat premier Donald Tusk, a takie minister
finansow Jacek Rostowski. Z kolei najwyiszy odsetek prezentacji negatywnych miat Antoni
Macierewicz z PiS, ale przy niskiej podstawie procentowania: 3:38 min. Prawie potowa informacji o
przewodniczacym SLD Grzegorzu Napieralskim miata dla niego negatywny wydiwiek; w przypadku
prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego analogiczny wskaznik wynosit niemal 42 proc.

Wykres 51. Oceny jako procent czasu kandydatéw- dwa serwisy komercyjne
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Wykres 52. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw kandydatow w poszczegdlnych tygodniach emis;ji -
dwa serwisy komercyjne
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Wizerunek PO w serwisach stacji komercyjnych byt neutralny, PSL — miato najwyzszy odsetek
prezentacji pozytywnych (13,2 proc.). Natomiast w przypadku PiS i SLD odnotowane zostaty wysokie
wskazniki ocen negatywnych (odpowiednio — 32,7 proc. i 29,3 proc.). Na uwage zastuguje prawie 13-
procentowy wskaznik prezentacji negatywnych Ruchu Palikota.
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Wykres 53. Oceny jako procent czasu partii - dwa serwisy komercyjne
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Wykres 54. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czasow partii w poszczegolnych tygodniach emisji - dwa
serwisy komercyjne
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5.4.1. Oceny - Wiadomosci (TVP 1)

Najwiekszy odsetek pozytywnych ocen w Wiadomosciach mieli Waldemar Pawlak i Grzegorz
Napieralski, ale zawdzieczali to temu, ze w ostatnim tygodniu przed wyborami serwis ten
przedstawiat ich znaczaco czesciej w korzystnym swietle. W przypadku W. Pawlaka stanowito to az
47 proc. jego prezentacji, a G. Napieralskiego — 41,3 proc. Najwiecej informacji o negatywnym
wydzwieku miat minister spraw zagranicznych Radostaw Sikorski (jednak przy tylko 100 sekundach
obecnosci) oraz prezes PiS Jarostaw Kaczynski, tylko dzieki ostatniemu tygodniowi przed wyborami
(24,8 proc. negatywnych prezentacji).
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Wykres 55. Oceny jako procent czasu kandydatow Wiadomosci
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Wykres 56. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw kandydatow w poszczegdlnych tygodniach emisji -

Wiadomosci
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Brak ocen oznacza, ze byty one neutralne dla danego polityka lub partii polityczne;j.

Sposrdéd ugrupowan politycznych jedynie Prawo i Sprawiedliwos¢ miato ponad 10 proc. ocen
negatywnych w catym okresie monitoringu. Przyczynity sie do tego jedynie negatywne prezentacje w
ostatnim tygodniu (20,4 proc.). W pordwnaniu z czterema serwisami TVP brak jest jednak w
Wiadomosciach niemal koloru zielonego (minimalny odsetek ocen pozytywnych dotyczy tylko SLD i
PSL), a kolor czerwony pojawia sie gtéwnie w ostatnim tygodniu kampanii w stosunku do J.
Kaczynskiego i PiS.
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Wykres 57. Oceny jako procent czasu partii - Wiadomosci

0% 20% 40% 60% 80% 100%
PO . 996 . ‘ 0|40:58:23
Pis . 897 . ‘ | JEEEE
SLD 08 . 95 ‘ 0:24:02
PSL 08 . o992 ‘ 0:19:23
PIN : ‘ 1000 ‘ 0:1051
RPP : 100,0 . : 0:18:33
PPP : : 100,0 . : 0:05:26
QdsS : : 100,0 . : 0:00:27
B pozytywne neutralne W negatywne

Wykres 58. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czasdw partii w procentach w poszczegdlnych tygodniach
emisji - Wiadomosci

= oceny pozytywne ® oceny negatywne
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Poréwnanie z dwoma serwisami komercyjnymi pokazuje unikanie ocen przez gtowny serwis
informacyjny TVP: w Faktach i Wydarzeniach oceny negatywne dochodzg nawet do 76 proc.
materiatow (Antoni Macierewicz, ale tylko 3,5 minuty), a w przypadku lideréw PiS i SLD przekraczajg
40 proc. ich czasu. Donald Tusk ma z kolei prawie 30 proc. ocen pozytywnych przy 5 proc. ocen
negatywnych. W Wiadomosciach ocen pozytywnych w praktyce brak (poza PSL w ostatnim tygodniu
przed wyborami — 3,7 proc.), a liczace sie oceny negatywne (20 proc.) zbiera tylko PiS i takze tylko w
ostatnim tygodniu przed wyborami.

67



5.4.2. Oceny - Panorama TVP 2

Panorama znacznie czesciej niz inne serwisy TVP prezentowata materialy o negatywnym

wydzwieku, szczegdlnie w ostatnim tygodniu kampanii. Dotyczyty one politykdw réznych opcji,

zaréwno rzadzacej koalicji, jak i opozycji. Najwiekszy odsetek takich prezentacji mieli liderzy SLD i PiS.

Jedynym politykiem, ktéry miaf niewielki odsetek pozytywnych prezentacji byt premier Donald Tusk.

Wykres 59. Oceny jako procent czasu kandydatow — Panorama

0%

Tusk Donald (PO) 3

Kaczynski Jarostaw (PiS)
Napieralski Grzegorz (SLD)
Pawlak Waldemar (PSL)
Palikot Janusz (Ruch Palikota)
Vincent-Rostowski Jan (PO)
Sikorski Radostaw (PO)
Fotyga Anna (PiS)

Nowak Stawomir (PO)

Poncyljusz Pawet (P|N)

¥ pozytywne

20%

40%

854
80,3
770
928
100.0
883
873
100.0
100,0
100.0

neutralne

60%

80% 100%

B 02233
_ 0:17:09
_ 0:08:46
Bl 0:06:56

0:06:06

B 00333
B oo0i1:50
0:01:47

0:01:42

0:01:40

W negatywne

Inaczej niz w przypadku kandydatow ksztattujg sie oceny partii: PO ma niewielki udziat ocen

negatywnych, zas PiS — minimalny odsetek ocen pozytywnych.

Wykres 60. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw kandydatéw w procentach w poszczegdlnych

tygodniach emisji - Panorama

= oceny pozytywne = oceny hegatywne
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D. Tusk J. Kaczynski G. Napieralski W. Pawlak J. Palikot

(PO) (PiS) (SLD) (PSL) (RPP)
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Wykres 61. Oceny jako procent czasu partii - Panorama

0% 20% 40% 60% 80% 100%
PO . 969 . ‘ | o413
Pis 1}2 . ‘ 988 | 02656
SLD : 000 ‘ 0:16:38
PSL : 7 100,0 : ‘ 0:12:37
FIN . - looo ‘ 0:0829
RPP : 100,0 . : 0:08:18
PPP : oo : 0:04:24
Ods : _ 1000 ‘ 0:00:38
¥ pozytywne neutralne H negatywne

Wykres 62. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czasdw partii w procentach w poszczegdlnych tygodniach
emisji- Panorama

= oceny pozytywne = oceny negatywne
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5.4.3. Oceny - Teleexpress TVP 1

Najbardziej pozytywnie ukazywanym politykiem w Teleexpresie byt minister rolnictwa Marek
Sawicki, jednak — przynajmniej czeSciowo — tak wysoki wynik jest efektem niskiej podstawy
procentowania (czas wystgpien tego polityka wynosit 45 sekund i to w jednym dniu ostatniego
tygodnia przed wyborami). Minimalnie pozytywny byt sposéb relacjonowania poczynan Donalda
Tuska, za$ Jarostaw Kaczynski miat niewielkg przewage ocen negatywnych. Powyisze noty
kandydatow przektadajg sie na wizerunek ich ugrupowan, ktéry byt minimalnie pozytywny w
przypadku obydwu partii koalicji rzadowej, zas negatywny dla najwiekszej partii opozycyjnej.
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Wykres 63. Oceny jako procent czasu kandydatow — Teleexpress

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tusk Donald (PO) B S8 S S 00905
Kaczyiiski Jarostaw (PiS) T SEEA T 00637
Pawlak Waldemar (PSL) ‘_ 0:05:31

Napieralski Grzegorz (SLD) _— 0:04:02
Palikot Janusz (Ruch Palikota) ‘_ 0:02:03
Vincent-Rostowski Jan (PO) 7— 0:01:40
Poncyljusz Pawet (PJN) I IGO0 C0057
Sawicki Marek (PSL) ___ 0:00:45

Malesa Wojciech (PO) _ 0:0026
Sikorski Radostaw (PO) _ 0:00:19

B pozytywne " neutralne ¥ negatywne

Wykres 64. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw kandydatow w procentach w poszczegdlnych

tygodniach emisji - Teleexpress

= oceny pozytywne = oceny negatywne
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Wykres 65. Oceny jako procent czasu partii - Teleexpress
0% 20% 40% 60% 80% 100%
| | i { |
PO 0:15:42
Pis B8 oos4
SLD 0:05:42
PSL 0:08:22
PJN 0:03:11
RPP 0:02:25
PPP 0.01:23
Ods 0:00:03

™ pozytywne “ neutralne H negatywne
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Wykres 66. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw partii w procentach w poszczegdlnych tygodniach
emisji - Teleexpress

= oceny pozytywne = oceny negatywne
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5.4.4.0ceny - Serwis Info

Politykiem ukazywanym w sposéb dodatni w Serwisie Info byt prezes PSL. Przeszto potowa jego
prezentacji w calym okresie badanym zostata zakwalifikowana jako pozytywna. Co ciekawe,
najczesciej byly to materiaty spoza gtdwnego nurtu kampanii wyborczej. llustracjg tej tezy moze byé
materiat z pigtku 30 wrzesnia na temat wizyty studenta, laureata konkursu w ministerstwie
gospodarki. Serwis Info jako jedyny program poswiecit temu wydarzeniu 2 minuty i 20 sekund,
podczas gdy inne stacje niemal zupetnie je zignorowaty.

Pozytywny wizerunek lidera PSL w Serwisie Info czesciowo przetozyt sie na notowania tej partii.
Inaczej byto w przypadku PO. Premier Donald Tusk miat prawie 7-procentowy odsetek ocen
pozytywnych, zas jego partia — ponad 3 proc. ocen negatywnych, przy braku ocen pozytywnych.
Pozytywne oceny D. Tuska pochodzity z debaty z dziennikarzami, ktérg TVP Info zorganizowat w
ostatnim tygodniu przed wyborami, natomiast negatywne oceny PO - z oceny internetowego spotu
kandydata PO w pierwszym tygodniu monitoringu.

Wykres 67. Oceny jako procent czasu kandydatéw - Serwis Info

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tusk Donald (PO) B8 . 93,1 . 0:15:53
Kaczynski Jarostaw (PiS) : ~ 1000 . 0:07:01
Pawlak Waldemar (PSL) INSSSI. 44,5 0:05:21

Napieralski Grzegorz (SLD) : - 1000 . 0:03:13
Palikot Janusz (Ruch Palikota) : 1000 : 0:01:49
Kowal Pawet (PJN) 1000 : 0:01:07
Vincent-Rostowski Jan (PO) : ~100,0 ‘ : 0:01:06
Olszewski Pawel (PO) : 1000 : 0:00:56
Poncyljusz Pawet (PJN) : ~ 1000 : 0:00:40
Blaszczak Mariusz (PiS) : ~ 1000 : 0:00:40

¥ pozytywne neutralne B negatywne

71



Inych tygodniach emisj

Ow w poszczegd

7

= oceny negatywne

Wykres 68. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw kandydat
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5.5.1. Oceny - Wydarzenia TV Polsat

W Woydarzeniach TV Polsat przewazata krytyka wzgledem ugrupowan opozycyjnych i ich
kandydatow, jednak jest tu wiekszy dystans wobec obozu rzgdzgcego. Dwoje kandydatéw PO:
Radostaw Sikorski i Ewa Kopacz miato nawet pokazne odsetki ocen negatywnych. W przypadku
minister zdrowia czesciowym wyjasnieniem bytfa niska podstawa procentowania — krytyczne wobec
Ewy Kopacz byty fragmenty jednego materiatu, w ktérym omawiano aktualng sytuacje w stuzbie
zdrowia (konflikt z pielegniarkami strajkujgcymi w Toruniu). Radostaw Sikorski byt skrytykowany za
przekrzykiwanie sie z kibolami w Biatymstoku.

Wykres 71. Oceny jako procent czasu kandydatéw — Wydarzenia

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) B33l . o937 : 0:34:52
Kaczynski Jarostaw (PiS) 0}8 . 76,1 ‘ I 02914
Napieralski Grzegorz (SLD) 618 | EER, 0:0%:17
Palikot Janusz (Ruch Palikota) 3§ : 68.2 ‘ DEE 0:07:23
Pawlak Waldemar (PSL) 45 : 955 0:05:14
Vincent-Rostowski Jan (PO) : 1000 0:04:37
Sikorski Radostaw (PO) : 76.6 : _ 0:03:29
Hofman Adam (PiS) : ~ 1000 : 0:01:18
Poncyljusz Pawet (PJN) : ~ 1000 ) 0:01:17
Kopacz Ewa (PO) _6l2 EEE o007

B pozytywne neutralne B negatywne

Wykres 72. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw kandydatéw w procentach w poszczegdélnych
tygodniach emisji - Wydarzenia

= oceny pozytywne = oceny negatywne
80 B e I i R R A E S S R R R I S R R B i SR N |
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
I et e R S Sk B B
0 R S S S S MU M NPT ST 1c 3 S S S
N T R R R T S T S AN S S S (R
20 "6,‘ I""I""I"'ﬂ'o‘S'I'Z'S‘l"'T"'T"'I' | i T T--"r- -
I-I 1 1 1 ' 1 1 1 1 1 1 1 1
0 i 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1 : : : 1 : : 1 1 1 1 1 1 1
20 P et CTTT T I
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 L
ao Lot 231t _UPEY il (I N R k20,7
S R T BT A7 S N o A S S 2 R
T s e L B B | e R st Ett Rt BN
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
80 -~ et ietelh Rl At Al Satetel el 66,9 - --1---1--- EEieh iatah el el
I = =T N - =T =T = = = O - =T =T 0 - = =
X | w|ld|lol2| v|id|lo|lX2|wv| d|lo|X2|v|d|lo|X2|w|d|o
(] N o o o N o o o N o o o] N o o o N o o
2lo|lo|la|l2lolol ol 2ol 2o|lola|l>o | o
® | < | ©|o|®|d4|c|lo|®| ||| ®| 4| S || ®| || o
© © © © © © © © © ©
N N N N N
D. Tusk J. Kaczynski G. Napieralski W. Pawlak J. Palikot
(PO) (PiS) (SLD) (PSL) (RPP)

Wydarzenia Polsatu byty jedyng stacja, ktora zajeta krytyczng postawe wobec Janusza Palikota
i jego ugrupowania. Krytyka lidera RPP narastata i osiggneta apogeum na finiszu kampanii. W
ostatnim tygodniu Wydarzenia w najbardziej negatywnym sSwietle — na tle pozostatych serwisow —
ukazywaty informacje o niechlubnej przesztosci i kontrowersyjnych pogladach niektérych kandydatow
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RPP, a takze o przegranym procesie w trybie wyborczym. Ugrupowanie Janusza Palikota przegrato ze
swoim bytym dziataczem, ktéry nagtosnit sprawe ktopotéw finansowych RPP. Sad orzekt, ze brak
uregulowania zobowigzan przez to ugrupowanie wobec kontrahentéw nie byt jednostkowym
przypadkiem, ale czestg praktyka.

Wykres 83— Oceny jako procent czasu partii — Wydarzenia
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Wykres 74. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czasow partii w procentach w poszczegélnych tygodniach
emisji - Wydarzenia
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5.5.2. Oceny - Fakty TVN

W Faktach TVN odnotowane oceny byly najbardziej spolaryzowane. Najwiekszy udziat
prezentacji pozytywnych mieli politycy Platformy Obywatelskiej, natomiast negatywnych - liderzy
opozycji.

Ponad 40 proc. informacji dotyczgcych Donalda Tuska i przeszto 36 proc. materiatéw o ministrze
Jacku Rostowskim miato pozytywny wydZwiek. Ponad potowa prezentacji lideréw SLD i PiS miata
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negatywny wydzwiek. Dla Antoniego Macierewicza byto to az 81 proc. Tak wysoki wskaznik jest

efektem niskiej podstawy procentowania (3:25 min.). Sprawit to jeden materiat z 26 wrzesnia w

ktéorym Fakty pokazaty, ze poset Macierewicz na swoich spotkaniach z wyborcami rozwijat teorie na

temat przyczyn katastrofy smolenskiej znacznie odbiegajgce od wypowiedzi prezesa Kaczynskiego.

Wizerunek PO w Faktach TVN byt w sumie neutralny, cho¢ prezentacje pozytywne (9,7 proc.)

lekko przewazaty nad negatywnymi (9,1 proc.). Obraz PSL byt zdecydowanie pozytywny (27 proc.

ocen przy braku prezentacji negatywnej), natomiast PiS i SLD miaty wysokie wskazniki ocen

negatywnych (PiS niemal 45 proc., SLD — 30 proc. przy braku ocen pozytywnych dla obu partii).

Wykres 75. Oceny jako procent czasu kandydatéw — Fakty
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Wykres 76. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw kandydatéw w procentach w poszczegdélnych

tygodniach emisji — Fakty
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Wykres 77. Oceny jako procent czasu partii- Fakty
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Wykres 78. Trend udziatu pozytywnych i negatywnych ocen czaséw partii w procentach w poszczegdlnych tygodniach

emisji - Fakty
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Aneks 1. Analiza tresci przekazu

Prof. Ireneusz Krzeminski, Instytut Socjologii Uniwersytetu Warszawskiego

W monitoringu informacyjnych serwiséw telewizyjnych podczas wyboréw parlamentarnych
2011 do badania przekazu medidw publicznych i komercyjnych zastosowalismy socjologiczng
metode analizy tresci. Cho¢ analiza tresci ma charakter badania jakosciowego i moze by¢ traktowana
jako mniej obiektywna niz pomiary, to poniewaz w naszym przypadku mamy sciste pomiary czasowe
oraz niezalezng ocene wystgpien poszczegdlnych kandydatow i uczestniczacych w wyborach partii
politycznych, wydaje sie, ze zakres sprawdzalnosci naszych analiz jest dostatecznie duzy.

Przedstawiona ponizej analiza tresci programoéw wyborczych opiera sie na zatozeniu ,paktu
faktograficznego” jako podstawie dla badan empirycznych. Pojecie to oznacza orzekanie w tekscie
dziennikarskim (w tym wypadku komunikacie telewizyjnym) w sposdéb obiektywny i prawdziwy o
wydarzeniach i faktach oraz utrzymywanie przekazu w rygorach precyzyjnego i pozbawionego
konotacji jezyka. Chodzi o konotacje emocjonalne i oceny, zawarte w aluzjach lub nasyconych
mocnymi skojarzeniami moralnymi pojeciach i obrazach wywotywanych przez nadawane programy.
W tym wypadku, chodzi o zamieszczenie takich komentarzy lub obrazéw w materiatach wyborczych,
ktére miatyby wywotywaé okreslone, oceniajgce skojarzenia u odbiorcow.

Drugg zasadg naszej analizy tresci komunikatéw telewizyjnych byto przesledzenie
ewentualnych rozbieiznosci miedzy komunikatami czytanymi lub mdéwionymi a przedstawianymi
obrazami, ktére mogty oddziatywaé¢ na widza w zamierzony, oceniajgcy sposéb. Na przyktad
odwotanie sie do symboli narodowych lub haset patriotycznych u wiekszosci odbiorcéw bedzie
odbierane pozytywnie, albo bardzo pozytywnie, a tym samym — moze wywotywaé pozytywne
nastawienie do okreslonych oséb (kandydatéw) lub partii, ktdrych obraz nasycony zostat takimi
skojarzeniami.

Po trzecie, staraliSmy sie zrozumiec strategie przekazu materiatow wyborczych, stosowang
przez poszczegdlne serwisy oraz style narracji i obrazowania kandydatéw i partii politycznych. Przy
czym przedmiotem naszego zainteresowania nie byly zabiegi dziennikarskie, majgce na celu
manipulacje informacjami czy propagowanie osdb lub ugrupowan partyjnych, ale srodki, stuzgce

dobremu odbiorowi prezentowanych tresci przez widzéw.

Strategia i styl obrazowania kandydatow i partii politycznych.
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Jesli odwotaé sie najpierw do danych liczbowych, to okazuje sie, ze mamy do czynienia z
istotnymi réznicami w iloSci czasu poswiecanego w ogdle wyborom, a w szczegdlnosci —
poszczegblnym partiom i ich kandydatom w réznych momentach kampanii. Charakterystyczne, ze w
drugim tygodniu kampanii, a wiec miedzy 26 wrzesnia a 2 pazdziernika, media publiczne mniej czasu
poswiecity wyborom niz w pierwszym tygodniu monitoringu. Ostatni tydzien kampanii, przynidst
ponownie wzrost ilosci czasu poswieconego wyborom, z tym ze w materiatach Serwisu Info
nadawano w ostatnim tygodniu procentowo mniej informacji wyborczych, niz w pierwszym tygodniu
przez nas monitorowanym (19-25 wrzesnia 2011). Najwazniejsze programy informacyjne TVP1i TVP2,
zwtaszcza Wiadomosci, wiecej czasu poswiecity kampanii wyborczej w ostatnim tygodniu przed
gtosowaniem. Réwniez w przypadku Wydarzen Polsatu ostatni tydzien przed wyborami to gwattowny
skok ilo$ci czasu, poswieconego kampanii wyborczej. Inng strategie zastosowat komercyjny serwis
TVN Fakty: poswiecajgc informacjom o kampanii systematycznie coraz wiecej czasu w miare zblizenia
sie wyboréw.

Zmieniaty sie rowniez proporcje czasu, poswieconego réznym partiom, nade wszystko — w
ostatnim tygodniu kampanii zmniejszyt sie czas prezentacji PO, a wzrdst czas poswiecony wszystkim
innym partiom. Przy tym wcale nie najbardziej — co mogtoby wydawac sie oczywiste — przybyto
Ruchowi Poparcia Palikota, ale PiS i PSL. (Skokowy wzrost czasu dla Ruchu Palikota nastgpit w drugim
tygodniu naszych badan, miedzy 26 wrzesnia a 2 pazdziernika).

Powyzszy trend nie dotyczyt w jednakowym stopniu wszystkich serwiséw TVP, bo na przyktad
w Wiadomosciach w ostatnim tygodniu monitoringu prawie dwa razy wiecej czasu niz wczesniej
poswiecono SLD, ktéry w pozostatych serwisach miat raczej tendencje spadkowgq. By¢ moze miaty na
to wptyw debaty telewizyjne, organizowane w Programie | i referowane w Wiadomosciach. Jednakze
we wszystkich serwisach TVP znacznie wiecej czasu niz w poprzednim tygodniu poswiecono PiS,
szczegblnie w Panoramie i Serwisie Info. Wzrost ten uzasadniajg wydarzenia ostatniego przed
wyborami tygodnia kampanii: publikacja ksigzki wyborczej Jarostawa Kaczynskiego, ktéra wywotata
lawine reakcji zaréwno w Polsce, jak i w Europie, przekfadajgc sie na zwiekszenie zainteresowania
Jarostawem Kaczyniskim i PiS. Procentowy udziat czasu poswieconego Jarostawowi Kaczyriskiemu
wzrést nie tylko w serwisach TVP, ale réwniez w serwisach komercyjnych, co wskazuje na jednakowg
reakcje w tej sprawie mediéw publicznych i komercyjnych.

Interesujgcy natomiast jest wzrost czasu, poswieconego PSL w ostatnim tygodniu kampanii,
szczegblnie uderzajgcy w przypadku Teleexpressu i Serwisu Info. Media te bardziej sie interesowaty

PSL niz rosngcym poparciem dla Ruchu Palikota. Jak pokazuje analiza programdéw rosngce odsetki
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czasu poswieconego PSL i jego przewodniczgcemu wicepremierowi Waldemarowi Pawlakowi, nie
miaty zadnego obiektywnego uzasadnienia. Nie wydarzyto sie nic takiego w kampanii czy poza nig,
aby zainteresowanie Waldemarem Pawlakiem tak znaczaco wzrosto w ostatnim tygodniu przed
wyborami. Nie wydarzylo sie tez nic takiego, co mogtoby sktoni¢ te serwisy do chwalenia
wicepremiera Pawlaka.

Wszystko wskazuje na to, ze nagly wzrost czasu prezentacji PSL byt Swiadomym zabiegiem
majacym na celu promowanie Stronnictwa i jego szefa. Wskazujg na to rowniez oceny materiatow
wyborczych poswieconych PSL i jego liderom,- i to nie tylko w przypadku Teleexpressu i Serwisu Info,
ale réwniez i Wiadomosci, gdzie w ostatnim tygodniu kampanii nastgpit znaczacy przyrost
pozytywnych obrazéw Waldemara Pawlaka (47 proc. pozytywnych ocen, brak ocen negatywnych).

Z liderem PSL konkurowa¢ mogt tylko Grzegorz Napieralski, ktéry miat w Wiadomosciach az 41
proc. ocen pozytywnych (i zero negatywnych), co jest o tyle zastanawiajgce, ze w ostatnim tygodniu
kampanii bardzo wyraznie spadaty notowania SLD i pojawita sie krytyka dziatan Grzegorza
Napieralskiego ze strony komentatoréw i Srodowisk politycznych.

W promowaniu pozytywnego obrazu Waldemara Pawlaka absolutnym rekordzistg byt Serwis
Info: az 82 proc. pozytywnych ocen w ostatnim tygodniu przed wyborami. Dla réwnowagi trzeba
zauwazy¢, ze w materiatach Serwisu Info pozytywne oceny zdobyt tez premier Donald Tusk, ale byto
ich o potowe mniej (41,3 proc.) W Teleexpresie takze przybyto pozytywnych ocen Waldemarowi

Pawlakowi — o ponad 8 proc. i PSL - 12 proc. (przy catkowitym braku ocen negatywnych).

Tajemniczy konkurs: wygrang wizyta u ministra Pawlaka.

Analiza tresci programéw wyborczych pozwala na pokazanie sposobdw obecnosci PSL i
Waldemara Pawlaka w niektdrych serwisach TVP. Chcemy to zobrazowaé materiatami z ostatniego
dnia wrzes$nia. W tym dniu miato miejsce kilka waznych dla Polski i dla kampanii wyborczej wydarzen.
Przede wszystkim odbyto sie w Warszawie bardzo znaczgce spotkanie przywddcow europejskich,
poswiecone Partnerstwu Wschodniemu, a szczegdlnie — sytuacji na Biatorusi oraz kwestii pomocy
Ukrainie w kontekscie aresztowania bytej premier Julii Tymoszenko. Poruszano tez sprawy
gospodarcze w zwigzku z wcigz niepewng sytuacjg na rynkach finansowych. W polityce wewnetrznej
pojawita sie informacja o rosngcym bezrobociu wsréd najmtodszych Polakow, w tym absolwentéw
szkdt wyzszych i uniwersytetédw, a rodzice najmtodszych dzieci protestowali przeciwko obowigzku
wczesniejszego rozpoczynania nauki szkolnej Wreszcie w czasie meczu na stadionie Legii w

Warszawie wywieszono flage ,Dzihad Legia”. Zwracamy na to uwage, gdyz te wiadomosci i zwigzane
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Z nimi wypowiedzi kandydatéw w wyborach — na czele z premierem D. Tuskiem czy ministrem J.
Rostowskim, jak tez krytyczne wobec polskiej polityki komentarze opozycji (Jarostaw Kaczynski) —
wypetnity czas wiekszosci serwiséw.

Jednak mimo tego nattoku waznych wydarzen i spraw, komentowanych przez kandydatéow w
wyborach, w Teleexpressie, a szczegblnie w Serwisie Info, pojawita sie informacja o ogdlnopolskim
konkursie dla studentéw pod hastem: ,,Co bym zrobit, gdybym byt ministrem gospodarki?”. Nagroda
w tym konkursie byt dzien spedzony z ministrem gospodarki Waldemarem Pawlakiem. Teleexpress w
krotszym, a Serwis Info w znacznie dtuzszym materiale poinformowat widzéw o zwyciezcy konkursu z
Krakowa oraz o jego wizycie w Ministerstwie Gospodarki, towarzyszeniu wicepremierowi na réznych
spotkaniach, a na koniec — o przemoéwieniu Waldemara Pawlaka ku pouczeniu zwyciezcy, majgcym
tez pokazywa¢, jak mocno opowiada sie wicepremier za nowoczesng technologig, takie w
dziatalnosci biurowej.

Materiat na ten temat zajat w Serwisie Info 2 minuty 31 sekund; dla poréwnania relacja ze
szczytu przywddcow UE - 1 minute 58 sekund, zas materiat o Grecji i niepokojach finansowych — 1
minute i 28 sekund. Jedynie przewrdcona cysterna z chloroformem mogta z nim konkurowac - 2
minuty 17 sekund. Poza Serwisem Info i Teleexpressem, ktéry poswiecit kilka sekund konkursowi i
mtodemu cztowiekowi, zasiadajgcemu na fotelu Waldemara Pawlaka, nigdzie indziej na te informacje
nie znaleziono czasu.. Nie ulega wiec watpliwosci, ze materiat ten znalazt sie na tak eksponowanym
miejscu w Serwisie Info i w Teleexpressie. jako efekt Swiadomego zabiegu twdrcéw programu.
Jednoczesnie, dokonano podwdjnej manipulacji: zaktécono hierarchie informacyjng eksponujac btahe
zdarzenie, ktdre nie zastugiwato na az takg uwage w sytuacji, gdy dziaty sie donioste sprawy dla Polski
i Europy.

Ponadto ani w Teleexpressie, ani nawet w Serwisie Info, gdzie tyle uwagi poswiecono tej
sprawie, nie znalazta sie informacja, ze ogdlnopolski konkurs dla studentéw zorganizowato...
Ministerstwo Gospodarki, a wiec resort Waldemara Pawlaka. Dlatego nagrodg byt dzien spedzony z
ministrem i wicepremierem. Konkurs ogtoszono w sierpniu, w czasie wakacji. Mozna wiec uwazac, ze
pomyst konkursu wraz z nagrodg, promujgcg ministra gospodarki i szefa PSL, Waldemara Pawlaka, byt

akcjg o wyraznie kampanijnym, przedwyborczym charakterze.

Neutralnosc¢ i bezstronnos¢
Pomimo opisanych wyzej zabiegdw, w wiekszosci wypadkéow w serwisach mediéw

publicznych bardzo przestrzegano zasady rownowagi opinii i udziatu mozliwie wszystkich
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uczestnikow kampanii wyborczej. W przegladzie wydarzen kampanijnych danego dnia zachowywano
kolejnos¢ relacji wedtug popularnosci i znaczenia danej partii, a wiec: PO, PiS, SLD, PSL, PJN, RPP i
PPP. Kolejno$¢ ta ulegta zmianie wraz z gwattownym awansem w sondazach wyborczych partii
Janusza Palikota (PO, PiS, SLD, RPP — PSL, a potem PJN i PPP). Podobnie byto w Teleexpressie, cho¢
tutaj najwyrazniej przychylniej pokazywano zaréwno SLD i Grzegorza Napieralskiego jak i PSL z
Waldemarem Pawlakiem. Niemniej jednak wyraZznie dbano o to, aby migawki wyborcze objety
wszystkie partie. Co wiecej, wyniki ewaluacji obrazédw partii wskazujg na przewage ocen neutralnych
— a wiec obecnos$¢ takze takich materiatéw, w ktérych pojawiaty sie zaréwno pozytywne, jak i
negatywne oceny prezentowanych ugrupowan.

Na tym tle uderza wyjgtkowa pozycja PSL w programach Serwisu Info co do ilosci pozytywnych
materiatow, tym bardziej, ze inne partie nie miaty tu w ogdle ocen pozytywnych. W gtéwnym serwisie
informacyjnym TVP, w Wiadomosciach, gtéwni bohaterowie kampanii albo wcale nie mieli
pozytywnych ocen (Jarostaw Kaczynski w sumie blisko 11 proc. negatywnych), albo — jak premier Tusk
— nie wiecej niz 2 proc. ocen pozytywnych w catosci monitoringu. Na tym tle rowniez w ostatnim
tygodniu kampanii uderza przyrost pozytywnych materiatdéw o Grzegorzu Napieralskim (ponad 41
proc.), co jest o tyle zaskakujgce, ze ostatni tydzien przed wyborami nie byt zbyt sprzyjajgcy dla
przewodniczgcego SLD z powodu spadajgcych notowan partii.

W poréwnaniu z Wiadomosciami Panorama TVP2 znacznie czeSciej nasycata swe materiaty
pozytywnymi, badz negatywnymi skojarzeniami. Panorama przyjeta rdéwniez inng strategie
umiejscawiania w swych serwisach materiatdw wyborczych. W odrdznieniu od Wiadomosci, czesto na
plan pierwszy wysuwano tu informacje, nie majgce nic wspdlnego z kampanig wyborczg, albo mniej
istotne danego dnia. Przyktadem moze byé 24 wrzesnia, dzienh w ktérym wydarzyto sie
samopodpalenie pod Kancelarig Premiera, a jednoczesnie miato miejsce specjalne posiedzenie Rady
Gospodarczej przy premierze, ktory zwotat je zaalarmowany sytuacjg w strefie euro. W Panoramie,
tak jak we wszystkich serwisach, podano wiadomos¢ o desperackim akcie, ale nie znalazto sie miejsce
na informacje o posiedzeniu Rady Gospodarczej, ktére odnotowaty wszystkie inne serwisy.

Warto zauwazy¢, ze w Faktach TVN Donald Tusk, Jarostaw Kaczynski i Grzegorz Napieralski byl
zdecydowanie czesciej oceniani: na plus (ponad 40 proc. dobrych ocen Donalda Tuska) jak i na minus
(wiecej niz potowa ocen negatywnych Jarostawa Kaczynskiego i kilkuprocentowa przewaga ocen
negatywnych nad pozytywnymi Grzegorza Napieralskiego). Pokazuje to wyraing rdéinice w
programach wyborczych TVP i telewizji komercyjnych, obecng réwniez w analizach tresci

programoéw. W telewizji publicznej, zwtaszcza w Wiadomosciach, mimo wspomnianych odstepstw,
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niezwykle starannie dbano, aby zachowac bezstronnos¢, a nawet bezocennos¢ emitowanych
materiatdw. Wyrazinym odstepstwem bylta jedynie apologia Waldemara Pawlaka i PSL w Serwisie
Info i Teleexpressie. Wiadomosci o wyborach w TVP byly tak aranzowane, zeby przekazywac
mozliwie rzetelnie relacje z wydarzen, ktéore sztaby wyborcze proponowaty, i relacjonowaé je w
sposob mozliwie bezstronny. Jesli pojawiaty sie komentarze i wypowiedzi jednoznacznie oceniajace i
ku ocenom skfaniajgce telewidzéw, to starano sie przedstawié rézne oceny, formutowane z réznych
punktow widzenia (stgd zgodnie z przyjeta przez nas metodologig analizy jakosciowej, oceny
negatywne i pozytywne znosity sie, dajagc ocene neutralng analizowanych materiatéw

informacyjnych).

Jak i co przedstawiano w kampanii wyborczej?

Jak pokazuje zestawienie tematdéw, poruszanych w materiatach przedwyborczych, we
wszystkich serwisach zdecydowanie przewazaly ,obrazki z kampanii” nad przedstawianiem
programow wyborczych, plandw i zamierzen politycznych na przyszto$¢ politykdw i ich partii. Inaczej
mowigac, refleksja nad trescig propozycji programowych i celéw partii nie odgrywata wiekszej roli w
doniesieniach z kampanii wyborczej. Rdwniez wnioski o tamanie prawa przez konkurujgce partie i
politykdw nie skupiaty uwagi medidéw w tej kampanii. W telewizji publicznej niewatpliwie znacznie
czesciej niz w telewizjach komercyjnych prezentowano i komentowano wyniki sondaiy
przedwyborczych, przy czym czesto poréwnywano kilka sondazy, zrealizowanych przez rézne firmy
badawcze, a nie tylko omawiano te. zamawiane przez kierownictwo TVP czy Polskiego Radia. W
serwisach komercyjnych znacznie czesciej natomiast cytowano wytgcznie sondaze zrealizowane na
ich zamdéwienie, nie informujgc o innych, ,nie swoich”. Znacznie bogatsza informacja o wynikach
sondazy w telewizji publicznej wydaje sie by¢ w zgodnie z jej misjg publiczng. dostarczenia widzom
wszechstronnej, zobiektywizowanej informacji o preferencjach wspdtobywateli.

Analiza tresci materiatow informacyjnych monitorowanych serwiséw wykazata dalsze wazne
réznice miedzy telewizja publiczna i telewizjami komercyjnymi. Pierwsza dotyczy podejscia do
prezentowanych kandydatéw i wystawiajacych ich partii. W relacjach dziennikarskich uwidocznity
sie dwa przeciwstawne podejscia: (1) ograniczanie sie wytacznie do relacjonowania oficjalnych
wystgpien i tego, co kandydaci — czy ich sztaby wyborcze — przygotowali i serwowali w ramach
kampanii wyborczej a takze bezkrytyczne przyjmowanie wyborczych wystgpien, bez proby
skonfrontowania ich z wczesniejszymi. opiniami i dziataniami kandydatéw i ich partii. (2) krytycyzm i

dystans wobec kandydatow i oficjalnej propagandy wyborczej (drazenie tematéw, zagladanie pod
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podszewke i za kulisy kampanii, poszukiwanie niewygodnych kandydatéw i niewygodnych tematow,
konfrontowanie obrazu partii wyprodukowanego na uzytek kampanii z wczesniejszymi
wypowiedziami i dziataniami kandydatéw a takze zachowaniem lideréw drugo- i trzecioligowych),

W tej perspektywie widaé¢ wyraznie, ze serwisy telewizji publicznej nie wykraczaly w
zasadzie poza ,oficjalne” wydarzenia wyborcze, a wiec zaplanowane przez sztaby wyborcze
konferencje i spotkania, Inaczej byto w serwisach telewizji komercyjnych, przede wszystkim w
Faktach TVN. Przedstawiamy ponizej przyktad materiatu wykraczajacego poza ,oficjalng” kampanie
PiS, skoncentrowang wokot prezesa Jarostawa Kaczynskiego. Przyktad ten pokazuje, ze dziennikarze,
relacjonujgcy kampanie wyborczg, pokazywali dziatania wyborcze PiS odmienne od kampanii
prowadzonej przez Jarostawa Kaczynskiego.

26 wrzesnia Fakty TVN przygotowaty dtugi, bogaty w informacje i obrazy materiat na temat
kampanii wyborczej prowadzonej przez posta Antoniego Macierewicza. Materiat zawierat teze, ze
kampania PiS przebiega dwutorowo: spotkania i wystgpienia publiczne prezesa Kaczynskiego i
towarzyszacych mu politykdw niosg zupetnie inne tresci niz kampania posta Macierewicza. Z
materiatu tego mozna byto dowiedziec sie, ze poset Macierewicza przemierzajacy setki kilometréow po
Polsce, przekazuje na spotkaniach klubéw Gazety Polskiej, odbywajgcych sie na ogdét w salach
przykoscielnych, tresci zasadniczo odmienne od koncyliacyjnych wystgpien prezesa PiS. W materiale
przytoczono wypowiedzi Macierewicza powracajgce do watkdow katastrofy smolenskiej i
powtarzajgce oskarzenia pod adresem Donalda Tuska oraz podwazajgce ustalenia komisji ministra
Jerzego Millera (watek brzozy, ktdra nie mogta uszkodzi¢ tak duzego samolotu).

Innym przyktadem analitycznej i poszukujgcej postawy dziennikarzy telewizji TVN byt materiat
z 23 wrzesnia: pokazano w nim kandydata SLD i jego spot reklamowy o wyraZnie seksistowskim
charakterze. W spocie tym kobiety uzyte byly przez kandydata w roli , wabika”, przyciggajgcego
uwage i budzacego pozytywne emocje wsrdod meskiej czesci elektoratu. Materiat Faktow przytaczat
takze dawne wypowiedzi Leszka Millera, prezentujgce jego ,meski punkt widzenia”. Byty to
wypowiedzi, korespondujgce z wymowag spotu reklamowego SLD.

Fakty z 3 pazdziernika poinformowaty réwniez o spocie wyborczym posta PiS, Zbigniewa
Kozaka, ktdry na swojej stronie internetowej umiescit filmik o Donaldzie Tusku i PO, w ktérym
premier wystepuje jako Adolf Hitler. Spot szybko zostat usuniety ze stron internetowych posta PiS,
ktdry zresztg wybory przegrat.

Relacjonujac kolejne wystepy kampanijne, media publiczne rzadko wracaty i odnosity sie do

wczesniejszych wypowiedzi kandydatéw na podobny temat. Podrdoze wyborcze po Polsce zardwno
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premiera Donalda Tuska, jak i Jarostawa Kaczynskiego, obejmowaty tereny, na ktorych wczesniej obaj
politycy juz wystepowali. Zwtaszcza Jarostaw Kaczynski, stosunkowo niedawno (potowa 2010 roku)
kandydujgcy w wyborach prezydenckich, odwiedzat rézne regiony, wypowiadajgc sie tam na tematy
lokalne i ogdlne. Dotyczyto to chociazby Slaska, o ktérym wypowiadat sie zaledwie kilka miesiecy
wczesniej , w zwigzku ze sprawg dazen do autonomizacji tego regionu.

W relacjach z obecnej, wyborczej wizyty Jarostawa Kaczynskiego na Slasku, w telewizji
publicznej nie znalazto sie zadne odwotanie do wczesniejszych wypowiedzi prezesa PiS na temat tego
regionu. Tymczasem w Faktach TVN przygotowano caty felieton, przypominajgcy rézne wypowiedzi
Jarostawa Kaczynskiego z réznych wizyt na Slasku. To, co méwit obecnie, byto przez dziennikarzy
konfrontowane z poprzednimi opiniami. Dla ilustracji niech postuzg wydania z 22 i 23.09, w ktérych
Fakty, jako jedyna stacja, zamiesScity materiaty retrospektywne, przytaczajgce wczesniejsze
wypowiedzi Jarostawa Kaczyriskiego zwigzane ze Slgskiem (chwalgce Edwarda Gierka i zdecydowanie
krytykujgce postkomunistyczng lewice i odmawiajace jej legitymizacji). Zakoriczeniem materiatu byty
kadry z pogrzebu dziatacza PiS, kiedy to prezes Jarostaw Kaczyniski specjalnie zostat zastoniety
wiencem w taki sposdéb, aby unikngc¢ kontaktu z prezydentem B. Komorowskim. Ten typ relacji
dziennikarskiej pozwalat widzowi na krytyczny osad lansowanego przez sztab wyborczy PiS
koncyliacyjnego wizerunku partii i jej lidera. Pokazywat, jak wczes$niejsze zachowania ktdca sie z

aktualnie prezentowanym obrazem Jarostawa Kaczynskiego.

Innym przyktadem byta relacja z wizyty premiera Donalda Tuska na LubelszczyZnie i spotkanie
z wyborcami pod debem Bartkiem. Tylko w Faktach TVN, pomimo okazywanej czesto wobec
premiera sympatii, przypomniano, ze pod ten dgb wielokrotnie pielgrzymowali takze inni politycy, na
czele z Lechem Kaczyniskim, i méwili tam mniej wiecej to samo, co premier. W istocie Fakty

skrytykowaty premiera, wytykajac mu ,,odwiedziny Bartka” jako wystep propagandowy.

Kolejny przyktad krytycznej pracy dziennikarskiej to materiaty z okresu 3-6 pazdziernika 2011,
dotyczace spotkania Donalda Tuska z mieszkaricami Katowic, podczas ktérego premier obiecat
jednemu z obecnych, panu Czestawowi Doleckiemu, prywatne spotkanie i rozmowe przy obiedzie.
Premier nie przyszedt na uméwione spotkanie. Postepowanie to dziennikarze wytykali D. Tuskowi
podczas kolejnych serwiséw informacyjnych. Roéwnoczesnie w materiale Faktow TVN
skonfrontowano wypowiedzi premiera o jego gotowosci do dialogu z kazdym i wszedzie z wyraznym
unikaniem spotkania z pokrzywdzonymi przez ZUS drobnymi przedsiebiorcami. Wydarzenie to byto

przypominane w kolejnych serwisach informacyjnych z wyraznym, krytycznym dla premiera
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komentarzem, cho¢ przytoczono takze przeprosiny premiera przekazane przedsiebiorcom przez szefa

Klubu Parlamentarnego PO, Tomasza Tomczykiewicza.

Takiej aktywnosci, rozszerzajgcej i pogtebiajgcej prosty materiat wyborczy, podsuwany
mediom przez sztaby, z reguty nie byto w serwisach telewizji publicznej. W TVP przyjmowano
postawe neutralna, bezkrytyczng wobec wypowiedzi wyborczych kandydatéw i brano za dobrag
monete poglady obecnie wyrazane przez danego polityka czy partie. Podejscie to dotyczyto
wszystkich partii politycznych i przyjete zostato jako reguta, a co najmniej jako istotne zatozenie
strategiczne relacji wyborczych.

Serwisy komercyjne, czyli Fakty TVN oraz Wydarzenia Polsatu, relacjonujac te same sytuacje
i wydarzenia w sposéb bardziej analityczny, pokazywaty jak zmienily sie opinie, wyrazane przez
politykow w obecnej w kampanii wyborczej w poréwnaniu z wczesniej gtoszonymi przez nich
pogladami. Materiaty TVN zawieraty komponent, pozwalajagcy pozna¢ widzowi wczesniejsze
wypowiedzi opisywanego kandydata oraz jego wczesniejsze poglady i postawy. Demaskowano w ten
sposéb zabiegi propagandowe stuzgce pozyskaniu wyborcéw, ustosunkowujgc sie w interpretacji

dziennikarskiej do okreslonego stanowiska, gtoszonego przez polityka.

Kolejnym elementem rdznicujgcym (choé subtelnie) TVP i stacje komercyjne byt sposéb
pokazywania kandydatow na postéw i senatoréw, a zwtaszcza lideréw gtéwnych, rywalizujgcych ze
sobg partii. Telewizja publiczna pokazywata szczegdlnie w przypadku Jarostawa Kaczynskiego i
Donalda Tuska przede wszystkim relacje z konferencji i wydarzen, zaplanowanych przez sztaby
wyborcze. Widzowie otrzymywali wiec starannie zaaranzowany, gotowy produkt marketingowy
sztabow wyborczych. Relacje dziennikarzy TVP w zasadzie na tym poprzestawaty. Stad na przyktad
Jarostaw Kaczyniski w programach informacyjnych TVP na ogdt pokazywany jest w sposdb statyczny,
jako dostojny, powazny polityk, precyzyjnie umiejscowiony na tle flag narodowych czy na mdéwnicy z
logo PiS, a wiec w starannie dobranej scenografii.

Tak byto 23 wrzesnia w relacji z Czestochowy, pierwszego dnia wyborczej wyprawy prezesa PiS
na Slask. Ta sama relacja nadawana przez Fakty nabiera dynamiki, gdyz pokazano w niej, jak prezes
Kaczynski wchodzi do sali, w ktdérej wykreowano przestrzen jego wystgpienia: kadr z boku pozwala
zobaczy¢ przygotowang tablice, na tle ktérej staje Jarostaw Kaczynski. Widz dostrzega ,teatralnos¢”
tego zdarzenia. Dopiero nastepnie widzimy pozadane przez sztab wyborczy ujecie prezesa na tle flag

narodowych i logo PiS. Taki obraz konferencji pozwala widzowi wejrze¢ w proces kreowania
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wystepow polityka w przestrzeni dla mediéw. Podobne ujawnianie przygotowania wystepow

politykdw jest w materiatach Wydarzen Polsatu, ale nie ma go w serwisach informacyjnych TVP.

Wizerunek partyjnych przywdédcéow

W materiatach wyborczych istotna byta réznica w sposobie, w jaki ukazywat sie widzom
Donald Tusk i Jarostaw Kaczynski. Byta to réznica uderzajaca, ale trudno uznac jg za efekt zabiegéw
dziennikarskich. Decydowaty o niej wytacznie zatozenia sztabowcow Donalda Tuska i Jarostawa
Kaczynskiego. Interesujace bylo to na ile dziennikarze stacji telewizyjnych , kupowali” wykreowany
przez sztaby obraz, a naile prébowali go ,rozbroic¢”.

Kampania Donalda Tuska byta mobilna, a sam premier przedstawiany jako ,normalny
cztowiek” chcacy poznaé problemy wspotobywateli podczas spontanicznych spotkan plenerowych i
rozméw z ludzmi. Pokazywano go wiec w réznych pozach i z bardzo réznymi wyrazami twarzy. Jesli
wystepowat na tle flag, to zaréwno narodowych jak i Unii Europejskiej, ale wtedy jako urzedujgcy szef
rzadu.

Zupetnie inny sposdb przedstawiania swojego lidera wybrat sztab Prawa i Sprawiedliwosci.
Jarostaw Kaczyniski przedstawiany byt zawsze w starannie wyrezyserowanej scenerii, statycznie, w
sposob podkreslajgcy godnosé, autorytet i kompetencje kandydata. Podczas wystgpien stat na tle flag
o barwach narodowych lub tablic z logo Prawa i Sprawiedliwosci. Prezes Kaczynski nie wystepowat w
przestrzeni, ktéra nie byta, nawet w plenerze, poddana kontroli.

U Donalda Tuska byto przeciwnie — poziom spontanicznosci, a wiec wystepowania w réznych,
takze niezbyt korzystnych dla premiera sytuacjach, byt ogromny. Interakcje, w ktdre wchodzit
premier, a czesto i przedstawiciele jego rzadu, na przyktad minister Radek Sikorski, byty trudnym
wyzwaniem. Do takich sytuacji nalezaty na pewno spotkania z kibicami, konfrontacja z ich
manifestacjami i wrogimi okrzykami, ktére wznosili pod adresem premiera i jego rzadu.

Takze w tych spontanicznych, nie aranzowanych sytuacjach, mozna znalez¢ przyktady mniej
lub bardziej korzystnego dla polityka sposobu jego prezentacji w mediach. Praca operatoréw kamery,
perspektywa, z jakiej ujmowano osoby spotykajace sie z kandydatami i ich samych, kadrowanie — to
wszystko tworzyto klimat ewokujgcy rézne odczucia u odbiorcy. To samo zdarzenie filmowane w
rozny sposob, z innych perspektyw, zmieniato jego wydzwiek oraz stosunek widza do
przedstawianych politykdw i omawianej sytuacji. Nie zaktadamy intencyjnosci tych dziatan, ale

zjawisko jest na tyle interesujace, ze warto je zasygnalizowad.
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Na przyktad, Fakty TVN, 21 wrzesnia relacjonujgc spotkania na trasie ,Tuskobusa”, pokazaty
premiera, ktoéry ocierat tzy nieszczesliwej, bezrobotnej kobiecie. Operator TVN skorzystat z blizszego
ujecia, co pozwalato zobaczy¢ emocje rozmawiajgcych i autentyczne wzruszenie premiera Tuska. Kadr
byt — rzec mozna — portretowy, a przez to ciepty, wywotujacy uczucie bliskosSci, przestrzennej i
emocjonalnej. Ujecie sprzyjato powstaniu empatii.

Relacja Wydarzenri Polsatu z tego samego spotkania wygladata catkiem inaczej: premier z
rozmoéweczynig filmowany byt z dalekiego planu, ktdry pokazywat raczej ttum ludzi, niezadowolonych
z rzgddw premiera, niz spotkanie Donalda Tuska ze skarzgcg mu sie i ptaczaca kobiety. Scena miata
inny wydzwiek niz w Faktach. Podobna kompozycja kadru zostata zastosowana w Panoramie. Ujecie
rozmowy premiera z pfaczaca kobietg byto krétsze, jakby zdawkowe, z perspektywy chtodnej, przy
wykorzystaniu dalszego planu. Podobnie jak w relacji Polsatu obraz bardziej przedstawiat
protestujacy ttum niz konkretng, omawiang sytuacje interakcyjna.

Nie przypisujemy autorom tych materiatéw szczegdlnych intencji, ale podejmujac zasadniczy
watek analizy tresci telewizyjnych programdéw informacyjnych w okresie wyborczym, odnotowujemy

réznice — zamierzong lub nie - w percepcji ich materiatéw.

Sympatie i antypatie autoréw serwiséw informacyjnych?

Analiza tresci serwisdw informacyjnych w kampanii wyborczej nie wykazata swiadomych
zabiegow manipulowania przekazem informacyjnym, poza wskazanym wczeséniej przypadkiem
promowania Waldemara Pawlaka w Serwisie Info i Teleexpressie. Jednakze i tu chodzito raczej o
naruszanie hierarchii waznosci informacji i wydarzen, a nie kreowanie nieprawdziwych czy
insynuacyjnych materiatoéw dziennikarskich. Zdarzaty sie natomiast przypadki przemilczania waznych
informacji, ktére mogty mie¢ wptyw na ocene osdb lub ugrupowan partyjnych u widzéw/wyborcow.

Pierwszy przyktad dotyczy materiatdw z 26 wrzednia i spotkania premiera Tuska z
przedstawicielami kibicow pitkarskich. Wiadomos$¢ o tym emocjonowata dziennikarzy juz od
poprzedniego dnia, nic wiec dziwnego, ze pojawita sie we wszystkich serwisach. Wiele ujeé z
Wiadomosci, Panoramy, Teleexpresu, jak tez Faktow i Wydarzen byto bardzo podobnych. Niektore
wystgpienia kibicow — czy to po spotkaniu, czy przed nim — ujmowaty ich na tle, na ogét niepetnego
lub czesciowo zastonietego, napisu ,Fundacja Republikarnska”. W zadnym jednak serwisie TVP,
wigcznie z najdtuzsza relacjg w Panoramie, dziennikarzy nie zainteresowaty te napisy,. Tylko Fakty

TVN odkryty, ze przedstawiciele kibicéw jezdzgcy za premierem Tuskiem sg cztonkami ,Zrzeszenia

87



Kibicow”, ktdre spotkato sie z dziennikarzami w lokalu i na tle baneréow Fundacji Republikanskiej. Szef
Zrzeszania, Przemystaw Wipler, okazat sie by¢ kandydatem PiS na posta (zdobyt mandat).

Materiat na ten sam temat, zrealizowany przez Panorame, stanowi przyktad emocjonalno-
oceniajgcej interpretacji, sugerujgcej widzom gotowag ocene przedstawionych wydarzen . W
materiale tym nie pojawia sie informacja o tym, ze rozmdwcy kibicdw. Tuska nalezg do
stowarzyszenia, ktére zorganizowato konferencje i spotkanie z premierem wspdlnie z Fundacjg
Republikaniska, popierajgcg w kampanii wyborczej PiS. Materiat ten nie odbiega od innych serwiséw
TVP — w zadnym z nich nie byto takiej informacji. Jednak tylko w Panoramie pojawia sie eksponowana
wypowiedZz przedstawiciela stowarzyszenia (w tle niepetny, ale wyrazny napis Fundacja
Republikariska), ze ,nas wszystkich wrzuca sie do jednego worka”, co jest jednoznacznie negatywng
oceng wystapien premiera ,przeciw kibolom”. Bezposrednio po wypowiedzi o niesprawiedliwym
traktowaniu wszystkich kibicow jako ,kiboli” Panorama przekazuje informacje o ,,spotkaniu kibicow z
duchowienstwem” w sprawie nowej ustawy, pozwalajgcej na sprzedaz alkoholu na stadionach (w
obrazie miodzi ludzie i stojgcy za stotem biskup).

Réwniez tylko w Panoramie wyeksponowano oswiadczenie Jarostawa Kaczynskiego na temat
wypowiedzi ministra R. Sikorskiego, ze protesty kibicdw s3 organizowane politycznie a krzyczacy
kibice sg ,poplecznikami” prezesa Kaczynskiego. Jarostaw Kaczynski w diuiszej wypowiedzi
stwierdza, ze: ,jezeli kibicom nie podobajg sie jacys politycy, to majg prawo te niecheé wyraza¢”, w
domysle - takze na ulicach. Panorama daje gtos senatorowi Zbigniewowi Romaszewskiemu, ktéry za
skandal uznaje aresztowanie przywddcy kibicéw, ,Starucha”. 1 sierpnia, ,w czasie uroczystosci
patriotycznych”. Wreszcie, inaczej niz niemal we wszystkich serwisach w Panoramie wystgpienia
kibicow i premiera poréwnane zostajg do meczu. ,Kibice mdéwig, ze odniesli sukces” — komentuje
spotkanie z premierem dziennikarz, a dowodem na jego stowa ma byc¢ obietnica, ze premier sie
spotka z kibicami ponownie, po wyborach - ,jesli Platforma je wygra”. To ostatnie wywotuje silne
skojarzenie, ze wygranie wyboréw przez PO jest wysoce niepewne.

Panorama cytuje zdanie kibicéw, ze poniewaz ,byli na wyjezdzie punkty liczg sie im
podwdjnie”. Dopiero po tym stwierdzeniu przytoczona jest wypowiedZ premiera, ze nie bedzie
tolerancji dla przestepczosci na stadionach (we wszystkich innych serwisach premier méwi ostrzej - o
,bandyterce”). Odbiorca materiatu moze odnie$¢ wrazenie, ze autorzy tego materiatu zdecydowanie
,kibicujg kibicom”. Wrazenie to wzmacnia sposdb pokazywania premiera Tuska — kamerg w ruchu,

dajgca niekorzystny, budzacy niepokdj obraz Donalda Tuska.
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Panorama w innym jeszcze materiale ukazata wyraznie stronniczy obraz. Chodzi o prébe
dowartosciowania SLD i obrazu jej przewodniczacego, Grzegorza Napieralskiego podczas jego
podrézy do Londynu, gdzie wystapit jako sprzedawca w polskim sklepie, odwiedzit stolarnie i firme
budowlang, ktérych wtascicielami sg Polacy. Fakty TVN pokazaty ironicznie populistyczne dziatania
szefa SLD za oceanem. Wizyte te zartobliwie potraktowaty tez Wiadomosci. Panorama natomiast
pokazata wizyte lidera SLD w Anglii w krétkiej migawce, ale na zakonczenie oddata mu gtos na
komentarz i podsumowanie, w ktdrych lider SLD zaprezentowat sie jako zatroskany polityk, ktéry
chce sprowadzi¢ rodakéw do kraju, ale tez jest dumny z tego, co potrafig zrobi¢, zyjac za granica. To
uroczysta deklaracja przewodniczgcego Napieralskiego w materiale Panoramy przechodzi ptynnie w
obraz ludzi SLD ze spotu wyborczego tej partii, a zwiezty komentarz redakcyjny zagtuszony zostaje
przez dzwiek z reklamowki: ,Wybieram Sojusz Lewicy Demokratycznej”.

Polityczne wybory Panoramy mozna przesledzi¢ takze na podstawie innego materiatu z tego
samego 23 wrzesnia - o protescie Polakdéw na Litwie po wprowadzeniu ograniczen w uzywaniu jezyka
polskiego w szkotach. Felieton na ten temat stanowi oskarzenie rzadu i jego dziatan w tej sprawie.
Gdy poréwnac¢ go z materiatem z Faktow TVN, referujgcym bardzo podobne wydarzenia, widaé
wyraznie, jak stronniczo ocenia sie w Panoramie rzad Donalda Tuska. W pozostatych serwisach nie
pozostawia sie watpliwosci, ze obecnego konfliktu nie mozna odrywaé¢ od dziatan i zaniedban
poprzednich rzadéw .

Zdajemy sobie sprawe, ze materiaty telewizyjne wywotujace jednoznaczne oceny u widza,
niekoniecznie muszg by¢ wynikiem $wiadomych zabiegdéw dziennikarskich., ale np. przejawem nie do
konica uswiadamianych czy ujawnianych sympatii i antypatii dziennikarzy i wydawcow programéw
informacyjnych, czy efektem realizacyjnych , niedorébek”.

Rowniez w Wiadomosciach, ktérych redaktorzy bardzo wyraznie kontrolowali swg prace i jej
zwracali uwage na ich wydzwiek, znalez¢ mozna niedomdwienia i przemilczenia, ktére mogg wynikac
z ich politycznych sympatii. | tak w materiale z 26 wrzesnia o publikacji w apogeum kampanii
wyborczej ksigzki Jarostawa Kaczynskiego i premierze filmu Lider, ktérego jest bohaterem
Wiadomosci pomijajg znaczacy informacje, podang w Faktach TVN i Wydarzeniach TV Polsat i
popartg opinig ekspertéw, ze wydanie tych materiatéw w okresie kampanii wyborczej naktadem oséb
trzecich jest ominieciem prawa wyborczego.

W Wiadomosciach jedynym komentarzem do tej informacji jest fragment krytycznej
wypowiedzi przedstawiciela SLD, Ryszarda Kalisza, ktéry w emocjonalny sposdb stwierdzit, ze stanowi

to naruszenie obyczajow demokratycznych. Wiadomosci te jego stowa potgczyty (niewidoczne jest
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nawet ciecie obrazu) z nastepnym watkiem konferencji posta Kalisza: protestem SLD przeciw
podpisaniu przez prezydenta RP ustawy o dostepie do informacji publicznej. W efekcie, w odbiorze
telewidzow mocne stowa Kalisza, protestujgcego przeciwko nie wtaczeniu do wydatkéw wyborczych
publikacji ksigzki Jarostawa Kaczyniskiego i filmu o nim, zlaty sie z protestem przeciwko podpisaniu
ustawy, ograniczajgcej prawa obywateli do informacji publicznej.

W powyzszym materiale naruszono — moéwigc jezykiem medioznawczym — pakt faktograficzny:
komentarz dziennikarski nie objasnia obrazu, ale wykorzystuje go niezgodnie z rzeczywistoscig. W
materiale na ten sam temat w Faktach TVN widz widzi to, co sie méwi, a ta sama scena —
emocjonalna wypowiedz Kalisza — jest wyraznie oddzielona od nastepnej, znacznie spokojniejszej w
tonie, wypowiedzi dotyczacej ustawy o dostepie do informacji (cho¢ obie miaty miejsce w czasie
jednej konferencji prasowej i w tej samej, parkowej przestrzeni).

Na koniec przyktad materiatu Wiadomosci z 29 wrzesnia, poswieconego obliczaniu kosztéw
obietnic wyborczych. Prezenter przedstawit wyliczenia ministra J. Rostowskiego, dotyczgce kosztow
wprowadzenie w zycie obietnic wyborczych. Na ekranie pojawiaty sie obliczenia kosztéw
poszczegdlnych wydatkéw proponowanych przez rézne partie, ale ich zsumowanie nie dawato kwoty
wypisanej duzymi cyframi pod spodem. Prawdopodobnie podczas konferencji minister Rostowski
podawat jeszcze inne koszty, ktére ztozyly sie na sume podang w obrazie, ale relacja Wiadomosci o
tym nie wspomniata. Dodatkowo niektdére obliczenia ministra dotyczyty kosztow jednego roku, inne —
czterech lat, przez co materiat byt chaotyczny. Gdyby dziennikarze przedstawili wiasne wyliczenia,

konfrontujac je z przedstawionymi przez ministra, datoby to znacznie lepsze dla widza wyniki.

Podsumowanie

We wszystkich serwisach informacyjnych, szczegdlnie w Wiadomosciach, dbano o zachowanie
podstawowych regut rzetelnego dziennikarstwa i wiarygodnego przekazu informacji wyborczych. Byty
od tego odstepstwa — przede wszystkim w drugim i trzecim tygodniu naszej obserwacji Serwis Info
oraz Teleexpress w sposéb nie dajacy sie uzasadnié merytorycznymi wzgledami pokazywaty bardzo
czesto Waldemara Pawlaka i kampanie PSL. Dato sie zidentyfikowa¢ kilka materiatéw, w ktérych
ujawnity sie wyraznie sympatie dziennikarskie, na ogét skrywane i nie wyrazane wprost, chyba, ze
jako podsumowanie logicznej argumentacji, przemawiajace]j krytycznie — lub pozytywnie — na rzecz
jakiego$ kandydata albo partii politycznej. Niektére przypadki mogty by¢ wynikiem nieumiejetnosci

realizacyjnych, jak na przyktad wskazany przypadek materiatéw Panoramy.
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Rzadko kiedy — opisaliSmy to wyzej — dochodzito do naruszenia paktu faktograficznego.
Nalezy jednak pamieta¢, ze nasza analiza dotyczyta wyfacznie wskazanych serwiséw informacyjnych
TVP i telewizji komercyjnych. Tymczasem dziatalnos$é, ktérg moglibysmy okredli¢ jako propagande na
rzecz okre$lonych partii i kandydatow prowadzona byta niezaleznie od analizowanych serwiséw.
Naszg uwage, na przyktad, zwrdcit fakt, ze w materiatach reklamowych, emitowanych w trakcie albo
przed — i po — Serwisie Info — publikowano reklamy réznych agencji i instytucji, w ktérych bardzo
czesto wystepowat... minister rolnictwa Marek Sawicki, jeden z wazniejszych kandydatéow PSL w
wyborach.

Przyjeta strategia referowania i obrazowania kampanii w serwisach TVP miata swoje istotne
ograniczenia. Wieksza swoboda dziennikarzy Faktow TVN czy Wydarzen Polsatu czynita ich relacje
bogatszymi i bardziej zréznicowanymi, nasyconymi opiniami i emocjami. Wyborcy dowiadywali sie
znacznie wiecej na temat wypowiadanych opinii i prezentowanych obrazéw kandydatéw i ich partii z
tych programéw niz z pozbawionych emocji, ale i pogtebionej analizy dziennikarskiej serwisow

informacyjnych TVP.
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