Warszawa, 30.06.2010
Raport z monitoringu serwiséw informacyjnych TVP

w okresie 21.06-27.06.2009

NOTA METODOLOGICZNA

Raport przedstawia rezultaty analizy czterech serwiséw informacyjnych TVP wyemitowanych w
okresie 21.06-27.06.2010. Dla zobrazowania ewentualnych zmian dokonano poréwnania niektérych
wskaznikéw z danymi z okresu 14.06—18.06.2010. Omawiane okresy réznig sie pod wzgledem liczby
serwisow ujetych w analizie z powodu obowigzywania ciszy wyborczej w dniach 19.06-20.06. Z tego
powodu dokonywane poréwnania majg charakter ograniczony do odsetkdéw, nie jest zas mozliwe
dokonywanie ich w liczbach bezwzglednych.

Analizg objeto serwisy emitowane w pierwszym tygodniu po | turze wyboréw prezydenckich. W
przeciwienstwie do poprzednich raportéw, w ktérych brano pod uwage czas i sposdb prezentaciji
wszystkich kandydatéw, monitoring i analizy ograniczone zostaty do dwéch kandydatéow biorgcych
udziat w 1l turze wyboréw.

Monitorowane serwisy:

TVP1 (Wiadomosci, godz. 19.30, Teleexpress, godz. 17)
TVP2 (Panorama, godz. 18)

TVPInfo (Serwis Info, godz. 21.30)

Ze wzgledu na odmienng forme wydania Serwisu Info z dnia 27.06 zostat on wylaczony z analiz.

Réwniez czes¢ wydan Teleexpressu (ze wzgledu na odbywajgce sie mistrzostwa sSwiata w pitce
noznej) miata w analizowanym okresie odmienng forme (krétkie wydania w przerwie meczu).
Wydania te zostaty objete analiza.

Analizie poddano:

Czas prezentacji kandydata netto — jest to tgczny czas:
e materiatdw wyborczych dotyczacych kandydata;
e wypowiedzi kandydata w materiatach wyborczych innych kandydatéw i w materiatach
okotowyborczych;
e obrazéw bez gtosu kandydata w materiatach wyborczych innych kandydatéw i w materiatach
okotowyborczych.

Czas prezentacji kandydata brutto — jest to fgczny czas:

e prezentacji kandydata netto;

e wypowiedzi os6b kojarzonych z kandydatem w materiatach wyborczych innych kandydatow
i w materiatach okotowyborczych;

e obrazow bez gtosu 0sb6b kojarzonych z kandydatem w materiatach wyborczych innych
kandydatow i w materiatach okotowyborczych, o ile w obrazach tych nie jest jednoczesnie
prezentowany sam kandydat;

e wypowiedzi biernych o kandydacie lub osobach z nim kojarzonych w materiatach wyborczych
innych kandydatéw i w materiatach okotowyborczych.




Sposéb prezentacji kandydata (neutralny, pozytywny badz negatywny) jest to:

e wydzwiek materiatu telewizyjnego, w ktérym prezentowany jest kandydat.
Czas wypowiedzi kandydata.
Czas obrazéw bez glosu kandydata.
Czas obrazéw bez glosu oso6b kojarzonych z kandydatem.
Czas wypowiedzi osob kojarzonych z kandydatem.

Czas wypowiedzi o kandydacie i osobach z nim kojarzonych (wypowiedzi bierne).

Czas prezentacji kandydatéw netto

W tygodniu 21-28.06.2010 kandydatem prezentowanym czesciej pod wzgledem czasu
prezentacji netto byl Bronistaw Komorowski. Stanowi to zmiane w stosunku do okresu 14.06-
18.06.2010, kiedy liderem pod tym wzgledem byt Jarostaw Kaczynski. taczny czas poswieconych
kandydatowi PO materiatdw wyborczych oraz jego wypowiedzi i obrazéw bez gtosu zawartych w
innych materiatach badanych wyniést 37 minut i 58 sekund. Jest on tym samym o 11% diuzszy od
czasu prezentacji netto (34 minuty i 6 sekund) drugiego z kandydatéw, Jarostawa Kaczynskiego.
Komorowskiemu poswiecano wiecej czasu niz Kaczynskiemu w trzech z czterech badanych serwiséw:
Wiadomosciach, Teleekspressie i Serwisie Info. W Panoramie lider PiS odnotowat dtuzszy czas
prezentacji netto od marszatka Sejmu.

Na czas prezentacji kandydatéow netto skfadajg sie miedzy innymi takie elementy, jak
wypowiedzi oraz obrazy kandydatow. W kategorii wypowiedzi Jarostaw Kaczynski zyskuje
zdecydowang przewage nad Bronistawem Komorowskim. W badanych serwisach
zaprezentowano tacznie 6 minut i 55 sekund wypowiedzi kandydata PO oraz 9 minut i 56 sekund
wypowiedzi kandydata PiS (o 44 procent wiecej od Bronistawa Komorowskiego).

Bronistaw Komorowski byt z kolei czesciej prezentowany pod wzgledem obrazéw bez
gtosu (10 minut i 30 sekund) niz jego konkurent (9 minut i 8 sekund).

Czasprezentadgji kandydatéw netto
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Czas prezentacji kandydatéw brutto

W analizowanym okresie Bronistaw Komorowski byt czesciej prezentowanym kandydatem pod
wzgledem prezentacji brutto. Jej taczny czas w przypadku kandydata PO byt o 37 procent dtuzszy od
czasu prezentacji Jarostawa Kaczynskiego. Czas wszystkich materiatédw poswieconych kandydatowi




zaliczanych do czasu prezentacji brutto wyniést w przypadku marszatka Sejmu 59 minut i 19 sekund,
zas$ w przypadku lidera PiS — 43 minuty i 9 sekund.

Przewaga Komorowskiego nad Kaczynskim wynika miedzy innymi z odsetka udziatu
prezentacji osob skojarzonych z kandydatem w czasie prezentacji brutto. W przypadku marszatka
Sejmu udziat wypowiedzi i obrazéw oséb skojarzonych (w tym premiera Donalda Tuska oraz innych
cztonkéw rzadu) wynosi 38 procent, zas w przypadku lidera PiS — 18 procent. Z kolei 7 procent czasu
prezentacji brutto Bronistawa Komorowskiego to czas, w ktdrym prezentowany jest on w trakcie
petnienia funkcji urzedowych.

Odsetek czasu prezentacji netto w czasie prezentacji brutto danego kandydata pozwala
stwierdzi¢, jaki byt udziat bezposredniej prezentacji kandydata (wypowiedzi, obrazy i materiaty
wyborcze kandydata) w czasie prezentacji brutto. Podobnie jak w poprzednim tygodniu, jest on
wyzszy w przypadku Jarostawa Kaczynskiego (79 procent) niz Bronistawa Komorowskiego (64
procent). Oznacza to, ze Bronistaw Komorowski stosunkowo czesciej niz Jarostaw Kaczynski
prezentowany byt w badanych serwisach informacyjnych posrednio — poprzez prezentacje oséb
z nim skojarzonych lub wypowiedzi innych os6b na jego temat.

Sposéb prezentacji kandydatow

W celu utatwienia poréwnan z danymi z poprzedniego okresu, podobnie jak w raporcie z 23
czerwca, analiza dotyczy czaséw prezentacji kandydatéw brutto.

Bronistaw Komorowski odnotowat wiekszy udziat prezentacji negatywnych (24 procent) w
catkowitym czasie prezentacji brutto w poréwnaniu z Jarostawem Kaczyriskim (10 procent). Obydwaj
kandydaci z podobng czestoscig (70 procent — Komorowski, 68 procent — Kaczynski) prezentowani
byli neutralnie. Kandydatem stosunkowo czesciej prezentowanym pozytywnie byt lider PiS — odsetek
czasu pozytywnej prezentacji wyniést w jego przypadku 22 procent, zas w przypadku marszatka
Sejmu — 6 procent.

Znaczace zmiany zaszly w sposobie przedstawiania kandydatow w poréwnaniu z serwisami
emitowanymi w okresie 14.06-18.06. Jarostaw KaczyhAski byt w minionym tygodniu stosunkowo
rzadziej prezentowany w sposob pozytywny (spadek o 4 punkty proc.), stosunkowo czesciej zas — w
sposob negatywny (wzrost o 13 punktow proc.). W przypadku Bronistawa Komorowskiego
odnotowano spadek udziatu negatywnych prezentacji o 11 punktéw procentowych oraz jednoczesny
spadek udziatu prezentacji pozytywnych o 3 punkty procentowe. Obydwaj kandydaci stosunkowo
czesciej przedstawiani byli w sposdb neutralny.

Sposob prezentadji Bronistawa Komorowskiego
w tygodniach 14-18.06 i 21-27.06
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Sposodb prezentagji Jarostawa Kaczyrskiego w
tygodniach14-18.06i 21-27.06
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Sposéb prezentacji kandydatéw — specyfika poszczegoélnych serwiséw

W minionym tygodniu odnotowano znaczace réznice w sposobie prezentacji poszczegdlnych
kandydatow w zaleznosci od serwisu.

W serwisach informacyjnych TVP1 (Wiadomosci, Teleexpress) Jarostaw Kaczynski byt
prezentowany w sposob pozytywny stosunkowo czesciej niz w serwisach informacyjnych TVP 2 i TVP
Info. W przypadku Panoramy udziat pozytywnych prezentacji w czasie prezentacji brutto kandydata
PiS wyniést 10 procent, zas w Serwisie Info prezentacji takich nie odnotowano. Z kolei w
Teleekspressie czas pozytywnej prezentacji Kaczynskiego wyniost 28 procent, a w Wiadomosciach —
29 procent. Najwyzszy odsetek prezentacji negatywnych lider PiS zanotowat w Panoramie (34
procent), najnizszy zas w Wiadomosciach (0 procent).

Bronistaw Komorowski najczesciej prezentowany byt negatywnie w Panoramie i Teleexpressie
(udziat prezentacji negatywnej w czasie prezentacji brutto wynosi w przypadku obu serwiséw 28
procent). W serwisach tych odnotowano jednoczes$nie najwyzszy odsetek prezentacji pozytywnych
marszatka Sejmu — w Teleexpressie 23 procent, a w Panoramie 15 procent, co swiadczy o
stosunkowo niskim odsetku prezentacji neutralnych w obydwu wymienionych serwisach. W
Wiadomosciach kandydat PO byt prezentowany w sposdb negatywny przez 24 procent czasu swojej
prezentacji brutto, jednoczesnie nie odnotowano zadnej prezentacji pozytywnej (0 procent).

Podobnie jak w poprzednim tygodniu, wsrdéd badanych serwiséw najwyzszy odsetek
prezentacji neutralnych w czasie prezentacji brutto poszczegdlnych kandydatow odnotowano w
Serwisie Info (75 procent w przypadku Komorowskiego i 80 procent w przypadku Kaczynskiego).
Zdecydowanie wzrést odsetek neutralnych prezentacji kandydatéw w Wiadomosciach (o 28 punktéw
procentowych w przypadku lidera PiS i o 20 punktéw procentowych w przypadku marszatka Sejmu).
Jednoczes$nie w przypadku Wiadomosci zauwazalny byt znaczacy spadek odsetka negatywnych
prezentacji kandydata PO (o 17 punktéw procentowych) przy jednoczesnym spadku odsetka
pozytywnych prezentacji kandydata PiS (o 22 punkty procentowe).

Raport na podstawie danych ilosciowych audytowanych przez Nielsen Audience Measurement opracowat zespot
socjologow w skladzie: Mariusz Drozdowski, Wojciech Fenrich, Marcin Herrmann, Paulina Kitlas, Grazyna
Szymanska-Matusiewicz, Monika Zychliriska.

Koordynator projektu: Wojciech Mazowiecki.



