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Informacje na temat badania L.J

Cel monitoringu FUNDACJA

IM.STEFANA BATO R EGO

Celem monitoringu jest pomiar czasu, jaki gtbwne serwisy informacyjne telewizji
publicznej oraz dwoch najwiekszych nadawcow komercyjnych (Polsat i TVN)
poswiecajg kandydatom i partiom politycznym podczas kampanii parlamentarnej
2011 r. oraz okreslenie sposobu, w jaki kandydaci oraz partie sa

prezentowane w tych serwisach. Monitoringiem objete sg nastepujgce serwisy
informacyjne:

Teleexpress (TVP 1) — godz. 17:00
Panorama (TVP 2) — godz. 18:00
Wydarzenia (Polsat) — godz. 18:50
Fakty (TVN) — godz. 19:00
Wiadomosci (TVP 1) — godz. 19:30
Serwis Info (TVP Info) — godz. 21:30

W ramach monitoringu prowadzone sg trzy rodzaje analizy:

- ilosciowa
- ewaluacyjna
- jakosciowa
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Analiza ilosciowa (1/3) FUNDACIA
s BATOREGO

Serwisy informacyjne sa dzielone na materiaty i na ich fragmenty. Materiaty klasyfikowane sg jako wyborcze i niewyborcze, o czym
decyduje tytut, zapowiedz i temat materiatu, czyli jego kontekst.

W badaniu stosowane sg nastepujace kategorie — jednostki analizy, ktore stuzg do obliczania danych iloSciowych (czasow), a
nastepnie do analizy ewaluacyjnej i jakosciowe;j.

1. Wystapienia i informacje wyborcze, na ktore sktadajg sie:

wypowiedzi kandydatéw — mierzony jest czas obrazu i dzwieku, w tym kandydatéw wystepujacych urzedowo;

obrazy kandydatéw — mierzony jest czas obrazu kandydatow bez gtosu (np. na tle komentarzy lub innych wypowiedzi), w tym
wystepujacych urzedowo;

komentarze i informacje dotyczace kandydatéw, mierzony jest ich czas; moga by¢ one wygtaszane przez dowolne osoby
(dziennikarzy, politykow, komentatorow), w tym obrazéw ilustrujgcych te kategorie (z wytaczeniem obrazéw wymienionych w p. 1 b);

komentarze i informacje dotyczace partiilkomitetéw wyborczych, mierzony jest ich czas; moga by¢ one wygtaszane przez dowolne
osoby (dziennikarzy, politykdw, komentatorow), w tym obrazéw ilustrujgcych te kategorie (z wytgczeniem obrazéw wymienionych
w p. 1 b);

inne — mierzony jest czas pozostatych materiatébw wyborczych lub zwigzanych z wyborami fragmentéw materiatéw niewyborczych,
ktére nie dotyczag kandydatéw ani partii (nie kwalifikujg sie do punktéw 1 a, b, ¢, d). Do tej kategorii zakwalifikowane sg m.in. informacje
na temat sondazy wyborczych.

Za wypowiedzi lub obrazy o charakterze urzedowym uznajemy materiaty pokazujagce kandydatéw jako urzednikéw panstwowych
lub osoby petniace funkcje publiczne, czyli kandydatéw petnigcych aktualnie funkcje: premiera, ministrow, rzecznika rzadu,
wojewodow, marszatkdow Sejmu i Senatu, marszatkow wojewodztw, burmistrzéw lub prezydentéw miast, osoby sprawujgce kierownicze
funkcje w urzedach panstwowych itp. Zakwalifikowanie danego fragmentu jako urzedowego wystapienia kandydata zalezy od
materiatu, w jakim pojawia sie dana osoba, ktéra petni funkcje publiczng (materiat moze by¢ wyborczy lub niewyborczy). W materiatach
wyborczych wszystkie fragmenty dotyczgce kandydatow traktowane sg jako wyborcze. W materiatach niewyborczych fragmenty
dotyczace kandydatoéw petnigcych funkcje publiczne kwalifikowane sg jako urzedowe, natomiast fragmenty dotyczace kandydatow,
ktérzy nie sprawujg aktualnie funkcji publicznych, traktowane sg jako wyborcze (dotyczy to np. kandydatow partii rzadzacych, nie
petnigcych funkcji publicznych, kandydatéw partii opozycyjnych, w tym bytych urzednikéw panstwowych).
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Analiza ilosciowa (2/3) FUNDACIA
s BATOREGO

Kolejnym etapem badania jest podziat informacji o przebiegu kampanii
wyborczej na nastepujace obszary tematyczne:

ogolne informacje o wyborach — wszelkie informacje nie dotyczace konkretnych
kandydatow i partii politycznych (np. informacje o technicznych aspektach wyboréw,
terminach, sposobie gtosowania itp.).

informacje na temat programéw I|ub propozycji programowych partii/lkomitetow
wyborczych oraz kandydatdw - wszelkie informacje dotyczace programow lub
propozyciji/postulatéw/obietnic zgtaszanych podczas kampanii.

obrazki z kampanii — wszelkie informacje dotyczace przebiegu kampanii, kandydatow, partii
politycznych, sztabdw wyborczych i ich dziatan itp.

naruszenia prawa — wszelkie informacje zwigzane z naruszeniami prawa lub oskarzeniami
0 naruszenia prawa (np. nielegalne formy prowadzenia kampanii).

naruszenia obyczaju — wszelkie informacje na temat naduzyC lub oskarzen o naduzycia,
ktoérych nie da sie jednoznacznie zakwalifikowa¢ jako naruszenie prawa (np. naduzywanie
stanowisk przez kandydatow petnigcych funkcje publiczne).

sondaze wyborcze — wszelkie informacje zwigzane z prezentacjg badan przedwyborczych.
inne — wszelkie pozostate informacje z kampanii wyborczej.
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Analiza ilosciowa (3/3) FUNDACIA
s BATOREGO

Na podstawie powyzszego schematu kazdy fragment informacji zostaje
zmierzony: obliczany jest czas jej trwania i to, ile razy sie pojawia. Ranking
obejmuje nastepujgce wskazniki:

czas poswiecony kandydatom (punkt 1 a+b+c);

czas poswiecony partiom politycznym: (1 a+b+c+d) - fgczny czas poswiecony
kandydatom partii plus wszelkie inne wystgpienia na temat partii;

czas wystapien urzedowych wliczany jest zarowno do czasu kandydatow, jak i
ich partii;

czas materialow wyborczych ogotem oraz w rozbiciu na kategorie tematyczne (2
a+b+c+d+e+f);

waga informacji wyborczych w programach informacyjnych, rozumiana jako
miejsce tych informacji wsréd pozostatych wiadomosci w danym serwisie; za
jednostke analityczng przyjety zostat materiat wyborczy; jesli w serwisie wystepuje
wiecej niz jeden materiat wyborczy, analiza uwzglednia ten, ktéry pojawia sie
pierwszy (0 miejscu w rankingu decyduje kolejnos¢ petnych materiatow, z
wytaczeniem zapowiedzi i podsumowan).
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Analiza ewaluacyjna FUNDACJA
msreravs BATOREGO

Jest to ocena, jaka walencje ma przekazywany materiat. Materiaty oceniane sg osobno
dla kandydatow i osobno dla partii politycznych (wedtug kategorii 1 a, b, ¢ — dla kandydatow
oraz 1 a, b, ¢, d — dla partii politycznych). Walencja to wyrazne zabarwienie oceniajgce
materiatu 0 kandydacie/partii politycznej: pozytywne, negatywne lub
neutralne/ambiwalentne.

W badaniu przyjeta zostata zasada domniemania neutralnosci. Oznacza to, ze jesli
wymowa materiatu budzi watpliwosci, nie poddaje sie jednoznacznej interpretacji, to uznaje
sie go za neutralny/ambiwalentny. Jezeli materiat jest uznany za nieneutralny, to trzeba
sformutowa¢ argumenty uzasadniajgce jego ocene — pozytywng lub negatywng. W ramach
tej czesci badania prowadzona jest analiza, jakie stowa, elementy wypowiedzi i elementy
obrazu potwierdzajg lub ilustrujg przyjeta walencje.

Interpretacja walencji materiatu dla partii lub kandydata nie jest tozsama z ocena
zawartosci podawanych informacji, ktore — obiektywnie - mogg mie¢ rézne zabarwienie.
Ocenie podlega sposob przedstawienia tych informacji, czyli ich interpretacja przez
dziennikarza, komentarze i towarzyszace im obrazy, ktore decydujg o tym, jaki jest
wydzwiek danej informacji dla odbiorcy. Na interpretacje materiatu wptywa ocena, czy i
jakie stanowisko zajmuje w danej kwestii dziennikarz i czy zachowane zostaty proporcje w
prezentacji pogladow i opinii réznych stron.
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Analiza jakosciowa FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Jest to porownanie sposobow pokazywania i opisywania informacji wyborczych w
programach informacyjnych na postawie watkow/obszaréw tematycznych kampanii.
Elementem analizy jakosciowej sg rowniez uzasadnienia ocen nieneutralnych oraz notatki
badaczy analizy ewaluacyjnej, poddawane pogtebionym studiom. Ta czeSC prac
analitycznych jest probg odpowiedzi na nastepujgce pytania:

Jaki jest sposéb opisywania i omawiania poszczegoélnych obszarow tematycznych?
Jakie obszary tematyczne naktadaja sie na siebie/wspoétwystepuja?

Jakie obszary tematyczne pojawiajg sie/dominujg w materiatach dotyczacych
poszczegolnych komitetéw/partii politycznych?
Sposoéb pokazywania: jakie obrazy towarzyszg poszczegolnym obszarom tematycznym?

Czy obrazy te sg spodjne z komunikatem? Czy wystepujg jakies tendencje w obrazowaniu
okreslonych osob lub przedstawicieli partii?

Perswazyjnos¢. czy mozna méwi¢ o swiadomych zabiegach perswazyjnych,
rozumianych jako celowe dziatanie nadawcy komunikatu, czyli stacji telewizyjnej lub
dziennikarzy/operatorow? Ta czes¢ analizy realizowana jest za pomocga ,miekkich” kryteriow
| narzedzi, charakterystycznych dla badan jakosciowych.
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Dodatkowe informacje FUNDACJA
msreravs BATOREGO

Podobnie jak w poprzednich badaniach telewizyjnych serwiséw informacyjnych,
prowadzonych przez Fundacje im. Stefana Batorego podczas kampanii wyborczych,
fragmenty dotyczace prezydenta RP Bronistawa Komorowskiego nie sa wliczane do
czasu jego macierzystej partii — Platformy Obywatelskiej. Jedynym wyjatkiem od tej
reguty sg sytuacje, w ktorych prezydent RP pojawia sie w wyraznym kontekscie wyborczym
(np. wystepuje na konwencji wyborczej lub namawia do gtosowania na dang partie lub
kandydata), o ile takie zdarzenia majg miejsce.

Monitoringiem zostaty objete ugrupowania, ktére zarejestrowaly swoje listy we
wszystkich okregach:

Prawo i Sprawiedliwos¢

Polska Jest Najwazniejsza

Sojusz Lewicy Demokratycznej

Ruch Palikota

Polskie Stronnictwo Ludowe

Polska Partia Pracy — Sierpien 80
Platforma Obywatelska

Unia Prezydentéw — Obywatele do Senatu
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Analiza jakosciowa

Koncepcja i ustalenia analityczne



Analiza tresci k.

Koncepcja badawcza FUNDACJA
msrezans BATOREGO

W monitoringu medialnej kampanii wyborczej 2011 stosujemy socjologiczng metode analizy
tresci do badania przekazu mediéw publicznych i komercyjnych. Poniewaz analiza tresci ma
charakter badania jakosciowego, moze byc¢ traktowana jako mniej obiektywna niz pomiary, ale
poniewaz w naszym przypadku mamy sSciste pomiary czasowe oraz ewaluacje wystgpien
poszczegolnych kandydatéw i uczestniczacych w wyborach partii politycznych, sadzi¢ mozna, ze
zakres sprawdzalnosci naszych analiz jest dostatecznie duzy.

W drugim czastkowym raporcie przedstawiamy nadal wstepne uwagi poniewaz metoda analizy
treSci wymaga diuzszego czasu obserwacji i porownania roznych komunikatow medialnych dla
uchwycenia ewentualnych manipulacji i zidentyfikowania zabiegow, prezentujacych w lepszym
lub gorszym Swietle poszczegdlnych kandydatow i obrazy partii politycznych.

Analiza tresci opiera sie na zatozeniu ,paktu faktograficznego” jako bazie podstawowych
badan empirycznych. Pojecie to oznacza orzekanie w tekscie dziennikarskim (w tym wypadku
komunikacie telewizyjnym) w sposob obiektywny i prawdziwy o wydarzeniach i faktach oraz
utrzymywanie przekazu w rygorach precyzyjnego i pozbawionego konotacji jezyka. Chodzi o
konotacje emocjonalne i oceny, zawarte w aluzjach lub nasyconych mocnymi skojarzeniami
moralnymi pojeciach i obrazach. Drugg podstawowg zasadg naszej analizy tresci komunikatow
telewizyjnych byto i bedzie sledzenie ewentualnych rozbieznosci miedzy komunikatami
czytanymi lub moéwionymi, a przedstawianymi obrazami, co moze oddzialywaé na widza w
zamierzony i z gory oceniajgcy sposoéb.
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Ustalenia analityczne (1/5) FUNDACJA
msrezans BATOREGO

Obecny raport zawiera wnioski, ptyngce ze starannej analizy tresci czesci materialtdbw wyborczych w okresie do 2
pazdziernika br. Mozemy zaobserwowa¢ pewne zmiany w ilosci czasu, poswieconego kandydatom i partiom oraz ich
ocenom w okresie 19 — 25 wrzesnia i 26 wrzesnia — 2 pazdziernika. Okazuje sie, ze zachodzg zbieznosci miedzy
przesunieciami kandydatéw w obliczeniach, a wynikami naszych analiz tresci poszczegélnych serwisow.

Poréwnanie kolejnosci czasow, poswieconych kandydatom we wszystkich obserwowanych serwisach i serwisach TVP
wskazuje na przesuniecie sie niektérych kandydatow. Poczatek listy dtugosci czasu wystepow w 4 serwisach TVP jest
identyczny, jak poprzednio: Donald Tusk, Jarostaw Kaczynski, Grzegorz Napieralski. Na 4 miejscu znaczaco umocnita
sie pozycja Waldemara Pawlaka, a na piatym miejscu znalazt sie minister Rostowski. Natomiast z pigtego miejsca
rankingu czasu spadt na dalsze Janusz Palikot. Warto to podkresli¢, ze jego obrazy w ostatnim tygodniu
zmniejszyly udziat procentowy w 4 serwisach mediéw publicznych w sytuacji, gdy tak awansowata w sondazach
jego partia.

W 4 serwisach TVP Waldemar Pawlak pojawial sie o kilka procent czesciej niz w obliczeniach pierwszego
tygodnia, podobnie jak Grzegorz Napieralski. Co prawda, mozna powiedzie¢, ze zwiekszyt sie procentowy udziat takze
ministra finanséw Rostowskiego, ale nie wolno zapomina¢, ze byt ku temu szczegolny powdd: wzrost niepokoju na
rynkach finansowych i koniecznos¢ podijecia roznych dziatan ze strony Polski. Mniejszy udziat procentowy w materiatach
wyborczych miat zaréwno premier Tusk, jak i prezes Kaczynski.

Z oczywistych powoddéw zwiekszyt sie procentowy udziat czasu, poswieconego Januszowi Palikotowi, ale w TVP —
w mniejszym stopniu niz Pawlakowi czy Napieralskiemu. Warto zauwazyc¢, ze odsetek czasu poswieconego Januszowi
Palikotowi w serwisach telewizji komercyjnych wzrést gwattownie — co jest zrozumiate w Swietle skoku poparcia dla
tego polityka.

Ciekawe, ze w Serwisie Info udziat Palikota w bilansie czasu spadt, podczas gdy gwattownie przybyto odsetka
czasu, poswieconego wicepremierowi Pawlakowi. Trudno znalez¢ jakgkolwiek racjonalng przyczyne takiego skoku,
poza preferencjami wydawcow Serwisu.
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Ustalenia analityczne (2/5) FUNDACJA
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Analogiczne i interesujgce zmiany zaszty w obliczeniach ocen kandydatow i partii. W 4 serwisach TVP przybyt znaczacy procent
pozytywnych ocen dla PSL, podczas gdy w 2 telewizjach komercyjnych - o kilka procent sie on zmniejszyt. Najciekawsze
jednak przesuniecia dotyczg pozycji politykdw w niektérych serwisach. O ile w Wiadomosciach Waldemar Pawlak spadt na 5 miejsce
na liscie procentowego udziatu w czasie wyborczym w poréwnaniu z danymi pierwszego tygodnia, o tyle w Serwisie Info —
awansowal na drugie miejsce, po premierze Tusku, lokujac sie przed prezesem najwiekszej partii opozycyjnej, Jarostawem
Kaczynskim. Im obu, Tuskowi i Kaczynskiemu, zmniejszyt sie procent udziatéw w materiatach wyborczych Serwisu Info.

Poprzednio wicepremier byt na 5 miejscu. Te zmiane ,do gory” listy czasu wida¢, gdy oglada sie programy wyborcze. W Serwisie
Info nie pominieto zadnej okazji, aby ukaza¢ wypowiedz wicepremiera Pawlaka — nawet w sytuacji, gdy sprawa dotyczyta
konfliktu miedzy innymi partiami lub gdy w ogdéle wypowiedz nie wigzata sie z zadnym wczes$niej poruszanym watkiem tematycznym.

Mozna zaryzykowac teze, ze Serwis Info w calkiem wyrazny sposéb preferowat pokazywanie szefa PSL. Co prawda, takze
premier Donald Tusk byt najczesciej pokazywany w Serwisie Info sposréd 4 serwisow TVP, tylko, ze oceny jego byly neutralne,
podczas, gdy obrazy przewodniczacego PSL w tym serwisie byly az w 64 proc. ocenione jako pozytywne!

Inaczej z Panorama: tutaj wyraznie mozna moéwi¢ o najwiekszej niecheci do PO i premiera Tuska oraz promowaniu
kandydata SLD. W Panoramie premier Tusk uzyskat najwiecej ocen negatywnych i to kilkakrotnie wiecej, niz w innych serwisach.
Co prawda, nasi ewaluatorzy przypisali tez sporo ocen negatywnych Grzegorzowi Napieralskiemu, ale nasze pogtebione analizy
tresci wyraznie pokazujg znacznie bardziej pozytywny jego obraz w konkretnych sytuacjach, niz w innych serwisach. W Panoramie
réwniez negatywne oceny zbierat Jarostaw Kaczynski, ktory w Wiadomosciach uzyskat same oceny neutralne.

Do raportu dotgczamy ilustracje kilku przypadkéw materiatéw wyraznie wspierajacych kandydata SLD. Analityczne case — study
dotyczg po pierwsze wyprawy przewodniczacego SLD do Londynu, gdzie wystepowat jako sprzedawca w polskim sklepie, byt w
stolarni i firmie budowlanej, ktorych witascicielami sg Polacy. Materiat w TVN pokazywat raczej ironicznie populistyczne dziatania
Grzegorza Napieralskiego, zartobliwie potraktowany byt tez w Wiadomos$ciach, tymczasem Panorama pokazata w migawce wizyty w
tych miejscach i zaprezentowata tylko podsumowujgca, niezwykle dobrze brzmigcg wypowiedz Napieralskiego.
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W Panoramie tego dnia przewodniczacy SLD prezentuje sie jako zatroskany, pozytywny polityk, ktory chciat sprawdzi¢, co zrobic,
aby Polacy z emigracji mogli i chcieli wroci¢ do kraju, ale ktéry zarazem byt dumny z Polakéw za to, co potrafili zrobi¢, zyjac za granica.

Mamy tu do czynienia z jednym z przyktaddw wyraznej manipulacji dziennikarskiej. W materiale Panoramy powazne i dumne
oswiadczenie przewodniczgcego Napieralskiego przechodzi bowiem ptynnie w obraz ludzi SLD z nowego spotu wyborczego tej partii, a
zwiezty komentarz jest przebity gtosSnym dzwiekiem z reklaméwki ,Wybieram Sojusz Lewicy Demokratycznej’. Najwyrazniej, Panorama
takze wybiera SLD w swoich materiatach wyborczych.

W analizie sympatii politycznych redaktoréw Panoramy mozemy takze odwotac sie do materiatu na temat protestu Polakéw na Litwie po
wprowadzeniu ograniczen w uzywaniu jezyka polskiego w szkotach. Felieton na ten temat w jednoznaczny sposdb ewokuje negatywng
ocene obecnego rzadu i jego dziatan w tej sprawie, stanowi jego oskarzenie. Gdy porownac to z materiatem z komercyjnego TVN,
referujgcego te same wydarzenia, wida¢ wyraznie, jak stronniczo ocenia sie w Panoramie rzad Tuska, gdy wzig¢ pod uwage
catoksztatt problemow i dziatania w tej sprawie takze wczesniejszych rzadéw

Sympatie innych serwiséw TVP takze daja sie zauwazy¢, acz mozna sformutowaé generalng teze: nie ma mowy o tak wyraznej
i otwartej stronniczosci, z jaka mieliSmy do czynienia w telewizji publicznej w poprzednich wyborach. Obecnie mamy do czynienia
z nachyleniem propagandowym na rzecz okreslonych kandydatow i partii, ale nie jest to jawna stronniczos¢ dziennikarzy i
wyrazanych przez nich wprost opinii, ocen i rad czy zalecen dla widzéw. Trudno takze — poza pewnymi przypadkami — méwié o
jednoznacznej manipulacji trescia informacji i obrazem, chociaz mozna uchwyci¢ sympatie poszczegoélnych wydawcow
i dziennikarzy serwisow.

Trzeba podkreslic formalna, strukturalng troske o zachowanie obiektywnosci. Zwtaszcza dotyczy to Wiadomosci, sztandarowego
serwisu TVP. Poza informacjami o poszczegdlnych wydarzeniach kampanijnych lub zwigzanych z wyborami, w Wiadomosciach dba sie,
aby ogélny przeglad dziatan wyborczych nie pominal zadnej z zarejestrowanych partii. Na ogét zachowana tez jest w tym
przegladzie kolejnos¢ relacji wedlug popularnosci i znaczenia danej partii, a wiec PO, PiS, SLD, PSL, PJN, RP i PPP, co ulegto
zmianie wraz z gwattownym awansem w sondazach wyborczych partii Janusza Palikota (a wiec PO, PiS, SLD, RP — PSL, a potem PJN i
PPP). Podobnie jest w Teleexpresie, cho¢ tutaj najwyrazniej fory sg dane zaréwno SLD i Grzegorzowi Napieralskiemu, jak i PSL
wraz z Waldemarem Pawlakiem. Niemniej jednak dba sie, aby migawki wyborcze objety wszystkie partie.
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Wiadomosci nie sg pozbawione niedomowien i brakow w dziennikarskiej informacji, zwtaszcza, gdy poréwnac je z serwisami
telewizji komercyjnych: Faktami i Wydarzeniami. W odrdznieniu jednak od sympatii Panoramy, czy Serwisu Info, sprawa jest tutaj
subtelniej wyrazona i dotyczy sympatii wobec prezesa Jarostawa Kaczynskiego.

26 wrzesnia znalezlismy wyrazng jej ilustracje. Chodzi o kontrowersyjny fakt wydania krétko przed wyborami i w apogeum
kampanii wyborczej, ksiazki Jarostawa Kaczynskiego wraz z filmem o nim ,,Lider”. Sztab PiS-u nie traktowat tego jako elementu
kampanii Kaczynskiego i poinformowat, ze wszelkie koszty ponosi wydawca. Nalezy rozumiec, ze takze koszty filmu, bo jest on
dotagczany do wydania ksigzkowego.

Zaréwno w materiale TVN, jak i Polsat-u jest mowa o tym, ze taka decyzja jest omijaniem prawa wyborczego, a dziennikarze w
komentarzach i obrazach powotujg sie na opinie ekspertow prawa i mediow. W Wiadomosciach mamy tylko informacje o tym, ze
odbyta sie premierai podano, ze to wszystko nie za pienigdze sztabu wyborczego Jarostawa Kaczynskiego, lecz wydawcy.

Jedynym komentarzem byt fragment krytycznej wypowiedzi przedstawiciela SLD, Ryszarda Kalisza. Polityk SLD w
emocjonalny sposéb mowit o tym, Ze to naruszenie obyczajow demokratycznych. Ale w materiale Wiadomosci te jego stowa zostaly
potaczone (niewidoczne jest nawet ciecie obrazu) z nastepnym watkiem i tematem konferencji Kalisza. Mowa o tym byta w
czytanym komentarzu: chodzi o protest SLD przeciwko podpisaniu przez prezydenta RP nowelizacji ustawy o dostepie do
informacji publicznej (z poprawka Rockiego).

Mocne stowa Kalisza na temat nie witgczenia w dziatania wyborcze ksigzki Jarostawa Kaczynskiego i filmu o nim, w odbiorze
telewidzow catkowicie zlewaty sie z protestem przeciwko podpisaniu tej ustawy, ograniczajgcej prawa obywateli wedtug SLD (jak
i innych partii, 0 czym byta dalej mowa w komentarzu Wiadomosci).

Stanowi to wyrazng manipulacje, zwtaszcza obrazem, ktérego nie objasniat, ale wykorzystywat dla swoich celéw komentarz
dziennikarski. Naruszono tu — mowigc jezykiem medioznawczym — pakt faktograficzny.

Poréwnanie z materiatem Faktow TVN jest pouczajace: tam widz widzi to, co sie moéwi, a ta sama scena — wypowiedz Kalisza —
jest wyraznie oddzielona od nastepnej, dotyczacej ustawy.



Analiza tresci k.

Ustalenia analityczne (5/5) FUNDACJA
msrezans BATOREGO

Subtelniejsze zabiegi Wiadomosci polegaja takze na doborze tla, na ktérym czesto wystepuje prezes Jarostaw Kaczynski. W duzym stopniu
jest to — co prawda — efekt starannych zabiegdéw przygotowawczych sztabu PiS-u, ale znowu poréwnanie z innymi mediami pokazuje, ze mimo to
mozna zachowa¢ bezstronnos¢ i wspomniany pakt faktograficzny. Wiadomosci nie pokazuja tta Jarostawa Kaczynskiego jako specjalnie
zaaranzowanego, ale jako cos ,,naturalnego”. Uderzajgco czesto z upodobaniem pokazuje sie elementy narodowe jako tto lub tez logo i
napis PiS.

Dobrym przyktadem moze by¢ materiat z 23 wrzesnia — wizyta Jarostawa Kaczynskiego w Czestochowie, gdzie wystgpit on na tle Sciany z
napisami Prawo i Sprawiedliwos¢. Wypowiedzi z tym ttem pojawiaty sie kilkakrotnie tego dnia w Wiadomosciach. Jednak w Faktach TVN mozna
byto zobaczyé¢, jak po wizycie w kosciele Klasztoru Jasnogorskiego prezes Kaczynski wchodzi do sali, gdzie jest przygotowana wysoka tablica z
napisami Prawo i Sprawiedliwos¢ i rozpoczyna swa konferencije na jej tle.

Pomimo wyraznego dazenia do zachowania bezstronnosci, poszczegdlne serwisy TVP zdradzaja swoje sympatie i wspieraja
wybranych kandydatéw.

* Panorama dziata na rzecz SLD i Grzegorza Napieralskiego, ukazujgc go w mozliwie korzystny sposéb oraz krytykujgc PO i PiS.

*w Serwisie Info analizy czasu i ocen materiatéw wskazujg na forowanie wicepremiera Waldemara Pawlaka i PSL.

» w Wiadomosciach znacznie subtelniejsze zabiegi zdradzaja sympatie do Jarostawa Kaczynskiego.

Trzeba jednak dodac jeszcze jedng uwage. Poréwnanie materiatdw w serwisach TVP z telewizjami komercyjnymi, zwlaszcza z TVN ujawnia
szczegolng ceche programow telewizji publicznej. W ich przekazie kampanii wyborczej mamy do czynienia z bierna, mato dociekliwg
postawa. W gitéwnych serwisach pokazuje sie tylko ,oficjalng” twarz kampanii, w zasadzie wylgcznie poprzez wydarzenia kampanijne
i konferencje, organizowane przez sztaby. Tymczasem materiaty telewizji komercyjnych ukazuja znacznie wiecej z toczacej sie kampanii,
w szczegolnosci dziatalnosé nie tylko liderow.

Do szczegodlnie waznych nalezy obraz kampanii PiS-u, ktéra przebiega nie tylko na spotkaniach Jarostawa Kaczynskiego i jego
konferencjach, ale takze toczy sie w catej Polsce w lokalach przykoscielnych, prowadzona na przykiad przez posta PiS Antoniego
Macierewicza. Ani stowa, ani jednego obrazu na ten temat nie znajdziemy w Wiadomosciach i innych serwisach TVP. Nie ma takze
kuriozalnych wystgpien innych lokalnych kandydatéw: Donald Tusk jako Adolf Hitler w kampanii internetowej kandydata PiS, watpliwy
obyczajowo i ideowo filmik kandydata SLD. Na pewno takze znalez¢é mozna krytyczne obrazy dziatan kampanijnych kandydatow partii
rzadzacych. Ale takiego obrazu i takiej analizy kampanii nie ma w TVP.
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Waga materiatow wyborczych w serwisach FUNDACIA
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Panorama

Fakty

09.26 09.27 09.28 09.29 09.30 10.01 10.02

Wiadomosci
Teleexpress
Panorama
Serwis Info
Wydarzenia

Fakty
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Niniejszy raport obejmuje okres od poniedziatku 19 wrzednia do niedzieli 2 pazdziernika 2011 roku. Badaniem
objetych zostato sze$¢ serwisdéw informacyjnych. W pomiarach nie zostaty uwzglednione Wydarzenia POLSAT-u z
wtorku 20.09 (z przyczyn technicznych) oraz Serwis Info z czwartku 22.09 (niemal petny czas serwisu zajeta
transmisja przemodwienia prezydenta B. Komorowskiego, zatem zdecydowano o wytaczeniu tego programu z analizy).

Dane zamieszczone na poprzedniej stronie pokazujg, jaka jest waga materiatdbw wyborczych w monitorowanych
serwisach. Jest to informacja, na ktérym miejscu w danym serwisie pojawiat sie - na tle pozostatych pozycji - pierwszy
wyemitowany, petny materiat poswiecony tematyce wyborczej (z wytaczeniem zapowiedzi i podsumowan).

Wyraznie wida¢, ze materialy wyborcze sg bardzo waznym elementem badanych serwiséw — najczesciej
programy informacyjne rozpoczynajg sie wtasnie od tematéw zwigzanych z wyborami.

Na tle pozostatych serwisow wyrézniajg sie Fakty TVN — wszystkie wydania tego programu w okresie od 19.09 do
2.10 rozpoczynaty sie od materiatbw wyborczych.

Duza wage do informacji wyborczych przywigzuje sie rowniez w Wiadomosciach TVP 1 (w okresie monitoringu
osmiokrotnie ten serwis rozpoczynat sie od materiatdw wyborczych) oraz Wydarzeniach Polsat-u (siedmiokrotnie).

Warto odnotowac¢, ze informacje zwigzane z wyborami zostaty najmniej wyeksponowane przez redakcje
Teleexpress-u oraz Serwisu Info. Co wiecej, w drugim tygodniu monitoringu odnotowane zostaty przypadki braku
jakichkolwiek materiatow wyborczych we wspomnianych serwisach (dwukrotnie w Serwisie Info i jednokrotnie w
Teleexpressie).
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Czasy materiatow wyborczych w serwisach FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO
0:00:00 1:00:00 2:00:00 3:00:00 4:00:00 5:00:00 6:00:00 7:00:00 09.19- 09.26-

09.25 10.02 roéznica

l | | | |
| | | [ |
. . 5:42:11
Wiadomosci (TVP 1) 29% | 30% 29%  -1pp
Panorama (TVP 2) 3223 0% | 21% 18%  -3pp
3:39:02
Teleexpress (TVP 1) 14% | 15% 14%  -lpp
: 46:57
Serwis Info (TVP Info) e 38% | 44% 33% -llpp
5:49:09
Fakty (TVN) o551 @ 47% 5@
] ] ] —
| |
. 5:11:38
Wydarzenia (POLSAT) PTTETT 24% | 29% 21%  -8pp
. . |
® Czas catkowity = Czas materiatéw wyborczych

Materiaty wyborcze zajmujq najwiecej czasu w Faktach TVN — potowa czasu trwania tego serwisu od 19 wrzesnia do
2 pazdziernika poswiecona byla tematom zwigzanym z wyborami. Fakty sg jedynym sposréd monitorowanych
serwisow, w ktérym procent czasu materiatow wyborczych zwiekszyt sie w drugim tygodniu pomiaréw w poréwnaniu z
pierwszym (o 7 punktow procentowych). Tematy wyborcze majg relatywnie wysoki udziat w catkowitym czasie trwania
Serwisu Info (38 proc.). Materiaty wyborcze zajmujg najmniejszy procent czasu w Teleexpressie (14 proc.) i Panoramie
(20 proc.).
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Czasy materiatow wyborczych
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OGOLEM

wypowiedzi
kandydatéw

obrazy
kandydatéw bez
gtosu

informacije o
kandydatach

informacje o
partiach

OGOLEM

ogolne inf. o wyborach

programy/propozycje
programowe

obrazki z kampanii

naruszenia prawa

naruszenia obyczaju

sondaze

inne

8:21:01

0:18:05

1:17:25

6:05:06

0:11:03

0:17:35

0:17:34

1:49:30

Materiaty wyborcze zostaly podzielone na nastepujace jednostki analityczne: ,wypowiedzi kandydatow”, ,obrazy kandydatow bez
gtosu”, ,informacje o kandydatach”, ,informacje o partiach” oraz ,inne”. Na ten podziat , nalozone” zostatly obszary tematyczne, ktore
przypisano poszczegolnym fragmentom materiatdw prezentowanych w serwisach. Co niezmiernie istotne, wyodrebnione kategorie mogg
naktadac sie na siebie (jednemu fragmentowi mozna byto przypisac¢ wiecej niz jedng kategorie).

Najwiecej czasu w badanych programach zajely ,,obrazki z kampanii”, a wiec informacje dotyczace przebiegu kampanii, kandydatow, partii
politycznych, sztabow wyborczych i ich dziatan. Mniej czasu poswiecono informacjom na temat elementéw programowych, zas pozostate watki
tematyczne (,0golne informacje o wyborach”, ,naruszenia obyczaju”, ,naruszenia prawa”, ,sondaze”) wystepowaty zdecydowanie rzadziej.



Wszystkie serwisy
Czasy kandydatow (top 10)

\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0:00:00 0:30:00 1:00:00 1:30:00 2:00:00

Tusk Donald (PO)

Kaczynski Jarostaw (PiS)

[ [ [
2:08:06

A 124150

Napieralski Grzegorz (SLD)

Vincent-Rostowski Jan (PO) MM 0:24:09
Palikot Janusz (Ruch Palikota) M| 0:2:
Pawlak Waldemar (PSL) N 0:21:44

Sikorski Radostaw (PO) M| 0:08:42

Poncyljusz Pawet (PJN)

Grabarczyk Cezary (PO)

Schetyna Grzegorz (PO)

! 0:05:49

B 00438

0:03:24
.07
0.0358
[0:02:24

0:03:36
0:00:20

® Czas kandydata

Czas urzedowy kandydata

09.19-

09.25

1:19:32

0:48:02

0:18:51

0:05:20

0:05:50

0:09:03

0:04:00

0:02:02

0:00:40

0:01:50

09.26-

10.02

0:48:34

0:36:48

0:23:42

0:18:49

0:16:17

0:12:41

0:04:42

0:03:47

0:03:58

0:01:46
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Procentowy udziat czasu kandydatéw (top 10) w czasie
wszystkich kandydatow i w catkowitym czasie serwisow
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Tusk Donald (PO)
Kaczynski Jarostaw (PiS)
Napieralski Grzegorz (SLD)

Vincent-Rostowski Jan (PO)

Palikot Janusz (Ruch
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Pawlak Waldemar (PSL)
Sikorski Radostaw (PO)
Poncyljusz Pawet (PJN)
Grabarczyk Cezary (PO)

Schetyna Grzegorz (PO)

= Udziat % w czasie wszystkich kandydatow

Udziat % w czasie catkowitym serwisow

0 10 20 30 40 09.19- 09.26- roznica
. . . : 09.25  10.02
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4.9 5,8 41
P 121 10,6 13,7  +31
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. 6,9 3,0 10,9 C?,g
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- 13 0,7 1,8
I 6.2 5,1 7,3 ol
lrr 1,1 1,4 +0,3
N 25 2,2 2,7 +0,5
Igens 0,5 0,5 +0,1
17 1,1 2,2 +1,0
0,3 0,3 0,4 +0,2
13 0,4 2,3 +1,9
03 0,1 04  +04
1,0 1,0 1,0 0,0
Fo,z 0,2 0,2 0,0
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Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) ~ FuNDACIA

0% 20% 40% 60% 80% 100%

] i ]
Tusk Donald (P0)  [IIZGTIIN 763 T 20806
Kaczynski Jarostaw (PiS) 0,5 78,0 { 1:24:50

Napieralski Grzegorz (SLD) 60,4 39,6 { 0:42:33

Vincent-Rostowski Jan (PO) _ 83,2 I: 0:24:09

Palikot Janusz (Ruch Palikota) 96,0 X 02207

i
Pawlak Waldemar (PSL) w_ 83,0 !{ 0:21:44

Sikorski Radostaw (PO) 81,2 15,7 0:08:42

Poncyljusz Pawet (PJN) . | | 100,0 | | 0:05:49

Grabarczyk Cezary (PO) | | 100,0 | | 0:04:38

Schetyna Grzegorz (PO) l | | 97,7 | | 0:03:36
J [ [ ) [ [

= pozytywne neutralne = negatywne
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Na s. 22 sg porownania czasow poswieconych najczesciej wystepujgcym kandydatom w monitorowanych
serwisach, w tym czaséw urzedowych. Ranking obejmuje dziesieciu najczesciej pokazywanych kandydatéw
od 19 wrzesnia do 2 pazdziernika 2011 roku.

Zdecydowanie najczesciej eksponowanym politykiem jest premier Donald Tusk, nastepnie — prezes
PiS Jarostaw Kaczynski, przewodniczacy SLD Grzegorz Napieralski oraz — co niezmiernie ciekawe —
minister finanséw Jacek Rostowski oraz Janusz Palikot. Prezes PSL Waldemar Pawlak zajat szoste
miejsce w prezentowanym rankingu. W pierwszej dziesigtce znalazto sie pieciu politykéw rzadzacej PO
oraz po jednym kandydacie z PiS, SLD, PSL, Ruchu Palikota oraz PJN.

Wykres na s. 23 obrazuje procentowe udziaty politykdw w czasie prezentacji wszystkich kandydatow,
takze w odniesieniu do catkowitego czasu trwania monitorowanych serwiséw. Odsetki nie sumuja sie do

100, poniewaz politycy mogli wystepowac rownoczesnie, co sprawito, ze ten sam fragment materiatu mogt

zostac ,zaliczony” wiecej niz jednemu kandydatowi.

Miedzy 19.09 a 2.10 premier Donald Tusk pokazywany byt we wszystkich badanych serwisach przez
ponad 2 godziny i 8 minut, co stanowi przeszto 36 proc. czasu wszystkich kandydatéw i ponad 7 proc.
catkowitego czasu trwania monitorowanych programow. Prezes PiS Jarostaw Kaczynski pokazywany byt
przez blisko godzine i 25 minut, co stanowi przeszto 24 proc. czasu wszystkich kandydatéw i prawie 5
proc. catkowitego czasu trwania monitorowanych programow.
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W drugim tygodniu monitoringu zmniejszyly sie udziaty liderow dwéch najwiekszych partii w czasie wszystkich
kandydatéw. W pierwszym tygodniu kampania wyborcza pokazywana byta gtéwnie przez pryzmat poczynan liderow
najwazniejszych ugrupowan, natomiast w kolejnym nieco czesciej pojawiali sie inni kandydaci.

Najwiekszy wzrost udzialu w czasie wszystkich kandydatéw odnotowat minister Jacek Rostowski (wzrost o prawie 8
punktéw procentowych w drugim tygodniu monitoringu w poréwnaniu z pierwszym), ktérego pokazywano m.in. w materiatach
dotyczacych budzetu na rok 2012 czy debaty z szefem SLD Grzegorzem Napieralskim. W poréwnaniu z pierwszym tygodniem
wyraznie ,,zyskal” réwniez Janusz Palikot (o ponad 6 punktéw procentowych), co zapewne wigze sie z doniesieniami o
rosngcych sondazach jego ugrupowania, a takze zainteresowaniem mediow niektérymi osobami kandydujgcymi z list RPP.

W drugim tygodniu monitoringu zdecydowanie zwiekszyt sie udziat wystapien premiera Tuska w czasie urzedowym. Jest to
zwigzane z szeroko relacjonowanym przez media szczytem Partnerstwa Wschodniego 29 i 30 wrzesnia w Warszawie.

Politykiem najczesciej ukazywanym w pozytywnym sSwietle byl Donald Tusk — przeszio 1/5 czasu materiatdw
poswieconych premierowi oceniona zostata jako dla niego dodatnia. Relatywnie wysokie, blisko pietnastoprocentowe odsetki
ocen pozytywnych mieli takze Jacek Rostowski i Waldemar Pawlak.

Dziennikarze badanych serwiséw byli najmniej przychylni liderowi SLD Grzegorzowi Napieralskiemu (prawie 40 proc.
ocen negatywnych). Sposrdéd najczesciej pokazywanych kandydatow wysoki odsetek niepochlebnych informacji
odnotowali rowniez prezes PiS Jarostaw Kaczynski oraz minister Radostaw Sikorski.

W poréwnaniu z pierwszym tygodniem pomiaréw w okresie 26.09-02.10 redakcje monitorowanych programéw byty nieco
bardziej krytyczne wobec Grzegorza Napieralskiego, Radostawa Sikorskiego, a takze — w mniejszym stopniu — wobec
premiera Tuska. W drugim tygodniu monitoringu odnotowanych zostato natomiast zdecydowanie mniej krytycznych
informacji, poswieconych Jarostawowi Kaczynskiemu.
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Procentowe udziaty czasu danej partii w czasie
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1 , . . . | 09.25 10.02 [pp]
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= Udziat % w czasie wszystkich partii

Udziat % w czasie catkowitym serwisow
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Procentowe udziaty ocen partii FUNDACIA
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

PO . 92,3 3:41:20

PiS 0,4 83,3 2:15:55

PSL - 94,5 0:36:37

PIN @ 97,7
RPP jl? 90,5 0:35:02

0:21:46

PPP 100,0 0:07:36

ods 100,0 0:03:34
| | |

" pozytywne neutralne = negatywne
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Udziaty najwiekszych ugrupowan w czasie prezentacji partii nie zmienity sie w
porownaniu z pierwszym tygodniem monitoringu. Informacje na temat Platformy
Obywatelskiej zajmowaty przeszio potowe czasu wszystkich partii, niemal 1/3
czasu wszystkich partii poswiecono Prawu i Sprawiedliwosci, zas Sojusz Lewicy
Demokratycznej prezentowany byt przez niespetna 18 proc. czasu wszystkich
ugrupowan.

Ruch Palikota wyraznie zwiekszyt swoj udziat w czasie partii w drugim tygodniu
pomiarow (o0 blisko 9 punktow procentowych w poréwnaniu z pierwszym
tygodniem). Minimalnie ,zyskat” blok Obywatele do Senatu, ktéry prawie nie
zaistniat w badanych serwisach podczas pierwszego tygodnia, a takze Polska
Partia Pracy.

Sposob pokazywania partii rzadzacej we wszystkich badanych serwisach jest
neutralny. Najwyzszy odsetek negatywnych informacji odnotowano w dla
Sojuszu Lewicy Demokratycznej (ponad 21 proc.) oraz Prawa i
Sprawiedliwosci (przeszto 16 proc.). Na uwage =zastuguje rowniez niemal
dziewiecioprocentowy udziat krytycznych ocen w materiatach poswieconych
Ruchowi Palikota.



\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Porownanie ocen kandydatow
w serwisach informacyjnych



4 serwisy TVP L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
wseavs BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) 3.8 l l 90,3 l | Xy 0:59:18
Kaczynski Jarostaw (PiS) 0|7 | | 94,4 | | | PX] 0:33:04
Napieralski Grzegorz (SLD) _ | | 88,4 | | 11,6 0:17:22
Pawlak Waldemar (PSL) _ | | 79,8| | X 0:17:12
Vincent-Rostowski Jan (PO) _ | | 96,4 | | X 0:11:39
Palikot Janusz (Ruch | | | 1000 | | 0:11-00

Palikota) | | | | |

Poncyljusz Pawet (PJN) 100,0 | 0:04:46
Sikorski Radostaw (PO) _ | |85,7 | | 14,3 0:03:51
Kowal Pawet (PJN) _ | | 100,0 | | 0:02:12
Kopacz Ewa (PO) _ | 57,8 | | 42,2 0:01:42

® pozytywne neutralne = negatywne



Wydarzenia (Polsat) | Fakty (TVN) L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
wseavs BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%

' ! ! ! !

Tusk Donald (Po)  INIIES2 I | 10848
1 | | | |

Kaczynski Jarostaw (PiS) 0,5 67,5 32,1 0:51:46
1 | | | |

Napieralski Grzegorz (SLD) 41,1 58,9 0:25:11
1 | | | |

Vincent-Rostowski Jan (PO) | 291 70,9 0:12:30
| 1 | | | |

Palikot Janusz (Ruch .

Palikota) 4‘2 | | 92,1 | | N4 0:11:07

Sikorski Radostaw (PO) 55| 77,7 16,8 0:04:51
1 | | | |

Pawlak Waldemar (PSL) - 94,9 0:04:32
1 | | | |

Grabarczyk Cezary (PO) 100,0 0:04:11
1 | | | |

Macierewicz Antoni (PiS) 0:02:46
1 1 | | |

Miller Leszek (SLD) 100,0 0:02:45
| | 1 1 1

® pozytywne neutralne = negatywne



Wiadomosci (TVP 1) le

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
wseavs BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
! i ! ! '
Tusk Donald (PO) 29 . 92,5 _ 0:22:43
Kaczynski Jarostaw (PiS) 5 - 100,0 - 0:14:19
Napieralski Grzegorz (SLD) 100,0 || 0:05:59
Vincent-Rostowski Jan (PO) 100,0 0:05:51
Pawlak Waldemar (PSL) 100,0 0:04:32
Palikot Janusz (Ruch | | | | | Ve
Palikota) | | 11000 | | - 0:04:30
Sikorski Radostaw (PO) 79,8 20,2 0:01:34
Poncyljusz Pawet (PJN) 5 100,0 0:01:30
Kowal Pawet (PJN) - B 100,0 , 0:01:05
Schetyna Grzegorz (PO) 100,0 0:00:32
J I ] R —— I -

pozytywne neutralne = negatywne



Teleexpress (TVP 1) L._

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
wseavs BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
! ! ! !
Tusk Donald (PO) 10,8 89,2 0:06:58
Kaczynski Jarostaw (PiS) 4,6 83,7 hIvA 0:04:43
Pawlak Waldemar (PSL) 5 100,0 . 0:03:14
Napieralski Grzegorz (SLD) ) 100,0 0:02:35
Vincent-Rostowski Jan (PO) 100,0 0:01:40
Palikot Janusz (Ruch | | | | |
. :01:12
Palikota) | | 100,0 | | 0:0
Poncyljusz Pawet (PJN) 100,0 | 0:00:56
Malesa Wojciech (PO) y : 100,0 N 0:00:25
Sawicki Marek (PSL) 100,0 0:00:22
Sikorski Radostaw (PO) ‘ 100,0 0:00:17

pozytywne neutralne = negatywne



Serwis Info (TVP Info) L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) ~ FuNDACIA

0% 20% 40% 60% 80% 100%
! ! ! !
Tusk Donald (PO) 100,0 0:13:13
Pawlak Waldemar (PSL) [N IGs N M
Kaczynski Jarostaw (PiS) 100,0 0:03:58
Napieralski Grzegorz (SLD) 100,0 0:02:43
Palikot Janusz (Ruch | | | | |
. 0:01:19
Palikota) | | 1000 | |
Kowal Pawet (PJN) 100,0 0:01:07
Vincent-Rostowski Jan (PO) 100,0 0:01:04
Olszewski Pawet (PO) 100,0 0:00:56
Poncyljusz Pawet (PJN) 100,0 0:00:40
Btaszczak Mariusz (PiS) 100,0 0:00:40

® pozytywne neutralne = negatywne



Panorama (TVP 2) L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
wseavs BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) (5,0 | l 80,0 l l 0:16:24
Kaczynski Jarostaw (PiS) _ | | 89,2 | | 0:10:04
Napieralski Grzegorz (SLD) _ | 66,8 | | 33,2 . 0:06:05
Pawlak Waldemar (PSL) _ | | 89,5 | | LI 0:04:47
Palikot Janusz (Ruch | | | 1550 | | 0:03:50

Palikota) | | | : | |

Vincent-Rostowski Jan (PO) 86,4 0:03:04
Sikorski Radostaw (PO) | | |86,5 | | R 0:01:44
Poncyljusz Pawet (PJN) _ | | 100,0 | | 0:01:40
Ogorek Magdalena (SLD) _ ]| : 100,0 : : 0:00:49
Grodzl;)gfib\kr;r;:)(Ruch | | 1000 | | 0:00-45

® pozytywne neutralne = negatywne



Fakty (TVN) le.

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) ~ FuNDACIA

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tusk Donald (°0) S GG | ousss
Kaczynski Jarostaw (PiS) 59,4 I 0007

Napieralski Grzegorz (SLD) 30,3 69,7 0:18:28

Vincent-RostowskiJan (PO) | 383 | 61,7 0:09:29

Palikot Janusz (Ruch

Palikota) 100,0 0:07:39
Grabarczyk Cezary (PO) | | 100,0 | | 0:03:52
e,

Miller Leszek (SLD) _ | | 100,0 | | 0:02:45
Sikorski Radostaw (PO) _- | | 90,1 | | 0:02:41
Schetyna Grzegorz (PO) _ | | 100,0 | | 0:02:12

® pozytywne neutralne = negatywne



Wydarzenia (POLSAT) L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
wseavs BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) | 87 | l l 91,3 l l 0:21:52
Kaczynski Jarostaw (PiS) | | 92,5 | | 0:12:39
Napieralski Grzegorz (SLD) _ | 70,7 | | | 29,3 _ 0:06:43
Paliko;;zliirilgf;)(Ruch - | | 745 | | 18,3 0:03:28
Vincent-Rostowski Jan (PO) _ | | 100,0 | | 0:03:01
Pawlak Waldemar (PSL) - | | 92,1 | | 0:02:57
Sikorski Radostaw (PO) | | 62,3 | | 7,7 ll 0:02:10
Hofman Adam (PiS) _ | | 100,0 | | 0:00:40
Kopacz Ewa (PO) _ 0:00:26
Grodzl;)zfib\kr;r;:)(Ruch _ | | 1000 | | 0:00:25

® pozytywne neutralne = negatywne



Komentarz 9

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Porownujgc oceny materiatbw poswieconych kandydatom mozna stwierdzi¢, ze miedzy 19 wrzesnia a 2
paidziernika telewizja publiczna w wywazony, stonowany sposéb relacjonowata kampanie wyborcza.
Swiadczy o tym zdecydowana przewaga neutralnych ocen w odniesieniu do najwazniejszych politykow.

W serwisach telewizji publicznej Donald Tusk i Jarostaw Kaczynski prezentowani byli w sposéb
neutralny, cho¢ obaj politycy majg nieco wiecej ocen negatywnych niz pozytywnych. Na uwage zastuguje
bardzo pozytywny sposéb pokazywania wicepremiera Pawlaka. Najwiecej ocen negatywnych zebrata
minister Ewa Kopacz, jak rowniez Radostaw Sikorski i Grzegorz Napieralski.

Na uwage zastuguje wysoki odsetek pozytywnych informacji dotyczacych Waldemara Pawlaka w
Serwisie Info. Sposrod pozostatych serwisow telewizji publicznej wyréznia sie¢ Panorama, w ktorej
relatywnie czesto pojawiajq sie krytyczne materiaty na temat najwazniejszych politykéw réznych opcji.

Dwa serwisy stacji komercyjnych prowadzg inng polityke niz programy informacyjne mediow
publicznych. W Wydarzeniach i Faktach oceny w wiekszym stopniu sg spolaryzowane, za$ emitowane
materiaty - ostre, czesto kontrowersyjne, z wyraznie zarysowang tezg oraz stanowiskiem dziennikarza.

O ile media publiczne zachowujg pewng rownowage w sposobie pokazywania poszczegolnych kandydatow,
to serwisy stacji komercyjnych (zwtaszcza Fakty TVN) zdecydowanie czesciej ukazujg premiera Tuska i
innych politykdw rzadzacej koalicji w pozytywnym sSwietle i zajmuja krytyczne stanowisko wobec
lideréw opozycji.



\e.

FUNDACJA
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Jak pokazywano liderow
najwiekszych ugrupowan



Tusk Donald (PO)
Czasy kandydata

\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0:00:00

Wszystkie serwisy

4 serwisy TVP

Wiadomosci (TVP 1)

Teleexpress (TVP 1)

Serwis Info (TVP Info)

Panorama (TVP 2)

2 serwisy komercyjne

Fakty (TVN)

Wydarzenia (POLSAT)

0:30:00 1:00:00 1:30:00 2:00:00

T 2:08:00

BN 0:22:43
e

R v0sas

0:59:18

I 02152

® Czas kandydata

Czas urzedowy kandydata

09.19-

09.25

1:19:32

0:35:10

0:13:25

0:04:48

0:08:24

0:08:33

0:44:22

0:30:35

0:13:47

09.26-

10.02

0:48:34

0:24:08

0:09:18

0:02:10

0:04:49

0:07:51

0:24:26

0:16:21

0:08:05



Tusk Donald (PO)

Procentowy udziat czasu kandydata w czasie wszystkich

\e.

OW | ' ' Qe FUNDACJA
kandydatow i w catkowitym czasie serwisow [
0 10 20 30 40 50 09.19- 09.26- rdznica
. | i i 09.25  10.02
i i 36,4 445 28,0
Wszystkie serwis - ,
’ f —_— 9,6 5,4
- | 406 29,7 -10,9
4 serwisy TVP - 354
= A 6,7 45 -2,3
: ‘i I | 26,5 404 321 82
Wiadomosci (TVP 1) =
— 7.8 5,5 2,4
Teleexpress (TVP 1) O |i% 424 205 -21,9
XPress -
i —_ 4,4 2,0 2,4
Serwis Info (TVP Info) A 430 sihe dl 22
IS -
. i 17,6 8,2 -9,4
— 31,0 326 295 31
Panorama (TVP 2) ’
—_— 4,4 4,0 -0,5
2 isv k . I | 37,3 482 265  -217
serwisy komercyjne . :
’ & . ol 14,6 6,8 7,8
|
450 262  -18,8
Fakty (TVN) e 36,0 ) : :
2 ) ! R 17,4 9,4 -8,0
: — 40,5 571211 300
Wydarzenia (POLSAT) =5 : :
’ 10,8 4.4 -6,3

= Udziat % w czasie wszystkich kand.
Udziat % w czasie catkowitym serwisow



Tusk Donald (PO) le.

Oceny jako procent czasu kandydata FUNDACIA
mseeans BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%

|
Wzystiie serwisy [N = % 20006

4 serwisy TVP 90,3 J 0:59:18

0:22:43

S o
o

Wiadomosci (TVP 1) 92,5

38
29
Teleexpress (TVP 1) - 89,2 0:06:58

Serwis Info (TVP Info) 100,0 0:13:13

Panorama (TVP 2)

|
|
: |
2 serwisy komercyjne _ 64,2 ! 1:08:48
- |
Fakty (TvN) [ e 516 | 0656

Wydarzenia (POLSAT) |87 91,3 0:21:52

80,0 15,0 0:16:24

® pozytywne neutralne = negatywne
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Miedzy 19 wrzesnia a 2 pazdziernika premier Donald Tusk w monitorowanych serwisach
informacyjnych pokazywany byt przez ponad 2 godziny i 8 minut, z czego przeszto 17 minut w
charakterze urzedowym — najczesciej w drugim tygodniu monitoringu.

Wystapienia premiera w charakterze urzedowym czesciej pojawialy sie w serwisach mediow
publicznych niz w stacjach komercyjnych. Najwiecej wystgpien urzedowych Donalda Tuska w
odniesieniu do czasu wszystkich materiatow dotyczacych tego polityka odnotowano w Serwisie Info.

Serwisy Polsatu i TVN nieco czesciej prezentowaly premiera Tuska niz serwisy telewizji publicznej. W
Serwisie Info premier zajmowat przeszio 43 proc. czasu wszystkich kandydatow, a w Wydarzeniach —
ponad 40 proc.

W drugim tygodniu pomiaréw zmniejszyt sie udziat premiera w czasie wszystkich kandydatéw (spadek o
ponad 16 punktéw procentowych w poréwnaniu z pierwszym tygodniem). Poniewaz udziat PO w czasie
partii nie zmienit sie w analogicznym okresie, oznacza to, ze po 25 wrzesnia w programach informacyjnych
czesciej prezentowani byli inni kandydaci rzadzacej partii.

Obraz premiera w mediach publicznych byt neutralny, podczas gdy media komercyjne czesciej
ukazywaty Donalda Tuska w pozytywnym swietle. Prawie potowa materiatdbw poswieconych premierowi
w Faktach TVN miata pozytywng walencje. Najmniej ,przychylna” premierowi jest Panorama (TVP 2).



Kaczynski Jarostaw (PiS) L.J

Czasy kandydata FUNDACIA
mseeans BATOREGO

0:00:00 0:30:00 1:00:00 1:30:00 09.19- 09.26-

, i i 09.25 10.02

Wszystkie serwisy I 12450 ().40.00 GG

4 serwisy TVP __ 0:33:04 0:19:18 0:13:46
Wiadomosci (TVP 1) _! 01419 0:07:43  0:06:36
Teleexpress (TVP 1) _! o 0:02:50 0:01:53
Serwis Info (TVP Info) _! 0:03:58 0:03:08 0:00:50
Panorama (TVP 2) ! SR 0:05:37 0:04:27

2 serwisy komercyjne __ o010 0:28:44 0:23:02
Fakty (TVN) __ i 0:23:01 0:16:06
Wydarzenia (POLSAT) _! 0:12:39 0:05:43 0:06:56

® Czas kandydata Czas urzedowy kandydata



Kaczynski Jarostaw (PiS) L.J

Procentowy udziat czasu kandydata w czasie wszystkich

' ; : ; s FUNDACIJA
kandydatow i w catkowitym czasie serwisow - .n: BATOREGO
0 10 20 30 40 09.19- 09.26- rdznica
. i i 09.25  10.02 _ [pp]
Wervstkio sormic, NG 2! 269 212 57
szystkie serwis - ’
y y 4.9 5,8 4,1 -1,7
: I | 19, 223 170 53
4 serwisy TVP 31 19,7
— N 3,7 2,6 -1,1
- - I 23,0 232 228 04
Wiadomosci (TVP 1) 15 ’
S| 1 4,5 3,9 -0,6
Teleexpress (TVP 1) A 2. U
g 22 26 17 09
- I 12,9 199 56  -143
Serwis Info (TVP Info) BT
— I8 6,6 1,4 -5,1
I 19,0 214 167 47
Panorama (TVP 2) 56 ’
| 2, 2,9 2,2 -0,7
AU . I | 51 312 250 62
serwisy komercyjne
y Yl 78 9,5 6,5 -3,0
e 339 258 -8,1
Fakty (TVN 30,0 ; : :
y ( ) | 11,2 13,1 9,3 -3,8
- I | 234 237 232 04
Wydarzenia (POLSAT) FZ1 :
R 4, 4,5 3,8 -0,7

= Udziat % w czasie wszystkich kand.
Udziat % w czasie catkowitym serwisow



Kaczynski Jarostaw (PiS)
Oceny jako procent czasu kandydata

\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Wszystkie serwisy 0,5 | 78i,0 | i 21,5 | 1:24:50
4 serwisy TVP 0[7 | | 94,4 | | 0:33:04
Wiadomosci (TVP 1) _ | | 100,0 | | 0:14:19
Teleexpress (TVP 1) . | | 83,7 | | 0:04:43
Serwis Info (TVP Info) _ | | 100,0 | | 0:03:58
Panorama (TVP 2) | | 89,2 | | 0:10:04
2 serwisy komercyjne 0/5 | 67,5 | | 0:51:46
Fakty (TVN) | 59,4 | | 4,6 0:39:07
Wydarzenia (POLSAT) jla ! ! 92,5 ! ! 5,7 | 0:12:39

= pozytywne neutralne = negatywne
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Prezes PiS Jarostaw Kaczynski we wszystkich serwisach pokazywany byt
przez blisko godzine i 25 minut.

Dwa serwisy stacji komercyjnych czesciej prezentowaly prezesa
Kaczynskiego (zwtaszcza Fakty TVN) niz serwisy telewizji publiczne,.

Przeszto 21 proc. wszystkich materiatdbw poswieconych liderowi PiS
ma negatywny wydzwiek dla tego polityka. Niepochlebne materiaty na
temat prezesa PiS czesciej pojawiaja w serwisach mediow
komercyjnych (1/3 materiatow o Jarostawie Kaczynskim ma negatywng
walencje), niz w mediach publicznych (prawie piecioprocentowy udziat
ocen negatywnych).

W drugim tygodniu pomiaréw dziennikarze badanych serwisow byli
zdecydowanie mniej krytyczni wobec Jarostawa Kaczynskiego w
poréwnaniu z okresem 19-25 wrzesnia 2011 r.



Napieralski Grzegorz (SLD)

Czasy kandydata

\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0:00:00

Wszystkie serwisy

4 serwisy TVP

Wiadomosci (TVP 1)

Teleexpress (TVP 1)

Serwis Info (TVP Info)

Panorama (TVP 2)

2 serwisy komercyjne

Fakty (TVN)

Wydarzenia (POLSAT)

0:30:00

1:00:00

] ]
|
I 23

0:05:59

0:02:35

! 0:02:43

0:06:05

0:18:28

0:06:43

® Czas kandydata

0:25:11

Czas urzedowy kandydata

09.19- 09.26-
09.25 10.02
0:18:51 0:23:42
0:07:28 0:09:54
0:02:23 0:03:36
0:01:02 0:01:33
0:01:55 0:00:48
0:02:08 0:03:57
0:11:23 0:13:48
0:09:07 0:09:21
0:02:16 0:04:27



Napieralski Grzegorz (SLD)
Procentowy udziat czasu kandydata w czasie wszystkich
kandydatow i w catkowitym czasie serwisow

\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0 10 20 09.19- 09.26- rdznica
. i 09.25 10.02 _ [pp]
L 106 137  +31
Wszystkie serwisy > E 121 )
) 4 3 2,7 +0,4
- R 86 122  +36
4 serwisy TVP 16 10.4 12 o 0
| — ! L 1! + !4
: - I 96 72 124 453
Wiadomosci (TVP 1) 18 ' 1 - 07
| — ! L L + L
A 18 91 147  +55
Teleexpress (TVP 1) T3 ’ 1o 14 05
| — ! L 1 + 1
- K 122 53  -68
Serwis Info (TVP Info) 5 ’ 20 12 55
I 11,5 81 148  +67
Panorama (TVP 2) T6 ' 11 50 00
! L 1 + 1
- ., I 3.7 124 150  +26
2 serwisy komercyjne 38 ' ag 29 01
2 L b + b
A 14,2 134 150  +16
Fakty (TVN) 53 | 52 54 402
- I 12,4 94 149 455
Wydarzenia (POLSAT) 55 2 o 04 07
! L b + 1

= Udziat % w czasie wszystkich kand.
Udziat % w czasie catkowitym serwisow



Napieralski Grzegorz (SLD) L.J

Oceny jako procent czasu kandydata FUNDACIA
mseeans BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Wszystkie serwisy l 60,4 | il 0:42:33
4 serwisy TVP | | 88,4 { | AN 0:17:22
Wiadomosci (TVP 1) | | 100,0 | | 0:05:59
Teleexpress (TVP 1) | | 100,0 | | 0:02:35
Serwis Info (TVP Info) | | 100,0 | | 0:02:43
Panorama (TVP 2) | 66,8 | | 33,2 j o06:05
2 serwisy komercyjne _ 4|1,1 | 0:25:11
Fakty (TVN) _ 30,3 | | | 69,7 | 0:18:28
Wydarzenia (POLSAT) ! 70,7 ! |r ! 29,3 | 0:06:43

® pozytywne neutralne = negatywne
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Czas prezentacji lidera SLD, Grzegorza Napieralskiego we wszystkich serwisach
wynosit przeszto 42 minuty.

Fakty TVN i Wpydarzenia Polsat-u nieco czesciej prezentowaly Grzegorza
Napieralskiego, niz serwisy telewizji publicznej.

Prawie 40 proc. wszystkich materiatéw poswieconych liderowi SLD ma negatywny
wydzwiek dla tego polityka. Niepochlebne materiaty na jego temat zdecydowanie
czesciej pojawiaja w serwisach mediow komercyjnych (prawie 60 proc. ocen
negatywnych), niz w mediach publicznych, w ktorych analogiczny odsetek wynosi
prawie 12 proc. Szczegdélnie krytyczni wobec Grzegorza Napieralskiego sg
dziennikarze Faktéw TVN.

Obraz lidera SLD w drugim tygodniu badania zdecydowanie ,pogorszyt sie” w
poréwnaniu z pierwszym tygodniem monitoringu. Na ten wynik wptynat m.in. sposoéb
prezentowania informacji na temat spadajgcych sondazy SLD | wzrostu notowan
ugrupowania Janusza Palikota, a takze relacje z nieudanej — w opinii czesci mediow — dla
G. Napieralskiego debaty z ministrem Rostowskim.



Pawlak Waldemar (PSL)

Czasy kandydata

\e.
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Wszystkie serwisy

4 serwisy TVP

Wiadomosci (TVP 1)

Teleexpress (TVP 1)

Serwis Info (TVP Info)

Panorama (TVP 2)

2 serwisy komercyjne

Fakty (TVN)

Wydarzenia (POLSAT)

0:30:00

® Czas kandydata

Czas urzedowy kandydata

09.19- 09.26-
09.25 10.02
0:09:03 0:12:41
0:06:30 0:10:42
0:01:52 0:02:40
0:01:30 0:01:44
0:01:01 0:03:38
0:02:07 0:02:40
0:02:33 0:01:59
0:01:11 0:00:24
0:01:22 0:01:35



Pawlak Waldemar (PSL)

Procentowy udziat czasu kandydata w czasie wszystkich

\e.

W | ' ' S FUNDACJA
kandydatow i w catkowitym czasie serwisow e
0 10 20 09.19- 09.26- rdznica
' 09.25 10.02 _ [pp]
Wemvede sEme _ 6,2 51 73 423
y Y T3 1,1 14 403
; I 10 75 132 57
4 serwisy TVP 16 10,3
— 1,2 20  +08
- i I 73 = 92  +36
Wiadomosci (TVP 1) 3 :
— 11 16  +05
Teleexpress (TVP 1) I 14,8 133 164  +32
g 1.5 14 16 402
: | 15,1 SN
Serwis Info (TVP Info) a4 ;
’ 2,1 6,2 +4,0
I o 81 100  +19
Panorama (TVP 2) = 2
I 11 1,3  +03
2,8 2,2 -0,6
2 serwisy komercyjne 0_p7— 2,5
— I 0,8 0,6 -0,3
1,7 0,6 -1,1
Fakty (TVN) |l 12 ' ’ ’
A & 0,7 0,2 -0,4
Wydarzenia (POLSAT) [ 5,7 5,3 -0,4
zeni :
’ — 1,1 0,9 -0,2

= Udziat % w czasie wszystkich kand.
Udziat % w czasie catkowitym serwisow



Pawlak Waldemar (PSL)
Oceny jako procent czasu kandydata

\e.
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100%

0% 20% 40% 60% 80%
Wszystkie serwisy - | | 83,0 | i I‘
4 serwisy TVP _ | | 79,8| | z
Wiadomosci (TVP 1) _ | | 100,0 | |
Teleexpress (TVP 1) | | 100,0 | |
Serwis Info (TVP Info) ﬂ :|36,2
Panorama (TVP 2) _ | | 89,5 | | 10,5
2 serwisy komercyjne . | | 94,9 | |
Fakty (TVN) | | 100,0 | |
Wydarzenia (POLSAT) J- | | 92,1 | |
| | | |
5 pozytywne neutralne ® negatywne

0:21:44

0:17:12

0:04:32

0:03:14

0:04:39

0:04:47

0:04:32

0:01:35

0:02:57
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Czas prezentacji lidera PSL, Waldemara Pawlaka we wszystkich
serwisach wynosit prawie 22 minuty. Odwrotnie niz w przypadku
pozostatych liderow najwazniejszych ugrupowan
parlamentarnych, serwisy telewizji publiczne] nieco czesciej
prezentowaly Waldemara Pawlaka, niz serwisy stacji
komercyjnych.

Lider PSL szczegolnie eksponowany byt w Serwisie Info |
Teleexpressie. Zwtaszcza w tym ostatnim programie prezes Pawlak
prezentowany byt znaczaco czesciej w drugim tygodniu monitoringu
W porownaniu z pierwszym.

Szczegodlnie pozytywny obraz Waldemara Pawlaka
prezentowany byt w Serwisie Info. W pozostatych programach
informacyjnych przewazaty informacje o neutralnym wydzwieku dla
prezesa PSL.



