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Informacje na temat badania k.

Cel monitoringu FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Celem monitoringu jest pomiar czasu, jaki gtowne serwisy
informacyjne telewizji publicznej oraz dwoch najwiekszych nadawcow
komercyjnych (Polsat i TVN) poswiecaja kandydatom i partiom
politycznym podczas kampanii parlamentarnej 2011 r. oraz okreslenie
sposobu, w jaki kandydaci oraz partie sq prezentowane w tych
serwisach. Monitoringiem objete sg nastepujace serwisy informacyjne:

Teleexpress (TVP 1) — godz. 17:00
Panorama (TVP 2) — godz. 18:00
Wydarzenia (Polsat) — godz. 18:50
Fakty (TVN) — godz. 19:00
Wiadomosci (TVP 1) — godz. 19:30
Serwis Info (TVP Info) — godz. 21:30

Monitoring obejmuje trzy analizy:
- ilosciowa
- ewaluacyjng
- jakosciowg



Informacje na temat badania k.

Analiza ilosciowa (1/3) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Serwisy informacyjne sg dzielone na materiaty i na ich fragmenty. Materiaty klasyfikowane s3 jako wyborcze i niewyborcze, o
czym decyduje tytut, zapowiedz i temat materiatu, czyli jego kontekst.

W badaniu stosowane s3 nastepujace kategorie — jednostki analizy, ktore stuza do obliczania danych ilosciowych (czasow), a
nastepnie do analizy ewaluacyjnej i jakosciowej.

1. Wystapienia i informacje wyborcze, na ktére sktadaja sie:

wypowiedzi kandydatow — mierzony jest czas obrazu i dzwieku, w tym kandydatow wystepujacych urzedowo;

obrazy kandydatow — mierzony jest czas obrazu kandydatéw bez gtosu (np. na tle komentarzy lub innych wypowiedzi), w tym

wystepujacych urzedowo;

komentarze i informacje dotyczace kandydatow, mierzony jest ich czas; moga by¢ one wygtaszane przez dowolne osoby

(dziennikarzy, politykow, komentatoréw), w tym obrazow ilustrujacych te kategorie (z wytaczeniem obrazow wymienionych w p.

1b);

komentarze i informacje dotyczace partii/komitetow wyborczych, mierzony jest ich czas; moga by¢ one wygtaszane przez

dowolne osoby (dziennikarzy, politykow, komentatorow), w tym obrazow ilustrujacych te kategorie (z wytaczeniem obrazéw
wymienionych

w p. 1b);

inne — mierzony jest czas pozostatych materiatow wyborczych lub zwigzanych z wyborami fragmentow materiatow

niewyborczych, ktére nie dotycza kandydatow ani partii (nie kwalifikuja sie do punktéw 1 a, b, ¢, d). Do tej kategorii

zakwalifikowane sg m.in. informacje na temat sondazy wyborczych.

Za wypowiedzi lub obrazy o charakterze urzedowym uznajemy materiaty pokazujgce kandydatow jako urzednikow panstwowych
lub osoby petniace funkcje publiczne, czyli kandydatow petnigcych aktualnie funkcje: premiera, ministrow, rzecznika rzadu,
wojewodow, marszatkow Sejmu i Senatu, marszatkow wojewodztw, burmistrzow lub prezydentow miast, osoby sprawujace
kierownicze funkcje w urzedach panstwowych itp. Zakwalifikowanie danego fragmentu jako urzedowego wystapienia kandydata
zalezy od materiatu, w jakim pojawia sie dana osoba, ktéra petni funkcje publiczng (materiat moze by¢ wyborczy lub
niewyborczy). W materiatach wyborczych wszystkie fragmenty dotyczace kandydatéw traktowane s3 jako wyborcze. W
materiatach niewyborczych fragmenty dotyczace kandydatow petnigcych funkcje publiczne kwalifikowane s3 jako urzedowe,
natomiast fragmenty dotyczace kandydatow, ktorzy nie sprawuja aktualnie funkcji publicznych, traktowane s3 jako wyborcze
(dotyczy to np. kandydatéw partii rzadzacych, nie petnigcych funkcji publicznych, kandydatow partii opozycyjnych, w tym bytych



Informacje na temat badania k.

Analiza ilosciowa (2/3) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Kolejnym etapem badania jest podziat informacji o przebiegu kampanii
wyborczej na nastepujace obszary tematyczne:

ogolne informacje o wyborach — wszelkie informacje nie dotyczace konkretnych
kandydatow i partii politycznych (np. informacje o technicznych aspektach wyborow,
terminach, sposobie gtosowania itp.).

. informacje na temat programow lub propozycji programowych partii/komitetow
wyborczych oraz kandydatow - wszelkie informacje dotyczace programoéw lub
propozycji/postulatow/obietnic zgtaszanych podczas kampanii.

obrazki z kampanii — wszelkie informacje dotyczace przebiegu kampanii, kandydatow,
partii politycznych, sztabow wyborczych i ich dziatan itp.

naruszenia prawa - wszelkie informacje zwigzane 2z naruszeniami prawa lub
oskarzeniami o naruszenia prawa (np. nielegalne formy prowadzenia kampanii).

naruszenia obyczaju — wszelkie informacje na temat naduzyc lub oskarzen o naduzycia,
ktorych nie da sie jednoznacznie zakwalifikowa¢ jako naruszenie prawa (np.
naduzywanie stanowisk przez kandydatow petnigcych funkcje publiczne).

sondaze wyborcze - wszelkie informacje zwigzane z prezentacja badan
przedwyborczych.

. inne — wszelkie pozostate informacje z kampanii wyborczej.



Informacje na temat badania k.

Analiza ilosciowa (3/3) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Na podstawie powyzszego schematu kazdy fragment informacji zostaje
zmierzony: obliczany jest czas jej trwania i to, ile razy sie pojawia. Ranking
obejmuje nastepujgce wskazniki:

czas poswiecony kandydatom (punkt 1 a+b+c);

czas poswiecony partiom politycznym: (1 a+b+c+d) - taczny czas poswiecony
kandydatom partii plus wszelkie inne wystgpienia na temat partii;

czas wystgpien urzedowych wliczany jest zarowno do czasu kandydatow, jak i
ich partii;

czas materiatow wyborczych ogotem oraz w rozbiciu na kategorie tematyczne
(2 a+b+c+d+e+f);

waga informacji wyborczych w programach informacyjnych, rozumiana jako
miejsce tych informacji wsrod pozostatych wiadomosci w danym serwisie; za
jednostke analityczng przyjety zostat materiat wyborczy; jesli w serwisie
wystepuje wiecej niz jeden materiat wyborczy, analiza uwzglednia ten, ktory
pojawia sie pierwszy (o miejscu w rankingu decyduje kolejnos¢ petnych
materiatow, z wytgczeniem zapowiedzi i podsumowan).



Informacje na temat badania k.

Analiza ewaluacyjna FUNDACJA
IM.STEFANA BATOR EGO

Jest to ocena, jaka walencje ma przekazywany materiat. Materiaty oceniane s3
osobno dla kandydatéw i osobno dla partii politycznych (wedtug kategorii 1 a, b, c — dla
kandydatow oraz 1 a, b, ¢, d — dla partii politycznych). Walencja to wyrazne zabarwienie
oceniajace materiatu o kandydacie/partii politycznej: pozytywne, negatywne lub
neutralne/ambiwalentne.

W badaniu przyjeta zostata zasada domniemania neutralnosci. Oznacza to, ze jesli
wymowa materiatu budzi watpliwosci, nie poddaje sie jednoznacznej interpretacji, to
uznaje sie go za neutralny/ambiwalentny. Jezeli materiat jest uznany za nieneutralny, to
trzeba sformutowac argumenty uzasadniajgce jego ocene — pozytywng lub negatywna.
W ramach tej czesci badania prowadzona jest analiza, jakie stowa, elementy
wypowiedzi i elementy obrazu potwierdzajg lub ilustrujg przyjetg walencje.

Interpretacja walencji materiatu dla partii lub kandydata nie jest tozsama z oceng
zawartosci podawanych informacji, ktore - obiektywnie - moga mie¢ rozne
zabarwienie. Ocenie podlega sposdb przedstawienia tych informacji, czyli ich
interpretacja przez dziennikarza, komentarze i towarzyszace im obrazy, ktore decyduja
o tym, jaki jest wydzwiek danej informacji dla odbiorcy. Na interpretacje materiatu
wptywa ocena, czy i jakie stanowisko zajmuje w danej kwestii dziennikarz i czy
zachowane zostaty proporcje w prezentacji pogladow i opinii roznych stron.



Informacje na temat badania k.

Analiza jakosciowa FUNDACJA
IM.STEFANA BATOR EGO

Jest to porownanie sposobow pokazywania i opisywania informacji wyborczych w
programach informacyjnych na postawie watkow/obszarow tematycznych kampanii.
Elementem analizy jakosciowej sg rowniez uzasadnienia ocen nieneutralnych oraz
notatki badaczy analizy ewaluacyjnej, poddawane pogtebionym studiom. Ta czes¢ prac
analitycznych jest proba odpowiedzi na nastepujace pytania:

Jaki jest sposob opisywania i omawiania poszczegolnych obszarow tematycznych?
Jakie obszary tematyczne naktadajq sie na siebie/wspotwystepuja?

Jakie obszary tematyczne pojawiajg sie/dominuja w materiatach dotyczacych
poszczegolnych komitetow/partii politycznych?
Sposob pokazywania: jakie obrazy towarzyszg poszczegélnym obszarom tematycznym?

Czy obrazy te sg spojne z komunikatem? Czy wystepujg jakies tendencje w obrazowaniu
okreslonych osob lub przedstawicieli partii?

Perswazyjnos¢: czy mozna mowi¢ o swiadomych zabiegach perswazyjnych,
rozumianych jako celowe dziatanie nadawcy komunikatu, czyli stacji telewizyjnej lub
dziennikarzy/operatorow? Ta czes$¢ analizy realizowana jest za pomoca ,miekkich”
kryteriow i narzedzi, charakterystycznych dla badan jakosciowych.
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Dodatkowe informacje FUNDACJA
IM.STEFANA BATOR EGO

Podobnie, jak w poprzednich badaniach serwisow informacyjnych TV podczas kampanii
wyborczych prowadzonych przez Fundacje im. Stefana Batorego, wystgpienia i obrazy
prezydenta RP Bronistawa Komorowskiego w charakterze urzedowym nie sg wliczane
do czasu jego macierzystej partii — Platformy Obywatelskiej. Jedynym wyjgtkiem od tej
reguty sa fragmenty, w ktorych prezydent RP pojawia sie w wyraznym kontekscie
wyborczym (np. wystepuje na konwencji wyborczej lub namawia do gtosowania na
dang partie lub kandydata), o ile takie zdarzenia beda miec¢ miejsce.

Monitoringiem zostaty objete wszystkie ugrupowania, ktore zarejestrowaty swoje listy
w catej Polsce:

Prawo i Sprawiedliwosc

Polska Jest Najwazniejsza

Sojusz Lewicy Demokratycznej

Ruch Poparcia Palikota

Polskie Stronnictwo Ludowe

Polska Partia Pracy — Sierpien 80
Platforma Obywatelska

Unia Prezydentow — Obywatele do Senatu
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Najwazniejsze informacje
z badania



Najwazniejsze informacje z badania (1/2) L.J
IM.STEFANA ElATNODRAECGJé

Generalny wniosek, jaki nasuwa sie po analizie pomiaru czasow i ewaluacji
materiatu wyborczego, to konstatacja, ze media publiczne starannie dbajq o
obiektywnga prezentacje ugrupowan i ich kandydatow. Tym niemniej ewaluacja
obrazu wyborczego kandydatow pokazuje ciekawe tendencje, ktore moga byc¢
przypadkowe, jednak pomiary przez kolejne dwa tygodnie pozwola na ich
sprawdzenie.

Stacje komercyjne (TVN i Polsat) bardziej krytycznie niz cztery serwisy
informacyjne TVP pokazujg Prawo i Sprawiedliwos¢, natomiast obraz Platformy
Obywatelskiej w serwisach medioéw publicznych jest bardziej negatywny niz w
serwisach stacji komercyjnych.

Serwisy informacyjne TVP s3 jednak rozne. Serwis Info i Panorama znaczaco
czesciej negatywnie oceniajg PO niz PiS, odmiennie niz Wiadomosci i
Teleexpress.



Najwazniejsze informacje z badania (2/2) L.J
FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Znaczacy udziat ocen neutralnych to efekt przyjetej metodologii: za neutralne
bowiem byty uznawane zarowno materiaty nie niosace wyraznego tadunku
oceniajgco-emocjonalnego, jak i takie, w ktorych wystepowaty zarowno pozytywne,
jak i negatywne oceny kandydatow i partii. Jesli ,,plusy” i ,,minusy” sie rownowazyty, co
najczesciej miato miejsce, to dawaty ,zero”, czyli byty kwalifikowane jako , neutralne”.

Na podstawie analizy mozemy zaryzykowac teze, ze strategia informacyjna Panoramy
jest rozna od pozostatych serwisow informacyjnych TVP.

W Panoramie wiadomosci na temat wydarzen kampanijnych, kandydatow i ich partii
byty najmniej wyeksponowane, czyli czesto znajdowaty sie na dalszych miejscach w
serwisie.

Ze wszystkich serwisow informacyjnych TVP, Panorama najrzadziej pokazywata
przedstawicieli PO i Donalda Tuska; najkrotszy tez byt dystans miedzy czasem
prezentowania premiera i lidera opozycji, Jarostawa Kaczynskiego.

Sojusz Lewicy Demokratycznej byt w Panoramie uderzajgco czesciej pokazywany w
porownaniu ze stacjami komercyjnymi, zwtaszcza z Wydarzeniami.

Roznica czasu poswieconego SLD w porownaniu z Wiadomosciami czy Teleexpresem
jest tez znaczna. | znaczaca, poniewaz porownanie pewnych waznych przekazow
sprawia wrazenie, ze Panorama jest najmniej zyczliwa kandydatom PO.
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Analiza jakosciowa

Koncepcja i pierwsze ustalenia
analityczne



Analiza tresci k.

Koncepcja badawcza FUNDACJA
IM.STEFANA BATOR EGO

W obecnym monitoringu medialnej kampanii wyborczej postanowilismy zastosowac socjologiczng metode
analizy tresci do badania przekazu medidéw publicznych i komercyjnych. Poniewaz analiza tre$ci ma charakter
badania jakosciowego, moze byc traktowana jako mniej obiektywna niz pomiary, ale poniewaz w naszym
przypadku mamy sciste pomiary czasowe oraz ewaluacje wystagpien poszczegoélnych kandydatow i uczestniczacych
w wyborach partii politycznych, sadzi¢ mozna, ze zakres sprawdzalnosci naszych analiz jest dostatecznie duzy. W
tym pierwszym raporcie mozemy przedstawic¢ tylko bardzo wstepne uwagi poniewaz metoda analizy tre$ci wymaga
dtuzszego czasu obserwacji i porownania roznych komunikatow medialnych dla uchwycenia ewentualnych
manipulacji i zidentyfikowania $wiadomych zabiegow, prezentujacych w lepszym lub gorszym Swietle
poszczegolnych kandydatow i obrazy partii politycznych.

Analiza tresci, jakiej wstepne wyniki mozemy przedstawi¢, opiera sie na zatozeniu ,paktu
faktograficznego” jako bazie podstawowych badan empirycznych. Pojecie to oznacza orzekanie w tekscie
dziennikarskim (w tym wypadku komunikacie telewizyjnym) w sposob obiektywny i prawdziwy o wydarzeniach i
faktach oraz utrzymywanie przekazu w rygorach precyzyjnego i pozbawionego konotacji jezyka. Chodzi o
konotacje emocjonalne i oceny, zawarte w aluzjach lub nasyconych mocnymi skojarzeniami moralnymi pojeciach i
obrazach. Drugq podstawowg zasada naszej analizy tresci komunikatow telewizyjnych byto i bedzie sledzenie
ewentualnych rozbieznosci miedzy komunikatami czytanymi lub mowionymi, a przedstawianymi obrazami, co
moze oddziatywac na widza w zamierzony i z gory oceniajacy sposob.

Poniewaz obserwowac¢ i poréwnywa¢ moglismy kilka serwisow informacyjnych, publicznych i
komercyjnych, stwarzato to mozliwosci analizowania réznic w ujeciu i komentowaniu tych samych zdarzen i
zabiegow kampanijnych. Na przyktad, spotkanie premiera Donalda Tuska z mieszkancami Kutna i ptaczaca kobieta
byto pokazane we wszystkich serwisach. Podobnie - konfrontacja premiera z kibicami, czy tez konfrontacja
oswiadczen Kazimierza Marcinkiewicza i Jarostawa Kaczynskiego o przesztych negocjacjach na temat budzetu UE.
Daje to mozliwos¢ sformutowania wnioskow o konstruowaniu przekazu na temat tych samych wydarzen. Pozwala
tez na odtworzenie strategii komunikacyjnej autorow poszczegolnych materiatow.



Analiza tresci k.

Pierwsze ustalenia FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Co wiec mozemy powiedzie¢ na ten temat po pierwszym tygodniu obserwacji? Otoz sg wyrazne réznice w
sposobie informowania poszczegolnych serwisow, jak i stacji telewizyjnych. Z cata pewnoscig szczegolng strategie
komunikacyjna mozna wyodrebni¢ w TVN. Fakty TVN poswiecaty wyraznie duzo czasu sprawozdaniom i komentarzom
na temat kampanii i koncentrowaty sie przede wszystkim na najwazniejszych partiach: PO i PiS, a stosunkowo rzadziej
byta w nich mowa o innych ugrupowaniach, o PJN, a zwtaszcza o Ruchu Palikota. Wigzato sie to takze ze sposobem
prezentacji biezacych wydarzen kampanijnych: w TVN mielismy do czynienia z dtugimi felietonami, gdzie sprawozdanie
z biezagcych wydarzen przeplecione byto nawigzaniami do przesztosci. Dotyczy to zaréwno relacji z kampanii PO, jak i
PiS, a takze innych partii, SLD czy PSL. W pewnym stopniu wigzato sie to z wydelegowaniem dziennikarki TVN
(Katarzyna Kolenda-Zaleska), aby towarzyszyta premierowi Tuskowi w jego wojazach autobusem wyborczym.

Zaréwno Wiadomosci, jak i Teleexpress, przywigzywaty duzg wage do tego, aby zaprezentowac petne spectrum
opinii partyjnych, nawet wtedy, gdy komentujacy politycy tylko posrednio, badz luzno byli powigzani z przedstawianymi
wydarzeniami. Troska o prezentacje petnej palety konkurujacych partii byta tu wyrazna.

Przyktadem moze by¢ incydent ze spotkania z mieszkancami Kutna. Zaréwno w Wiadomosciach TVP, jak i w
Faktach TVN pokazano z bliska twarz ptaczacej kobiety i premiera Tuska przyjaznie ktadacego dton na jej ramieniu
kobiety i ocierajgcego tze z policzka. W Panoramie w ogole nie byto ani informacji, ani obrazu premiera podrézujacego
swym wyborczym autobusem, chociaz wiadomosc o tym znalazta sie we wszystkich pozostatych obserwowanych przez
nas serwisach. Trudno na tej podstawie formutowac ogolniejsze wnioski, lecz wyraznie mozemy zaobserwowac, ze
telewizyjna Panorama ma inng strategie niz pozostate programy informacyjne, takze TVP.

Warto tez zwroci¢c uwage, ze w Teleexpressie znaczaco czesciej niz w innych serwisach TVP ukazywato sie
Polskie Stronnictwo Ludowe i jego przewodniczacy, wicepremier Waldemar Pawlak. Ze wstepnego ogladu kilku wydan
serwisu mozna powiedzie¢, ze czesto, gdy mowa byta o konkretnym wydarzeniu lub komentarzu, angazujacym
okreslonych aktoréw sceny politycznej (na przyktad konfrontacja Kaczynski — Marcinkiewicz, w tle obecny rzad PO),
pojawiat sie premier Pawlak — nawet, gdy jego wypowiedz niewiele miata wspolnego z omawianym wtasnie faktem.
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Podstawowe wskazniki w
badanych serwisach

Kandydaci, partie
I materiaty wyborcze



Informacje ogodlne k.

Woaga materiatow wyborczych w serwisach FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO
09.19 09.20 09.21 09.22 09.23 09.24 09.25

Wiadomosci

Teleexpress

Panorama 2

brak
serwisu

Serwis Info

. brak
serwisu

Fakty

Niniejszy raport obejmuje okres od poniedziatku 19 wrzesnia do niedzieli 25 wrzesnia 2011 roku. Badaniem objetych zostato szes¢
serwisow informacyjnych. W pomiarach nie zostaty uwzglednione Wydarzenia POLSAT-u z wtorku 20.09 (z przyczyn technicznych)
oraz Serwis Info z czwartku 22.09 (niemal petny czas serwisu zajeta transmisja przemoéwienia prezydenta Bronistawa Komorowskiego,
zatem zdecydowano o wytgczeniu tego programu z analizy).

Dane zamieszczone w powyzszej tabeli pokazuja, jaka jest waga materiatow wyborczych w monitorowanych serwisach. Jest to
informacja, na ktérym miejscu w danym serwisie pojawiat sie - na tle pozostatych pozycji - pierwszy wyemitowany, petny materiat
poswiecony tematyce wyborczej (z wytaczeniem zapowiedzi i podsumowan).

Wyraznie widac, ze materiaty wyborcze sg bardzo waznym elementem badanych serwisow. W zdecydowanej wiekszosci przypadkow
programy informacyjne rozpoczynaja sie wtasnie od tematow zwigzanych z wyborami. Na tle pozostatych serwiséw wyréznia sie
Panorama, a takze — w mniejszym stopniu - Serwis Info, w ktorych informacje wyborcze czesciej pojawiaty sie na dalszych miejscach.



Informacje ogolne
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Czasy materiatow wyborczych w serwisach FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO
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|
Panorama (TVP 2) 0314103 21%
Teleexpress (TVP 1) - AL 0l:48:47 15%
Serwis Info (TVP I) -W LoiRe 44%
Py (T s o1zt | e
S
02:03:16
Wydarzenia (POLSAT) 30%
0:36:35
I

m Czas catkowity

Materiaty wyborcze zajmujg najwiecej czasu w Faktach TVN — prawie potowa czasu trwania tego serwisu
w tygodniu 19-25 wrzesnia poswiecona byta tematom zwigzanym z wyborami. Tematy wyborcze maja
rowniez wysoki udziat w czasie trwania Serwisu Info. Najmniejszy udziat materiatow wyborczych maja

Teleexpress (15 proc.) i Panorama (21 proc.).

1 Czas mat. wyborczych




Wszystkie serwisy L.J

Czasy materiatow wyborczych FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

|||||||| OGOLEM

) 4108:08
OGOLEM 4{08:08 i
y ogolne inf.o wyborach | 0:08:06
wypowiedzi - al I
kandydata 1:2):23 programy lub propozycje N
- programowe... 1N
obraz bez gtosu _—[

kandydata 0:51:39 obrazki z kampanii 2:57:57

kandydacie

naruszenie obyczaju 0:10:14

informacje o partii 0:51:35

informacje o - 1:00:15 naruszenie prawa | 0:08:14

N sondaze 0:08:13

inne 0:33:09 i
— inne 0:51:15

|

Materiaty wyborcze zostaty podzielone na jednostki analityczne, takie, jak: wypowiedzi kandydata, obrazy kandydata bez gtosu,
informacje o kandydacie, informacje o partii oraz inne. Na ten podziat ,,natozone” zostaty obszary tematyczne, ktére przypisano
poszczegolnym fragmentom materiatow. Co niezmiernie istotne, wyodrebnione kategorie moga naktadac sie na siebie (jednemu
fragmentowi mozna byto przypisac¢ wiecej niz jedna kategorie).

Najwiecej czasu zajety obrazki z kampanii, a wiec informacje dotyczace przebiegu kampanii, kandydatoéw, partii politycznych, sztabow
wyborczych i ich dziatania. Zdecydowanie mniej czasu poswiecono informacjom na temat elementéw programowych; pozostate watki
tematyczne (ogoélne informacje o wyborach, naruszenia prawa, naruszenia obyczaju, sondaze) wystepowaty znacznie rzadziej.



Wszystkie serwisy O

Czasy kandydatow (top |0
7 EECEET (fp (1Y . Eunoacia

0:00:00 0:10:00 0:20:00 0:30:00 0:40:00 0:50:00 1:00:00 1[:10:00 1:20:00 1:30:00

1:19:41

Pawlak Waldemar (PSL)

Palikot Janusz (Ruch Palikota) :_ 0:05:48
Vincent-Rostowski Jan (PO) 0:05:17

0:01:22

Sikorski Radostaw (PO) ﬁ) (et

Poncyljusz Pawet (PJN)

Schetyna Grzegorz (PO) —0:86?;650
0:01:35

Kopacz Ewa (PO) ¥ 00:53

® Czas kandydata Czas urzedowy kandydata

Wykres poréwnuje czas poswiecony kandydatom przez wszystkie monitorowane serwisy, w tym czas wystgpien urzedowych. Ranking
obejmuje dziesieciu najczesciej pokazywanych kandydatow.

Zdecydowanie najczesciej eksponowanym politykiem jest premier Donald Tusk, nastepnie — prezes PiS Jarostaw Kaczynski, przewodniczacy
SLD Grzegorz Napieralski oraz prezes PSL Waldemar Pawlak. W pierwszej dziesigtce znalazto sie pieciu politykow rzadzacej PO oraz po jednym
kandydacie z PiS, SLD, PSL, Ruchu Palikota oraz PJN. Wyraznie wida¢, ze w tygodniu 19-25 wrzesnia kampania wyborcza pokazywana byta przez
pryzmat poczynan lideréw najwazniejszych ugrupowan. Dobrg ilustracja tej tezy sa réznice miedzy partyjnymi liderami, a pozostatymi kandydatami -
np. premiera Tuska pokazywano przez blisko godzine i 20 minut, natomiast dziesigta w rankingu minister Ewe Kopacz — tylko przez nieco ponad
pottorej minuty.



Wszystkie serwisy L.J

Procentowy udziat czasu kandydatow (top 10)

w czasie wszystkich kandydatow i w catkowitym czasie serwisow E%P&?Eéé
° 0 20 30 40 50
Tusk Donald (PO) - ' | i p
Kaczynski Jarostaw (PiS) _— 26,8
Napieralski Grzegorz (SLD) ___7273— 10,6
Pawlak Waldemar (PSL) __,? 5,1
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _1—07- 33
Vincent-Rostowski Jan (PO) __ 06 3,0
Sikorski Radostaw (PO) !ﬂ 22
Poncyljusz Pawet (PJN) _!0,;'
Schetyna Grzegorz (PO) | .-0’5’0
Kopacz Ewa (PO) _Fogv"
m Udziat % w czasie wszystkich kandydatéw Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Wykres obrazuje procentowe udziaty politykow w czasie prezentacji wszystkich kandydatow, takze w odniesieniu do
czasu trwania monitorowanych serwisow. Odsetki nie sumujg sie do 100 proc., poniewaz politycy mogli wystepowac
rownoczesnie, co sprawito ze ten sam fragment materiatu mogt zostac zaliczony wiecej niz jednemu kandydatowi.



Wszystkie serwisy L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tusk Donald (PO) [ 243 73,9 E 1.1941
| | | |

Kaczynski Jarostaw (PiS) 0,9 64,6 34,4 0:47:58
Napieralski Grzegorz (SLD) _ | 72,9 | | YA | 0:18:52
Pawlak Waldemar (PSL) _“ l l 97,4 | | 0:09:04
Palikot Janusz (Ruch Palikota) L | | 95,7 | | | 0:05:48
Vincent-Rostowski Jan (PO) _ | | 92,1 | | 7,9 | 0:05:17
Sikorski Radostaw (PO) _ | | 100,0 | | | 0:04:00
Poncyljusz Pawet (PJN) _ l l 100,0 l l | 0:02:02
Schetyna Grzegorz (PO) _! l l 95,5 l l | 0:01:50
Kopacz Ewa (PO) _ ! 54,7 ! l 45,3 ! 0:01:35

¥ pozytywne neutralne H negatywne

Politykiem najczesciej ukazywanym w pozytywnym swietle byt premier Donald Tusk - prawie % czasu materiatéw poswieconych premierowi
oceniona zostata jako dla niego dodatnia. Relatywnie wysokie, ponad czteroprocentowe odsetki ocen pozytywnych mieli Grzegorz Schetyna
i Janusz Palikot.

Najwiecej ocen negatywnych zebrata minister Ewa Kopacz, cho¢ na tak wysoki ich odsetek wptyneta niska podstawa procentowania, czyli
tylko dwa materiaty, z ktorych jeden to relacja Panoramy ze strajku pielegniarek w Toruniu, gdzie wbrew obietnicom pani minister dyrektor
szpitala narzucit im przejscie na kontrakty. Wysoki udziat ocen negatywnych majg réwniez liderzy opozycji: Jarostaw Kaczynski i Grzegorz
Napieralski (odpowiednio — 34 i 27 proc. ocen ujemnych). Minister Jacek Rostowski ma prawie 8 proc. ocen negatywnych.



Wszystkie serwisy L.J

Czasy partii FUNDACJA
IM.STEFANA BATOR EGO

0:00:00 0:10:00 0:20:00 0:30:00 0:40:00 0:50:00 1:00:00 1:10:00 1:20:00 1:30:00 1:40:00 1:50:01 2:00:01

PO 1:53:17

is I (0735
gL p T 3659
pgl M o|eo
PIN BN o:1031
RPP BN 0.07:54

PPP ! 0:03:15

OdS _J 0:00:52

m Czas partii Czas urzedowy partii

Najczesciej pokazywang partig jest PO, nastepnie - PiS, SLD i PSL. W pierwszym tygodniu monitoringu
w gtownych serwisach informacyjnych niemal nie zaistnieli kandydaci bloku Obywatele do Senatu.



Wszystkie serwisy |
Procentowe udziaty czasu danej partii w czasie o

. 00 o . . . 7 FUNDACJA
wszystkich partii i w catkowitym czasie serwisow s BATOREGO
0 10 20 30 40 50 60

A 53,

pis I S |7

sLp I S 173
pg, I 7
N T s
RPP % 37

ppp M 15

Ods Jl 04

m Udziat % w czasie wszystkich partii Udziat % w czasie catkowitym serwisow

Przeszto potowe czasu wszystkich komitetow wyborczych poswiecono
Platformie Obywatelskiej, co stanowi prawie 14 proc. catkowitego czasu
trwania monitorowanych serwisow.



Wszystkie serwisy
Procentowe udziaty ocen partii

\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
PO | | | 96,3 | | Ii 1:53:17
- | | | | i
PiS 79,5 I o
SLD 05 | 8|o,2 | |_ 194 | 0:36:59
PSL | 7 | 98,6 | | | 0:16:49
PJN | | 95,2 | | §| 0:10:31
RPP | | 96,8 | | | 0:07:54
PPP _ | | 100,0 | | | 0:03:15
Ods _ ! ! 100,0 ! ! ! 0:00:52
_ B pozytywne neutralne B negatywne

Najwieksze, prawie 20-procentowe odsetki ocen negatywnych miaty dwie najwieksze partie
opozycyjne — Prawo i Sprawiedliwos¢ oraz Sojusz Lewicy Demokratycznej. Pozostate ugrupowania

majg zdecydowanie wiecej ocen neutralnych.



\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Porownanie ocen kandydatow
w serwisach informacyjnych



Cztery serwisy informacyjne TVP L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA

IM.STEFANA BATO R EGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tusk Donald (PO) 44 l | 91,4 | l 4,2 0:35:23
Kaczynhski Jarostaw (PiS) 1| | | 90,4 | | 8,5 | 0:19:14
Napieralski Grzegorz (SLD) ] | | 98,0 | | !| 0:07:27
Pawlak Waldemar (PSL) _ | | 100,0 | | | 0:06:31
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ | | 100,0 | | | 0:04:14
Vincent-Rostowski Jan (PO) _ | |86,5 | | 13,5 | 0:03:05
Sikorski Radostaw (PO) _ | | 100,0 | | | 0:01:39
Poncyljusz Pawet (PJN) _ | | 100,0 | | | 0:01:39
Kopace Eva (O) - ——T—

Kowal Pawet (PJN) _ ! ! o __ | ! 0:01:07

= pozytywne neutralne B negatywne



Wydarzenia (Polsat) i Fakty (TVN) L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) l | l 59,9 l | 0:44:18
A S —

Kaczynski Jarostaw (PiS) 0,8 47,4 | 51,8 | | 0:28:44

- I I
Napieralski Grzegorz (SLD) | 56,5 | 435 | 0:11:25

: [ | —
Pawlak Waldemar (PSL) |92 | | 90,8 | 0:02:33
Sikorski Radostaw (PO) _ | | 100,0 | | |o:02:2|
Vincent-Rostowski Jan (PO) _ | | 100,0 | | | 0:02:12
Palikot Janusz (Ruch Palikota) | | | 84,0| | | 0:01:34
Schetyna Grzegorz (PO) |89 | | 94,1 | | | 0:01:25
Miller Leszek (SLD) | | | 100,0 | | |o=oo:59
Artukowicz Bartosz (PO) _ ! ! ~ 1000 ! ! ! 0:00:48

¥ pozytywne neutralne B negatywne



Wiadomosci (TVP 1) le

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) l l 92,3 | | l 0:13:25

Kaczynski Jarostaw (PiS) _ 5 | | 100,0 | | | 0:07:40
Napieralski Grzegorz (SLD) _ | | 100,0 | | | 0:02:2|
Pawlak Waldemar (PSL) _ | | 100,0 | | |o:0|:52
Vincent-Rostowski Jan (PO) _ | | 100,0 | | |o:0|:32
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ | | 100,0 | | | 0:01:17
Sikorski Radostaw (PO) _ | | 100,0 | | |o:on:oz
Poncyljusz Pawet (PJN) _ N | | 100,0 | | | 0:00:52

Rode Gabriela (Ruch Palikota) | | | 100,0 | | | | 0:00:3
Schetyna Grzegorz (PO) _ ! ! 100,0 ! ! | ! 0:00:25

pozytywne neutralne N negatywne



Teleexpress (TVP 1) L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tusk Donald (PO) | 154 84,6 0:04:52
| | | | |
Kaczynski Jarostaw (PiS) |75 734 B o023

Pawlak Waldemar (PSL) ! | | 100,0 | | |o:0|:3|
Napieralski Grzegorz (SLD) ! | | 100,0 | | |o:0|:03
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ | | 100,0 | | | 0:00:38
Vincent-Rostowski Jan (PO) _ | | 100,0 | | |o:oo:28
Poncyljusz Pawet (PJN) _ | | 100,0 | | |o:oo:|2
Wikifski Marek (SLD) __ | | 100,0 | | |o:oo:|2
Sawicki Marek (PSL) _ | | 100,0 | | | 0:00:10
Ktopotek Eugeniusz (PSL) _ ! ! 100,0 ! ! ! 0:00:07

¥ pozytywne neutralne ® negatywne



Serwis Info (TVP 1) le

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) l l 100,0 l l | 0:08:24
Kaczynski Jarostaw (PiS) __ | | 100,0 | | |o:o3:os
Napieralski Grzegorz (SLD) ! | | 100,0 | | |o:0|:55
Kowal Pawet (PJN) _ | | 100,0 | | |o:0|:o7
Pawlak Waldemar (PSL) _ | | 100,0 | | |o:0|:0|
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ | | 100,0 | | | 0:00:57
Olszewski Pawet (PO) _ | | 100,0 | | |o:oo:28
Vincent-Rostowski Jan (PO) _* | | 100,0 | | | 0:00:26
Kopacz Ewa (PO) _ | | 100,0 | | | 0:00:22
Blaszczak Mariusz (PiS) _ ! ! 100,0 ! ! ! 0:00:15

pozytywne neutralne B negatywne



Panorama (TVP 2) L.J

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) ! l l 85,4 l l l 0:08:42
Kaczynski Jarostaw (PiS) _ | 8(|>,5 | | 19,5 |o:05:33

1 T —
Napieralski Grzegorz (SLD) | | 93,0 | | 0:02:08
Pawlak Waldemar (PSL) / | | 100,0 | | |o:02:o7
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ | | 100,0 | | | 0:01:22
Ogérek Magdalena (SLD) _ | | 100,0 | | |o:oo:49

- | | | | |
Kopacz Ewa (PO) [T T R 0:00:43
O S | S S S— | ) e—
Vincent-Rostowski Jan (PO) 359 0:00:39
- | |

Sikorski Radostaw (PO) 100,0 0:00:35

Macierewicz Antoni (PiS) 100,0 0:00:26
I I I I |

B pozytywne neutralne B negatywne



Fakty (TVN) le.

Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10) FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%

I I I I I
Tusk Dorald (0) [ ISEON W 480 0:30:35

. — — ——

Kaczynski Jarostaw (PiS) 385 | 61,5 | | 0:23:01
Napieralski Grzegorz (SLD) ! | 51,7 48,3 | 0:09:07

i p——— )\ —
Sikorski Radostaw (PO) | | 100,0 | 0:01:55
Vincent-Rostowski Jan (PO) _ | | 100,0 | | | 0:01:48
Pawlak Waldemar (PSL) _ | | 100,0 | | Io:0|:||
Schetyna Grzegorz (PO) _ | | 100,0 | I | 0:01:11
Palikot Janusz (Ruch Palikota) | | | 100,0 | | | 0:01:10
Miller Leszek (SLD) _ | | 100,0 | | | 0:00:59
Artukowicz Bartosz (PO) _ I I 100,0 I I I 0:00:48

¥ pozytywne neutralne ® negatywne



Wydarzenia (POLSAT)
Oceny jako procent czasu kandydatow (top 10)

\e.

FUNDACJA
wseavs BATOREGO
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tusk Donald (PO) l l 86,4 l | 0:13:43
Kaczynski Jarostaw (PiS) 4] | | 83,4 | | | 0:05:43
Napieralski Grzegorz (SLD) ! | 75,4| | 0:02:18
4 '_|'—
Pawlak Waldemar (PSL) | izl | | sz,|9 | 0:01:22
Sikorski Radostaw (PO) _ | | 100,0 | | | 0:00:26
Palikot Janusz (Ruch Palikota) _ | | | 3|7,5 | 0:00:24
Vincent-Rostowski Jan (PO) _ 100,0 | | 0:00:24
Jakubiak Elzbieta (PJN) _ | | | | 18,2 | 0:00:22
O | S S /0
Grabarczyk Cezary (PO) 100,0 | 0:00:19
Wipler Przemystaw (PiS) _ | | 100,0 | | | 0:00:19
_ ™ | | | |
¥ pozytywne neutralne ® negatywne



Poréwnanie ocen kandydatéow w serwisach | o

informacyjnych
FUNDACJA
Komentarz wsesns BATOREGO

Poréwnujac przyznane przez ewaluatorow oceny materiatdw poswieconych
poszczegolnym kandydatom mozna stwierdzi¢, ze w tygodniu 19-25 wrzesnia
telewizja publiczna w wywazony, stonowany sposob relacjonowata kampanie
wyborcza. Swiadczy o tym zdecydowana przewaga neutralnych ocen w
odniesieniu do najwazniejszych politykow.

Sposrdd czterech serwisdow informacyjnych emitowanych przez telewizje
publiczng najbardziej ,poprawny” jest Serwis Info (niemal wytacznie neutralne
noty), zas najwiecej skrajnych ocen (pozytywnych lub negatywnych) odnotowano
w Panoramie.

Dwa serwisy stacji komercyjnych prowadza inng polityke niz programy
informacyjne mediow publicznych. W Wydarzeniach i Faktach oceny w wiekszym
stopniu s spolaryzowane, zas emitowane materiaty - ostre, czesto
kontrowersyjne, z wyraznie zarysowang tezq oraz stanowiskiem dziennikarza.

O ile media publiczne zachowuja pewna rownowage w sposobie pokazywania
poszczegolnych kandydatow, serwisy stacji komercyjnych (zwtaszcza Fakty TVN)
zdecydowanie czesciej ukazujq premiera Tuska w pozytywnym swietle i zajmujq
krytyczne stanowisko wobec liderow opozyciji.



\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Jak pokazywano liderow
najwiekszych ugrupowan



Tusk Donald (PO) L.J

Czasy kandydata FUNDACJA
IM.STEFANA BATOR EGO

0:00:00 0:10:00 0:20:00 0:30:00 0:40:00 0:50:00 1:00:00 1:10:00 1:20:00 1:30:00

Wszystkie serwisy 1:19:41

4 serwisy TVP ; 0:35:23
Wiadomosci (TVP [) MM 01325
Teleexpress (TVP I) %2 20:04:52
Serwis Info (TVP 1) M G064
Panorama (TVP 2) ! Rt
2 serwisy komercyjne A a1t

Fakty (TVN) | s, 03035

Wydarzenia (POLSAT) 0:13:43

m Czas kandydata Czas urzedowy kandydata



Tusk Donald (PO) L.J

Procentowy udziat czasu kandydata w czasie wszystkich kandydatow i

w catkowitym czasie serwisow E‘A?é’.f‘féé
0 10 20 30 40 50 60

; - 0000000000000 |
Wszystkie serwisy .‘97—
: |
4 serwisy TVP W‘—
I —

7 T

Wiadomosci (TVP 1)

. 42,
Teleexpress (TVP 1) 2

, N 53,
Serwis Info (TVP I) — B

|
I | 33,
Panorama (TVP 2)

2 serwisy komercyjne

|
e S,
Fakty (TVN) — &

|
W i I  se
ydarzenia (POLSAT)

m Udziat % w czasie wszystkich kand. Udziat % w czasie catkowitym serwisow



Tusk Donald (PO) le.

Oceny jako procent czasu kandydata FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO
0% 20% 40% 60% 80% 100%
| | | | | |

Wszystkie serwisy 73,9 I 1:19:41

4 serwisy TVP . 914 0:35:23

Wiadomosci (TVP 1) 923 0:13:25

Teleexpress (TVP 1) - 84,6 0:04:52

Serwis Info (TVP I) 100,0 0:08:24

Panorama (TVP 2) ! 85,4 VR 0:08:42

Wydarzenia (POLSAT) - 86,4 0:13:43
| ' | |

¥ pozytywne neutralne H negatywne




Komentarz L.-J

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

W tygodniu 19-25 wrzesnia premier Donald Tusk w monitorowanych serwisach
informacyjnych pokazywany byt przez blisko 1 godzine i 20 minut, z czego przeszto 6
minut w charakterze urzedowym.

Wystgpienia premiera w charakterze urzedowym czesciej pojawiaty sie w serwisach
mediow publicznych niz w stacjach komercyjnych. Najwiecej wystapien urzedowych
Donalda Tuska w odniesieniu do czasu wszystkich materiatow dotyczacych tego polityka
odnotowano w Serwisie Info.

Serwisy Polsatu i TVN czesciej prezentowaty premiera Tuska (ponad 48 proc. udziatu w
czasie wszystkich kandydatow) niz serwisy telewizji publicznej (prawie 41 proc.). W
Wydarzeniach Polsat-u premier zajmowat prawie 57 proc. czasu wszystkich kandydatow.

W ocenie ewaluatorow obraz premiera w mediach publicznych byt wywazony, podczas
gdy media komercyjne czesciej ukazywaty premiera w pozytywnym Swietle. Ponad
potowa materiatow poswieconych premierowi w Faktach TVN miata pozytywng walencje.
Informacje o negatywnym wydzwieku dla Donalda Tuska zostaty zaobserwowane
wytacznie w dwoch serwisach telewizji publicznej: Wiadomosciach i Panoramie.



Kaczynski Jarostaw (PiS) L.J

Czasy kandydata FUNDACJA
IM.STEFANA BATOR EGO

0:00:00 0:10:00 0:20:00 0:30:00 0:40:00 0:50:00 1:00:00
Wiszystkie serwisy | —— o758
4 serwisy TVP [ 0:19:14
Wiadomosci (TVP 1) P o07:40
Teleexpress (TVP 1) B 00253
Serwis Info (TvP 1) I 00308
Panorama (TVP 2) - 0:05:33
2 serwisy komercyjne [ s 0:28:44
Fakty (TVN) 0:23:01
Wydarzenia (POLSAT) I 005:4

m Czas kandydata Czas urzedowy kandydata



Kaczynski Jarostaw (PiS) L.J

Procentowy udziat czasu kandydata w czasie wszystkich kandydatow i

w catkowitym czasie serwisow E%‘Pgl?lzccjié
0 10 20 30 40
| i i
i . 0000000 |
Wszystkie serwisy . 26,8
: I 222
4 serwisy TVP S
i ‘ci I | 23,
Wiadomosci (TVP I) T
Teleexpress (TVP I) ; 25.2

, . 19,
Serwis Info (TVP 1) il 19:5

|
Panorama (TVP 2) S o0

2 serwisy komercyjne

N | :3.
Fakty (TVN) Ik

' |
I 237
4,6

Wydarzenia (POLSAT) -——l—’—

m Udziat % w czasie wszystkich kand. Udziat % w czasie catkowitym serwisow




Kaczynski Jarostaw (PiS) L.J

Oceny jako procent czasu kandydata FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0% 20% 40% 60% 80% 100%

| | | | | |
Wszystkie serwisy *‘9 64,6 0:47:58

i ——’—
4 serwisy TVP 1] 90,4 0:19:14
Wiadomosci (TVP I) _ 100,0 0:07:40
Teleexpress (TVP 1) _! 73,4 ._“ 0:02:53
Serwis Info (TVP ) _ 100,0 0:03:08
Panorama (TVP 2) _ 80,5 19,5 0:05:33
2 serwisy komercyjne (_‘8 47,4 51,8 0:28:44
Fakty (TVN) _ 38,5 61,5 0:23:01

I O | | —
Wydarzenia (POLSAT) ! 834 125 [

I . I I P

¥ pozytywne neutralne H negatywne



Komentarz L.-J

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Prezes PiS Jarostaw Kaczynski we wszystkich serwisach pokazywany
byt przez blisko 48 minut.

Dwa serwisy stacji komercyjnych czesciej prezentowaty prezesa
Kaczynskiego (ponad 31 proc. udziat w czasie wszystkich
kandydatow) niz serwisy telewizji publicznej (przeszto 22 proc.).
W Faktach TVN lider Prawa i Sprawiedliwosci zajmowat prawie 34
proc. czasu wszystkich kandydatow.

W ocenie ewaluatorow, ponad 1/3 wszystkich materiatow
poswieconych liderowi PiS ma negatywny wydzwiek dla tego
polityka. Niepochlebne materiaty na temat prezesa PiS czesciej
pojawiajg w serwisach mediow komercyjnych (ponad potowa
materiatow o Jarostawie Kaczynskim ma negatywna walencje), niz w
mediach publicznych (przeszto 8 proc. udziat ocen negatywnych).



Napieralski Grzegorz (SLD)
Czasy kandydata

\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

0:00:00 0:10:00 0:20:00

Wszystkie serwisy

4 serwisy TVP

Wiadomosci (TVP 1)

Teleexpress (TVP 1)

Serwis Info (TVP 1)

Panorama (TVP 2)

2 serwisy komercyjne

Fakty (TVN)

Wydarzenia (POLSAT)

0:07:27

0:02:21

0:01:03

0:01:55

0:02:08

0:02:18

m Czas kandydata

0:09

.07

0:11:25

Czas urzedowy kandydata

0:18:5

N



Napieralski Grzegorz (SLD) L.J

Procentowy udziat czasu kandydata w czasie wszystkich kandydatow i

w catkowitym czasie serwisow E%Pgl?lzccj;é
0 10 20
Wszystkie serwisy B_P.—I 10,6
4 serwisy TVP _H'; 8.6
Wiadomosci (TVP 1) H; 7.
Teleexpress (TVP I) _.; 9.2

, A 12,
Serwis Info (TVP 1) Ve

I | s,
Panorama (TVP 2) .

2 serwisy komercyjne

- [§E
Fakty (TVN) | |3,

Wydarzenia (POLSAT) X q

m Udziat % w czasie wszystkich kand. Udziat % w czasie catkowitym serwisow



Napieralski Grzegorz (SLD)
Oceny jako procent czasu kandydata

\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Wszystkie serwisy

4 serwisy TVP

Wiadomosci (TVP 1)

Teleexpress (TVP 1)

Serwis Info (TVP I)

Panorama (TVP 2)

2 serwisy komercyjne

Fakty (TVN)

Wydarzenia (POLSAT)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
| | | |
72,9 27.1 0:18:52
98,0 ! 0:07:27
100,0 0:02:21
100,0 0:01:03
100,0 0:01:55
93,0 0:02:08
56,5 43,5 0:11:25
51,7 48,3 0:09:07
754 24,6 0:02:18
J I I |
B pozytywne neutralne B negatywne



Komentarz L.-J

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Czas prezentacji lidera SLD, Grzegorza Napieralskiego we wszystkich
serwisach wynosit blisko 19 minut.

Dwa serwisy stacji komercyjnych czesciej prezentowaty Grzegorza
Napieralskiego (ponad 12 proc. udziat w czasie wszystkich
kandydatow), niz serwisy telewizji publicznej (niespetna 9 proc.).
W Faktach TVN lider SLD zajmowat przeszto 13 proc. czasu
wszystkich kandydatow.

W ocenie ewaluatorow, ponad 27 proc. wszystkich materiatow
poswieconych liderowi SLD ma negatywny wydzwiek dla tego
polityka. Niepochlebne materiaty na jego temat zdecydowanie
czesciej pojawiajg w serwisach mediow komercyjnych (ponad 43
proc. udziat ocen negatywnych), niz w mediach publicznych, w
ktorych ten odsetek wynosi 2 proc.



Pawlak Waldemar (PSL) le.

Czasy kandydata FUNDACIA
wsieans BATOREGO
0:00:00 0:10:00
——— e
4 serwisy TVP _M; el
Wiadomosci (TVP 1) % 00152
Teleexpress (TVP ) _% 00131
Serwis Info (TVP 1) % 00101
Panorama (TVP 2) __ SIS 0:02:07
2 serwisy komercyjne __'6;00:27— 0533
Fakty (TVN) ___._ SR
Wydarzenia (POLSAT) __.— OAL2

0:00:27

® Czas kandydata Czas urzedowy kandydata



Pawlak Waldemar (PSL) L.J

Procentowy udziat czasu kandydata w czasie wszystkich kandydatow i

w catkowitym czasie serwisow E‘i?é’.f‘féé
0 10 20
o I .
Wszystkie serwisy ————

; I .
4 serwisy TVP 2
- ‘ci A s
Wiadomosci (TVP 1) —————
A, 13,
Teleexpress (TVP 1) g
- I 65
Serwis Info (TVP I)
A s
Panorama (TVP 2) e
2 serwisy komercyjne % A

Fakty (TVN) % 7

i A s,
Wydarzenia (POLSAT) T 27

m Udziat % w czasie wszystkich kand. Udziat % w czasie catkowitym serwisow



Pawlak Waldemar (PSL)

Oceny jako procent czasu kandydata

\e.

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Wszystkie serwisy i

4 serwisy TVP

Wiadomosci (TVP 1)

Teleexpress (TVP 1)

Serwis Info (TVP )

Panorama (TVP 2)

2 serwisy komercyjne -

Fakty (TVN)

Wydarzenia (POLSAT) _
—

0% 20% 60% 80% 100%

I I I I
97,4 0:09:04
100,0 0:06:31
100,0 0:01:52
100,0 0:01:31
100,0 0:01:01
100,0 0:02:07
90,8 0:02:33
100,0 0:01:11
82,9 0:01:22

I I |

H pozytywne neutralne B negatywne



Komentarz L.-J

FUNDACJA
IM.STEFANA BATOREGO

Czas prezentacji lidera PSL, Waldemara Pawlaka we wszystkich
serwisach wynosit ponad 9 minut.

Wicepremier miat relatywnie wysoki (np. w porownaniu do premiera
Tuska) udziat wystgpien w charakterze urzedowym.

Odwrotnie niz w przypadku pozostatych liderow najwazniejszych
ugrupowan parlamentarnych, serwisy telewizji publicznej czesciej
prezentowaty Waldemara Pawlaka (ponad 7 proc. udziat w czasie
wszystkich kandydatow), niz dwoch  serwisy stacji komercyjnych
(niespetna 3 proc.). Na uwage zastuguje fakt, ze lider PSL szczegodlnie
czesto pojawiat sie w Teleexpressie.

Pozytywne oceny dla tego polityka zostaty odnotowane wytacznie w
przypadku Wydarzen Polsat-u. W pozostatych serwisach wystepuja
wytacznie oceny neutralne lub ambiwalentne.



