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5. Festiwal Plakatu Reklamowego, Krakéw — Barbakan 2010
Skrécony regulamin konkursu na szerokoformatowy plakat reklamowy
»Mé3j gtos, mOj wybor”

1. Organizatorem konkursu przeprowadzanego w ramach 5. Festiwalu Plakatu
Reklamowego, Krakéw - Barbakan 2010 jest Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej w
Polsce. Wspbétorganizatorem konkursu i fundatorem gtdéwnej nagrody jest Fundacja
im. Stefana Batorego.

2. Tematem konkursu jest plakat reklamowy, ktdérego zadaniem jest uswiadomienie
Polakom, ze zaangazowanie w sprawy publiczne oznacza poprawe jakos$ci ich zycia.
Udziatl w wyborach nie sprowadza sie jedynie do zakre$lenia przy osobie jakiego$
kandydata. To przede wszystkim troska o nasze wspdlne dobro. Ci, ktdrzy biora
udzial w wyborach zasluguja na szacunek, poniewaz to oni przyjmuja
odpowiedzialno$¢ za nasze panstwo.

3. W 1989 roku odzyla w Polsce idea spoieczenstwa obywatelskiego. Ponad
dwadziescia lat trwaja prdéby przetozenia tej wielkiej idei na rzeczywistos$é. Nie
tylko w procesach legislacyjnych, ale rdéwniez w $wiadomos$ci spotecznej. Nadal
jednak rozumienie przez Polakéw roli obywatelskiej pozostaje na bardzo niskim
poziomie. Uwidacznia sie to w rezygnacji zabierania glosu w najwazniejszych dla
nas sprawach. Jednoczes$nie Polacy oczekuja od witadz wszelkiego szczebla
pozytywnego dziatania w interesie publicznym. Sami jednak nie chca brac
odpowiedzialnos$ci za dobro wspdlne, ktdédrym jest nasze Panstwo. A przeciez sita
Panstwa tkwi w nas wszystkich.

4. Konkurs ma charakter otwarty. Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ do konkursu nie
wiecej niz 3 projekty. Mozna zgtosi¢ projekt, ktdéry jest praca zbiorowa.

Na plakacie moze znaleZ¢ sie hasto zaproponowane przez autora. Mozna zgtosic
projekt typograficzny, w ktdérym litery graja gitdédwna role lub przedstawié prace
bez hasta, positugujac sie tylko obrazem.

5. Wszystkie projekty musza zosta¢ przestane jedynie w postaci cyfrowej.
Dotyczy to rdéwniez prac wykonanych technikami tradycyjnymi, takimi jak farby,
otowek, fotografia, collage, techniki mieszane, ktdére nastepnie zostaty przez
autordéw zreprodukowane i zapisane w postaci cyfrowej. Nie nalezy woéwczas
przysytaé¢ zadnych wydrukdéw ploterowych.

6. Plakat musi by¢ zaprojektowany w uktadzie poziomym W proporcji 1 x 2.
Projekty, ktére zostaty zrealizowane w komputerze i nadestane w postaci
cyfrowej, nalezy zapisa¢ jako CMYK w formacie TIFF (sptaszczony, bez warstw) o
wielkosci 50 x 100 cm z rozdzielczos$cia 350 dpi. Dokument nalezy nazwa¢ dowolng
szeé$ciocyfrowg liczbg z rozszerzeniem ,.tif”, np. 357246.tif. Liczba ta jest
godtem pracy. Jezeli autor wykona wiecej niz jedna prace, kazda z nich musi mie¢
inne godio. Projekt powinien zostaé¢ nagrany na pitycie CD. Na jedne]j pitycie CD
mozna zapisa¢ tylko jeden projekt. Jezeli autor wykona wiecej niz jedna prace,
kazda z nich musi zosta¢ nagrana na osobnej pitycie i opatrzona osobnym godiem.

7. Kazda piyta CD musi zosta¢ opatrzona tym samym godiem, ktdébrym nazwany zostal
zapisany na niej dokument. Na piycie oprécz godia nie mozna umieszczadé¢ zadnych
dodatkowych uwag i adnotacji. Do kazdej piyty nalezy dolaczy¢é¢ zaklejona koperte
oznaczona tym samym godiem, zawierajaca wypeiniona i odrecznie podpisanag karte
zgtoszenia. W wypadku pracy zbiorowej kazdy ze wspdlautordw wypeinia osobny



formularz. Karte zgloszenia mozna pobraé¢ ze strony internetowej www.igrz.com.pl.

8. Piyty CD z dotaczonymi kartami zgioszenia muszg dotrzeé¢ do siedziby
organizatora konkursu, pod adresem Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej w
Polsce, Al. Niepodlegtos$ci 159 lok. 21, 02-555 Warszawa, z dopiskiem ,MOj
wybor”, do dnia 31 marca 2010 roku do godziny 19.00. Prace, ktére dotra po tym
terminie, nie beda oceniane.

9. Dodatkowo kazdy uczestnik, ktéry wysyla projekt w postaci cyfrowej,
zobowigzany jest do dnia 31 marca 2010 roku do godziny 16.00 przesitad¢ pod
adresem mailowym organizatora konkursu ewawardecka@aol.pl wgladdwke swojego
projektu. Do tego celu projekt nalezy zapisaé¢ jako CMYK w formacie JPEG (Maximum
Quality) o wielkos$ci 3 x 6 cm z rozdzielczos$cia 350 dpi. Dokument nalezy nazwac
tym samym godtem pracy, o ktérym mowa W punkcie 6 regulaminu, ale z
rozszerzeniem .jpg, np. 357246.7pg. Jezeli autor wykona wiecej niz jedna prace,
musi przestaé¢ wgladéwki kazdej z nich.

10. W sktad jury konkursu wchodza:

Aleksander Smolar (Prezes Fundacji imienia Stefana Batorego),

Ksawery Piwocki (Rektor Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie),

Andrze]j Pagowski (Artysta grafik, dyrektor kreatywny agencji reklamowej Kreacja-
pro Warszawa,

Pawel Kowalewski (Artysta malarz, adiunkt w Akademii Sztuk Pieknych w
Warszawie),

Przemystaw Wéjcicki (Art Director w agencji PZL),

Mieczystaw Goérowski (Profesor Akademii Sztuk Pieknych w Krakowie),

Roman Kalarus (Artysta grafik, profesor Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach),
Jacek Stokiosa (Artysta grafik, Plastyk miasta Krakowa),

Ks. Piotr Brzakalik (Duszpasterz trzezZwos$ci Archidiecezji Katowickiej, inicjator
i wspdtautor kampanii spotecznych),

Grzegorz Kiszluk (Wydawca i1 redaktor naczelny magazynu ,,Brief”),

Dr %tukasz Mikotajczak (Redaktor prowadzacy magazynu ,Visual Communication),

Lech Kaczon (Prezes Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej w Polsce — Sekretarz

Jury) .

11. Jury dokona wstepnej selekcji prac. Do dnia 7 kwietnia 2010 roku kazdy =z
cztonkdéw jury z wgladoéwek wszystkich zgioszonych do konkursu projektdw wybierze
10 najlepszych plakatow. Wszystkie wybrane w ten sposdb prace zostang na koszt
organizatordéw wydrukowane w formacie 50 x 100 cm. Spos$rdd nich jury, ktdre
zbierze sie 15 kwietnia 2010 roku wybierze prace nagrodzone i wyrdznione.

12. Jury przyzna trzy nagrody — I Nagroda w wysokos$ci 12.000 z%, 11 Nagroda w
wysokosci 8.000 zt, IITI Nagroda w wysokosci 6.000 zi. Jury przyzna takze
réwnorzedne wyrdznienia w tacznej kwocie 4.500,00 z1, kazde w kwocie po 1.500,00
z}. Laureaci zaptaca zryczaitowany podatek dochodowy od kwot nagrdéd i wyrdznien
w wysokosci dziesieciu procent kwoty nagrody lub wyrdznienia.

13. Ogtoszenie wynikdédw Konkursu nastapi dnia 22 kwietnia 2010 roku w Krakowie
podczas uroczystego otwarcia 5. Festiwalu Plakatu Reklamowego Barbakan 2010.
W ramach Festiwalu zorganizowana zostanie wystawa na terenie Barbakanu, na
ktébrej obok prac nagrodzonych i wyrdznionych znajda sie takze inne prace
konkursowe, zakwalifikowane do wystawy przez jury.

Wernisaz wystawy odbedzie sie w dniu otwarcia Festiwalu, to Jjest 22 kwietnia
2010 roku w krakowskim Barbakanie.

14. Nagrodzone 1 wyrdznione plakaty moga byé¢ wykorzystane w ogdlnopolskiej
kampanii promocyjnej na rzecz aktywizacji Polakéw w procesie wyborczym
(kontynuacja kampanii Fundacji im. Stefana Batorego ,Masz gtos, masz wybdér”) w
okresie od czerwca 2010 do wrzeénia 2011 roku. Plakaty beda opatrzone imieniem i
nazwiskiem autora lub autorow.

15. Autor lub autorzy prac nagrodzonych i wyrdéznionych bezptatnie przenosza na
organizatordéw konkursu majgtkowe prawa autorskie do nagrodzonych i wyrdéznionych
plakatéw. Zgoda na przeniesienie autorskich praw majatkowych do nagrodzonego lub
wyrbdznionego plakatu nastepuje poprzez zgioszenie projektu do konkursu i
dotaczenie osé$wiadczenia, zZe uczestnik akceptuje warunki regulaminu. Wszyscy
uczestnicy konkursu wyrazaja zgode na bezplatne eksponowanie wybranych przez



jury plakatéw na pokonkursowe] wystawie, oraz na bezplatna publikacje i
eksponowanie plakatéw w materiatach festiwalowych, w prasie, Internecie i na

noénikach reklamy zewnetrznej do celdw promocji konkursu I wystawy
pokonkursowej .

16. Peiny regulamin konkursu dostepny jest w siedzibie organizatora konkursu,

pod adresem Al. Niepodlegtos$ci 159 lok. 21, 02-555 Warszawa, oraz na stronie
internetowej www.igrz.com.pl.



