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Kampania ,,Zmien kraj. IdZ na wybory” laureatem Ztotych Spinaczy 2008

Kampania profrekwencyjna ,,Zmien kraj. IdZ na wybory”, zorganizowana przez Koalicje 21pazdziernika
przed wyborami parlamentarnymi w 2007 roku, otrzymata wczoraj nagrode gtowna w kategorii Kampania
spoteczna w dorocznym konkursie o miano najlepszej kampanii PR — Ztote Spinacze. Podczas czwartkowej
gali w Hotelu Hyatt, w imieniu ponad 150 organizacji zrzeszonych w koalicji, nagrode odebrali
przedstawiciele Polskiej Konfederacji Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan, Stowarzyszenia Agencji
Reklamowych i Fundacji im. Stefana Batorego — wspotorganizatorzy kampanii.

Kampania, opierajgca sie na emisji spotow telewizyjnych, reklamach prasowych i przekazie internetowym,
zachecita do udziatu w gtosowaniu ponad 3 mln. Polakéw (16 % ogotu gtosujacych), co przyczynito sie do
wzrostu frekwencji wyborczej z 40 % (w 2005 r.) do 54% (w 2007 r.). Zgodnie z zatozeniami autordw,
najsilniej wptyneta na decyzje oséb w wieku 18-25 lat oraz zamieszkujacych mate miejscowosci i tereny
wiejskie.*

Jednym z elementéw kampanii spotecznej ,Zmien kraj. Idz na wybory” byty prawybory studenckie
i uczniowskie. W prawyborach na 23 uczelniach, zaréwno panstwowych jak i niepublicznych, w 18 polskich
miastach wzieta udziat rekordowa liczba 16 480 studentow. O sukcesie kampanii moze tez swiadczy¢ udziat
ok. 230 tys. ucznidow z 1250 szkét ponadpodstawowych, ktorzy zdecydowali sie wyrazi¢ swoje preferencje
wyborcze w prawyborach uczniowskich.

Przekaz kampanii bezptatnie emitowaty najwieksze media ogolnopolskie i regionalne. Catkowity koszt
cennikowy reklam, ktore ukazaty sie w mediach wynidst ponad 3 mln ztotych. W pozyskaniu bezptatnych
emisji i publikacji pomogty domy mediowe — Universal McCann i CR Media oraz cztonkowie Zwigzku
Pracodawcéw Prywatnych Medidw. W przygotowaniu strategii uczestniczyty firmy DDB, Saatchi&Saatchi oraz
MillwardBrown SMG/KRC. Hasta kampanii oraz wszystkie kreacje bezptatnie zaprojektowata agencja
reklamowa PZL. Autorem strony internetowej kampanii 21pazdziernika.org.pl, ktéra odwiedzito 310 tys.
internautéw, byt Tribal DDB.

Organizatorami kampanii byli m.in. Fundacja im. Stefana Batorego, Fundacja Forum Obywatelskiego
Rozwoju, Instytut Spraw Publicznych, PKPP Lewiatan, Stowarzyszenie Agencji Reklamowych, Fundacja
Projekt: Polska, Centrum Edukacji Obywatelskiej, Stowarzyszenie Szkota Lideréw i Parlament Studentéw RP.
W sktad koalicji weszto rowniez okoto 150 innych organizacji pozarzadowych z catej Polski.

Wiecej o kampanii mozna przeczyta¢ w raporcie opublikowanym przez jej organizatorow pod adresem
http://www.pkpplewiatan.pl/upload/File/2008 10/wybory web.pdf

O nowej inicjatywie profrekwencyjnej Koalicji 21pazdziernika mozna przeczyta¢ na stronie
http://www.batory.org.pl/maszglos/wydarzenia.htm#21pazdziernika

Dodatkowych informacji udziela: Marek Solon-Lipinski, Fundacja im. Stefana Batorego, tel.: 022 536 02 49,
e-mail: msolon@batory.org.pl

Konkurs Ztote Spinacze, organizowany dorocznie przez Zwigzek Firm Public Relations jest jednym
z najwazniejszych wydarzen w polskiej branzy PR. Jego gtownym celem jest zwiekszanie profesjonalizmu
i podnoszenie standardow w branzy PR oraz kreowanie jej pozytywnego wizerunku poprzez promowanie
najlepszych projektéw zrealizowanych w Polsce. Do tegorocznej edycji konkursu zgtoszono az 103 realizacje.

*Wedtug badan Polskiego Generalnego Sondazu Wyborczego (afiliowanego przy Instytucie Studiow Politycznych PAN).
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